UNIVERSIDADE FEEVALE
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM PROCESSOS

E MANIFESTACOES CULTURAIS

BRUNO DA COSTA RIBEIRO

ELVIS:

CONSUMO E PRODUCAO NOS E-ZINES DE UM IDOLO POSTUMO

Novo Hamburgo

2017



BRUNO DA COSTA RIBEIRO

ELVIS:

CONSUMO E PRODUCAO NOS E-ZINES DE UM IDOLO POSTUMO

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado
como requisito parcial a obtencdo do grau de
Mestre no Programa de PO4s-Graduacdo em
Processos e Manifestacbes Culturais pela
Universidade Feevale.

Orientador: Prof. Dr. Luiz Anténio Gloger Maroneze

Novo Hamburgo

2017



DADOS INTERNACIONAIS DE CATALOGACAO NA PUBLICACAO (CIP)

Ribeiro, Bruno da Costa

Elvis : consumo e produgdo nos e-zines de umidolo postume / Bruno
da Costa Ribeiro. — 2017.

155f ;30 cm.

Dissertagdo (Mestrado em Processos e Manifestagies Culturais) —
Feevale, Novo Hamburgo-RS, 2017.

Inclui bibliografia.

“Orientador: Prof. Dr. Luiz Anténio Gloger Maroneze™.

1. Elvis. 2. F3s. 3. Consumo. 4. Celebridade. 5. E-zines. I. Titulo.

CDU008:316.323 83

Bibliotecaria responsavel: Bruna Heller — CRB 10/2348



BRUNO DA COSTA RIBEIRO

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado como requisito parcial a
obtencédo do grau de Mestre no Programa de PoOs-Graduacdo em Processos e
Manifestacfes Culturais, com o titulo Elvis: consumo e producédo nos e-zines
de um idolo p6stumo, submetido ao corpo docente da Universidade Feevale,

como requisito necessario para obtencéo do grau de mestre.

Aprovado em: 23/02/2017, por:

Prof. Dr. Luiz Anténio Gloger Maroneze
Orientador

Prof. Prof. Dr. Celso Rodrigues - IPA
Banca Examinadora

Prof. Prof. Dr. Valdir Pedde — Universidade Feevale
Banca Examinadora



A todos os fas de Elvis Presley.



AGRADECIMENTOS

Esta dissertacdo somente conseguiu se cristalizar através da ajuda de
muitas pessoas que influiram, com seus conselhos, para melhor
desenvolvimento das idéias e da escrita nessa empreitada.

A toda minha familia, em especial aos meus pais, Paulo e Vera, que
sempre investiram em mim tempo, amor, carinho e estimulo na busca de
conhecimento. A atencdo se manifestou na revisao textual preliminar realizada
por minha méae neste trabalho. Ao final, Nataly Costa, cuidadosamente,
verificou o uso das regras de redacgao.

A Feevale, por me oportunizar a realizagdo desse sonho. Ao corpo
docente do Mestrado em Processos e Manifestacdes Culturais agradeco pelo
aprendizado, e aos funcionarios pela gentileza na solucdo de questdes
administrativas. Faco aqui meu agradecimento especial ao meu orientador,
Luiz Antbnio Gloger Maroneze, pela abertura e flexibilidade, e estendo meu
reconhecimento as professoras Juracy Ilgnez Assmann Saraiva, coordenadora
do Mestrado, e Ana Luiza Carvalho da Rocha.

Para finalizar, agradeco aos meus colegas de mestrado, cujo convivio
ajudou muito em meu aprendizado. Este trabalho é de todos, porque acredito
firmemente que tudo o que é feito no social, pertence ao social e as partes
desse todo — individuos que, ao se associarem com seus semelhantes, criam a

sociedade e, ao mesmo tempo, suas individualidades.



Estou sempre imensamente grato a
todos meus fas. S&o realmente
responsaveis pela minha aceitacéo e
sucesso. Elvis  Presley, em
entrevista dada em 28/08/1956.



RESUMO

Esta dissertacdo busca esmiucar as relagbes entre consumo, celebridade,
producdo, midia e industria, tendo como pano de fundo o sagrado e o profano,
duas instancias usadas desde o principio pelas sociedades humanas para
demarcar as fronteiras de sua realidade, organizando os coletivos sob a forma
de religido. Na contemporaneidade do estado moderno laico, o sagrado e o
profano estdo bem proximos; eles se manifestam nas celebridades mundanas
alcadas a patamares divinos pela industria cultural, classificados por Morin
como olimpianos. O culto a esses deuses esta relacionado com o consumo, 0
antigo profano, o qual € o sagrado na civilizagdo atual. E por isso o fa de tais
idolos é normalmente identificado como um consumidor passivo; entretanto,
segundo autores como Thompson, entre outros, o receptor de mensagens nao
€ tdo apatico assim, ele é capaz de ndo apenas interpretar o conteudo que lhe
chega, mas de, ele mesmo, produzir outros bens a partir do significado
compreendido. Os fas do Rei do rock and roll, Elvis Presley, produzem fanzines
— a “revista do f&” — em sua homenagem no formato digital, e por isso
nominados também como e-zines pelos fas clubes brasileiros. Esta pesquisa
examina esses produtos feitos do fa para o fa, pelos fa-clubes Fan Club Let’s
Be Friends (RS), da regido metropolitana de Porto Alegre, e Elvis Triunfal (SP),
a fim de saber a forma como o idolo é retratado em suas paginas, verificando
suas representacoes, e procurando semelhancas e diferencas para com a
imagem oficial veiculada pelos detentores de seus direitos e pela grande midia.
A preocupacdo com o papel que desempenham no consumo orienta a
apuracdo sobre seu funcionamento como pecas auxiliares na estratégia de
marketing, e, deste modo, cumplices no procedimento de mercantilizacdo de

sua celebridade.

Palavras-chave: Elvis, fas, celebridade, consumo, e-zines.



ABSTRACT

This study seeks to scrutinize the links among consumption, celebrity,
production, media and industry, against a background of the sacred and the
profane, concepts used from the beginning by human societies to set the
boundaries of reality, arranging the masses in the form of religion. In the
contemporary world, the modern secular state, sacred and profane are very
close; they are manifested in mundane celebrities, given the role of divine by
the cultural industry, categorized as Olympians by Morin. The adoration of these
gods is related to consumption, the old profane, which is sacred in our current
society. Therefore, the fans of such idols is usually labeled as passive
consumer; however, according to authors such as Thompson, and others, the
message receivers are not that dull; they are capable of not only interpreting
what comes to them, but also of producing, themselves, other material from the
understood meaning. Fans of the King of rock and roll, Elvis Presley, produce
fanzines — the fan magazine — as a tribute, in digital form, for this reason also
called e-zines, by Brazilian fan clubs. This research examines the material
produced by fan to fan, in two fan clubs: Fan Club Let’s Be Friends (RS), from
the metropolitan region of Porto Alegre, and Elvis Triunfal (SP), in order to find
out how the star is presented in its pages, looking at his depictions and
checking for similarities and differences the official image portrayed by his
rights-holders and the mainstream media. The concern about the role they play
guides the assessment on their functioning as auxiliary parts for the marketing
strategy, and, thereby, as accomplices in the mercantilization process of their

celebrity.

KEYWORDS: Elvis, fans, celebrity, consumption, e-zines
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1 INTRODUCAO

A sociedade contemporanea € marcada por uma grande producdo de
bens culturais para consumo massivo e, neste universo, os idolos — sejam
esportistas, atores/atrizes, artistas da musica ou apenas “celebridades” — tém
um papel destacado. Eles funcionam como suporte ou espelhos para estilos de
vida, e suas imagens sao associadas aos mais variados produtos; desde
aqueles que difundem suas obras, até aqueles resultantes de seus modos de
viver constantemente divulgados pela midia. Lagos com o publico sédo criados,

estilos sdo renovados, velhos e novos aficionados se unem no culto aos idolos.

Olhemos o exemplo do musico Elvis Presley, nascido no sul dos Estados
Unidos (em Tupelo, no Mississipi) em 1935, cujo estrelato atingiu proporgcdes
até entdo sem precedentes em sua profissdo. Desde o seu surgimento no
cenario mundial, em 1956, até o seu falecimento, em 1977 (na cidade de
Memphis, no vizinho estado do Tennessee e distante 174km da sua cidade
natal), sua figura foi cultuada por admiradores. Fato que ainda hoje néo
arrefeceu: mais de 35 anos depois de sua morte, surgem cada vez mais fas
dispostos a prestar culto a sua personalidade, sua musica, seu estilo, sua
imagem. Estas novas geragfes, assim como suas predecessoras, reinem-se

em fa-clubes para preservar a meméria do idolo em nosso imaginario.

Os fés sdo muitas vezes retratados de modo estereotipado na midia, no
senso comum e também no meio académico como sendo “esquisitdes”, loucos,
obcecados, alienados e consumidores passivos de algum produto comercial
associado a imagem de uma celebridade especifica. Todavia, eles hd muito
tempo deixaram de ser meros receptores para serem sujeitos ativos no seu
préprio processo como fas, ressignificando o idolo conforme a sua

subjetividade e criando seus proprios produtos a partir dessa concepcéo.

Existe uma area de estudos sobre fas, os Fan Studies, que surgiu nos
Estados Unidos e na Inglaterra com a contribuicdo dos arcaboucos tedricos das
Ciéncias Sociais, especialmente a Comunicagéo e os Estudos Culturais, tendo
autores como John Fiske, Henry Jenkins, e Lisa Lewis entre outros, e que tem

tentado esclarecer questdes relacionadas a essa problematica. No entanto,
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antes mesmo da consolidacdo dessa area de estudos, Edgar Morin (1957)
examinou o papel das estrelas cinematograficas, o sistema de criacdo e
manutencdo de tais personagens, e sua relacdo com fas. As razfes para
estudar esse universo sao diversas, mas a importancia dos idolos/celebridades
para setores significativos da populacédo em todo o mundo e sua relacdo com a
midia sdo questdes cruciais. No caso de Elvis Presley, outro fator estimulante &
que sua fama péstuma envolve individuos jovens que se tornaram admiradores
apos sua morte, e que, tal como os mais velhos — que conviveram com a
producdo constante do cantor — produzem material sobre o objeto de sua

admiracao.

Entre esses materiais, o fanzine € um exemplo ativo dessa relacédo de
idolatria. Fas criam uma publicacdo alternativa e amadora, comumente de
pequena tiragem e impresso a partir de seu proprio prisma, como analisa
Magalhdes (1993). E feito artesanalmente por grupos ou fa-clubes de
determinada arte, personagem, personalidade, hobby ou género de expresséo
artistica, para um publico de um Gnico tema. E um meio usado por admiradores
da cultura de massa e seus derivados para expressarem a sua paixao pelo

hobby que cultivam, sem as mediac6es da industria.

Os fas brasileiros também seguiram esse itinerario criativo com Norton
Coll (2013), responsavel pela divulgacdo ndo oficial de Elvis por meio do
fanzine em formato de boletim, “Elvis Alive”, que circulou de 1983 a 1990, com
cinquenta edi¢cdes. Tinha carater exclusivamente informativo, além de divulgar
ainda mais Elvis no Brasil, e tornou-se uma ponte para os fa-clubes brasileiros
se comunicarem entre si. Essa empreitada gerou frutos hoje, no século XXI:
gracas a explosao digital (CASTELLS,1999, 2007) quase todos os fa-clubes,
através do computador, podem criar fanzines em seus sites oficiais. Sites
esses usados pelos fas de celebridades — especialmente as ja falecidas —
como “santuarios na rede”: locais virtuais onde os admiradores de uma
determinada personalidade famosa podem mostrar seus sentimentos, sem

medo da reprovagéao alheia.

Andsager (2005) ressalta que a Internet, além de oferecer certa

privacidade a esse tipo de associacdo, € também um local para expressao
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publica das “dores nao liberadas”; isto €, aquelas perdas em que a lamentacéo
publica ndo € socialmente apoiada. Os fanzines da era digital, chamados e-
zines, tornaram-se ferramentas pelas quais os admiradores de Elvis, por
exemplo, podem simbolicamente negociar autenticidade pela posse da
memoria e da identidade do idolo dentro do processo institucional da mediacdo
de massa (JONES, 2005); ou seja, ressignifica-lo a partir de suas necessidades

subjetivas.

E se esse processo contribuisse, de certo modo, para a engrenagem de
marketing oficial gerada pela industria cultural sobre o idolo, para ter um
publico consumidor cativo dos produtos feitos com a imagem do musico? E se
o fa for também um participante ativo no procedimento de reificacdo do ser de
sua celebridade favorita? Seria o fandom e suas producdes proprias uma
espécie de linha auxiliar das empresas proprietarias dos direitos autorais da
estrela, para obter lucro garantido nas vendas de seus produtos? Seria 0
fanzine parte desse intento? Este estudo tentara discernir sobre isso através de
observacbes levantadas no referencial tedrico de Atkins (2007) quanto ao
consumo. Investigaremos se essa acao proativa dos compradores em oferecer
assisténcia as vendas de um produto especifico seria ou ndo um sintoma da
sociedade de consumo revolucionada pelo modelo fordista de producao de
bens em série, como aponta Lipovetsky ao historicizar as etapas constitutivas
desse processo em sua obra A Felicidade Paradoxal (2007).

O consumo, a producao e a reproducdo em série afetaram também os
vinculos sociais, uma vez que deram ferramentas para a manifestacao de
novas formas de associacgdes, tais como os grupos de fas. Para analisar essa
forma de interacdo social, foram buscadas referéncias no conceito de
socialidade criado por Michel Maffesoli (2007, 2005, 1996) ao estudar as
relacdes cotidianas na contemporaneidade pés-moderna, destacando nelas a
estética, o efémero, o Ocio e o0 hedonismo. Essas agremiacfes estariam, assim,
inseridas nos paradigmas de uma sociedade consumista, onde os individuos
tém como norte a satisfagdo cada vez mais imediata e instantanea de seus

desejos.
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O consumo sempre foi presente da realidade de todos os povos; ja o
consumismo como ideologia, alimentado pelo proprio tecido social, € sim uma
caracteristica especifica do nosso atual estagio civilizacional. Alias, o mundo
dos fas pode ser identificado como a adaptacdo de uma pratica originaria do
sagrado arcaico que, para atender uma contingéncia da economia capitalista —
0 consumo — teve como consequéncia a reificacdo de sua praxis. Essa
reificacdo da pratica de ligacdo entre os individuos através do culto a uma
figura tem o0 comeco do seu percurso socio-historico-cultural com a
consolidacdo do individualismo moderno. Esse pensamento teve suas raizes
no individualismo cristdo, mas foi uma tendéncia controlada até a Idade Média,
para servir aos propositos da Igreja Catolica. Comecgou entdo a ser ajustada
para atender os interesses de outros grupos sociais emergentes, como a
burguesia, classe em ascensdo que financiava movimentos como o0
Renascimento e o lluminismo para enfim tomar o poder da Igreja e da
aristocracia. Essa mudanca trouxe o estado-moderno, caracterizado pelos
limites do exercicio de sua influéncia nas esferas publica e privada, as quais
doravante ndo mais se imiscuiram nos assuntos uns dos outros (BLOCH,
1982).

A laicidade promulgada pelo liberalismo concedeu aos cidadaos
liberdade irrestrita de culto; houve, com isso, a abertura para o retorno a um
politeismo de valores, jA que ndo mais havia uma narrativa exclusiva do
sagrado, mas varias delas que acabavam fortificando o individualismo. Se
anteriormente, no cristianismo, com ressalvas, havia o sagrado representado
nas imagens dos santos, com a desmistificacdo da realidade ocorre uma
verdadeira profusdo de imagens para alimentar ndo o espirito, mas o acumulo
de capital, ou seja, o outrora profano, agora é sagrado. Neste tema os
trabalhos de Agamben (1993, 2007) foram essenciais. Atualmente, 0s santos
desse novo sagrado sdo as estrelas do entretenimento, as celebridades, e os
fiéis sdo os fas, cuja devogao por seu idolo se assemelha & pratica de culto das
seitas. A conduta de um fa ou de um fiel tem semelhancas com a de um

consumidor, pois querem a todo custo “consumir’ a iluminagdo da estrela que
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adulam, e somente obtém isso, ou a ilusdo de sua retencdo, ao absorver

informacdes sobre ela.

O fiel sempre quer consumir o seu Deus. Desde os banquetes
canibais, onde se come o familiar mais velho, e os banquetes
totémicos, nos quais se come o animal sagrado, até as comunhdes e
eucaristias religiosas, todos os deuses sao feitos para ser comidos,
isto €&, incorporados, assimilados. A primeira assimilacdo é a do
conhecimento. O fa quer saber tudo, ou seja, quer possuir, dominar e
digerir mentalmente a imagem integral do idolo. O conhecimento se
torna assim um meio de apropriacdo magico. Nao chega a constituir
um meio de saber analitico ou sintético da estrela, mas a incorporar
mexericos, rumores e indiscricbes numa saborosa degluticdo.
(MORIN, 1989, p.60)

Astros, como Elvis Presley, s&o as ferramentas produzidas para instigar
0 consumo em seus fas, em decorréncia disso a identidade de fa e de
consumidor estdo entrelacadas no senso comum como se fossem a mesma
coisa. Essa associacdo arquitetada pela sociedade do espetaculo tem um
fundo de verdade; entretanto, restringir o papel do fa ao de consumidor é
reforcar esteredtipos. O fa € também sujeito ativo nessa relacdo social ndo se
limitando a passividade de mero fruidor de quinquilharias sobre seu astro. O fa
produz seus proprios bens em homenagem a sua “divindade”, e ao
reinterpretd-la acomoda as energias do mito de acordo com a sua
subjetividade. Nesta pesquisa buscou-se no estudo de fas realizados por
Andsager (2002), Cagle (2005), Jenkins (2001, 2005), Jones (2005),

Jenson(1992), entre outros, a perspectiva para examinar o tema geral.

Os fas de Elvis Presley, segundo Jones (2005) procuram, tanto pelo
consumo quanto pela criagdo de bens, inventar um porto seguro imaginario no
qual possam controlar e ditar, criando um mundo a parte ao negociarem
simbolicamente a posse da memoria e da identidade do musico dentro desse
processo institucional de mediagcéo da cultura de massa que ocorre na industria

cultural, visto sob a perspectiva de Adorno (2002).

Essa atitude dos fas auxilia na permanéncia da imagem do idolo na
memoaria popular. A propria vida de Elvis se ajusta a diferentes interpretacdes:
sulista, branco e pobre, assistia aos cultos da Igreja Pentecostal de Tupelo,

onde apreciava as cancdes gospel. Durante a juventude, entrou em contato
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com a musica country e com o blues, na época um ritmo exclusivamente
associado aos negros. Esses estilos musicais marcaram sua formac¢ao musical
e sua carreira. Para compreender melhor o idolo e a sua importancia, foram
verificadas algumas biografias, como as escritas por Danchin (2010) e por
Jorgensen (2010) e ainda estudos como os de Doss (1999), Marcus (1991) e
Hinerman (1992). Marcado como “rei do rock”, gravou mais musicas nos estilos
country, gospel, pop e ainda canc¢des natalinas. Sulista, caipira e conservador,
pertencia ao chamado “lixo branco sulista” (pobres, operarios de baixa
qualificacdo, desempregados, ex—presidiarios) e mudou o comportamento dos
jovens da época, sendo entdo combatido por isso. Declarando-se apolitico, foi
a Casa Branca oferecer seu apoio a Richard Nixon no combate as drogas,
ainda que ele mesmo fosse dependente de medicamentos controlados.
Simbolo sexual, era conservador quanto ao tema, e considerado extremamente

machista.

A figura paradoxal de Elvis torna-se muito maleavel aos desejos e
anseios de seus fas, que, ao comporem diversas imagens sobre ele, 0 mantém
vivo como um simbolo de nosso imaginario cultural. E utilizado, mesmo apds
quase 40 anos de sua morte, tanto pela sociedade quanto pela industria e por
seus fas para mdltiplas finalidades, tais como arte, entretenimento, espetaculo,
propaganda e consumo. O significado de Elvis transita entre o sagrado e o
profano: para seus fas, é sagrado pois 0s une ao mesmo tempo em que 0S
separa do resto da coletividade. Profano para nao fas e para a integralidade do
sistema, cujo procedimento em unissono profana esse sagrado em mercadoria
para assim devolvé-lo ao uso — ou consumo — comum, como aponta Agamben
(2007). E o fa iniciante, no desenrolar do ato de consumir a estrela, pode
sacraliza-lo como fa, e dessa forma, poderd também ser produtor de bens

sobre ele.

O objetivo central deste trabalho é verificar e compreender atraves de
uma analise dos e-zines de dois fa-clubes brasileiros - Elvis Triunfal e Let's Be
Friends — qual imagem do cantor € apresentada em suas paginas; se
compartiiham ou ndo a mesma representacdo de Presley; e se essa

representacdo segue o padrdo instituido pela EPE — Elvis Presley Enterprises


https://www.google.com.br/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=7&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjTmqzHt5TNAhUEph4KHW_ZAHgQFghAMAY&url=http%3A%2F%2Fwww.allmusic.com%2Falbum%2Flets-be-friends-mw0000625113&usg=AFQjCNFFeP5kgAYcBXc9Vm-NyuwjOfM2Aw&sig2=5HOs84iB1xveJdf1PUs8LA&bvm=bv.123664746,d.dmo
https://www.google.com.br/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=7&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjTmqzHt5TNAhUEph4KHW_ZAHgQFghAMAY&url=http%3A%2F%2Fwww.allmusic.com%2Falbum%2Flets-be-friends-mw0000625113&usg=AFQjCNFFeP5kgAYcBXc9Vm-NyuwjOfM2Aw&sig2=5HOs84iB1xveJdf1PUs8LA&bvm=bv.123664746,d.dmo
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Inc., entidade responsavel pelo espdlio do artista. Também sera examinado se
esse material é instrumento para propagar o seu fandom e como se relacionam
com o marketing do astro. Além, de tentar entender o porque dessa interacéao
social, em torno de uma personalidade morta? E o que isso pode nos dizer
sobre a nossa sociedade? N&o seria essa conduta uma consequéncia da
condicdo pés-moderna que fragmentou a tal ponto os lacos sociais ao agravar
ainda mais o individualismo ja existente? Culminando na atomizagdo das
pessoas que ndo se sentem mais parte de um todo e deste modo buscam no
culto e no consumo de celebridades como Presley um pretexto para a geracéo
de vinculos descompromissados ao mesmo tempo que reafirmariam sua
identidade através de seus passatempos, a0 em vez de se disporem em
questdes mais sérias as quais teriam o risco de efetivamente se compometer
nisso?

Sao essas as interrogacfes que esta dissertacdo propéem responder,
no intento de tentar descobrir 0 que leva pessoas a participarem de um

fandom.
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2 AS ORIGENS DO FA: DO SAGRADO AO PROFANO

Os féas nédo séo apenas consumidores e adoradores de celebridades.
Também produzem objetos, musicas, videos, sites na Internet, jornais e varios
outros artefatos e, entre eles, os fanzines, publica¢cfes alternativas e amadoras
dirigidas aos proprios fas. Esta pesquisa pretende examinar fanzines na
Internet, os chamados e-zines, elaborados dentro de grupos organizados de
fés brasileiros de Elvis Presley, os fa-clubes. InUmeros admiradores dedicam-
se ao seu culto e, como o idolo morreu em 1977, o objeto que sintetiza a
veneracao é sua imagem reproduzida e apropriada das mais diversas maneiras
— fotos, videos, flmes. Da mesma forma que as imagens e simbolos religiosos,
a imagem de Elvis traduz a adoracdo. O sagrado encontra, assim, sua antitese:
o profano.

No entanto, essa oposicdo se verifica desde a origem da propria
civilizacdo. A humanidade sempre dependeu da unido de seus membros para
sobreviver as forcas externas, isto €, a natureza. Paradoxalmente, ao
reconhecer e batizar a existéncia de outro agente exterior a si, conheceu
também a principal caracteristica responsavel direta por sua propria evolucao:
a cultura. Ela é que Ihe d&a capacidade Unica de adaptacédo a qualquer ambiente

e as diversas circunstancias e contingéncias que surgem diante dela.

A natureza provocava fascinio e intimidava o homem que se encontrava
impotente diante de seus efeitos. Uma das primeiras producdes culturais da
humanidade foi a religido, como salienta Marilena Chaui (2013), uma
linguagem simbodlica cuja fungéo é a explicacdo do cosmos?! que nos circunda.
A religidao é uma narrativa encantada de modo ordenado e hierarquizado, feita

por signos e simbolos que representam a realidade?.

Esses signos seriam o0s elementos da natureza, representacbes

cristalizadas do sagrado, ponto essencial para a constatacdo de ordens

1Cosmos ou cosmo é o universo em seu todo. E o conjunto de tudo que existe, desde o
microcosmo ao macrocosmo, das estrelas até as particulas subatdmicas. Fonte:
http://www.significados.com.br/cosmos/

2 Uma representacdo € algo que ndo se representa por si mesmo, mas sim por semelhanca ou
similaridade a uma ideia (FOUCAULT, 2007, p.38).


http://www.significados.com.br/cosmos/
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antagonicas, entre o natural e o sobrenatural, 0 mundano e o divino, o profano
e o sagrado (CHAUI, 2013). Essa interpretacdo de mundo possibilitou o atributo
mais importante da religido: o religare®. E um elemento que cria vinculos para a
coesdo entre os diversos coletivos sociais. A religido € uma forma de
estabelecer uma ordem no mundo separando-o entre dois ambitos distintos, o
sagrado e o profano. Como ressaltou Emilé Durkheim (1996) “existe religiao tao
logo o sagrado se distingue do profano” (p.150). Para Mircea Eliade, os ditos
povos “primitivos”, veem o sagrado como o real de fato enquanto nos, povos
“adiantados”, contrariamente classificamos o profano como o real, “a oposicéo
sagrado/profano traduz-se muitas vezes como uma oposi¢cao entre real e irreal
ou pseudo-real.” (p.14) Isto ocorre porque nas sociedades arcaicas € a magia
que garante a insercao dos individuos nelas; desse modo, o poder politico e
cultural apenas pode se expressar pelo sagrado, ao passo que em sociedades
mais complexas, a inclusdo se da por meio de um novo sagrado/ profano

chamado ciéncia, onde toda a toda ideia de cosmos é desmistificada.

O homem moderno dessacralizou seu mundo e assumiu uma
existéncia profana. Para o nosso proposito basta constatar que a
dessacralizagdo caracteriza a experiéncia total do homem né&o
religioso das sociedades modernas, o qual, por essa razdo, sente
uma dificuldade cada vez maior em reencontrar as dimensdes
existenciais do homem religioso das sociedades arcaicas. (ELIADE,
1992, p.14)

s

O uso das imagens como representacdo do sagrado é variado nas
diversas crencas. Enquanto as chamadas religibes arcaicas se utilizam de
icones, 0 que ocorre nas trés grandes religides monoteistas € que o Judaismo
e o Islamismo condenam e proibem o uso de imagens, ja o Catolicismo tem
uma ampla iconografia sacra. A explicacdo esta na expansao do Cristianismo e
na reacéo do Impeério. Depois de um grande periodo de perseguicdes, sem que
a nova doutrina diminuisse, o imperador Constantino (272-337) publicou

o Edito de Mildo (313), declarando que o Império Romano seria neutro em

SReligare tem o significado de religagdo. Essa religagdo se refere entre uma nova ligacédo entre
0o homem e Deus, que serve como fonte de vinculo das coletividades entorno de uma
respectiva figura ou imagem sacra. Fonte: www.dicionarioinformal.com.br


http://www.dicionarioinformal.com.br/
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relacdo ao credo religioso. Acabando com a perseguicdo e devolvendo aos
cristdos os locais de culto e suas propriedades, o édito tornou legitimas todas

religides, o que na pratica, retirou do paganismo o posto de credo oficial.

Mas a doutrina cristd, que inicialmente proibia 0 uso das imagens,
seguindo os preceitos do Judaismo onde nasceu, teve que se adaptar, como
lembra Eusébio (2004), porque “os cristdos compreenderam as potencialidades
da expressao artistica no processo de comunicacdo com os fiéis, bem como
para a sua participagdo no novo culto”. Assim, dando uma mensagem crista, as

imagens da forte cultura greco-romana sao aproveitadas.

N&o obstante a tradicdo judaica e a oposicdo ao paganismo, 0s
primitivos cristdos vao adoptar a representacao figurativa, para assim
facilitarem a comunicac@o dos principios que enformavam a nova
religido junto de uma sociedade acostumada a visualizar as imagens
das divindades do pantedo greco-latino. Simultaneamente,
presenciou-se a adopg¢éo de simbolos pagéos, aos quais foi imputada
uma nova leitura. Através deles procurava-se transpor para a imagem
mensagens de contetdo cristdo. (EUSEBIO, p.10,2004)

O uso das imagens néo foi, no entanto, um consenso entre 0s cristaos.
A disputa somente foi encerrada no Segundo Concilio de Nicéa (787) quando o
monge sirio Jodo, o Damasceno, defendeu sua validade, especialmente do
icone, tendo sido vitoriosa a sua tese. Gilbert Durand (2004) ressalta que o

icone pioneiro dessa tradicdo no Cristianismo foi “a imagem de Deus

encarnada na pessoa visivel de Jesus, seu filho” (p.17).

Dai em diante ficou aberto o caminho para que as imagens fossem uma
representacdo do sagrado. Se anteriormente a liturgia pagd dos povos
ocidentais originarios do mediterraneo era baseada em deuses e semideuses,
no Cristianismo eles foram substituidos por “santos”. E, assim, a imagem tem
para seus adoradores a serventia de ser uma representacdo que, por sua
semelhanca ao objeto de veneracdo €, na verdade, um canal para acesso a
graca que este pode assegurar. Com isso houve, consequentemente, uma

volta ao outrora condenavel comércio religioso mediado por imagens.
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Esse comportamento, a priori arcaico, encontra até mesmo hoje paralelo
nas chamadas sociedades industriais permeadas pela l6gica do capitalismo,
onde se operou 0 que autores como Weber (2004) denominam de
desencantamento do mundo, isto é, quando h4 o abandono de uma explicacdo
magica sobre a realidade. Para Weber, esse processo € a substituicdo da mera
supersticdo por uma metodologia racional no seio organizacional da propria

religiao.

Um tdo grande processo histérico no desenvolvimento das religides —
a eliminagdo da magia do mundo, que comecgara com 0S antigos
profetas hebreus e, juntamente com o pensamento cientifico
helenistico, repudiara todos 0s meios magicos para a salva¢cdo como
sendo supersticdo e pecado, atinge aqui a sua conclusao légica. O
puritano genuino rejeitava até todos os sinais de cerimdnia religiosa
no enterro, e sepultava seus entes mais queridos e préximos sem
canticos ou rituais para que nenhuma supersticdo ou confianca nas
forcas magicas e sacramentais de salvacdo pudesse se insinuar.
(WEBER, 2004, p.46)

Este desencantamento, todavia se fez com e ndo contra a religido,
significando a permanéncia do sagrado na religido e ndo o seu abandono. A
reforma protestante de Martim Lutero (1517) teve papel fundamental, pois
colocou a religido submetida a uma logica de causa e efeito, ou seja, o fiel ou o
crente somente consegue alcancar a graca de sua fé mediante o cumprimento
de um cddigo ou de uma ética de pressupostos, porém sem a necessidade de
intermediarios como outras denominacgdes cristas, principalmente o Catolicismo
tinham. A Reforma ndo apenas cindiu o Cristianismo, aumentando uma
explicacdo ndo magica de mundo, como deu maior autonomia ao crente frente
a estrutura eclesiastica, para obter sua salvacao.

No tocante a coisa mais importante da vida para o homem do tempo
da Reforma — a sua salvacdo eterna —, era ele forcado a seguir
sozinho seu caminho para encontrar um destino que ja4 fora
determinado para ele e para a eternidade. Ninguém poderia ajuda-lo.

Nenhum padre, ja que quem era escolhido sé poderia entender a
palavra de Deus em seu proprio coragdo. (Idem, 2004, p.45-46)

O desencantamento ocorrido no mundo ocidental fortificou o
individualismo ja existente, e esse movimento cresceu ainda mais com a forma

mais independente de exercer a fé. No decorrer desse processo da civilizacao
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europeia, intelectuais comecaram a contestar a religido, ja que néo
encontraram mais motivos para que as pessoas seguissem, diante do seu
enfraquecimento pelo abandono da mistica em sua pratica. Isso comprometeu
seriamente a capacidade da religido em agregar a sociedade, isto €, de “religa-

”

la”, como nos mostra o teor critico de algumas obras do filésofo aleméo
Friedrich Nietzsche (1844-1900), “O crepusculo dos idolos” (2001), “A gaia
ciéncia” (2001) e “A genealogia da moral” (2002) em que o autor niilista*, ataca
ndo apenas o Cristianismo, mas a prépria ideia de deidade(s) e de ciéncia

como portadoras de verdades absolutas e irredutiveis.

A famosa citacdo “Deus esta morto”, de Nietzsche, retrata muito mais a
dessacralizacdo da realidade pelo avanco do método cientifico do que a
faléncia do dominio das igrejas cristds sobre a Europa do século XIX. A
influéncia da religido cristd, suas instituicbes, mitos, ritos e crencas no cotidiano

diminuiu significativamente.

Deus esta morto! Deus continua morto! E nés o matamos! Como nos
consolar, a nés assassinos entre 0s assassinos? O mais forte e mais
sagrado que o mundo até entdo possuira sangrou inteiro sob o0s
Nnossos punhais — quem nos limpara este sangue? Com que agua
poderiamos nos lavar? Que ritos expiatérios, que jogos sagrados
teremos de inventar? A grandeza desse ato ndo é demasiado grande
para n6s? Ndo deveriamos nds mesmo nos tornar deuses, para ao
menos parecer dignos dele? Nunca houve um ato maior — e quem
vier depois de nos pertencera, por causa desse ato, a uma histéria
mais elevada que toda a histéria até entdo. (NIETZSCHE, 2001,125,
p.112)

O que ele constata com esse aforismo € o abandono do sagrado na
religido pelos europeus, substituido pelo novo sagrado: a ciéncia, cujo
progresso deu as ferramentas para essa renuncia. Esse novo sagrado, todavia,
como seu predecessor, também tenta ser um axioma para tudo, pois seus
representantes portam-se muitas vezes como profetas da nova verdade. Essas
semelhancas ndo sdo meros acasos, pois, para ele, ambos sagrados se

originam desse desejo de uma interpretacdo Unica da existéncia, posta pela

4 O niilista € a pessoa que ndo se curva diante de nenhuma autoridade, que ndo admite
nenhum principio sem prova, com base na fé, por mais que esse principio esteja cercado de
respeito (TURGUENIEV, 2011, p. 48).



23

verdade e divinizada pela razdo. Segundo o autor, a nossa fé na ciéncia
baseia-se “numa crenga metafisica, numa parte de grande incéndio milenario,
que € o resplendor da fé crista e da fé platbnica: que Deus € a verdade e que a
verdade € divina.” (Nietzsche, 2002, p.106)

O autor evidencia alguns dos prejuizos arcados pelo ocidente que, ao
profanar a totalidade de sua existéncia e de tudo ao seu redor, depara-se com
um vazio existencial. Vazio esse que as pessoas comuns tentam, em seu
cotidiano, preencher com uma gama de outras coisas, afazeres, doutrinas e até
mesmo 0 consumo. Isso acontece porque quando o sagrado € trocado pelo
profano para organizar o espaco-tempo, tudo se torna amorfo; ou seja, ndo ha
mais fronteiras. Tudo se torna desencantado; portanto, contraditoriamente,
qualquer coisa pode ser considerada sagrada e, portanto, motivo de unido

social.

Neste mundo desencantado, a narrativa sagrada € substituida pelo
processo de racionalizagdo. Para os membros da Escola de Frankfurt®, o
religare ou a sua conduta foi reificada, ou seja, mercantilizada, secularizada e
transformada em mero fenbmeno de consumo. A implicacédo histérica disso € a
existéncia de uma profusdo de imagens na contemporaneidade — e o incentivo
ao seu consumo e ao seu culto — representem elas pessoas, objetos ou
eventos. Em decorréncia disso, o sacro transforma-se em profano e vice-versa.
Tal ambiguidade é fruto de um longo processo de mudancas nas sociedades
ocidentais em seus aspectos culturais, econdmicos e politicos, que retirou a

supremacia da religido como conhecimento dominante.

Nesse quadro de consumo e adoracdo da sociedade atual, se insere o
fendmeno do fandom, uma expresséao inglesa feita a partir das palavras fan e
kingdom, sem paralelo na lingua portuguesa, que significa reino ou dominio do
fa e se refere as acdes e praticas dos aficionados em relacdo a idolos,
géneros, objetos, etc. O fandom nada mais € do que uma forma moderna de

praticar o culto, onde individuos dispares criam lagcos sociais a partir da

5 Escola de Frankfurt refere-se a uma escola de teoria social interdisciplinar neomarxista,
particularmente associada com o Instituto para Pesquisa Social da Universidade de Frankfurt.
Fonte: Enciclopédia britanica.
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admiracdo/adoracdo em comum a alguma coisa. O fa® é, pois, um idélatra que
passa a ter sua singularidade determinada pelo culto feito ao seu idolo’. O
idolo e o fa estdo subordinados um ao outro para a constituicdo de suas
proprias identidades. O idolo é colocado no patamar das divindades, torna-se
um referencial na sociedade atual, onde ndo existe uma Unica figura a ser
cultuada, como salienta Rojek (apud PESSOA, 2009).

E insatisfatorio ver as celebridades apenas como objetos de controle
e manipulagdo. Elas sdo também simbolos de pertencimento e
reconhecimento que nos distraem em formas positivas da
aterrorizante falta de sentido da vida num mundo po6s-Deus. (ROJEK,
2008, p. 105)

As celebridades, as marcas e as religibes oficiais convivem na pés-
modernidade disputando o sagrado. A admiracdo e a paixdo que os fas
dedicam aos seus idolos podem tornar-se semelhantes a um culto religioso; e,
no caso de Elvis Presley, as homenagens ritualizam-se como nos cultos. Doss
(1999) examina o comportamento de fas americanos que constroem altares
com colagens de inumeras fotos do idolo, dispostas como imagens sagradas
na perpetuacdo da memoria. Na Semana Elvis, os dez dias de celebracbes
realizadas anualmente pela EPE na casa do cantor, Graceland, em Memphis
(Tennessee) reinem milhares de pessoas em peregrinacao pelos jardins e pela
casa do idolo cantando suas mdusicas, portando velas acesas, declamando
poemas e fazendo oracdes. “Sua fé em Elvis demonstra os lagos importantes
entre a cultura popular, a producéo cultural e a religiosidade na esfera publica
contemporanea da Ameérica” (DOSS, 1999, p.13). As demonstracdes de

devocdo nas comemoracdes® misturam uma espécie de fé popular e aspectos

6 Fa4 vem de “Fanatico” do Latim fanaticus — “louco, entusiasta, inspirado por algum deus”,
originalmente relativo a um templo: Fanum. Fonte:http://origemdapalavra.com.br/site/

7 [dolo origina-se do grego eidolon — “aspecto, imagem mental, fantasma, aparigdo”, também
“imagem material, estatua”, de Eidos, “forma”. Fonte: http://origemdapalavra.com.br/site

8 A EPE organiza também a Semana de Nascimento de Elvis, entre 5 e 8 de janeiro, como
mantém visitagcdo diaria, leildes, visitas organizadas e uma série de atividades durante o ano
todo, inclusive programacdo especial para os fds do exterior. Disponivel em:
https://www.graceland.com. Acesso em 01/03/2016.


https://www.graceland.com/

25

carnavalescos, pois os fas exibem formas muito particulares de carinho,

fugindo , inclusive, dos parametros colocados pela EPE.

2.1 O INDIVIDUALISMO: SACRO E MUNDANO

O desencantamento criou os elementos favoraveis ao crescimento do
individualismo, embora, segundo Louis Dumont (apud PINHEIRO), o
individualismo a priori passa a existir sob a égide do Cristianismo num
processo alicercado no conceito de “individuo fora do mundo”, como uma

alforria imprescindivel para o individuo conseguir se emancipar espiritualmente.

Significa 0 abandono da vida mundana e relativizacdo dos lacos
sociais, objetivando desenvolver-se espiritualmente. Portanto, o
homem, em relacdo com Deus, implica uma autonomizacdo em
relacdo a uma ordem social. (PINHEIRO, 2001, p.99)

A negacdo do mundano esta nos pressupostos da doutrina cristd, na
valorizacdo do transcendente sobre a matéria, como o proprio Jesus teria dito a
Pilatos: “meu reino nao € deste Mundo” (Jodo 18:36). Mas o conceito cristdo de
individualismo separado da matéria sofreu alteracdes significativas conforme
sua propagacédo por varias regidées sob dominio do Império — onde fazia forte
contestacdo a certos valores romanos® — até que este teve que, como Estado,
institucionaliza-la como religido oficial. A partir dai, o individualismo cristédo teve
grandes transformacfes a medida que a doutrina passou a se estabelecer
como instituicAo — a Igreja —, cujas acdes representaram, a partir daquele
instante, a vontade divina em nosso plano profano, temporal, e ndo mais

apenas no espiritual.

Na medida em que a Igreja, elemento extramundano, se aproxima do
Estado e passa a ter ingeréncia sobre os valores do mundo, a partir
da referéncia ao supremo, restabelecendo o vinculo do individuo
como espaco social. (PINHEIRO, 2001, p.100)

9 O Cristianismo, como quase toda religido monoteista, ndo admitia o culto a outros deuses,
rotulando seus praticantes como pagéaos, além de ser contrario ao sistema escravocrata que
vigorava no periodo.
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O individualismo passou entdo a ser uma postura religiosa praticada por
pessoas em busca de iluminagdo, querendo encontrar a verdade através de
uma doutrina puramente metafisica para uma politica de estado. O
Cristianismo € assim transformado para legitimar o aparato estatal da Igreja
Catolica, que usa a coercdo em seu nome. O conceito guia de “individuo no
mundo” é uma nocao de individuo que une prerrogativas sagradas e profanas.
Na Idade Média, ele funcionava de maneira impessoal, ndo atomizado, isolado
dos fatos. A individualidade das comunidades alicercadas pela igreja era
paralela a uma sistematizacéo holistica da crenca religiosa medieval. Dumont
(1993) nota aproximacdes entre essa individualidade e o holismo das
sociedades hindus na india.

Se tentarmos ver em paralelo a situagéo cristd medieval e a situagéo
hindu tradicional, a primeira dificuldade estd em que, ao passo que na
india, os bramanes contentavam-se com sua supremacia espiritual, a
Igreja no ocidente exercia também um poder temporal, sobretudo na
pessoa de seu chefe, o Papa. Vendo as coisas a grosso modo, a
Idade Meédia parece ter conhecido uma dupla autoridade
temporal. (DUMONT, 1993, p.80)

A ldade Média foi uma longa etapa de transicdo entre o individualismo
como fruto de uma narrativa exclusivamente sacra para uma de caréater
profano, estabelecido pelo secularismo ao conviver com duas temporalidades
distintas: uma atemporal da religido e a outra, momentanea dos mortais. A
pressao exercida por movimentos histéricos e culturais acontecidos durante a
era medieval — entre eles cabe enfatizar o renascimento e o liberalismo — fara
essa dualidade pender para ideais mais humanistas, nos quais o homem, e

somente ele, pode ser creditado senhor e centro de sua propria existéncia.

As ideias renascentistas representaram o inicio da transicdo do
pensamento ocidental de uma concepgdo teocéntrica para outra de ordem
antropocéntrica, criando-se o axioma humanista — o homem € a medida de
todas as coisas — que o marcou. Todavia seus mais destacados membros, em
todas as areas intelectuais, em sua maioria, eram pessoas profundamente

religiosas como Leonardo da Vinci (1452-1519), Nicolau Copérnico (1473-
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1543), Galileu Galilei (1564-1642), e Pico dela Mirandola (1463-1494). Ou seja,
o Renascimento nunca foi um movimento com pretensdées de ruptura com o
status quo!®, mas sim um processo de aprimoramento da cultura ocidental,
tendo como proposta a comunhdo dos mais heterogéneos elementos de sua

civilizacdo, desde o periodo antigo ao medievo.

O periodo teve como 0 seu mais importante financiador um segmento
social em vias de emergir: 0s mercadores, a burguesia.l*’ A pratica do
mecenato!? nesses setores ndo era generosidade, mas prendia-se a
necessidade de afirmacdo social e reafimacdo dos conceitos do
antropocentrismo e do individualismo como justificativa para a acumulacao de
riquezas advindas do trabalho. O processo iniciado no periodo nao envolveu a
populacdo (meeiros, servos, artesdos, etc.), restringindo-se aos setores
emergentes e a parcelas da aristocracia descontente. A propagacdo de uma
concepcao contra-hegemonica ao poder da Igreja Catolica se daria com a

reforma protestante causada pela disseminacgdo das 95 teses de Lutero®3..

A divulgac@o em larga escala ocorreu no século XV, gragas a invengéo
da tipografia moével por Gutenberg!4, permitindo a reproducdo em série de
textos. A Igreja, a partir de entdo, encontrou dificuldades cada vez maiores
para controlar a informacao nas sociedades europeias. A tarefa de reproducao
dos textos sagrados era realizada artesanalmente por copistas que
reescreviam a mao em partituras e exclusivamente em latim (Thompson, 1998).
Rompeu-se o poder do conhecimento restrito ao trabalho dos copistas e, por

consequéncia, a centralizacao do poder da hierarquia catolica.

10 Expressdo latina, significa estado atual e esta relacionada ao estado de fatos, situagbes e
coisas, independente do momento.

11 A classe social surgida na Europa, com o desenvolvimento dos burgos medievais e o influxo
do comércio na sociedade feudal, e que, com 0 seu enriquecimento, principia a gozar de
crescente liberdade e poder, passando a dominar sociopolitica e economicamente as outras
classes, a partir da Revolu¢éo Francesa, em 1789.

12 Protegédo dispensada pelo individuo rico as artes, literatura, ciéncias ou aos artistas, literatos,
cientistas.

13 Consideradas como marco da Reforma Protestante, as “95 Teses” criticavam questdes
doutrindrias e denunciavam abusos eclesiasticos da Igreja Catdlica. Publicadas em 1517,
impulsionaram o debate teoldgico, resultando no nascimento das tradicdes luteranas,
reformadas e anabaptistas dentro do Cristianismo.

14 Marshall McLuhan, em seu A Galaxia de Gutenberg: a formacdo do homem tipografico
(1972), identifica as mudancas tecnolégicas como extens6es do homem (seus sentidos e suas
formas de ser), salientando que a tipografia — e a consequente criacdo da imprensa —
transforma a cultura oral e manuscrita na cultura moderna, com um poder de penetracdo impar.
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Até entdo, a Igreja tinha o monopdlio da esfera simbdlica dos povos
europeus, dando a autoridade e a legitimidade para as cortes exercerem poder
sobre os habitantes de seus respectivos dominios. Em troca, as aristocracias
serviam de brago armado do clero, formando uma estrutura de poder. Contudo,
nao souberam lidar com a evasao de seu controle sobre as formas simbdlicas,

causada pelo advento da impressao.

O surgimento das industrias da midia como novas bases de poder
simbdlico é um processo que remonta a segunda metade do século
XV. Foi durante esse tempo que as técnicas de impresséo,
originalmente desenvolvidas por Gutenberg, se espalharam pelos
centros urbanos da Europa. Estas técnicas foram exploradas pelas
oficinas de impressdo montadas, em sua maioria, como empresas
comerciais. Seu sucesso e sua sobrevivéncia dependeram da
capacidade de mercantilizar formas simbdlicas efetivamente. O
desenvolvimento das primeiras maquinas impressoras foi assim parte
e parcela do crescimento da economia capitalista do fim da ldade
Média e inicio da Europa moderna. Ao mesmo tempo, contudo, essas
impressoras se tornaram novas bases do poder simbdlico que
permaneceram em relacdes ambivalentes com as instituicbes
politicas dos estados emergentes, por um lado, e com aquelas
instituicbes religiosas que reivindicavam certa autoridade sobre o
exercicio do poder simbdlico, por outro lado. O advento da industria
grafica representou o surgimento de novos centros e redes de poder
simbdlico que geralmente escapavam ao controle da igreja e do
estado, mas que ambos procuraram usar em beneficio préprio e, de
tempos a tempos, suprimir. (Thompson, 1998, p. 54)

Se a transicdo do periodo antigo para o0 medievo se consolidou pela
escrita, a imprensa inaugurou uma nova era de transformacdes. A burguesia
passou a se constituir como op¢ado de poder social em oposi¢do a igreja e a
nobreza, que alicercava sua posse de bens baseada no direito hereditéario,
permitindo-lhe constituir dinastias perpétuas impedindo qualquer alteracdo na
hierarquia social. “A Idade Média inteira pds um grande valor sentimental nas
palavras de senhor «natural»: entenda-se, pelo nascimento” (BLOCH, p.217,
1982). Na reforma proposta por Martim Lutero (1483-1546) estéo justificativas
importantes, como 0 reconhecimento do governo secular e a rendncia da
exigéncia papal pelo poder temporal. O ideario burgués defendia a

competéncia individual como mérito para a mobilidade social.

Em oposicéo aos lagos patrimoniais da sociedade feudal, onde o poder

era exercido através do manto da tradicdo passada de geracdo a geracéo, a
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burguesia implantaria a dominacgéo burocratico-legal, cujas diretrizes eram um

predominio do carater administrativo guiado pela luz da razéo.

A dominacao racional ou legal é a forma de organizacao na qual mais
se reduz a importancia de outras influéncias como a riqueza, os
costumes, a parentela e os amigos, substituindo-os por leis ou
regulamentacdes administrativas. As ordens passam a ser dadas de
maneira previsivel e estavel; cuida-se da execugédo dos deveres e dos
direitos dos que se submetem a ela; a especializacdo necessaria para
0 exercicio de cargos ou fungbes é claramente determinada; apelam-
se para as normas e 0S registros escritos, 0s arquivos.
(QUINTANEIRO, 2002, p.131)

A dominacé&o racional ou burocratica legal se tornaria, com o transcorrer
da modernidade, de acordo com Max Weber (apud Quintaneiro), a forma
hegembnica de organizacdo das sociedades. Firmemente alicercado no
racionalismo e no individualismo protestante de Calvino (1509-1564)%°, cuja
doutrina enfoca ainda mais a supressao entre os campos do sagrado e do
profano, relaciona diretamente a acdo do homem na vontade soberana do

criador.

Com a afirma¢é@o de Deus como vontade que se realiza no mundo;
assim, as coisas do mundo adquirem valores que estdo fora delas na
medida em que dizem respeito a algo que ndo pertence a este
mundo, ou seja, 0 sentido do mundo se exterioriza dele mesmo.
Nesse sentido, € no mundo que o cristdio cumpre os designios
divinos, provando sua absoluta submissdo a Ele. (PINHEIRO, 2001,
p.100)

O lluminismo, em conformidade com isso, surgiu como nova corrente de

pensamento, indo ao encontro das aspiracbes da nova classe dominante.

15 Teodlogo francés que adere as teses da reforma luterana, desenvolvendo uma teologia
propria: Doutrina da Predestinacdo. De acordo com ela, Deus, o Unico com conhecimento
sobre o futuro, ja sabia, desde sempre, quem eram as pessoas que seriam salvas por Ele,
assim como as que ndo seriam. Segundo os Calvinistas, a garantia de que alguém havia sido
predestinado por Deus a salvagdo estava em seu sucesso pessoal, ou seja, uma pessoa
préspera e bem sucedida (com profissdo, saude, familia, etc.) demonstrava o favor de Deus
para com ela. Portanto, o préspero tinha a garantia de sua salvacao, pois onde a planta de
seus pés pisasse, prosperaria. Mas o contrario também era verdadeiro, pois aquele que ndo
prosperasse dava demonstracdes de que nado estava predestinado a salvacéo. O reflexo maior
desta doutrina foi que, ao contrario dos catdlicos, os calvinistas passaram a defender a riqueza
pessoal. Assim, riqueza e lucro deixavam de ser pecado para se tornarem sinais do favor
divino, e também uma forma de glorificar a Deus. Fonte:
http://www.historialivre.com/moderna/calvino.htm. Acesso em: 05/05/2016.


http://www.historialivre.com/moderna/calvino.htm.
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Defendendo a primazia da razdo sobre dogmas, desprezava as interpretacées
gue nao fossem resultantes de uma metodologia considerando apenas os fatos
concretos, ou seja, elementos que pudessem ser equacionados a luz da
l6gical®. Contrarios a intolerancia da Igreja e do Estado, os intelectuais
iluministas buscavam influir diretamente na sociedade com militdncia politica
efetiva, tendo como bandeira a liberdade do individuo. O Iluminismo exerceu
larga influéncia sobre a vida politica e intelectual da maior parte dos paises
ocidentais e marcou e/ou influenciou transformacgdes politicas, como a criagdo
e consolidacdo do estado-nacdo, a expansao de direitos civis e a reducao da
influéncia de instituicbes hierarquicas como a nobreza e a igreja, conforme

sublinha Jostein Gaarder. Para ele:

Os fildsofos iluministas ndo se debrucavam sobre pontos de vista
tedricos a respeito do papel do homem na sociedade. Eles lutavam
ativamente pelo que chamavam de “direitos naturais” dos cidadaos.
Num primeiro momento isso tinha a ver com a luta contra a censura,
pela liberdade de imprensa, portanto. Mas, no que se referia a
religido, a moral e & politica, deveria ser assegurado o direito
individual de livre expresséo de cada um. (GAARDER, 1995, p.305)

O individualismo da ordem do profano se afirmaria por meio do
liberalismo e de seu acentuado destaque a questbes estritamente materiais,
tendo a propriedade privada como item indispensavel para o usufruto da
liberdade individual plena. O estado anteriormente legitimado pelo divino, como
instrumento da vontade Deus na terra, é profanado, ou seja, restabelecido na
temporalidade dos homens. Para Agamben (2007), é essa a funcdo do profano
na ordem juridico institucional: restituir as coisas ao uso comum dos homens.

Profano — podia escrever o grande jurista Trebacio — em sentido
préprio denomina-se aquilo que, de sagrado ou religioso que era é

16 Movimento cultural da elite europeia, teve varias tendéncias abarcando a Franga — com
destaque para Denis Diderot (1713-1784) e Jean Le Rond d'Alembert (1717-1783) que
editaram o Contrato Social (a Encyclopédie) com contribuicbes de centenas de lideres
filoséficos como Voltaire (1694-1778), Montesquieu (1689-1755) e Rousseau (1712-1778). Os
35 volumes tiveram 25 mil cdpias vendidas, sendo grande parte fora da Franga. Na Alemanha,
destacaram-se Immanuel Kant (1724-1804), Johann Von Herder (1744-1803), Gotthold
Ephraim Lessing (1729-1781) e Moses Mendelssohn (1729-1786). Na Inglaterra, John Locke
(1632-1704) e Edward Gibbon (1737-1794) e na Escécia Adam Ferguson (1723-1816), David
Hume (1711-1776), Francis Hutcheson (1694-1746) e Adam Smith (1723-1790).
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devolvido ao uso e a propriedade dos homens. E “puro” era o lugar
gue havia sido desvinculado da sua destinacdo aos deuses dos
mortos e ja ndo era nem sagrado, nem santo, nem religioso, libertado
de todos os nomes desse género. (AGAMBEN, 2007, p.65)

A burguesia e o discurso liberal possibilitaram esse desencantamento
institucional da ordem publica moderna; contudo, o sagrado continuaria
presente na vida das sociedades atuando e manifestando-se em qualquer
coisa que sirva de pretexto para agregar e encantar as massas. A arte, antes
entendida como a graca manifestada através do artista, comeca a ser
classificada mais como a expressdo peculiar da personalidade de seu autor,

seguindo assim fielmente o axioma do individualismo moderno iluminista.

Ao lluminismo sucederia 0 Romantismo como um movimento artistico,
politico e filoséfico das ultimas décadas do século XVIII na Europa, perdurando
por grande parte do século XIX. Deve-se aos romanticos a concepc¢ao da
nocao de subjetividade no imaginario moderno que estava se descortinando. A
arte é vista como criacdo subjetiva, produto do encadeamento da expresséo da
individualidade do artista, um génio criador capaz de exteriorizar 0 seu interior
através de construtos simbalicos; representacdes cristalizadas de um momento
infimo e efémero onde seu amago foi tocado, ocasido essa nominada pela

comunidade artistica como inspiracao. De acordo com Marilena Chaui:

A partir do Romantismo, a Filosofia passa a definir a obra de arte
como criacdo subjetiva. Enquanto na concepcdo anterior, ou
concepgdo poética (no sentido de poiesis, isto é, do fazer ou do
fabricar), o valor da obra encontrava-se na corre¢cdo do artista em
seguir os preceitos, e na qualidade ou dignidade do objeto produzido;
na concepgao estética, o valor é colocado na figura do artista como
génio e imaginagdo criadora. Em lugar de imitacdo, passa-se a falar
em inspiragdo. O artista € visto como um “eu”, isto é, como
interioridade e subjetividade especiais que nascem com a disposi¢ao
extraordinaria para receber uma espécie de sopro sobrenatural que o
impele a criar a obra. Inspiracdo € inspirar 0 ar ou 0 Sopro
sobrenatural que impregna o espirito do artista, orienta a sua fantasia
e sua percepcdo (ou sensibilidade) e o faz expirar esse sopro na
forma de uma obra de arte. Esta, portanto, deve exprimir sentimentos
e emoc¢Bes muito mais do que figurar ou representar a realidade. A
obra de arte é a exteriorizacdo dos sentimentos interiores do génio
excepcional. (CHAUI, 2013, p. 353)
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A obra de arte torna-se entéo a prova da individualidade de seu criador,

e nao mais parte de uma tradicdo ou escola, feita a partir de uma continuidade

historica. E isso ocorre porque o Romantismo procurava negar a realidade

como ela é. Desse modo, a sua arte € o retrato exclusivo de sua interioridade,

um mundo idealizado, portanto, a-histérico, concretizado pela sua imaginacao,

similar aos fas e colecionadores da atualidade que, ao colecionarem, buscam
criar um mundo mais afeito aos seus desejos.

“‘Em grande medida, o motivo central de toda cole¢cdo encontra-se

relacionado a ideia de controle e dominio sobre uma parcela da

realidade. Nesse sentido, um célculo bastante racional: de modo

diverso daquele que costuma caracterizar o mundo das “coisas

comuns” e da vida cotidiana, no qual a “busca da felicidade” devera

ser feita em meio a muitas e variadas dificuldades (na vida

profissional, familiar, espiritual, no amor, etc.), 0 mundo das colecdes

oferece a possibilidade de fazer essa busca depender de uma Unica

fonte. Tal postura (igualmente romantica na medida em que busca

encontrar um refagio seguro do mundo e de suas contradi¢cdes) tem

sua racionalidade ligada ao fato de centralizar as acfes de cada

aficionado para um universo ndo problemético, apenas constituido

por aquilo de que se gosta, povoado por outros que irdo compartilhar

desse mesmo gosto, alheio a inconvenientes da ordem institucional,

etc. Um mundo que, construido de forma deliberada, efetivamente se
mostrara melhor que qualquer outro.” (RIBEIRO, 2005, p.16)

Essa tentativa de moldar um mundo harménico, segundo os desejos do
fa, deve ser compreendido como uma resposta dessas pessoas a inconstancia
decorrente deste novo mundo moderno e seus postulados. A modernidade
defendida pelos iluministas pregava a énfase no novo, no inédito e no
incomum, isto é, na ruptura da ordem corrente até aquele periodo e de seus

respectivos simbolos.

Sob o prisma iluminista, a liberdade vira expressdo maxima da
individualidade do ser, imprescindivel para a cultura como o arcabouco de
referéncias das sociedades e que conduziriam ao progresso. Mas a linearidade
da acdo humana, como achavam os pensadores do iluminismo, mostrou-se
inexequivel. A histdria tem itinerario instavel, constantemente sujeito a avangos
Ou recuos, ou seja, é dinAmica e ndo mantém uma sequéncia direta, por isso a
analise sobre o fendbmeno do homem deve partir da no¢do de processo, e néo
de progresso. “A nogao de processo decorre do fato de a cultura ser dinédmica e

de estar ligada as transformacdes socio-histéricas em que interagem relagfes
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de causa e consequéncia” (SARAIVA, et alii, p.1). A cultura é entendida como
algo nao linear, porque a sua duradoura ebulicdo ndo acontece de modo
vertical, mas horizontal, no cotidiano das sociedades. Ela é uma narrativa ou
discurso comunicado pelas pessoas o0 tempo todo; portanto, € sempre
recomposta, incessantemente reatualizada. Essa reatualizacdo sO pode ser
consolidada coletivamente; desse modo, a cultura € a expressao irrestrita da
humanidade como sendo proveniente do reino da liberdade (SAHLINS, 2011,
p.8-22). A liberdade entdo é uma espécie de dadiva que capacita o homem a
fazer cultura, porém a dinamicidade das interacGes desse padrdao apenas pode
ser percebida numa processualidade histérica. Ou seja, como um movimento
subordinado a nuances esporadicas que ndo seguem uma projecdo clara e
direta. Os gregos na antiguidade conceituavam esse movimento aleatério como

sendo a manifestacéo do Devirl’-.

2.2 AS MUDANCAS NA CULTURA E NA IDENTIDADE CONTEMPORANEAS

A modernidade somente conseguiu se consolidar quando as ideias de
liberdade e igualdade tiveram eco, e isso aconteceu quando a sua narrativa
pdde ser difundida em larga escala gracas a reproducdo em série dos bens
simbdlicos, feita pelas organiza¢des tipograficas do nascente mercado editorial
europeu. As editoras conseguiram enfraquecer significativamente as redes de
poder simbdlico da Igreja Catdlica, formando a partir de entdo novos centros de
construcdo semantica, cuja fabricacdo das formas simbolicas serviram de
instrumentos decisivos para o surgimento de um novo establishment!®, Para

Thompson:

17O Devir (do latim devenire, chegar) € um conceito filosofico que significa as mudangas pelas
guais passam as coisas. O conceito de "se tornar" nasceu no leste da Grécia antiga pelo
filosofo Heréaclito de Efeso que no século VI a.C., disse que nada neste mundo é permanente,
exceto a mudanca e a transformacédo. Fluxo permanente, movimento ininterrupto, atuante como
uma lei geral do universo, que dissolve, cria e transforma todas as realidades existentes;
devenir, vir a ser. Fonte: http://laboratoriodetexto-
ufrgs.blogspot.com.br/2015_11 24 archive.html

18 E a instituicdo da ordem ideolégica, econdmica, politica e legal que constitui uma sociedade
ou um Estado. Fonte: http://www.teclasap.com.br/o-que-establishment-significa/


https://pt.wikipedia.org/wiki/Latim
https://pt.wikipedia.org/wiki/Filosofia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Her%C3%A1clito_de_%C3%89feso
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O surgimento da indUstria editorial criou novos centros e novas redes
de poder simbdlico, que se baseavam principalmente nos principios
da producdo mercantil, e que eram, por isso mesmo, relativamente
independentes do poder politico e simbdlico controlados pela igreja e
pelo estado. Tanto a igreja quanto o estado procuravam usar esta
indUstria nascente para finalidades proprias, encomendando
documentos oficiais, comunica¢Bes impressas e normas, como
também trabalhos dos mais diversos tipos. Mas toda a tentativa de
controlar a producdo impressa e 0os novos centros de poder simbdlico
foi sempre limitada de muitos modos. (Thompson, 1998, p. 57)

Os novos centros de poder foram fundamentais na transicdo das formas
de organizacdo social. Um conjunto de novos simbolos passaram a orientar a
vivéncia dos individuos; contudo, para que esses signos regulem efetivamente
a acdo tanto dos individuos, quanto das coletividades humanas, devem ser
constantemente praticadas no cotidiano por todos, em algum grau. Caso
contrario, perderdo sua vivacidade, ja que o aparelho semantico depende da
sua reproducéo periodica para a fundamentacdo de seus alicerces, ou seja, de

seu cultivo. Ndo é por acaso que “cultura” vem de colere’®.

O que demonstra a relagdo de dependéncia reciproca entre a cultura e a
memoria? A cultura somente consegue obter sua capacidade de coeséo social
através da repeticdo continua dos atos, como se ele seguissem a cadéncia de
um mesmo ritmo (HALLBWACHS, 2006). Entretanto, ha um paradoxo da
cultura que a prépria senha da modernidade aceleraria até o seu paroxismo: se
por um lado ela precisa ser continuamente repetida para preservar a sua
competéncia de atribuir sentido as coisas, por outro ela € devir, esta sempre

em processo e, consequentemente, em conflito.

O conflito ocorre por duas tendéncias ou propensdes deste contexto
composto por signos de referéncia que estruturam o0 sistema simbolico
(GEERTZ, 1989, p.10), e que entram em disputa pelo Ethos?®. Uma dessas

tendéncias propbe a mudancga, a transformagdo social, e a outra propde

19 E cultura, na lingua latina. Entre os romanos, tinha o sentido de agricultura, que se referia
ao cultivo da terra para a produgcdo, também tem paralelo com adoragdo. Fonte:
http://www.npi.pr.gov.br/pg_secretaria/?Nome=Cultura

20 Ethos é uma palavra com origem grega, que significa "carater moral'. E usada para
descrever o conjunto de habitos ou crencas que definem uma comunidade ou nacédo. No
ambito da sociologia e da antropologia, ethos sédo os costumes e 0s tracos comportamentais
que distinguem um povo.
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justamente o0 seu oposto: a perpetuacédo inequivoca da tradicdo, ja estabelecida
por meio da convencao continua fundada em acontecimentos passados, como

salienta Roque Laraia.

O tempo constitui um elemento importante na analise de uma cultura.
Nesse mesmo quarto de século, mudaram-se os padrfes de beleza.
Regras morais que eram vigentes passaram a ser consideradas
nulas: hoje uma jovem pode fumar em publico sem que a sua
reputacéo seja ferida. Ao contrario de sua mée, pode ceder um beijo
ao namorado em plena luz do dia. Tais fatos atestam que as
mudancas de costumes sdo bastante comuns. Entretanto, elas néo
ocorrem com a tranquilidade que descrevemos. Cada mudanca, por
menor que seja, representa o desenlace de numerosos conflitos. Isto
porque, em cada momento, as sociedades humanas sao palco do
embate entre as tendéncias conservadoras e as inovadoras. As
primeiras pretendem manter os habitos inalterados, muitas vezes
atribuindo aos mesmos uma legitimidade de ordem sobrenatural. As
segundas contestam a sua permanéncia e pretendem substitui-los
por novos procedimentos. (LARAIA, 2001, p.99)

O embate entre esses dois fluxos do sistema semantico pode irromper
um processo cujo resultado é de dificil previsdo. E uma decorréncia da propria
dialética que esta na cultura, pois, como instrumento de sentido da realidade de
seres vivos, estd em movimento. A validade desse sentido é forjada pelas
categorias culturais. Segundo Sahlins (2011), sdo submetidos ao risco
empirico, doravante os resultados da assertividade das acfes em seu contexto
ditam a sua permanéncia ou evasdo, tanto de sua pratica, quanto de seu

simbolismo.

Os homens, em seus projetos praticos e em seus arranjos sociais,
informados por significados de coisas e de pessoas, submetem as
categorias culturais a riscos empiricos. Na medida em que o
simbdlico é, desse modo, pragmatico, o sistema é, no tempo, a
sintese da reproducéo e da varia¢do. (SAHLINS, 2011, p.9)

A cultura € um espaco suscetivel a mudancas ocasionadas pelas
interacdes, tanto de dentro, quanto de fora; entretanto, muitas vezes a prépria
dinamicidade da cultura acarreta em uma acdo ambigua, na qual acontecem
tanto variagbes quanto permanéncias em seu devir. Essa oscilacdo ilustra a
aptiddo de “negociagado” do sistema simbdlico de aceitar algumas alteragbes

em suas formas para preservar seus fundamentos, operando desse modo uma



36

espécie de adaptacédo de suas categorias. Essa adaptacédo oferece as formas
simbdlicas a oportunidade de se acomodarem ao surgimento de novos
contextos, isto &, de renovarem as transformagfes sociais apresentadas em

decorréncia do préprio processo de transformacao.

Isso aconteceu, segundo Michel Maffesoli (2005), com a forma
originalmente sacra do religare, atributo cultural importante para o
desenvolvimento de vinculos sociais e também das identidades dos individuos,
cujo devir moderno, nascido da civilizagcdo ocidental, o usa para sacralizar o
mundano, ou simplesmente banaliza-lo como mera fruicdo de uma experiéncia
estética. A acepcao sagrada das religides transforma-se em “Religacao [...]
trata-se da surpreendente pulsdo que leva a sua procura, a reunir-se, a
entregar-se ao outro.” (MAFFESOLI, 2005, p.33)

A religacdo é um artificio indispensavel para a constituicdo identitaria
dos individuos na contemporaneidade. A identidade é um produto derivado da
cultura e/ou da concretude de sua heterogeneidade, concretude esta que
Woodward (2012) compreende como totalmente dependente do fator
relacional, pois, para haver uma identidade, sua existéncia € sempre pautada
por algo fora dela, a identidade apenas se reconhece quando faz oposicéo

aquilo que ela ndo é. A identidade €, assim, assinalada pela diversidade.

Podemos entédo definir a identidade como sendo, ou tendo, a funcao de
fronteira da alteridade das culturas até entdo existentes, ou pelo menos
conhecidas, servindo como sinal da aprovacéo ou repressao do corpo social a
certas particularidades, ilustrando assim as relagdes de poder no qual regulam
as disputas. Segundo Woodward:

A afirmacdo da identidade e a enunciacdo da diferenca traduzem o
desejo dos diferentes grupos sociais, assimetricamente situados, de
garantir o acesso privilegiado aos bens sociais. A identidade e a
diferenca estéo, pois, em estreitas conexfes com relagcbes de poder.
O poder de definir a identidade e de marcar a diferenca ndo pode ser
separado das relagBes mais amplas de poder. (WOODWARD, 2012,
p.81)

As contendas sobre a hierarquia das representacbes no campo da

cultura sdo fatos corriqueiros em todos os agrupamentos humanos, cujos
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sistemas politicos sempre manifestaram a vontade de manter sob controle
tanto a igualdade de seus signos, quanto a sua diversidade. Na Europa do
século XVIII, a modernidade do estado-nacdo se defronta com uma
contradicdo: o0 mesmo estado-nacéo que busca a uniformizacdo das diferencas
internas para obter uma melhor coesdo de conjunto e, deste modo uma paz

politica, tem como seu principio mais crucial os direitos individuais.

O direito a individualidade, se no principio era pensado como sendo uma
identidade fixa e etnocéntrica, acabou como quase todos os valores hodiernos
do Iluminismo, desmanchando-se com o curso do tempo, como nos fala a
célebre citacdo de Karl Marx, tudo que é sélido se desmancha no ar (apud
BERMAN, 1986,). Esse processo fragmentador devido a emergéncia de um
mercado mundializado tornou a identidade instavel, dotada de uma flexibilidade
relativista como Stuart Hall (2006) nos explica em A Identidade Cultural na Pés-
Modernidade.

Desde entéo, as sociedades passaram do sujeito “como um individuo
totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades tanto de razdo, quanto
de consciéncia e de agao” (Hall, p.10) para o sujeito sociologico. Esse teria
uma personalidade mais suscetivel as interacdes sociais do meio onde vive e,
em suma, comecga-se a compreender a identidade como uma representacao
forjada através da mediacdo dos relacionamentos que o sujeito tem
sucessivamente. A nocdo de sujeito socioldgico reflete a crescente
complexidade do mundo moderno e a consciéncia de que ele “...] € formado e
modificado num didlogo continuo com os mundos exteriores e as identidades

que esses mundos oferecem” (HALL, 2006, p.11).

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é
uma fantasia. Ao invés disso, a medida que os sistemas de
significacdo e representacdo cultural se multiplicam, somos
confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante de
identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar — ao menos temporariamente. (HALL, 2006, p.3)
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Para Maffesoli, essa mudanca na identidade chegou ao seu paroxismo
na pos-modernidade, subordinando o individualismo a uma dialética tribal de
organizacdo. Um neotribalismo??, que seria o eixo central da formacédo dos
agrupamentos sociais contemporaneos cuja diregcdo do corpo social seria um
retorno a concepg¢ado comunitaria de estar junto, devido ao “fracasso” da
modernidade e de seus paradigmas técnico-cientifico, democratico e

econdmico.

Pois é bem isso que estd em questdo: o individualismo, a razao
instrumental, a onipoténcia da técnica e o todo econdmico ndo mais
suscitam a adesdo de antanho, eles ndo mais funcionam como mitos
fundadores ou como metas a serem atingidas. Dito de outra maneira,
o ideal democrético estd saturado, em vias de ser substituido por
aquilo que se pode chamar de ideal comunitario. (MAFFESOLI, 1995,
p. 23)

O ideal comunitario seria a socialidade?’, um estar-junto
descompromissado de objetividade, fundamentado mais num desfrutar estético
coletivo. A interacdo social conceituada por Maffesoli frisa a finalidade afetiva
da busca de determinados grupos por uma estética?®> comum que possa junta-
los e que lhes é “sagrada”. Na vulgaridade mundana vivida na sociedade pos-
moderna, em que tanto o outrora sagrado vira profano e vice-versa, a obra do
sujeito sociolégico tem como justificativa da comunhdo social entre os

individuos um “estar junto” hedonista e narcisico.

O estilo estético, ao se tornar atento a globalidade das coisas, a
reversibilidade dos diversos elementos dessa globalidade, e a
conjuncéo do material com o imaterial, tende a favorecer um estar -
junto que ndo busca um objetivo a ser atingido, ndo esta voltado para
o devir, mas empenha-se, simplesmente, em usufruir dos bens deste
mundo, em cultivar aquilo que Michel Foucault chamava de “cuidado
de si” ou “o uso dos prazeres”, em buscar, no quadro reduzido das
tribos, encontrar o outro e partilhar com ele algumas emocdes e
sentimentos comuns. (MAFFESOLI, 1995, p. 54)

21 Termo criado por Michel Maffesoli em que ele trata sobre os novos agrupamentos sociais
surgidos na pés-modernidade.

22 Socialidade, conceito criado por Maffesoli (1996) que classifica a coesdo social de
agrupamentos urbanos da contemporaneidade, baseados nas rela¢gfes banais do cotidiano, no
presenteismo, no hedonismo e na vivéncia ou fruicbes coletivas, através da partilha de um
sentimento.

23 Para Maffesoli é a faculdade comum de sentir, de experimentar o vivido.
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Esse comportamento hedonista expde uma retomada holistica nas
relacbes sociais, pois as identidades e as individualidades dependem das
relagcbes com 0s outros, visto que a adesao nao acontece a algo isolado de seu
contexto, seja uma atividade, um oficio, ou mesmo um hobby. As atividades
sdo meras justificativas para a associacdo com outros individuos,

comportamento similar ao do fa.

O fa pode ser caracterizado em como sendo uma variante do sujeito
socioldgico, ja que a formacédo de sua identidade esta subordinada ao contexto
simbdlico no qual esta inserido. Contexto esse ordenado pela personalidade
(simbolo) a qual o fa presta devocgéao e estrutura as suas relagdes sociais “Fas
organizam suas praticas devocionais em relacdo a uma personalidade ou tema

inscrito nos meios de comunicagdo de massa.” (RIBEIRO, 2005, p.58)

Nos fa-clubes, as associacées onde os admiradores se relinem, eles
realizam um “estar junto” feito com o objetivo de partilhar um sentimento em
comum, o afeto a um mesmo idolo; “0 amor pela estrela ndo provoca ciime ou
inveja, é partilhavel, pouco sexualizado, ou seja, adorador” (MORIN, 1989, p.
52). Esse “estar junto” como fruicAo compromissada apenas com 0 objeto de
afeicdo, é avaliada por Maffesoli (1996) como a “ética da estética”. E neste
“estar junto” com iguais, o fa tem a sua representacdo reconhecida e logo
fortalecida num didlogo intersubjetivo que fornece a cristalizacao da sua propria
identidade de fa na estrutura social, através de um mesmo sentimento dividido
entre semelhantes. E é esse compartilhamento afetivo a razdo de ser da
socialidade dos fa-clubes, mais do que o simples reconhecimento é o desfrutar

do presente vivido coletivamente em grupo.

Porém, o fa despido dessa relacdo no seu cotidiano se encontra na pés-
modernidade preso em um aparentemente perpétuo devir, num ritmo de
transformacdes causado especialmente pelo desenvolvimento tecnologico de
nossa época e que tem como consequéncia a compressao do espaco e do
tempo. Aproxima o global e o local de modo instantaneo, afetando as formas
simbdlicas, sobretudo as identidades dos individuos deixando-as descentradas,
flexiveis, como se flutuassem livremente sem nexo que as fixe ao solo. As

identidades sao regidas agora somente por uma lei onipresente: a da oferta e
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da demanda, o mercado, ou da reificacdo, tanto do seu contetdo, quanto de
suas formas, metamorfoseando bens culturais em meros acessorios para o

consumo global.

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de
estilos, lugares, viagens internacionais, imagens da midia e sistemas de
comunicacdo globalmente interligados, mais as identidades se tornam
desvinculadas, desalojadas de tempos, lugares, histérias e tradicdes
especificos, e parecem flutuar livremente. Somos confrontados por uma gama
de diferentes identidades, cada qual nos fazendo apelo, ou melhor, fazendo
apelos a diferentes partes de nés, dentre as quais parece possivel fazer uma
escolha. Foi a difusdo do consumismo, seja como realidade, seja como sonho,

que contribuiu para esse efeito de “supermercado cultural” (HALL, 2006, p.75).

Nem mesmo associacdes originalmente de afeto, como os fa-clubes,
escaparam disso, pois a industria os percebe apenas como um fildo de
consumo. Os fas seriam meros individuos das grandes metrépoles que,
atomizados pelo progresso, excluidos de algo que lhes dé significado, sentem
a necessidade, ou a compulsdo, de realizar “uma forma de compensacéao
psicologica, uma tentativa para compensar tudo o que falta na vida moderna”
(JENSEN, 1992, p.16). E o que falta é sentido, que tentam obter através da
aquisicdo de objetos relacionados ao seu idolo, servindo como pontos de

referéncia estaveis para que possam se situar no meio aonde vivem.

O fa também € muitas vezes visto como detentor de patologia, de
comportamento bizarro, um perfeito exemplar da alienagédo proporcionada pela
sociedade de massa, cujo resultado é o chamado homem-massa; o0 homem
seguidor de tendéncias, como se fosse apenas mais um boi de uma manada,
fazendo isso apenas para suprir a fragmentacdo e o deslocamento que sofre
com a industrializacdo. O processo de industrializacdo chegou ao seu apogeu
no século XX com a intensificacdo ainda maior do intercambio de mercadorias,
como assinala Edgar Morin (2011), que o denominou de mundializagéo. Essa
etapa do processo econdmico € identificada por Hall (2006) como tendo
submetido a cultura e a politica dos paises periféricos a supervisdo dos paises

do centro, que exercem sua influéncia de maneira vertical; ou seja, ndo ha na
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globalizacdo uma relacdo equitativa entre as partes, mas a dominacao dos
valores ocidentais sobre os dos outros povos, que acusam essa pratica como

imperialista.

Além disso, essas implicagdes da globalizagdo sdo muito mais severas
nos estratos mais humildes das populacdes dos paises ditos emergentes??,
Tais paises sentem mais intensamente o impacto da constricdo espaco-
temporal nas suas formas simbolicas, devido & emergéncia do contato
instantdneo com outro codigo semantico que possui um poder aquisitivo maior
ao seu codigo nativo para fazer transacfes comerciais. Assim, pessoas desses
paises se encontram numa encruzilhada: alguns setores reagiram a essa
intervencgdo global adotando um discurso nacionalista e, as vezes, até mesmo
xenofobo; outras se tornaram tdo suscetiveis aos seus efeitos que
gradativamente comecaram cada vez mais a abandonar as tradicdes de seus
povos, comprovando com isso um declinio da nocdo de comunidade e um
aumento perceptivel do individualismo (Hall, p.69). Essa reacdo ndo esta
apenas circunscri