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RESUMO

A relacdo entre Turismo e Cinema vem crescendo e se estreitando ao longo dos anos.
Destinos retratados nas telas de Cinema ganham visibilidade para o desenvolvimento da
atividade turistica. Assim, 0 presente estudo propdem investigar se as producdes
cinematograficas O Quatrilho e A Paixdo de Jacobina, realizadas nas cidades de Anténio
Prado e Sapiranga, trouxeram contribuicdo para o Turismo local. Como objetivos especificos,
busca-se contextualizar Turismo e Cinema, conceituando o Turismo Cinematografico e
caracterizando Film Comissions e as produgdes cinematograficas com apelo turistico no
Brasil e no mundo. Para tanto, adotou-se o método exploratorio descritivo e abordagem
metodoldgica de carater qualitativo. Na pesquisa de campo, foram entrevistados gestores
publicos e empresarios de Turismo das cidades abordadas. Diante disso, constatou-se que 0s
filmes trouxeram contribuicdo para o Turismo das cidades.

Palavras chave: Turismo. Cinema. Turismo Cinematogréfico. Cenarios.



ABSTRACT

The relationship between Tourism and Cinema is growing and becoming closer through the
years. Destinations shown on the Cinema screen gain visibility for the development of the
touristic activity. This way, the present study proposes to investigate if the film productions
O Quatrilho and A Paix@o de Jacobina, shot in the cities of Anténio Prado and Sapiranga,
brought contributions for the local Tourism. As specific objectives, it is aimed to
contextualize Tourism and Cinema, conceptualizing Screentourism and characterizing Film
Comissions and the films with touristic appeal in Brazil and around the world. For this, it was
used the exploratory descriptive method and qualitative methodological approach. In the field
research, public managers and Tourism entrepreneurs of the mentioned cities were
interviewed. Therefore, it was found that the movies brought contribution to the Tourism of
the cities.

Keywords: Tourism. Cinema. Screentourism. Scenarios.



INTRODUCAO

Desde o inicio, as produc@es cinematograficas sempre despertaram nos expectadores
um sentimento de magia e encanto. Com o Turismo ndo é diferente.

O Turismo, tanto quanto o Cinema, possui a caracteristica de fascinar e envolver as
pessoas, de transporta-las para outro mundo, para outra realidade, de fazer com que vejam e
sintam pessoalmente aquilo que ainda nao conheciam, ou que ja haviam visto através de fotos,
videos ou de um filme.

Para Bernardet (1996), o entendimento de Cinema que se vem tendo até os dias
atuais, é o de que este mostra fragmentos da realidade, e de que é a reproducdo da propria
vida do homem diante da tela.

Cada vez mais, 0 que antes ndo passava de um simples cenario ou paisagem para a
ambientacdo da histéria, vem conseguindo um papel de destaque, evidenciando, muitas vezes,
destinos e localidades turisticas.

Diante desta nova realidade, criou-se o termo Turismo Cinematografico, ou
Cineturismo, que, de acordo com Nascimento (2009), é a sinergia entre 0s segmentos de
Turismo e Cinema, uma forma de Turismo baseada na visitacdo dos cenarios onde foram
produzidos determinados filmes. Ao serem projetadas imagens numa tela, ocorre um processo
de projecdo e identificacdo, que faz com que o espectador possa querer conhecer as paisagens,
viver as mesmas experiéncias e ter as mesmas sensacdes dos personagens da historia,
procurando entdo pelas locagoes do filme.

Diversos paises veem utilizando essa combinagdo entre 0s segmentos como um
instrumento de divulgacdo e forma de desenvolver novos produtos turisticos, a fim de atrair
mais turistas para essas localidades.

Sendo assim, a presente monografia busca investigar a contribuicdo das producdes
cinematogréaficas O Quatrilno e A Paixdo de Jacobina, para o Turismo de Antonio Prado e
Sapiranga, que serviram de locagéo para as gravacoes.

Com relagdo a isso, buscou-se contextualizar Turismo e Cinema, além de se conceituar
Turismo Cinematografico e caracterizar Film Comissions, com énfase no municipio de Bento
Gongalves, sem deixar de mencionar 0s demais escritorios existentes no Brasil. Procurou-se
também, caracterizar algumas producfes cinematograficas com forte apelo turistico no Brasil

e no mundo.
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Este estudo procurou também verificar junto aos gestores publicos de Turismo das
cidades de Antonio Prado e Sapiranga, e aos empreendedores das cidades, qual a percepcgéo
deles e se houve contribuigédo para o Turismo.

O problema de pesquisa contemplou a questdo: as producdes cinematograficas O
Quatrilho e A Paixdo de Jacobina, realizadas em Antonio Prado e Sapiranga, trouxeram
contribuicdo para o Turismo local? Considera-se a hipétese de que as producles trouxeram
contribugdo as cidades em questdo. As respostas serdo apresentadas nas Analises deste
trabalho.

A metodologia utilizada foi uma pesquisa exploratoria e descritiva, sendo a primeira
caracterizada por Dencker (2002) como tendo a utilizacdo de um grande nimero de fontes
secundarias. A abordagem metodoldgica foi qualitativa, que “é adequada para se obter um
conhecimento mais profundo em casos especificos, porém ndo permite a generalizacdo em
termos de probabilidade de ocorréncia” (DENCKER, 2002).

Desenvolveu-se uma pesquisa bibliogréfica para o aprofundamento tedrico, e para que
se fizesse uma analise do assunto em questdo. Essa é definida como “a que se desenvolve
tentando explicar um problema, utilizando o conhecimento disponivel a partir das teorias
publicadas em livros ou obras congéneres” (KOCHE, 1997, p.122).

Adotou-se a pesquisa de campo para que se pudesse analisar 0s casos em questéo.
Segundo Prodanov e Freitas (2009) é a pesquisa onde sdo coletados os dados para o estudo
diretamente no local onde se d& o fato do estudo, havendo um contato direto, no entanto, sem
a interferéncia do pesquisador, que somente observa os dados que sdo coletados de forma
espontanea. Para esta, utilizou-se amostra ndo-probabilistica, parte da populacdo ou universo
que ndo apoia-se em dados estatisticos, mas compdem-se de forma acidental ou intencional,
ndo podendo-se generalizar os resultados da pesquisa (PRODANOQV e FREITAS, 2009).
Nesse estudo, a coleta de dados foi aplicada em duas etapas, seguindo um roteiro
semiestruturado em cada uma.

A primeira etapa da pesquisa de campo ocorreu por meio de entrevistas com 0s
gestores publicos da area de Turismo, das cidades de Anténio Prado e Sapiranga, no Rio
Grande do Sul. O objetivo foi de analisar o trabalho turistico do municipio, baseado na
visibilidade proporcionada pelas producGes cinematograficas. Estas foram realizadas durante
0 periodo de 16 a 19 de abril de 2012.

Ja a segunda etapa, consistiu em entrevistas com empresarios das cidades mencionadas
acima, no periodo de 23 de abril a 02 de maio de 2012. Buscaram-se 0S proprietarios que ja

possuiam seus negocios na época das gravacoes dos filmes em questao.
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A pesquisa foi dividida em 4 capitulos, sendo o capitulo 1 composto por conceitos de
Turismo e a relacdo entre Turismo e Cinema. Aborda-se a sinergia existente entre ambos os
segmentos, o Turismo Cinematografico, com exemplos de localidades transformadas em
locacBes cinematogréaficas. Sdo apontados alguns fatos histéricos de relevancia na historia do
cinema regional, nacional e internacional. Autores como Dias e Cassar (2005), e Dias e
Aguiar (2002), trouxeram defini¢fes de Turismo. Bernardet (1996), Rodrigues (2005), Reis
(1995) e Paraire (1994) trouxeram definicbes e aspectos historicos ligados ao Cinema. E
Nascimento (2009) contribuiu com a conceituacdo e informacdes sobre Turismo
Cinematogréfico.

No capitulo 2, sdo apresentadas as fichas técnicas e as loca¢Bes de filmes com apelo
turistico no Brasil e no mundo e, ainda, um instrumento que vem sendo cada vez mais
utilizado mundialmente para a potencializacdo da divulgacdo de locacdes como destinos
turisticos, os Film Comissions. Destaque para os autores Festl (1996) e Nascimento (2009).

J& no capitulo 3, os autores Prodanov e Freitas (2009), Dencker (2002) e Kéche (1997)
trazem as definicbes para a metodologia do presente estudo. Nesta etapa, sdo também
descritas as entrevistas da pesquisa de campo, contendo as respostas na integra, concedidas
pelos gestores publicos em Turismo e os empresérios das cidades de Antbnio Prado e
Sapiranga.

E, no Gltimo capitulo, sdo apresentadas as analises das respostas do estudo de campo,
fazendo-se um cruzamento de dados com a pesquisa bibliogréfica, para responder se as
producdes cinematograficas O Quatrilho e A Paixdo de Jacobina, realizadas em Anténio

Prado e Sapiranga, trouxeram contribuicdo para o Turismo local.
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1 TURISMO E CINEMA

O presente capitulo aborda conceitos de Turismo e uma relacdo entre Cinema e
Turismo. Em seguida, trata-se principalmente da sinergia® existente entre os segmentos de
Turismo e de Cinema, o Turismo Cinematogréafico, que vem sendo cada vez mais utilizado no
Cinema mundial e nacional como recurso para atrair turistas as regides que serviram de
locacdo nas filmagens de producbes cinematogréficas, audiovisuais e televisivas. Sé&o
apontados alguns fatos histéricos de relevancia na histéria do Cinema regional, nacional e
internacional. S8o abordados também diversos exemplos de trabalhos realizados através da
combinacdo desses segmentos no Brasil e no mundo, aléem dos beneficios trazidos para os

espacos transformados em locacdes.

1.1 CONCEITOS DE TURISMO

Existem variacfes em relagdo as definicbes para o termo Turismo. Uma delas
considera 0 Turismo como “o deslocamento de pessoas de seu local de residéncia habitual por
periodos determinados e ndo motivados por razdes de exercicio profissional constante”
(IGNARRA, 2001, p. 25). Esse conceito ¢ complementado por outro autor, como sendo, “do
ponto de vista sociocultural, uma pratica social e cultural que tenha por objetivo atender as
necessidades psicossociolégicas das pessoas que viajam. Essas podem ser, entre outras, fuga
da rotina, descanso, lazer ou conhecimento de novos lugares” (DIAS e CASSAR, 2005, p.56).

A Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) apresenta um conceito que inclui, dentre

0s motivos de viagem, também os negdcios ndo remunerados.

As atividades que as pessoas realizam durante suas viagens e estadias e lugares
diferentes do de sua moradia habitual, por um periodo de tempo continuo inferior a
um ano, com fins de lazer, por negdcios ou outros motivos, ndo realizados com o
exercicio de uma atividade remunerada no lugar visitado (OMT apud DIAS e
AGUIAR, 2002, p. 24).

! Sinergia significa cooperacéo, um trabalho ou esforgo conjunto para realizar uma determinada tarefa muito
complexa, com o intuito de atingir um objetivo (Disponivel em: <http://www.significados.com.br/sinergia/.>.
Acesso em 27 jun. 2012).



http://www.significados.com.br/sinergia/
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A Lei Geral do Turismo n° 11.771 (BRASIL, 2008) define Turismo como as
atividades realizadas por pessoas fisicas durante viagens e permanéncia em lugares diferentes
de seu cotidiano, com finalidade de lazer, negocios ou outras, por um periodo inferior a um
ano.

O Turismo envolve um complexo sistema que interliga diversos setores de servicos e
elementos, trata-se do produto turistico. Esse € definido por Di-Bella (1998) como sendo
servigos ou comodidades que s@o oferecidas aos turistas durante suas viagens.

Ja Chias (2007) descreve o produto turistico como sendo a estruturacdo dos recursos
turisticos, para que esses possam ser desfrutados pelos turistas. Esses recursos se referem ao
conjunto de atrativos, como patrimonio cultural e natural, os residentes locais e o clima da
cidade ou regido. Portanto, o produto € o conjunto desses atrativos com uma estrutura
adequada para receber os turistas, meios os quais possibilitam o deslocamento, a visitacdo, a
alimentacéo, entre outros servigos e facilidades.

Acerenza (2002 apud COBRA, 2008, p.180 in: SERSON) descreve o produto
turistico como sendo “o conjunto de prestacdes de servigos materiais e imateriais, que sao
oferecidos com o proposito de satisfazer os desejos ou as necessidades dos turistas.” Sendo
esse produto composto pelo conjunto de infraestrutura e atrativos turisticos, os quais
viabilizam a permanéncia do turista.

Barretto (2002) complementa que a infraestrutura € o conjunto de obras, edificacdes
e servicos que facilitam a vida cotidiana da populacdo local. Para se receber turistas, €
necessaria a combinacdo entre essa infraestrutura basica urbana, constituida por ruas,
iluminacdo publica, entre outros; com elementos como facilidades de acesso, formada por
estradas, aeroportos, estacdes rodovidrias, estacBes de trem, entre outras; equipamentos
turisticos, composto por meios de hospedagem e acomodacdes, transportadoras, e rede
gastrondmica; equipamentos de apoio, necessarios tanto para os turistas como para 0s
residentes, como hospitais, mecanicas, locais que oferecam opcdes de entretenimento e rede
gastrondmica.

Stanton (apud DIAS E CASSAR, 2005) afirma que o turista, ao realizar uma viagem
e comprar um produto turistico, esti na verdade comprando a satisfagdo de um desejo. Dias e
Cassar (2005) ainda complementam que o referido produto inclui: lugares, pessoas, objetos
fisicos, ideias, bens e servicos.

Para que uma localidade seja considerada um destino turistico, esse local, regido ou
pais deve receber turistas que se desloquem para la a fim de permanecerem por um certo

periodo de tempo. Os destinos tambeém sdo caracterizados como um conjunto de produtos



16

turisticos, podendo apresentar diversos recursos turisticos em seu conjunto, tais como belas
paisagens e recursos naturais, cultura de seus habitantes, entre outros (DIAS, 2005).

A procura por um determinado produto ou servico turistico € denominada demanda
turistica, de acordo com Dias ¢ Aguiar (2002). “Pode-se dizer que no Turismo existe,
primeiro, a demanda que satisfaz as necessidades humanas de viajar, como, segundo, a
procura por certos destinos ou atividades especificas” (DIAS e AGUIAR, 2002, p.78). Dias

ainda complementa.

A busca que o consumidor faz para obter seus produtos é a expressdo da demanda;
constitui-se em uma forga motivadora da necessidade, que por sua vez estimula a
atividade empresarial para a producdo de bens e servicos especificos para satisfazer
a essa procura, que é atendida em troca de uma recompensa adequada (DIAS, 2005,
p. 52).

Dias e Aguiar (2002) mencionam diversos fatores e motivacGes apontados pelo
continuo aumento da demanda com relacdo ao Turismo. As motivacbes fisicas sdo
relacionadas a satde, mental ou fisica; as motivagdes psicoldgicas, relacionamento com outras
pessoas, desenvolvimento pessoal, entre outros; motivacgdes culturais, conhecimento de outras
culturas, paises, arte, historia, entre outros; motivacdes sociais, para ser reconhecido,
prestigiado e apreciado. Os autores ainda mencionam diversos fatores que s&o comuns a todos
os turistas: fuga da rotina diéria, recompensa pelo trabalho realizado, contribuicdo para o
desenvolvimento de valores espirituais.

Ignarra (2001) aponta alguns fendmenos que véem influenciando o aumento do
ndmero de viagens nas Uultimas décadas, como o desenvolvimento dos transportes,
principalmente do transporte aéreo, a evolucdo das comunicacdes como Internet e TV por
assinatura. Esses fendmenos véem fazendo com que as pessoas tomem conhecimento de
outras regides, culturas e paises, aumentando assim o desejo de viajar e conhecer estes locais.
Outro fator mencionado pelo autor é o processo de urbanizagdo, que acarretou em uma vida
em meio a poluicdo, violéncia, stress entre outros fatores, que fazem com que as pessoas
procurem em seu tempo de folga, lugares para recuperarem suas energias com mais
tranquilidade e seguranca. Para Chias (2007), a interagcdo proporcionada pelos meios de
comunicacéo, especialmente a televiséo, a literatura, o Cinema e a Internet trazem para a vida

das pessoas, mundos muitas vezes desconhecidos e distantes.
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Por exemplo, o filme Crocodilo Dundee, quando de seu langamento, fez surgir em
muitos paises um subito interesse pela Australia. A trilogia de O Senhor dos Anéis
provocou, recentemente, um inusitado interesse pela Nova Zelandia. Isso também
pode ser constatado no interesse dos brasileiros pelo Caminho de Santiago, que
multiplicou-se de forma exponencial desde que Paulo Coelho escreveu seu romance
O diario de um mago, que alguns, até, utilizam como guia para percorrer o caminho.
Tudo isso é possivel pela interseccdo de dois aspectos: recursos Unicos, de grande
atrativo, e apresentacdo de uma histdria, real ou ficticia, que os envolve (CHIAS,
2007, p. 20);

Di-Bella (1998) afirma que quando se tem um produto é necessario divulga-lo, sendo
que no caso do produto ou destino turistico ndo ¢ diferente. Utilizando os meios de divulgacao
mais adequados, pode-se despertar o interesse das pessoas de tal forma que o produto em
questdo se torne um desejo e até uma necessidade. O autor ainda menciona alguns elementos
fundamentais para a promocdo turistica de uma localidade: publicidade através de anuncios,
revistas especializadas, revistas de viagens, jornais, publicacbes em livros e guias, radio,
televisdo, videos, entre outros; materiais de apoio de vendas como folhetos, folders, entre
outros; relagcBes publicas com agBes como viagens de familiarizacdo, feiras e exposicdes
turisticas nacionais e internacionais, entre outros.

Com relacdo ao destino turistico, € importante destacar o papel da imagem, que é

descrita abaixo por Dias e Cassar.

A imagem é uma representacdo mental, ou seja, 0 conjunto das impressdes que as
pessoas associam a um determinado destino. Essa imagem influencia o grau de
preferéncia do consumidor-turista pela localidade, influenciando no seu
comportamento de compra (DIAS e CASSAR, 2005, p. 162).

De acordo com Urry (1996), o turista busca por aspectos e paisagens que se
diferenciam de sua rotina. No dia-a-dia as pessoas acabam ficando acostumadas a certas
paisagens cotidianas, mas quando estas se deparam com fotos, cartdes postais, programas de
televisdo ou filmes, que mostrem lugares diferentes que atraiam sua atencédo, os seus sentidos
se abrem, e estas imagens ficam registradas em seu “olhar de turista”, em seu intimo.

Cenas de televisdo e producdes cinematograficas, sdo capazes de interiorizar relacoes
como “Quando os turistas veem duas pessoas se beijando em Paris, o que seu olhar capta ¢
uma “Paris intemporal em seu romantismo™” (URRY, 1996, p. 18). Dessa forma, o mesmo
autor afirma que os turistas constroem seu olhar, sua percepcao, através de signos, imagens

gue representam um determinado destino turistico.
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Kotler, Haider e Rein (apud DIAS e CASSAR, 2005), mencionam que existem as
seguintes situacdes de imagens possiveis para um destino turistico: positiva, pobre, negativa,
mista, contraditoria, demasiado atraente.

A imagem positiva € quando uma cidade ou regido ja& apresenta uma imagem
positiva, tendo-se apenas que utilizar desta imagem para maior divulgacdo e promocdo da
localidade. Um bom exemplo é a cidade de Bonito (MS), que possui uma imagem atrativa aos
amantes da natureza. A imagem pobre ocorre com localidades pouco ou nada conhecidas, seja
por ndo possuirem atragcdes ou por nao utilizarem de publicidade para divulgacao das mesmas,
tendo entdo que investir em sua promocéao. J& a imagem negativa diz respeito a localidades
que apresentam ou apresentaram problemas no passado, fazendo com que este aspecto seja
sempre relacionado ao se tratar do nome do destino. Nestes casos soO se deve fazer um trabalho
de divulgacdo de uma nova imagem se 0s problemas anteriores ja tiverem sido resolvidos
(DIAS e CASSAR, 2005).

A imagem mista sdo percepcdes tanto de aspectos positivos quanto negativos para
um determinado destino. Um bom exemplo é o caso do Rio de Janeiro, que é tanto conhecida
como sendo a Cidade Maravilhosa (em funcdo da bela natureza local), como também ¢é
conhecida como uma cidade extremamente violenta e perigosa, questdo que é quase que
diariamente reafirmada através dos noticiarios. Este contraste acabada prejudicando muito a
imagem da cidade, necessitando que se ressalte a imagem positiva por meio de campanhas
publicitarias e outras medidas. A imagem contraditéria diz respeito a perspectivas de imagens
diferentes que as pessoas formam da mesma localidade. Kotler, Haider e Rein (apud DIAS e
CASSAR, 2005) trazem o exemplo de Brasilia, no qual algumas pessoas a véem como sendo
uma cidade moderna, enquanto outros a véem como uma cidade fria e pouco sociavel. A
imagem demasiado atraente trata de alguns destinos que possuem uma imagem tao positiva
que deve-se ter cuidado na hora de se pensar em promove-las. E o caso de localidades
pequenas e bonitas que apresentam praias e outros atributos naturais. O cuidado deve-se
principalmente em fungdo de que muitas destas localidades ndo teriam infraestrutura
adequada para atender um grande fluxo de turistas.

Pelo exposto, Turismo e imagem sdo areas que se complementam e isto pode ser

evidenciado também por meio do Cinema.
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1.2 CINEMA

Pode-se dizer que o cinema é muito influente na vida das pessoas. Elas se envolvem
com as historias, a ponto de se emocionar verdadeiramente com as situagdes e imagens

mostradas na tela, podendo até ser comparado a um sonho, conforme Bernadet (1996).

Um pouco como um sonho: o que a gente vé e faz num sonho nao é real, mas isso s6
sabemos depois, quando acordamos. Enquanto dura o sonho pensamos que é
verdade. Essa ilusdo de verdade, que se chama impressdo de realidade, foi
provavelmente a base do grande sucesso do cinema. O cinema da a impressdo de
que é a prépria vida que vemos na tela, brigas verdadeiras, amores verdadeiros.
Mesmo quando se trata de algo que sabemos ndo ser verdade, como o Picapau
Amarelo ou 0 Magico de Oz (BERNARDET, 1996, p. 12).

Assim questiona-se 0 que € e como surgiu este recurso tdo extraordinario, capaz de
envolver e emocionar as pessoas de tal forma a ponto de confundirem realidade e ficcdo? E
sera que ele sempre foi desta maneira como se conhece hoje em dia?

Rodrigues (2005), define Cinema como imagens fotogréaficas que séo projetadas em
uma tela e movimentadas a uma determinada velocidade, criando assim a impressdo de

movimento.

O filme ¢ feito por milhares de fotografias, que chamamos de fotogramas. Em cada
fotograma, a imagem ou o objeto estd numa posicdo ligeiramente diferente da
anterior. A cada segundo de imagem, 24 fotogramas sdo projetados na tela,
produzindo a sensagdo de movimento continuo, devido a uma particularidade do
olho humano chamada visdo persistente (RODRIGUES, 2005, p. 13).

A visdo persistente € a capacidade que os olhos tém de manter na retina, por fracGes
de segundo, a imagem de um objeto iluminado mesmo ap6s a luz desaparecer.
(RODRIGUES, 2005).

Louis-Jean e Auguste-Marie Lumiére foram os criadores do Cinematdgrafo,
equipamento que marcou o inicio das produgbes cinematograficas no mundo. Os irmaos
combinaram criagcdes de inventores como Marey, Edison e Friese-Greene para criar o
Cinematdgrafo, e fizeram o registro da patente em cartério em 13 de fevereiro de 1895. “Era
uma caixa de madeira, dotada externamente de uma manivela que, operada manualmente,
fazia avancar uma fita de celul6ide onde se sucediam uma série de fotogramas projetados a
uma velocidade de 16 a 18 destes quadrinhos, por segundo” (REIS, 1995, p. 14).

Costa (apud MASCARELLO, 2008) afirma que ndo houve somente um descobridor

do Cinema, nédo foi algo que surgiu repentinamente e de uma sé vez, e sim um conjunto de
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invencOes e inventores que criaram aparatos e técnicas e, ao final do século XIX, os
resultados de suas pesquisas relacionados a projecdo de imagens em movimento passaram a
ser conhecidas. Algumas delas foram, segundo o autor, “o aperfeicoamento nas técnicas
fotograficas, a invencdo do celuldide’ e a aplicacdo de técnicas de maior precisio na
construcdo dos aparatos de projecdo” (COSTA apud MASCARELLO, 2008, p. 18).

Os principais responsaveis pelas descobertas e avangos, e pioneiros na producdo de
imagens em movimento foram os inventores Thomas Armat, Thomas A. Edison, Charles F.
Jenkins e Woodville Tantham, dos Estados Unidos; William Friese-Greene e Robert W. Paul,
da Inglaterra; e os irmédos Louis e Auguste Lumiere e Etienne Jules Marey, da Franca, todos
mais ou menos ao mesmo tempo, no final do século XIX. (RODRIGUES, 2005).

Reis (1995) afirma que o aparelho criado por Thomas Alva Edison, o Cinescopio (ou
Kinetoscopio) foi de extrema importancia para a projecdo de imagens em movimento, no
entanto ndo projetava imagens, portanto ndo poderia ser utilizado para exibigdes coletivas.
Rodrigues (2005), explica que Edison conseguiu criar o0 equipamento a partir do
desenvolvimento da celuldide que passava de forma mais rapida na camera, permitindo que se
fizessem varias fotografias em seqliéncia. “O Kinetoscopio era uma caixa com 15 metros de
filme, que girava em tambores. Uma pessoa olhando por um orificio podia ver imagens em
movimento” (RODRIGUES, 2005, p.16).

De acordo com Costa (apud MASCARELLO, 2008), quando o Cinema surgiu, no
fim do século X1X, ele estava misturado a outras formas culturais como teatro popular, circos,
parques de diversdes, espetaculos de variedades, entre outros.

Segundo Bernardet (1996), a data da primeira apresentacdo publica de Cinema com
um Cinematdgrafo, foi 28 de dezembro de 1895, no Grand Café em Paris. Os irmdos Lumiéere
projetaram filmes curtos, filmados com camera parada, em preto e branco e sem som. Em
especial, em um dos filmes, a camera ficou posicionada em um lugar estratégico, podendo
captar a movimentacdo de um trem chegando de frente, 0 que gerou tamanha sensacéo de
realidade para a época, que muitas pessoas no publico se assustaram.

Costa (apud MASCARELLO, 2008), afirma que antes mesmo que 0s irmaos Louis e
Auguste Lumiére fizessem sua exibi¢cdo pablica e paga, os irmaos Max e Emil Skladanowski
ja haviam realizado, em 01 de novembro de 1895, ou seja, quase dois meses antes, uma
exibicdo de 15 minutos por meio do seu sistema de projecdo de filmes, o bioscopio. Este

evento teria sido realizado em um grande teatro em Berlim.

2 Primeiro suporte fotografico flexivel, que permitia a passagem por cameras e projetores (COSTA apud
MASCARELLO, 2008).
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No Brasil, a data da primeira sessdo de Cinema foi 08 de julho de 1896, uma noite de
quarta-feira, na Rua do Ouvidor, nimero 57, cidade do Rio de Janeiro, com a presenca de
aproximadamente 200 pessoas (REIS, 1995).

Conforme relatado por Reis (1995), inicialmente os irmdos Lumiere pensaram que
Seu genioso invento ndo passava de uma curiosidade cientifica, recusando até mesmo uma
grande quantia em dinheiro oferecida por George Meliés, para o venderem, pois pensaram que
as pessoas logo ndo estariam mais interessadas neste tipo de projecdo. Mais tarde, Meliés, que
ndo consegue comprar o aparelho dos irméos, torna-se o criador da encenacdo do espetaculo
verdadeiramente cinematografico, consolidando seu nome como primeiro produtor e primeiro
cineasta.

Bernardet (1996) explica que inicialmente o Cinema era muito diferente do que
conhecemos hoje, passando por diversas fases, técnicas e equipamentos que foram sendo
aperfeicoados ao longo do tempo. Até 1915 os filmes poderiam ser comparados ao que
chamamos hoje de documentérios, pois eram curtos e ndo contavam historias. Durante este
periodo haviam os chamados “cacadores de imagens”, que eram fotdgrafos cinematograficos
gue deixavam suas cameras paradas em determinados locais e registravam 0 que acontecia,
depois passava-se para outra cena em outro local. Bernardet (1996, p.32) ainda diz que “o
filme era uma sucessdo de “quadros”, entrecortados por letreiros que apresentavam dialogos e
davam outras informac@es que a tosca linguagem cinematografica ndo conseguia fornecer”.

Ainda de acordo com Bernardet (1996), a linguagem cinematografica foi evoluindo

ao longo do tempo.

Inicialmente o cinema s6 conseguia dizer: acontece isto (primeiro quadro), e depois:
acontece aquilo (segundo quadro), e assim por diante. Um salto qualitativo é dado
quando o cinema deixa de relatar cenas que sucedem no tempo e consegue dizer
“enquanto isso”. Por exemplo, uma perseguicdo: veem-se alternadamente o
perseguidor e o perseguido, sabemos que, enquanto vemos 0 perseguido, 0
perseguidor que ndo vemos continua a correr, e vice-versa (BERNARDET, 1996, p.
33).

Outro fator basico para a evolucdo da linguagem cinematografica, segundo 0 mesmo
autor, foram os deslocamentos de camera. Hoje em dia considera-se os travelings (ou
carrinhos) e as panordmicas como sendo os principais movimentos. No carrinho, a cabeca da
camera ndo se mexe, somente o corpo se desloca, sendo que este movimento € normalmente
feito em cima de um carrinho ou de trilhos, indo para frente e para trés, se afastando ou se
aproximando. Nos dias de hoje o recurso de zoom, também é muito utilizando, pois cria um

efeito semelhante, porém ndo igual, sendo que desta forma o equipamento ndo precisa ser
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mudado de lugar. J& no movimento panordmico, somente se move e se gira a cabeca e 0
pescogo do equipamento, de forma horizontal, vertical para cima ou para baixo, ou para a
direita e esquerda. A camera pode girar 360° graus (BERNARDET, 1996).

Com o passar do tempo 0s equipamentos, as técnicas cinematograficas, as técnicas
para se contar as historias e os géneros de filmes foram se modificando e evoluindo, até
chegarem ao que se conhece atualmente.

Costa (apud MASCARELLO, 2008), relata que entre 1894 e 1905, o espetaculo
burlesco era a forma mais comum de difusdo de filmes. Estes espetaculos eram o circo e as
exibicOes itinerantes, e eram conduzidas e apresentadas por um showman-exibidor. Ele
decidia a velocidade do filme, a ordem dos quadros a serem mostrados € 0s sons a serem
exibidos. Segundo Mukarami (apud COBRA, 2008, p. 23), “0 primeiro periodo de
desenvolvimento do setor do entretenimento nos Estados Unidos deu-se entre os anos de 1905
e 1912, com os teatros chamados de nickelodeon, porque a entrada custava um niquel.”

Costa (apud MASCARELLO, 2008), caracteriza a segunda década do Cinema (1907
a 1913 — 1915), como sendo uma época de transicdo, onde o Cinema consegue Se organizar
aos poucos, de forma industrial, estabelecendo critérios para as diversas fases de producao e
exibicéo de filmes, e assim transforma-se na primeira inddstria de midia da historia. Os filmes
passam a durar mais tempo, em torno de 15 minutos, e contam histérias mais complexas.
Neste periodo ja se comeca a produzir alguns longas-metragens, com mais de uma hora, mas
este tipo de producao so se torna padréo apds a Primeira Guerra Mundial.

Hollywood é a regido cinematografica mais famosa do mundo. Este distrito
pertencente a Los Angeles (Califérnia, Estados Unidos), até 1913, ndo passava de “um ponto
no campo perto de Los Angeles”, conforme relata Paraire (1994, p. 14). De Mille chega a
Hollywood no referido ano e atrai fabricantes de cameras e filmes. Como a area possuia
ambiente e clima favoraveis para as filmagens, cineastas e criadores de outras partes do pais
também acabaram se deslocando para a regido e montando seus estudios de Cinema no
distrito (PARAIRE, 1994).

A partir de 1914, Hollywood passa a existir e seu poder se refor¢ca em fungdo do inicio
da Primeira Guerra Mundial que atinge a Europa, comprometendo diretamente as producdes e
a superioridade do continente em nivel técnico e artistico (PARAIRE, 1994). Costa (apud
MASCARELLO, 2008), descreve os primeiros 20 anos do Cinema, de 1895 a 1915, como um
periodo de “transformacédo constante”.

Paraire (1994) ainda relata que os anos 20 foram de muita prosperidade para a

localidade, que inicialmente utiliza de filmes burlescos, melodramas e filmes historicos. Aos
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poucos as produgfes com som comegam a se tornar mais populares, e em 1927 o Cinema
passa a ser realmente falado e sincronizado. Reis (1995) acrescenta que foi durante este
periodo que surgiram as bases que influenciaram categorias e estilos que ainda influenciam os
filmes e cineastas até hoje: o0 género de fantasia e terror, 0 pessimismo romantico, o faroeste e
a comédia. Estes géneros serdo analisados mais adiante.

Ao longo de sua historia, o Cinema ja passou por diversas crises, sendo elas
envolvendo guerras, perseguicbes, violéncia, censuras e até mesmo aprimoracdes
tecnoldgicas, como a criacdo e desenvolvimento da televisdo e do video. Paraire (1994)
afirma que a saida encontrada pela industria cinematografica para continuar existindo,
obtendo sucesso e encantando 0s espectadores, é continuar investindo e melhorando as
técnicas audiovisuais de tecnologia, efeitos especiais, filmes com continuacdo, entre outros.

Pode-se observar que a transformacdo constante faz parte da industria
cinematogréfica, que esta caracteristica tanto foi decisiva para a criagdo desta inddstria como
continua fazendo parte até os dias de hoje, em que a tecnologia possibilita ter um Cinema em
casa e ter acesso a producdes recentes sem mesmo sair de casa.

Por sua vez, os géneros de filmes que se tem nos dias de hoje foram diretamente
influenciados por acontecimentos historicos e manifestacdes artisticas que ocorreram desde o
inicio da historia do Cinema, e muitos deles tiveram origem no periodo entre 1918, fim da
Primeira Guerra Mundial, e 1927, inicio do Cinema sonoro, de acordo com relatos de Reis
(1995).

Os géneros de fantasia e o terror tiveram grande influéncia de derrotas nos campos
de guerra alemées e o0 aumento da inflacdo, que comprometeram a confianga do povo. O
aumento da violéncia e a insegurancga fizeram com que a populagéo acabasse criando fantasias
e introspecc¢do, sentimentos estes que foram projetados através do Cinema com a criacdo de
personagens como o vampiro Dracula, representando os filmes de terror, conhecido até os
dias de hoje (REIS, 1995).

O pessimismo romantico se originou na Suécia, pais repleto de florestas, lagos e

longos invernos.

O misticismo das lendas e o denso folclore escandinavo expressam os conflitos entre
as convengoes sociais e 0 amor sexual. A natureza ndo s6 representa 0 amor que
redime como o0 amor que destroi, por, as vezes, escapar ao controle humano. Dai as
fitas suecas serem romanticas, a0 mesmo tempo em que carregam 0O pessimismo
condutor da destrui¢do (REIS, 1995, p. 37).
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Um bom exemplo é a obra literaria, também transformada em filme e minissérie O
Morro dos Ventos Uivantes, que permanece um classico até os dias de hoje (REIS, 1995).

O faroeste teve origem em funcgédo do mito criado a partir de um periodo historico dos
Estados Unidos, desde a conquista do Texas, por volta de 1845 até por volta de 1890. Durante
este periodo ocorrerram a guerra contra o México (1846 — 1848), a corrida do ouro na
California (1848) e a construcdo de ferrovias (1864), a Guerra Civil (1861 — 1865), e as
diversas lutas entre indios e brancos. Este género caracteriza 0 vaqueiro ou cowboy como
sendo o her6i que combate a violéncia e injusticas geradas pelo precario sistema de lei e
ordem da época. Os cowboys combatem os disturbios causados por jogadores de saldo,
ladrdes de gado, pistoleiros e ricos criadores, utilizando o revélver como elemento
“pacificador”. O xerife define o “bem” e 0 “mal” (REIS, 1995, p. 41).

A comédia sempre fez parte da histéria do Cinema, desde os primeiros filmes criados
pelos irmdos Lumiére. A comedia sofisticada englobava elementos da comédia com
elementos de erotismo, alguns exemplos americanos desta época sdo: Macho e Fémea (1919)
e Fruto Proibido (1921). Ja a comédia pasteldo é um tipo de comédia leve que utiliza de
situacOes inusitadas e efeitos especiais que, segundo o autor “divertiam e faziam a galera rolar
de rir’ (REIS, 1995, p. 44) Um dos personagens classicos da comédia lembrado até os dias de
hoje é o Carlito, do ator inglés Charlie Chaplin. O ator definia seu personagem como sendo “o
vagabundo de bengalinha e chapéu coco”, conforme relata Reis (1995, p.44).

O meio cinematografico criou diversas premiac@es no Brasil e no mundo. No entanto,
neste estudo serdo mencionadas algumas delas: o Academy Awards, o Festival de Cinema de
Gramado, o Festival de Cannes e o Festival de Cinema de Berlim ou Berlinale, em virtude de
sua relevancia para o Cinema Brasileiro.

A cerimbnia do Academy Awards é conhecida mundialmente pela entrega anual das
estatuetas chamadas de Oscar aos considerados melhores do ano. Em torno de 6.000 membros
da academia de filmes vota secretamente para escolher os melhores, dentre até 25 categorias.
Diferente do emocionante evento transmitido pela TV hoje em dia, a primeira premiacao foi
reservada a duzentas e setenta pessoas que compareceram ao jantar no Roosevelt Hotel em
Hollywood. Esta primeira premia¢do ocorreu em 16 de maio de 1929. A partir da segunda
edicdo do evento, devido ao entusiasmo pela premiagédo, os vencedores pelas escolhas dos
membros, passaram a ser secretos até o dia do evento. Também nesta segunda edicdo, ele

passa a ser transmitido pelo radio, sendo posteriormente transmitido pela TV até os dias de
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hoje, e transmitido internacionalmente a partir de 1969. Este ano o evento completou 84
edicdes”.

Apesar de 17 indicacdes ao Oscar, o Brasil ainda ndo obteve éxito na premiacdo com
nenhuma producdo nacional, salvo algumas coproducdes com Europa e Estados Unidos. A
primeira indicacdo e vitoria veio com o filme Orfeu Negro, mas como a produgdo foi uma
parceria com a industria italiana e francesa, o prémio acabou indo para a Franga, ja que o
diretor era o francés Marcel Camus®.

A segunda indicacdo ao Oscar veio entdo com O Pagador de Promessas, em 1963,
apesar de ser a segunda indicacgdo para uma producdo gravada no Brasil, esta foi a primeira
producdo realmente nacional a concorrer ao prémio internacional. Somente em 1985 o pais
voltou a concorrer, com a coproducdo entre Brasil e Estados Unidos, o filme O Beijo da
Mulher Aranha, vencendo em uma das categorias as quais concorria, 0 prémio ficou com um
ator americano, ento permaneceu com 0s norte-americanos-.

O Festival de Cinema de Gramado, na cidade de Gramado - RS, ndo possui
repercussao mundial, no entanto, possui grande prestigio nacional. O evento foi criado como
uma mostra de Cinema dentro da Festa das Horténsias, em 1969 e ,a partir de 1973, se tornou
independente, sendo que o primeiro Festival de Cinema de Gramado ocorreu de 10 a 14 de
janeiro daquele ano, sempre contando com a presenca de celebridades nacionais e valorizando
as producgdes nacionais. Em 1992, em funcdo de dificuldades enfrentadas pelo Cinema
brasileiro, passou-se a incorporar filmes de paises vizinhos e latinos, de linguas espanhola,
italiana e francesa. Assim como criou-se mostras competitivas entre filmes brasileiros e
estrangeiros. Durante o festival sdo entregues os Kikitos, estatuetas que apresentam certa
semelhanca com o Oscar. Kikito significa “o deus do bom humor”. Os prémios estdo
divididos em 4 categorias principais: Filmes Brasileiros de Longa Metragem, Filmes
Brasileiros de Curta Metragem, Filmes Estrangeiros de Longa Metragem e Mostra Galcha,
sendo estas subdivididas em outras subcategorias como Melhor Filme, Melhor Diretor e
Melhor Ator. As escolhas sdo feitas por pessoas ligadas & sétima arte®. Este ano ocorre a 40°

edicdo do evento, entre os dias 10 e 18 de agosto’.

® Dados extraidos de : <http://www.oscars.org/awards/academyawards/about/history.html>. Acesso em: 02 fev.
2012.

* Dados extraidos de : <http://contigo.abril.com.br/noticias/as10coisas/10-coisas-sobre-brasil-no-oscar>. Acesso
em: 13 fev. 2012.

% Dados extraidos de: <http://contigo.abril.com.br/noticias/as10coisas/10-coisas-sobre-brasil-no-oscar>. Acesso
em: 13 fev. 2012.

® Expresséo criada pelo italiano Ricciotto Canudo em 1912, utilizou a expressao por ver na arte do cinema uma
sintese das outras artes: arquitetura, musica, pintura, escultura, poesia e danca (TEIXEIRA, 2007).

" Dados extraidos de: <http://www.festivaldegramado.net/historia.php>. Acesso em: 02 fev. 2012.
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Figura 1: Festival de Cinema de Gramado
Fonte: www.festivaldegramado.net

Ja o Festival de Cannes é realizado na Franca desde 20 de setembro de 1946, um ano
apos o fim da Segunda Guerra Mundial, vem ocorrendo todos os anos desde 1952. Esse
evento de grande importancia em nivel mundial, teve sua primeira edicdo prevista para
ocorrer em 1939, sob presidéncia de Louis Lumiere, um dos criadores do cinematografo, no
entanto, em funcdo da guerra, foi postergado. No ano de 2012 o festival completa 65 anos®.
Foi este festival que concedeu a primeira premiacao cinematografica para um filme brasileiro

em 1962, O Pagador de Promessas, que recebeu a Palma de Ouro®.

Figura 2: José Padilha, diretor de Tropa de Elite, com o Urso de Ouro
Fonte: www.berlinale.de

® Dados extraidos de: <http://www.festival-cannes.fr/pt/about/aboutFestivalHistory.html>. Acesso em: 04 abr.
2012.
® Dados extraidos de: <http://www.festival-cannes.fr/pt/article/57959.html>. Acesso em: 04 abr. 2012.
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E o Festival de Cinema de Berlim, ou Berlinale, que também possui abrangéncia
internacional, completou sua 62° edicdo no ano de 2012. Esse evento, que ocorre na
Alemanha, concedeu o primeiro prémio para uma atriz brasileira, Fernanda Montenegro, que
ganhou o Urso de Prata em 1998, pelo filme Central do Brasil, e este por sua vez, recebeu o
Urso de Ouro na mesma data’®. O filme Tropa de Elite é mais um exemplo dos filmes
brasileiros premiados no mesmo festival, recebendo o prémio de melhor filme, o Urso de
Ouro, em 2008™.

Conforme visto anteriormente, o Cinema brasileiro vem, aos poucos, conquistando
mais espaco internacionalmente e sendo premiado. A seguir serdo apontados alguns aspectos

relevantes e marcantes para a historia do Cinema nacional.

1.2.1 Cinema Brasileiro

O Cinema brasileiro teve sua trajetéria marcada por diversos acontecimentos ao longo
da historia, como em alguns momentos de reconhecimento internacional e noutros de desafios
que quase o levaram ao aniquilamento, como a falta de apoio as producGes nacionais e a
valorizacdo ao Cinema internacional.

A noite de 08 de julho de 1896 marcou a chegada do Cinema no Brasil, com a
exibicdo do primeiro filme na cidade do Rio de Janeiro. Mas somente em 19 de junho de
1898, ¢é feita a primeira produgdo audiovisual no Brasil. Alfonso Segreto, italiano e irméo do
dono da primeira sala fixa de Cinema, o Saldo de Novidades Paris, regressando da Europa,
registrou imagens de sua entrada na Baia de Guanabara, com a filmadora Lumiére que trazia
consigo (REIS, 1995).

Apesar desta primeira filmagem realizada no pais em 1898, somente a partir de 1907
um maior numero de producdes audiovisuais e cinematograficas comecam a ser feitas. Alem
de serem criadas mais de 20 salas de Cinema, em fungdo da melhora da distribuicdo de
energia elétrica, entre outros fatores. Entretanto, em 1911, a Fundagcdo da Companhia

Brasileira fez com que os exibidores de Cinema escolhessem somente um tipo de filme para

19 pPados extraidos de:

<http://www.berlinale.de/en/archiv/jahresarchive/1998/03 preistr_ger 1998/03 Preistraeger 1998.html>.
Acesso em: 04 abr. 2012.

1 Dados extraidos de:

<http://www.berlinale.de/en/archiv/jahresarchive/2008/07 fotos 2008/07 foto kategorie 2008 16893.html#ite
m=6424>. Acesso em: 04 abr. 2012.



http://www.berlinale.de/en/archiv/jahresarchive/1998/03_preistr_ger_1998/03_Preistraeger_1998.html
http://www.berlinale.de/en/archiv/jahresarchive/2008/07_fotos_2008/07_foto_kategorie_2008_16893.html#item=6424
http://www.berlinale.de/en/archiv/jahresarchive/2008/07_fotos_2008/07_foto_kategorie_2008_16893.html#item=6424

28

ser exibido em suas salas, nacional ou estrangeiro, os exibidores optam ent&o pelo lucro fécil,
pela fita pronta e importada, dando inicio a colonizagdo cultural do Brasil em relacdo aos
paises desenvolvidos, “o Cinema brasileiro era expulso dos Cinemas do Brasil!” (REIS, 1995,
p. 73).

Bernardet (1996), destaca que nos anos 60, houve um periodo que foi chamado
internacionalmente de Cinema Novo, que teve diferentes caracteristicas em cada pais. No
Brasil, até o Golpe de Estado, em 1964, o Cinema Novo dava énfase principalmente a
tematica rural. Abordava-se muito a miséria dos trabalhadores camponeses no nordeste, como
no filme Vidas Secas (1964)'?. Assim como este filme, outros dessa época também
apresentavam este elemento de mostrar o que ocorria no pais nesse periodo. “Procuram dar
uma visdo abrangente dos problemas basicos da sociedade brasileira e, pode-se acrescentar,
do Terceiro Mundo em geral” (BERNARDET, 1996, p. 103). A repercussdo deste tipo de
producdo brasileira foi internacional, servindo como uma espécie de comunicacdo entre o
Brasil e paises que sofriam com os mesmos problemas, ou ao menos se identificavam em
parte com eles. Obteve também grande aceitacdo da Europa, o que consequentemente causou
a aceitacdo da elite social brasileira, que s6 considerava as producdes cinematogréaficas que
fizessem sucesso no exterior. Ap6s o golpe, os filmes passam a focar mais a classe média.

De acordo com Bundt (2005), em 1990, o entdo presidente da Republica, Fernando
Collor, acabou com a Empresa Brasileira de Filmes, que vinha auxiliando nas producoes
cinematogréaficas do pais. Este ocorrido prejudicou de tal forma os filmes nacionais que quase
os levaram a completa extin¢do. Mas, a partir de 1995, houve uma lenta recuperacdo, através
de parcerias entre empresas privadas e produtoras de filmes, da criagdo de novas leis de
incentivos fiscais e de premiacdes para roteiros e projetos cinematogréaficos. Periodo que ficou
conhecido como Retomada do Cinema Brasileiro, de 1995-2003. Os principais temas tratados
nas obras desta época tinham cunho histérico e social.

Segundo Nascimento (2009), um dos filmes de destaque nas produgdes nacionais nos
anos 1990 foi O Quatrilho (1995), que narra a historia de dois casais de imigrantes italianos
que lutam para sobreviver com melhores condi¢des de vida no Sul do Brasil. A produgéo
obteve 1,2 milhdes de expectadores nas bilheterias de Cinema, um relativo sucesso para a
época. Mas o que realmente deu destaque ao filme foi a indicacdo ao Oscar, sendo a segunda
producéo nacional a ser indicada para o prémio, depois de O Pagador de Promessas em 1962.

12 Essa obra situa 0 personagem central, Fabiano, e sua familia, quanto a seu trabalho, sua propriedade, relacdes
gue envolvem repressdo policial e violéncia, entre outros fatores que se baseavam na realidade do pais
(BERNARDET, 1996).
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Festl (1996), aponta todas as indicagdes e premiagdes de Cinema conquistadas pelo
filme O Quatrilho:

Prémio Resgate do Cinema Brasileiro (Ministério da Cultura/Brasil/1994); Prémio
de melhor atriz para Gléria Pires (Festival de Havana/Cuba/1995); Prémio de
melhor atriz para Gloria Pires (Festival Vifia del mar/Chile/1995); Prémio de melhor
trilha sonora para Jaques Morelenbaum e Caetano Veloso (Festival de
Havana/Cuba/1995); Prémio de melhor direcdo de arte para Paulo Flaskman Veloso
(Festival de Havana/Cuba/1995); Indicacdo ao Oscar de melhor filme estrangeiro —
selecionado entre os 5 filmes finalistas (Academia de Arte Cinematogréafica de
Hollywood/Estados Unidos/1996) (FESTL, 1996, p. 25).

Porto (2008), informa que no Brasil também ha uma localidade que, em termos,
remete a Hollywood norte americana, trata-se da Rolidde Nordestina, que esta localizada no
municipio de Cabeceiras, na Paraiba.

Segundo Teixeira (2007), ja foram rodados mais de vinte filmes na localidade. Dentre
0s motivos pelos quais a cidade se tornou um dos cenérios preferidos do cineastas, estdo a
baixa frequéncia de chuvas, reduzindo assim o tempo das gravagdes e os custos de filmagem.
Outros motivos sdo o baixo custo de aluguéis para a hospedagem da equipe de producéo;
baixo custo com figurantes locais; pouco asseédio da populacdo com relacdo aos atores e a
facilidade de se fechar ruas e fazer alteracGes da infraestrutura publica, com apoio da
prefeitura.

Em 2008, foram feitos investimentos iniciais de R$ 400 mil, executados pela
prefeitura. A infraestrutura turistico-cinematografica compreende o letreiro de 80 metros de
comprimento, com os dizeres “Rolitde Nordestina”, a criagdo de um curso de atores e ainda
estd prevista a criacdo do servico Seja Artista por Um Dia. Nesse ultimo, a ideia é de se
cobrar uma taxa pelo aluguel das roupas e filmar a pessoa participando de cenas de filmes.
Também foram tombados por lei, locais que serviram de locacdo de filmes (PORTO, 2008).

Outro aspecto que merece ser destacado, diz respeito a sensibilizacdo das autoridades,
empresarios e comunidade local, tanto durante o processo de gravacdo, como também nos
resultados finais da producdo cinematografica (BRASIL, 2008). A secretaria adjunta do
Turismo do estado de Alagoas, Danielle Novis (PORTO, 2008), também comenta essa
questdo, afirmando que é importante promover pré-estreias para a populacdo local, com a
presenca de atores, ja que isso ajuda a comunidade a valorizar sua cidade ou regido.

Além da Rolitde Nordestina, outras cidades brasileiras que também promoveram

produgdes cinematogréaficas, oportunizaram projecfes publicas, valorizando, dessa forma, a
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hospitalidade recebida, como é caso de algumas producBes que foram realizadas no Rio
Grande do Sul.

1.2.2 Cinema Gaucho

Cerca de um ano apds a primeira exibicdo de filmes no Brasil, o cinematografo chegou
a Porto Alegre, em 1897. Permaneceu de forma itinerante em alguns estabelecimentos da Rua
da Praia. Esta localidade era considerada o ponto de chegada para as novidades vindas do
restante do Brasil e do Mundo, para o estado. Na época, a chegada do equipamento
cinematografico, proporcionou a cidade certa identidade com a Belle Epoque®® vivida na
Europa da época (ARAUJO e MOURA, 2010).

Mas, somente a partir de 1908 que se obteve um crescente nimero de casas de
exibicao fixas. Em 1910, Porto Alegre ja tinha mais de 30 salas de exibicdo. Neste periodo,
Eduardo Hirtz, um dos pioneiros do Cinema gaucho, passou a dedicar-se a realizacdo de
filmes e em 1910 tornou-se sécio do que se transformou no maior complexo de exibigdo no
Estado do Rio Grande do Sul, da empresa Damasceno Ferreira & Cia. A empresa consegue,
mais uma vez, 0 pioneirismo em 1914, quando fabrica um projetor que elimina
completamente as trepidacdes nas projecdes de imagens (ARAUJO e MOURA, 2010).

A producdo cinematogréafica considerada pioneira no estado do Rio Grande do Sul é o
Ranchinho do Sert#o, realizada entre os anos de 1912 e 1913. E interessante observar que este
filme utilizava cenarios rurais, 0 que, até os dias de hoje, ainda é a tematica enfatizada na
maioria obras cinematograficas galchas. Bundt (2005), ainda ressalta que do total de longas
metragem realizados no estado, menos de 20% sdo histdrias que se passam em cenarios
urbanos, sendo que as demais se passam em cenarios rurais.

Um exemplo recente de mais uma producdo cinematogréafica gravada no estado, e que
mais uma vez prioriza cenarios rurais, € o filme O Tempo e 0 Vento, que estd sendo gravado

principalmente nas cidades de Bagé e Pelotas. O longa-metragem € uma adaptacdo da obra

13 periodo de grandes conquistas quanto & melhoria da qualidade de vida e muitas e expectativas quanto ao
progresso, entre o fim do século XIX e inicio do século XX (STANCIK, 2009).
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literaria O Continente, do escritor gaticho Erico Verissimo™. A producéo afirma que o longa

ser4 “um divisor de aguas do Cinema brasileiro™*.

O Tempo e o Vento é baseado na maior obra do escrito Erico Verissimo. O filme
conta a histéria da familia Terra Cambara e de sua principal opositora, a familia
Amaral, durante 150 anos, comecando nas Missdes até o final do século XIX. Sob o
ponto de vista da luta entre essas duas familias, sdo retratadas a formacdo do Rio
Grande do Sul, a povoacao do territério brasileiro e a demarcacdo de suas fronteiras,

. 16
forjada a ferro e espada pelas lutas entre as coroas portuguesa e espanhola™.

O cenério principal da trama esté localizado na cidade de Bagé, no Parque do Gaucho,
que é a cidade ficticia de Santa Fé. Foram construidas 17 edificages em 10 mil metros
quadrados de area. A producdo tentou seguir a descricdo feita por Erico Verissimo através do
livro O Continente. Um aspecto muito interessante, € que Santa Fé, apds o término das
gravacOes, permanecera como um atrativo turistico para a cidade de Bagé, sendo aberta para
visitacdes®’.

Outro cenéario que esta sendo bastante utilizado nas gravacdes € um sobrado localizado
na cidade de Pelotas. Outras paisagens dos pampas e da regido entre as cidades de Bagé e
Pelotas também poderao ser apreciadas no longa'®.

Bundt (2005), acredita que tamanha énfase € dada ao cenario rural, em fungdo de
diversos acontecimentos de cunho cultural, econémico e politico que ocorreram no estado e
que contribuiram para que se criasse uma “raiz” rural na memoria do povo. O grande destaque
¢ a Revolucdo Farroupilha (1835 — 1845), guerra que ainda possui Vvalor identitario
fundamental para a populacdo galcha.

Mesmo com a supremacia urbana caracteristica da contemporaneidade, esta é a
autoimagem do proprio povo galcho, cuja imensa maioria nunca sequer montou um
cavalo, semeou um campo, viveu fora da cidade ou quis isso. As contradi¢Bes que
esse processo de construgdo identitaria engloba sdo objetos de estudos de
intelectuais, que tentam dar conta dessa dissemina¢do mitica de um tipo humano
sem amarras mundanas, solto ao gosto dos ventos, sem paradeiro certo, com ganas
de aventuras e um intenso amor pelas coisas de sua queréncia e das tradicGes
campesinas do Meridido Brasileiro. Esse mesmo homem que convive com as
mudancgas de matrizes econdmicas e alteragdes nos quadros sdcias e politicos, [...],
tem na memdria do presente a certeza de que o tempo pretérito era o tempo da
seguranga, da positividade, da ingenuidade, em oposigao as incertezas da atualidade,
0 que o leva a cultuar o passado e a reproduzir os mitos fundadores de sua sociedade
(BUNDT, 2005, p. 02).

14 Dados extraidos de: <http://www.otempoeoventoofilme.com/#!0-projeto>. Acesso em: 05 mai. 2012.

15 Dados extraidos de: <http://www.otempoeoventoofilme.com/apps/blog>. Acesso em: 05 mai. 2012.

1% Dados extraidos de: <http://www.otempoeoventoofilme.com/#!0-projeto>. Acesso em: 05 mai. 2012.

7 Dados extraidos de: <http://www.otempoeoventoofilme.com/#!santa-fé>. Acesso em: 05 mai. 2012.

8 Dados extraidos de: <http://www.otempoeoventoofilme.com/apps/blog/tag/pelotas>. Acesso em: 05 mai.
2012.
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Arauljo e Moura (2010), relatam que o inicio da Primeira Guerra Mundial causou uma
interrupcéo das producdes cinematograficas no estado, devido a dificuldade de importacéo de
filme virgem. E apdés o conflito, a partir de 1920, as producdes passam a ser
predominantemente documentais, em funcéo dos baixos custos demandados, se comparados
as producdes ficcionais.

Somente a partir de 1960, que se tem uma retomada significativa dos filmes de longa
metragem gauchos, deixando-se para segundo plano os documentarios. Estas producfes
enfatizavam o regionalismo, com o destaque para Teixeirinha (ARAUJO e MOURA, 2010).

Em dezembro de 1987, um grupo de cineastas gauchos que trabalhavam juntos,
criaram a Casa de Cinema de Porto Alegre. Primeiramente a Casa era uma cooperativa que
continha 4 pequenas produtoras, €, a partir de 1991, passou a ser uma produtora independente.
Em mais de 20 anos de existéncia, a Casa ja produziu dezenas de filmes e videos, além de
programas de TV, cursos e palestras relacionados ao meio audiovisual, conquistando mais de
250 prémios em festivais nacionais e internacionais, sendo considerada hoje, uma referéncia
fundamental do Cinema brasileiro contemporaneo. A RBS TV, o Canal Futura, a ZDF alema
e a HBO Latin America, as distribuidoras Columbia e Fox, a produtora argentina 100 Bares
entre outros, sdo parceiros e clientes da Produtora gaticha™.

Em 1988, destaca-se o longa O Mentiroso, de Werner Shilnemman, que teve apoio de
um elenco vindo do eixo Rio-Sdo Paulo, para conseguir maior visibilidade dentro do pais,
pratica que vem sendo utilizada desde entdo, mas que segundo Bundt (2005), possui
“eficiéncia questionavel”. No ano de1989, um curta metragem produzido no estado, trouxe
projecdo internacional ao Rio Grande do Sul, trata-se de Iha das Flores, de Jorge Furtado. O
curta recebeu diversos prémios, dentre eles o Urso de Prata no Festival Internacional de
Berlim (1990) e nove Kikitos no Festival de Cinema de Gramado (1989) (BUNDT, 2005).

A Retomada do Cinema Brasileiro, periodo compreendido entre 1995 e 2003, também
beneficia o estado. As obras tratam principalmente de momentos histéricos do Rio Grande do
Sul e se passam em cenarios rurais. Alguns dos exemplos sdo Anahy de Las Missiones, de
Sérgio Silva; O Quatrilho, de Fabio Barreto; e A Paixdo de Jacobina, de Fabio Barreto
(BUNDT, 2005).

Ainda segundo Bundt (2005), o filme Anahy de Las Missiones, destaca a imensidao
dos pampas como cenario, além de diversas outras questdes como a condi¢cdo da mulher e a

ousadia do diretor que procura utilizar o linguajar tipico da época narrada. Outro ponto forte é

9 Dados extraidos de: <http://www.casacinepoa.com.br/a-casa>. Acesso em: 27 jun. 2012.
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0 destaque do lado morbido da guerra “a guerra dos Farrapos ndo é tratada como uma
corajosa busca por um ideal, embora algumas personagens facam aluséo a ele — e logo a
seguir aparecam mortos” (BUNDT, 2005, p. 08).

Retomando aos filmes citados, percebe-se um outro aspecto de analise que merece ser

investigado, os cenérios de filmes transformados em destinos e atra¢des turisticas.

1.3 TURISMO CINEMATOGRAFICO

O Cinema, com sua caracteristica de constante transformacéo, inovou novamente ao
se aliar a um dos segmentos de mercado que mais cresce no mundo, o Turismo.

Conforme visto anteriormente, as imagens e cenas de Cinema e TV possuem um
papel indutor do Turismo. Segundo Urry (1996, p. 122), “o Turismo sempre envolveu o
espetaculo”, ou seja, sempre envolveu uma certa producdo, seja em apresentacdes culturais ou
espetaculos de luz e som, ligados diretamente a importancia das imagens ao olhar do turista.

De acordo com Nascimento (2009), O Turismo Cinematografico também é
conhecido como Cineturismo, movie tourism ou ainda screentourism, o qual é conceituado
pelo autor como “uma forma de Turismo que se baseia na visitacdo as locacdes onde sdo

produzidos filmes e séries televisivas e cinematograficas” (NASCIMENTO, 2009, p. 12).

Os filmes, documentarios, programas e seriados de TV funcionam como difusores
da cultura, das paisagens e dos valores sociais das regifes e mesmo dos paises onde
foram produzidos. Eles atuam no inconsciente coletivo, como uma propaganda
subliminar, por meio das tramas ficcionais (BRASIL, 2008, p. 04).

Em alguns casos, conforme Verenhitach (apud Ferreira, Konrad e Koff, 2007), o
cenario pode ter tanta importancia na histéria do filme, que passa a ser quase um personagem
da histéria, como é o caso de diversas producdes do diretor Martin Scorsese. Alem de outros
elementos como o conflito, onde Scorsese faz uma analise dos conflitos internos do
personagem; e 0 espirito, a busca do personagem por uma paz interior; a cidade de Nova York
é o terceiro elemento quase sempre presente em suas obras. A cidade exerce tamanha
influéncia sobre a vida dos personagens que passa a ter um papel fundamental, assim como os

demais personagens.
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O diretor é nova-iorquino. Mais precisamente do Brooklyn — cenario de Os Bons
Companheiros, bairro que se tornou referéncia em relagdo a mafia nos Estados
Unidos -, o que foi essencial para sua formacdo e sua trajetéria pessoal e,
consequentemente, profissional. Ocorre que na vizinhanga em que cresceu, havia
basicamente duas opcdes de carreira para os jovens: o clero ou o crime organizado.
Apos tentativa frustrada de aderir ao seminario, Scorsese buscou — e adotou — uma
terceira op¢do: o cinema (VERENHITACH apud FERREIRA, KONRAD e KOFF,
2007, p. 38).

Em outros casos, cidades que antes quase ndo apareciam no mapa, passam a ser
muito procuradas depois de serem mencionadas em um livro, ou de servir de locacdo para um
filme, como no caso a sequir.

A saga Crepusculo, best-seller da literatura e grande sucesso de bilheterias no Cinema,
teve o primeiro, dos até hoje 4 filmes, lancado em 2008. A histdria que trata do romance
entre um vampiro e uma garota humana, se ambientaliza na pequena cidade de Forks, no
estado de Washington nos Estados Unidos, localidade que antes de mencionada nos livros e
no Cinema, quase nem aparecia no mapa. Esta sequéncia de livros e filmes incentivou a
criacdo de pontos e atrativos turisticos dentro da cidade de Forks, lojas de lembrancinhas para
os fas da historia, um centro de visitantes para os fds com uma pick-up vermelha semelhante a
da personagem Bella, hotéis e hospedagens com decoracéo e pbsteres remetendo ao filme, e
ainda foi criado um tour por todas as localidades que remetem a locais mencionados no
primeiro livro. Neste caso, 0s pontos turisticos criados na cidade foram baseados nas obras
literarias, sendo depois complementados por posteres e imagens dos filmes, apesar de que as
cenas que aparecem nos filmes ndo foram filmadas na cidade. O primeiro filme teve muitas
cenas gravadas na cidade de Portland, estado de Oregon, Estados Unidos. Os demais filmes
gravados até hoje, Lua Nova, Eclipse e Amanhecer parte 1, tiveram a maioria das cenas
gravadas em Vancouver, no Canada. Os Twighlighters?®® que visitam a cidade de Forks,
muitas vezes também seguem caminho para Portland e Vancouver para visitar as locacdes®.

Nesse sentido, destaca-se a percepcao de Gastal (2005) sobre imaginario, em que cada
momento e situacdo é interpretada através de “leituras” pessoais ou coletivas, sendo que tanto

0s sentimentos quanto 0s imaginarios sao reais para aguela pessoa.

Em termos de imaginario, ndo ha verdade ou mentira, pois todo o imaginario é. Ele é
invenc¢do, narrativa, selecéo, bricolagem, modo de ser no mundo. No imaginério, em
consequéncia, ndo ha verdadeiro ou falso. Como num romance, todos os enredos séo
possiveis e legitimos. Ou seja, como o sentimento, que sempre é, 0 imaginario, do
mesmo modo, sempre é (SILVA apud GASTAL, 2005, p. 75).

20 Como sdo chamados os f4s da saga Crepusculo — Twighlight em inglés.
2L Dados extraidos de: <http://travel.nytimes.com/2009/09/27/travel/27culture.html?pagewanted=all>. Acesso
em: 01 fev. 2012.
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Figura 3: Pick-up semelhante a da personagem Bella
Fonte: http://travel.nytimes.com

Figura 4: Quarto de hotel temético
Fonte: http://travel.nytimes.com

De acordo com Trigo (2003), o Cinema, por si sO, ja arrecada milhdes para a
indUstria cinematogréfica norte-americana. E os Estados Unidos ja vem utilizando esse
recurso como meio de difundir seu American Way of Life® desde o inicio do século XX
(BRASIL, 2008). Mas , de uns anos para c4, as regides que serviram de cenario vem também
investindo na promog&o dos locais de filmagens como roteiros turisticos, como nos casos dos
filmes Harry Potter e a Pedra Filosofal, filmado na Inglaterra e O Senhor dos Anéis, filmado

na Nova Zelandia, mencionados a seguir.

22 Estilo de vida norte-americano.
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O governo britanico aproveitou para promover os locais de filmagem como roteiros
turisticos. O interior da ficticia Escola de Magia e Bruxaria de Hogwarts é na
verdade os claustros da Catedral de Gloucester; a biblioteca da escola foi filmada na
Biblioteca Bodleian, na Universidade de Oxford; a estacdo ferroviaria foi filmada na
vila de Goathland, Yorkshire; e o campo de quadribol foi filmado no castelo de
Alnwick, na fronteira entre Inglaterra e a Escécia. O mesmo aconteceu com as
autoridades da Nova Zelandia, pais onde foi filmado O senhor dos Anéis, EUA,
2001, direcdo de Peter Jackson. Os vales, montanhas e florestas existem e podem ser
visitados pelos fas da turma de Gandalf. Os cenarios servem como ponte entre a
ficcdo e a realidade. A Suiga ficou enciumada porque gastou dezenas de milhGes de
euros para promover suas montanhas ao longo de 2002 e ndo obteve resultados
muito significativos, e a Nova Zelandia, com um ter¢o a menos de investimentos,
mas bastante direcionados a série de trés filmes, viu crescer em 10% o fluxo de
turistas no pais (TRIGO, 2003, p. 61).

No estado do Rio Grande do Sul, algumas cidades também utilizam da visibilidade
dada através de producBes cinematograficas para criar roteiros e atrair turistas. Alguns dos
exemplos sdo as cidades de Gramado, Anténio Prado e Sapiranga.

A cidade de Gramado é uma das cidades mais turisticas do Brasil. Além de possuir
indmeras atracdes e servigos turisticos na area urbana, a cidade oferece também roteiros
rurais, entre eles estd o Roteiro do Quatrilho. Este roteiro contempla as tradi¢des alema e
italiana, belas paisagens naturais e ainda um passeio em algumas das locac6es do filme O
Quatrilho (1994), nas localidades de Campestre do Tigre e Tapera. O passeio parte do centro
da cidade e é percorrido em um Chevrolet Apache 1958 para dar um clima de nostalgia.
Dentre as propriedades visitadas, esta 0 Moinho da Tapera, propriedade onde viveram os dois
casais que deram origem ao enredo do filme. Ha diversas fotos dos casais no interior do
moinho®,

Antdnio Prado também ganhou destaque ao servir de cenario para o filme O
Quatrilho, ganhou prestigio, midia e conseguiu elevar o nimero de turistas na cidade. Além
disso, ainda despertou a admiracdo de sua propria comunidade, fazendo com que estes
entendessem e valorizassem seu rico patriménio, tnico no Brasil?*.

Jé& a cidade de Sapiranga serviu de cenario para o filme A Paixao de Jacobina (2002),
criando depois o roteiro Caminhos de Jacobina. Este roteiro permite aos turistas conhecer
mais sobre o episddio veridico dos Mucker, e ainda visitar as loca¢es do filme através de
locais como o Cemitério Amaral e a Locagdo “A Paix&o de Jacobina”, propriedade que serviu

de locacéo para o filme?.

2 Dados extraidos de: <http://www.gramado.rs.gov.br/index.php/Turismo/Explorando-o-Interior-no-Roteiro-do-
Quatrilho.html>. Acesso em: 01 fev. 2012.

% Dados extraidos de: <http://www.serragaucha.com/pt/paginas/uma-cidade-de-cinema/>. Acesso em: 01 fev.
2012.

% Dados extraidos de: <http://www.sapiranga.rs.gov.br/index.php/turismo/ver/5>. Acesso em: 01 fev. 2012.



http://www.gramado.rs.gov.br/index.php/Turismo/Explorando-o-Interior-no-Roteiro-do-Quatrilho.html
http://www.gramado.rs.gov.br/index.php/Turismo/Explorando-o-Interior-no-Roteiro-do-Quatrilho.html
http://www.serragaucha.com/pt/paginas/uma-cidade-de-cinema/
http://www.sapiranga.rs.gov.br/index.php/turismo/ver/5
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A cidade do Rio de Janeiro € o destino turistico brasileiro consolidado
internacionalmente pelo Cinema. Entre as inimeras produgfes com cenas gravadas na cidade,
tem-se Voando para o Rio (1933); Interludio (1946), de Hitchcock e 007 Contra o Foguete da
Morte (1979). Filmes estes que contribuiram para a estere6tipo brasileiro ligado a praia, gente
alegre e sexo. De alguns anos pra c4, no entanto, vem-se mostrado muito outra face da cidade
maravilhosa, as favelas. Alguns dos principais exemplos dentre as produgdes nacionais sdo 0s
filmes Orfeu (1999), Cidade de Deus (2002) e Tropa de Elite (2007). Mas as producdes
hollywoodianas também utilizam este tipo de cenario, como € o caso do filme O Incrivel Hulk
(2008), reforcando o estilo chamado de Favela Movie. Tanto se divulgam estes cenarios
através dos filmes, que atualmente as favelas viraram roteiros turisticos muito procurados
pelos turistas. Segundo o Riotur, a média era de dois mil turistas visitando a favela da
Rocinha em 2009, sendo que j& haviam sete agéncias atuando regularmente para esta
localidade. Esta vem oferecendo passeios desde 1992, mas depois das producées mencionadas
anteriormente, vem sendo cada vez mais procurada, assim como outras favelas que oferecem
estes passeios, como 0s morros da Babil6nia e dos Prazeres (NASCIMENTO, 2009).

Freire-Medeiros (apud Nascimento, 2009), afirma que o Favela Movie vem
despertando, nos espectadores internacionais, o imaginario de morros com vista para 0 mar.
Além de seguir uma tendéncia internacional de busca pelo exotico, de localidades inusitadas,
da busca por algo diferente, e talvez até, do sentido da pobreza. Em suma, por meio do
Cinema desperta-se a curiosidade de como é realmente uma favela, de como se vive e como é
a sensacdo de se estar la.

A Cartilha de Turismo Cinematografico Brasileiro (2008), relata que de acordo com
um estudo feito na Espanha, existem trés fatores que incentivam os turistas cinematogréaficos:
lugar (cenérios e paisagens), as personalidades (a estrela do filme ou o personagem) e as
caracteristicas artisticas (o0 género do roteiro)” (BRASIL, 2008, p. 05).

Nascimento (2009), explica que ao serem projetadas imagens numa tela, ocorre um
processo de projecdo e identificacdo, que faz com que o espectador possa vir a querer
conhecer as belas paisagens, viver as mesmas experiéncias e ter as mesmas sensacfes dos
personagens da historia. O que se mostra € ou passa a ser algo que se buscava, muitas vezes,
de forma idealizada. A ficgdo oferece uma possibilidade de fuga momenténea, de poder ser,
através do personagem, o que se deseja. Muitas vezes a cultura do lugar ndo é o que atrai
certos publicos, eles procuram por um vinculo emocional, e neste ponto o Cinema consegue
alcancar. Dessa forma, criam-se estimulos e excita-se a imaginacdo, para que 0s espectadores

procurem concretizar e viver estas experiéncias, buscando entéo as locagdes.
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Porto (2008), diz que o Cinema como instrumento de marketing ndo é algo téo
recente quanto parece, e cita obras de Frederico Fellini que j& evidenciaram as cidades de
Roma e Rimini, hd muitas décadas, de uma forma mais casual. O autor cita ainda Hollywood,
que também promove o Turismo através de rotas por locacGes e ainda passando em frente as
casas dos famosos astros e estrelas.

Ainda segundo Porto (2008), o que mudou nos Ultimos anos é a maneira mais
profissional e focada neste aspecto. Pensando nesta unido entre Turismo e Cinema, 0 Reino
Unido criou, em 1996, o organismo turistico VisitBritain, levando em conta um estudo que
mostrava um potencial de 40% de novos turistas que poderiam vir a visitar o Reino Unido
influenciados pelos filmes ou TV (PORTO, 2008).

Um exemplo bem sucedido desta estratégia é o filme O cddigo Da Vinci, baseado no
livro best-seller com mesmo titulo. A busca pelo cddigo percorria ndo s6 a Frangca, como
também diversas partes da Gra-Bretanha. A estratégia de marketing contemplou tanto
atrativos conhecidos como desconhecidos, despertando o interesse dos espectadores. Criou-se
ainda um site oficial®, feito em cinco idiomas, que continha um mapa cinematogréfico em
sete idiomas, indicando onde encontrar as locacdes do filme. Como resultado, esta parceria
entre o filme, producédo turistica e divulgacdo mundial, praticamente dobrou o nimero de
visitantes as locacOes e atracGes em questdo (PORTO, 2008).

Além da possibilidade de se obter um grande aumento do fluxo de turistas apds a
exibicdo de uma producdo cinematografica, durante as filmagens, o destino escolhido como
cenario ja recebe toda uma equipe, formada por técnicos, atores e figurantes, se estima que
sejam em média 75 pessoas empregadas diretamente e cerca de 500 indiretamente. Entre 40 e
60% dos gastos de producdo envolvem servicos e produtos locais, como tecidos para 0s
figurinos e servicos de montagem de cenarios. Estima-se também que até 60% do or¢camento
de um filme seja investido na contratacdo de servicos como alimentacdo e hospedagem para a
equipe (BRASIL, 2008).

Um longa metragem internacional, por exemplo, gasta, em média, entre cem e
duzentos mil dolares por dia na regido onde esta sendo filmado, podendo levar até
trés meses para ser produzido. Isso sem falar do turismo que é feito por artistas e
outros profissionais envolvidos nas producfes, o que é muito comum (BRASIL,
2008, p.06).

No quadro a seguir, é possivel visualizar os impactos quanto ao nimero de visitantes

em algumas locacGes de filmes ou séries de televiséo.

% www.visitdavincicode.com - que ndo esta mais disponivel.



http://www.visitdavincicode.com/

IMPACTOS DO TURISMO CINEMATOGRAFICO

FILME OU SERIE DE TV

Coragdo Valente

Heartbeat (*)

Amargo Pesadelo

Danga com Lobos

Comatos imediatas do Terceun Grau

Thelma e Lovise
Campo dos Seahos
Senado Dallas

(0 Senhor dos Anéis
Hores de Ago

0 Ultimo dos Moicanos
Adoraveis Mulheres
Iniogia Harry Potter
Missdo lmpossivel 2
Nas Montanhas dos Gonlas
Crocodilo Dundee

A Praia

To the Mangr Bom 7]

Middlemarch (%)
(uatro Casamentos & Um Funeral

Sua Majestade Mrs. Brovm
Um Lugar Chamada Notting Hill
Em Busca do Soldado Ryan

Razdo & Sensibilidade
(Orguiha e Preconceito
Trtia

0 Capitae Corelli

LOCACAD
Wallace Monurment, Escicia
Goathiand, North Yorkshire, Eschcia

Raybum County, Georgia, Estados
Umdos

Fort Hayes, Kansas, Estados Unidos
Devils Tower, Wyoming, Estados
Umidos

Arches National Monument em Moab,
Utah. EUA

lowa, Estados Unidos
Southtork Ranch, Dallas, Estados
Unidos

Nova Zelandia

Lowsiana, Estados Unidos
Chimney Rock Park, North Carolina,
EUA

Orchard House, Concord,
Massachusstts, EUA

Vanas locagoes no Beino Unido

Parques Nacionals am Sidney,
Austrdlia

Ruanda
Australia

Tailandia

Cricket St Thomas, Lesure Park,
Inglaterra

Stamford, Lincolnshire, Inglatena
Crovm Hotel, Amersham, Inglatera
Dsborme House, Hha de Wight. Reino
Unido

Kenwood House, Inglatena

Normandea, Franga

Saltram House, Inglaterra

Lyme Park em Cheshire, Inglaterra
Canakkale, Turquia

Cefalonia, Grécia

IMPACTO EM NUMERO DE

| VISITANTES OU FATURAMENTO

300% de aumento do nimero de
visitantes depois do fangamento
3.veres 0 nomero medio de visitantes
10 3o seguinte

20 mil wnstas adicionais ao ano com
receitas de 2 a 3 milhbes de délares

26% e aumento comparado com
apanas 7% em méxhia nos 4 anos
anterores

75% de aumento em 1975, 20% dos
visitantes ainda hoje vem por causa
o filme

19,1% de aumento em 1991

35.000 visttantes em 1981,
crescimento estavel anualmenta

500 mil wisitantes ac and

10% de aumento anual entre 1998
8 2003 apenas do Raino Unido

48% de aumenta anual depais do
langamenta

75% de aumento anual degols do
langamento

65% de aumento anual depais do
langamento

Toras &s locagies tiveram aciéscimn
e 50% ou mais

200% de aumento em 2000

20% de aumento em 1938

205% de sumento de visitantes
nore-amencanos entre 1981 @ 1588

22% de aumento no mercado jovem
am 2000
37% de aumento entre 1978 & 1980

7% de aumento em 1994
Latado por pelo menos 3 anos

25% de aumenta

10% de aumento am 1 més

40% de aument de turistas
nore americancs

39% de aumento

150% de aumento de visitantes
73% de aumento de tunsmo
50% de aumento em 3 anos

%) W rpie 280 Nirans sakn i load

Tabela 1: Impactos do Turismo Cinematogréafico

Fonte: BRASIL (2007
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De acordo com o Estudo de Sinergia e Desenvolvimento entre as Industrias do

Turismo & Audiovisual Brasileiras (BRASIL, 2007), ao se escolher a cidade onde ocorrerdo

filmagens de uma producdo cinematografica ou audiovisual, se traz todo um conjunto de
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investimentos e beneficios para este destino ou regido, assim como posteriormente um
possivel aumento do nimero de turistas, que dependerd proporcionalmente do trabalho de
marketing que for feito.

Para tanto, precisa-se de incentivos e investimentos, que podem ser conseguidos com
a atracdo de producdes estrangeiras ou ainda de incentivos fiscais que despertem o interesse
de produtores. A partir de entdo, quando se aumenta o nimero de produgdes de Cinema e
televisivas, se aumenta também a visibilidade da regido. Tendo-se um bom trabalho de
marketing, estruturacdo dos cenarios e servicos, as producdes tendem a crescer e a gerar
novos investimentos, atraindo-se assim mais visitantes, gerando lucro para 0s comerciantes,
para economia e Turismo local (BRASIL, 2007).

Para melhor se visualizar como uma producéo cinematogréafica ou audiovisual pode
beneficiar os setores econdmicos e comerciantes de uma localidade, segue um quadro com o
detalhamento de valores gastos para uma producdo audiovisual realizada na cidade de Dallas
nos Estados Unidos.
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BREAKDOWN DE UMA PRODUCAO AUDIOVISUAL
REALIZADA EM DALLAS, NOS ESTADOS UNIDOS
DESCRICAO DA ATIVIDADE OU SERVICO = SETOR ECONOMICO VALORUS$ | VALORR$

Aluguel de residéncias privadas Imobiliario 136,000.00 285.600,00
Servigos de hotelaria Hoteleiro 389,000.00 816.900,00
Aluguel de automdveis Locacédo 420,000.00 882.000,00
Pedagios Transportes 22,000.00 46.200,00
Producdes de roupas e acessorios de cena Vestuario 127,000.00 266.700,00
Producéo de fantasias Vestuario 128,000.00 268.800,00
Aluguel de mbveis (escritorio de produgdo) Locador 49,000.00 102.900,00
Aluguel de artigos para festas Locador 32,000.00 67.200,00
Bilhetes aéreos Transportes 350,000.00 735.000,00
Aluguel de imdvel para escritorio de producdo | Imobiliario 105,000.00 220.500,00
Combustiveis e manutencgdo de veiculos Transportes 60,000.00 120.000,00
Luz, gua, gas etc, para escritorio de producdo | Servigos publicos 70,000.00 147.000,00
Materiais de construcéo Construgédo 31,350.00 65.835,00
Servigos de limpeza Servigos privados 50,400.00 105.840,00
Servicos de remocao de lixo e limpeza pesada | Servigos privados 24,500.00 51.450,00
Lixeiras industriais e acessorios Servicos privados 30,000.00 63.000,00
Alimentacdo das equipes no set de filmagem Alimentacao 186,850.000 | 392.385,00
Materiais de escritorio Comércio 17,000.00 35.700,00
Correios / Transportes de encomendas Servigos publicos 200,000.00 420.000,00
Telefonia fixa (servigos e equipamentos) Comunicagdes 111,000.00 233.100,00
Telefonia celular (servicos e equipamentos) Comunicagoes 66,000.00 138.600,00
Materiais de arte Comércio 3,500.00 7.350,00
Filmes fotogréaficos Comércio 3,000.00 6.300,00
Transportes locais / servigos de limusines Transportes 6,000.00 12.600,00
Formularios impressos Comércio 2,500.00 5.250,00
Servigos de mensageiros Servigos privados 5,000.00 10.500,00
Chaveiros Comércio 4,000.00 8.400,00
Lojistas — pagamento de turnos adicionais Comércio 10,000.00 21.000,00

TOTAIS

2,639.100.00  5.542.100,00

Tabela 2: Breakdown de uma producéo audiovisual realizada em Dallas, Estados Unidos

Fonte: Adaptado de BRASIL (2007)

Além desse tipo de lucros, explorando-se a criatividade, pode-se criar diversos

produtos e servigcos que remetam as producdes cinematograficas, como pacotes turisticos e

mapas das locacdes, criacdo de souvenirs, city tours que contemplem os cenarios, entre

outros, como Visto no caso da Saga Crepusculo. (BRASIL, 2008).

Trigo (2003), explica que a industria cinematografica norte-americana tornou-se um

megainvestimento, e hoje conta com parcerias com todos os segmentos do ramo do

entretenimento. No caso do Filme Harry Potter e a Pedra Filosofal, a produgéo foi feita pela

AOL-Time Warner, maior e mais poderoso grupo de comunicagdo do mundo, abrangendo

todos os tipos de entretenimento, desde musica, Cinema, televisao, internet, entre outros.

O sucesso de Harry Potter comecou no setor literario. A autora J. K. Rowling vendeu

até 2002, 120 milhdes de exemplares no mundo todo, e 800 mil no Brasil. Em funcdo deste
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sucesso, tornou-se alvo para o Cinema e para a industria de licenciamento de produtos, desde
roupas tematicas a material escolar. A estratégia de marketing disseminou o produto, mas sem

saturar sua imagem, pois trata-se de varias filmes, um langcamento por ano (TRIGO, 2003).

A AOL-Time Warner autorizou (até final de 2010) o licenciamento de 85 produtos
com a marca Harry Potter (contra 150 do Batman). O filme custou US$ 125 milhdes
e faturou quase US$ 300 milhdes s6 nas bilheterias, nada mal como investimento.
Mas os lucros ndo advém apenas das bilheterias dos cinemas. A integracdo entre seis
diferentes setores do grupo para o lancamento do filme e dos produtos Harry Potter
mostra como o setor de entretenimento é altamente profissionalizado, competitivo e
sinérgico. (TRIGO, 2003, p. 60).

Até o presente capitulo, verificou-se diversos exemplos de producdes cinematogréaficas
que utlilizaram recursos do Turismo Cinematografico. No proximo capitulo apresenta-se

mais exemplos de producdes internacionais e brasileiras e as locac6es utilizadas por estas.

2 PRODUCOES CINEMATOGRAFICAS

As producdes cinematogréaficas instigam os sentidos das pessoas para que facam uma
viagem para conhecer os belos cenarios mostrados nos filmes, ou mesmo, estar no mesmo
lugar onde seus personagens favoritos estiveram. Neste capitulo serdo descritas as fichas
técnicas e as locacOes de filmes com apelo turistico no Brasil e no mundo e, ainda, um
instrumento que vem sendo cada vez mais utilizado mundialmente para a potencializa¢do da

divulgacdo de locagGes como destinos turisticos, os Film Comissions.

2.1 DESCRICAO DAS PRODUCOES

As producdes hollywoodianas séo as mais divulgadas ao redor do mundo, tendo ainda
0 apoio de grandes empresas do ramo do entretenimento para amplificar esse efeito, conforme
ja visto. O Cinema Europeu e Indiano?’ também possuem abrangéncia internacional. Para esse

estudo serdo mencionadas producdes de Hollywood e do Brasil.

27 O Cinema indiano através de Bollywood é considerado o maior mercado cinematogréafico do planeta,
produzindo mais de 800 mil filmes ao ano (BRASIL, 2007).
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As producbes a seguir, sdéo exemplos que se utilizaram de recursos de Turismo
Cinematogréfico. A Saga Crepusculo, como visto anteriormente, vem atraindo turistas tanto
para a cidade mencionada na historia, quanto para as locagdes efetivamente utilizadas nas
gravacodes; ja os filmes Meia Noite em Paris e Cartas para Julieta, oferecem uma riqueza de
imagens das fascinantes cidades que serviram de locacdo, instigando os espectadores a

conhecer pessoalmente os belissimos lugares.

2.1.1 Saga Crepusculo — Cenérios: Portland, Vancouver e Rio de Janeiro

A saga Crepusculo é composta por quatro filmes até 0 momento, sendo que o quinto e
ultimo, ja esta sendo filmado. Crepusculo é o primeiro filme e foi lancado em 2008, com a
diretora Catherine Hardwicke. Lua Nova é o segundo, foi lancado em 2009 e dirigido por
Chris Weitz. Eclipse € o terceiro, foi lancado em 2010 e dirigido por David Slade. E
Amanhecer parte 1, foi lancado em 2011 e dirigido por Bill Condon. A autora dos livros da
saga é a norte-americana Stephenie Meyer®®,

Os protagonistas sdo: Kristen Steward como Bella Swan, Robert Pattinson como
Edward Cullen, Ashley Greene como Alice Cullen, Nikki Reed como Rosalie Hale, Jackson
Rathbone como Jasper Hale, Kellan Lutz como Emmett Cullen, Peter Facinelli como Dr.
Carlisle Cullen, Taylor Lautner como Jacob Black e Elisabeth Reaser como Esme Cullen?®.

Os principais destinos mostrados nos filmes séo as cidades de Portland, Oregon,
Estados Unidos e Vancouver, British Columbia no Canada. Algumas cenas para o segundo
filme, Eclipse, foram rodadas na Italia®*. E ainda no filme mais recente, Amanhecer parte 1,
ha cenas que foram gravadas na cidade do Rio de Janeiro, no bairro da Lapa, e na cidade de
Paraty, estado do Rio de Janeiro®..

A saga trata da historia de amor entre uma garota adolescente humana, Bella Swan
(Kristen Stewart) e um vampiro com uma beleza fora do comum, Edward Cullen (Robert
Pattinson). Bella é uma adolescente um pouco diferente das outras e ndo segue o0s padrbes

considerados normais, além de ser capaz de atrair para si diversas experiéncias de quase

%8 Dados extraidos de: <http://www.breakingdawn-themovie.com/>. Acesso em: 16 jan. 2012.

% Dados extraidos de: <http://www.breakingdawn-themovie.com/>. Acesso em: 16 jan. 2012.

% Dados extraidos de: <http:/travel.nytimes.com/2009/09/27/travel/27culture.html?pagewanted=all>. Acesso
em: 01 fev. 2012.

%! Dados extraidos de: <http://revistaguem.globo.com/Revista/Quem/0,, EM1186419-9531,00-
CREPUSCULO+NO+BRASIL+ELENCO+GRAVA+EM+PARARY.html>. Acesso em: 01 fev. 2012,
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morte. Quando sua mée se casa novamente, Bella decide ir morar por um tempo com seu pali,
na pequena e chuvosa cidade de Forks, mas conformada e decidida a ndo esperar nada além
de sua rotina escolar e o mal tempo do lugar. No entanto conhece Edward, um garoto
extremamente bonito e misterioso, diferente de todos que ela ja havia conhecido. Logo ela
descobre que ele é um vampiro, mas a conexao entre eles é mais forte que o perigo iminente.
Os dois sdo tomados por um amor perigoso, encantador e paradoxal, onde Edward precisa
controlar seus instintos mais basicos para poder ficar proximo de Bella, e ainda proteger sua
vida dos perigos que ela normalmente atrai para si, e 0s dos riscos que 0s outros de sua
espécie possam oferecer a ela. Ao longo dos trés primeiros filmes eles enfrentam diversos
perigos e conflitos, até que no quarto filme, eles se casam, e o inevitavel acaba acontecendo,

Bella acaba transformada em vampira®.

Figura 5: Casal em Paraty, RJ
Fonte: http://revistaquem.globo.com

2.1.2 Meia Noite em Paris — Cenario: Paris

O filme Meia Noite em Paris, lancado em 2011, foi dirigido por Woody Allen. Os
protagonistas sdo: Kathy Bates como Gertrude Stein, Adrien Brody como Salvador Dali,
Carla Bruni como a guia do museu, Marion Cotillard como Adriana, Rachel McAdams como
Inez, Michael Sheen como Paul e Owen Wilson como Gil. O destino em foco durante todo

filme é a cidade de Paris, diversas partes da cidade sdo mostradas™.

%2 Dados extraidos de: <http://www.breakingdawn-themovie.com/>. Acesso em: 16 jan. 2012.
% Dados extraidos de: <http://www.sonyclassics.com/midnightinparis/home.html>. Acesso em: 07 fev. 2012.
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Essa comédia roméntica trata da histéria de uma familia que vai a Paris a negécios, e 0
jovem casal de noivos prestes a se casar, acaba tendo experiéncias que acabam mudando suas
vidas e seus planos. Gil acaba se apaixonando pela cidade, por sua cultura e encontra nela a
inspiracdo e auxilio que precisava para terminar seu primeiro livro. Através de passeios
noturnos ele acaba descobrindo o espirito da cidade nos anos 20, considerados os tempos
dourados®.

Figura 6: Casal em Paris, Franca
Fonte: http://www.sonyclassics.com

2.1.3 Cartas para Julieta — Cenério: Verona

O filme Cartas para Julieta foi lancado em 2010 e teve direcdo de Gary Winick. Os
protagonistas sdo: Amanda Seyfried como Sophie, Gael Garcia Bernal como Victor, Vanessa
Redgrave como Claire e Christopher Egan como Charlie. O filme se passa principalmente em
Verona e outras cidades no interior da Italia, além da cidade de Nova York, Estados Unidos™.

No filme, a aspirante a escritora, Sophie, viaja para a Italia, em uma espécie de lua de
mel antecipada com seu noivo Victor. Eles vdo para Verona, onde se passou a historia de
Romeu e Julieta. No entanto, nessa viajem Sophie percebe que seu noivo estd mais
interessado nos fornecedores para seu restaurante do que nela, e acaba explorando a cidade
sozinha. Andando pela cidade, ela acaba descobrindo um lugar onde mulheres deixam cartas
sobre histérias de amor com problemas, pedindo conselhos. Ela entdo se junta ao grupo de

% Dados extraidos de: <http://www.sonyclassics.com/midnightinparis/home.html>. Acesso em: 07 fev. 2012.
% Dados extraidos de: <http://www.adorocinema.com/filmes/cartas-para-julieta/>. Acesso: 08 fev. 2012.
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mulheres que responde a estas cartas, e encontra uma deixada ha cinquenta anos no local, que
acabou sendo esquecida. A autora da carta, Claire, segue o conselho dado em resposta e vai
atras de seu grande amor, Lorenzo, por quem se apaixonou na juventude. Sophie e Claire
acabam se conhecendo pessoalmente, apesar da desaprovacao do neto dela, Charlie. Os trés
embarcam juntos para tentar encontrar Lorenzo em diversas cidades da Italia. Quando isso
enfim ocorre, Charlie e Sophie também se descobrem apaixonados®

<

Figura 7: Sophie lendo a carta em Verona, Italia
Fonte: http://www.adorocinema.com

Os filmes apresentados a seguir foram gravados no estado do Rio Grande do Sul, O
Quatrilho, A Paixdo de Jacobina e Saneamento Basico. Eles divulgam suas locagbes nas
cidades por meio das cenas e mencionam nomes de cidades do estado, como Sapiranga e

Bento Goncalves.

2.1.4 O Quatrilho — Cenarios: Antonio Prado, Farroupilha e Bento Gongalves

O filme O Quatrilho foi lancado em 1995 e teve a direcdo de Fabio Barreto. Os
protagonistas sdo Patricia Pillar como Teresa, Gldria Pires como Pierina, Alexandre Paternost
como Angelo Gardone e Bruno Campos como Massimo Buschini. O longa se baseou no livro
de mesmo titulo, de José Clemente Pozenato (FESTL, 1996).

% Dados extraidos de: <http://www.adorocinema.com/filmes/cartas-para-julieta/>. Acesso: 08 fev. 2012.
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Segundo o Bento Film Comission®” utilizaram-se cenérios do Roteiro Caminhos de
Pedra de Bento Gongalves, as cidades de Anténio Prado e Farroupilha, no Rio Grande do Sul.
Festl (1996), complementa que foram utilizados cenarios naturais e artificiais, que foram
aproveitados da maneira como sdo ou readaptados, como no caso do casardo principal do
filme que se localizava no municipio de Farroupilha e foi readaptado para as filmagens. A
cidade de Antdnio Prado, utilizada em quase todas as cenas urbanas, sofreu grandes
adaptacdes, sendo as ruas cobertas de terra, postes de luz e fios elétricos e de telefone
temporariamente retirados.

A historia se passa na Serra Galcha, Rio Grande do Sul de 1910, em uma comunidade
rural composta por imigrantes italianos. Sdo tempos dificeis e dois casais de amigos, Teresa e
Angelo Gardone, e Pierina e Méssimo Buschini, resolvem morar juntos na mesma casa para
conseguirem sobreviver. No entanto, Teresa e Massimo tornam-se amantes e fogem,
abandonando seus companheiros. Pierina e Angelo decidem entdo se unir e manter uma nova
relacdo conjugal, enfrentando todos os preconceitos da época. Depois de um tempo
conseguem se tornar comerciantes présperos e serem aceitos pela sociedade (FESTL, 1996).

Conforme visto anteriormente, a producdo do filme O Quatrilho trouxe visibilidade

nacional e até internacional para a cidade, ja que concorreu e recebeu diversas premiacoes.

Figura 8: Cena filmada em Anténio Prado

Fonte: http://www.serragaucha.com

37 Informagdes recebidas por e-mail em 18/05/2011as 17:07.
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2.1.5 A Paixao de Jacobina — Cenario: Sapiranga

O filme A Paixdo de Jacobina foi langado em 2002, e teve direcdo de Fabio Barreto.
Os protagonistas sdo: Leticia Spiller como Jacobina Mentz, Thiago Lacerda como Franz,
Alexandre Paternost como Jodo Jorge Maurer, Talita Castro como Elisabeth Carolina, Leon
Godes como Jaco-Mula, Anténio Calloni como Pastor Boeber, Felipe Camargo como Coronel
Genuino, Caco Ciocler como Jo&o Lehn e Felipe Kannemberg como Robinson®. Serviram de
cenario para as gravagdes do filme, uma propriedade na cidade de Sapiranga, além de alguns
outros pontos na cidade e cidades arredores®.
A histdria do filme se passa onde atualmente é a cidade de Sapiranga, por volta de
1871. Uma comunidade de imigrantes alemdes luta para sobreviver apds a guerra do Paraguai.
Jacobina Mentz que, apds ter visGes e acreditar receber mensagens de Jesus Cristo, lidera uma
seita religiosa e ainda se dedica ao cuidado de pobres e doentes, juntamente com seu marido,
episédio conhecido como o Movimento Mucker. Percebendo a influéncia crescente de

Jacobina sobre a populacdo, os lideres locais passam a discutir meios de deté-1a*.

Figura 9: Cena filmada em Sapiranga
Fonte: http://www.adorocinema.com

% Dados extraidos de: <http://www.adorocinema.com/filmes/paixao-de-jacobina/>. Acesso em: 09 fev. 2012.
% Dados extraidos de: <http://www.sapiranga.rs.gov.br/index.php/turismo/ver/5>. Acesso em: 01 fev. 2012.
0 Dados extraidos de: <http://www.adorocinema.com/filmes/paixao-de-jacobina/>. Acesso em: 09 fev. 2012.
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2.1.6 Saneamento Bé&sico — Cenarios: Bento Gongalves, Monte Belo do Sul e Santa
Tereza

Saneamento Basico é uma comédia, foi lancado em 2007 e teve a dire¢do de Jorge
Furtado. Os protagonistas séo: Fernanda Torres como Marina, Wagner Moura como Joaquim,
Camila Pitanga como Silene, Bruno Garcia como Fabricio, Lazaro Ramos como Zico, Janaina
Kremer como Marcela, Tonico Pereira como Anténio e Paulo José como Otaviano*. Para as
gravacgdes, foram utilizados cenarios nas cidades de Bento Gongalves, Monte Belo e Santa
Tereza, no Rio Grande do Sul*.

Esse filme é sobre uma comunidade da Serra Galcha, de descendentes de italianos,
gue se unem para reivindicar a construcdo de uma fossa de tratamento de esgoto. A prefeitura,
no entanto, alega ndo ter verba para a construcdo da mesma até o fim do ano, mas que
dispdem de uma verba de quase dez mil reais para a producdo de um video, e que se esta ndo
for utilizada dentro do prazo, tera de ser devolvida ao governo federal. O grupo de moradores
resolve entdo produzir um filme de ficcdo a respeito do problema da falta da fossa, criando o
monstro da fossa como um dos principais personagens. O que eles ndo esperavam € que a

criacdo do video acabasse se tornando tio complexa e interessante®.

Fotografo Leopoldo Plentz

Figura 10: Cena filmada na Serra Galicha
Fonte: http://www.saneamentobasicoofilme.com.br

1 Dados extraidos de: <http://www.saneamentobasicoofilme.com.br/ >. Acesso em: 09 fev. 2012.
*2 Informag@es solicitadas e-mail em 18/05/2011.
3 Dados extraidos de: <http://www.saneamentobasicoofilme.com.br/ >. Acesso em: 09 fev. 2012.
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Alguns dos filmes mencionados acima foram gravados nas cidades de Antonio Prado e
Sapiranga, municipios os quais serdo abordados de forma mais detalhada no subcapitulo

seguinte.

2.2 TURISMO EM ANTONIO PRADO E SAPIRANGA: A OFERTA TURISTICA E AS
PRODUCOES CINEMATOGRAFICAS

As cidades de Antdnio Prado e Sapiranga serviram de cenério para os longas-metragens O
Quatrilho e A Paixdo de Jacobina, conforme visto anteriormente. Agora serdo mencionadas as
caracteristicas e atrativos de cada uma delas.

A cidade de Antdnio Prado esta localizada na Serra Galcha, e é caracterizada pela
descendéncia italiana, sendo conhecida como “a cidade mais italiana do Brasil”. Este titulo se
deve a grande parte da populacdo ter origem italiana, e também ao grande numero de
edificacdes em estilo italiano, tombadas pelo IPHAN** em 1989, sendo 48 no total. Além das
edificacbes, a cidade valoriza também a cultura popular. Ha grupos folcléricos de
descendéncia italiana, corais, gastronomia tipica, o dialeto Véneto presente nas conversas
cotidianas, a religiosidade, as festas e o artesanato tipico (ROVEDA, 2005).

Antdnio Prado foi a sexta e Gltima das chamadas “antigas col6nias da imigragao
italiana”, e foi fundada em maio de 1886. A partir dai, criada a nova colbnia,
comecaram a ser destinadas verbas publicas para abertura de estradas, construcdo de

balsas, mediacdo de terras, construgdo de barracfes, transporte e acolhimento dos
45
colonos™.

Um dos atrativos turisticos da cidade é o Centro Histdrico, um dos cenarios do filme O
Quatrilho, e é composto por 48 edificacdes em madeira e alvenaria, construidas entre o final
do século XIX e inicio do século XX pelos imigrantes italianos. A Igreja Sagrado Coracao de
Jesus e a Praca Garibaldi também compde o Centro Historico. Outro atrativo € o Museu, que €
composto por mais de 500 objetos que faziam parte do cotidiano dos imigrantes*®.

Outro atrativo ¢ a Rota Caminhos da Imigracdo, que retrata como era o trabalho,

aspectos do cotidiano dos imigrantes, artesanato e culinaria dos mesmos. Contempla atrativos

* Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional.
5 Dados extraidos de: <http://www.antonioprado.com.br/historico.php>. Acesso em: 21 fev. 2012.
6 Dados extraidos de: <http://www.antonioprado.com.br/atrativos_turisticos.php>. Acesso em: 08 mai. 2012.
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como o Moinho Colonial Franscescato, o Centro de Artesanato Lavoro dela Mane, a Ferraria
Marsilio, o Santuario de Monte Bérico e a Cantina Graciosa®’.

Dentre outros atrativos estdo o belvedere para o belo Vale do Rio das Antas, a Gruta
Natural e as Cascatas da Usina®.

J& o0 municipio de Sapiranga localiza-se na Regido Metropolitana de Porto Alegre, e
foi emancipado em 28 de fevereiro de 1955. Tem sua economia baseada, principalmente, no
setor coureiro-calcadista (VOSGLEI, 2011).

Magalhdes (2005), relata que entre 1824 — 1830, chegam o0s primeiros imigrantes
alemées & cidade de S&o Leopoldo, cidade que na época obtinha posse do Padre Eterno® e da
Linha Ferrabraz. Com o passar do tempo, estes imigrantes comegam a avancgar para outras
picadas, e isto dificultou o acesso dessas pessoas a servigcos como assisténcia religiosa,
educacdo e salde, que se concentravam na regido onde é atualmente a cidade de S&o
Leopoldo. Ent&o, as dificuldades dos colonos iam desde falta de dinheiro a falta de meios de
transportes adequados para se chegar a cidade. Em detrimento disso, eles mesmos ensinavam
seus filhos a ler e escrever. Na linha Ferrabraz, onde morava o casal Jodo Jorge Maurer e
Jacobina Mentz Maurer, esses passaram a assistir as pessoas com cuidados utilizando plantas
medicinais para curar enfermidades, e lendo e interpretando a biblia, suprindo assim as
necessidades de satde e de religiosidade.

Juntando-se os boatos e fato de que Jacobina sofria de Epilepsia, doengca que na
época nao era esclarecida, que ela e seu marido eram considerados curandeiros, termo
ofensivo e mal visto na época, e ainda que as pessoas da regido a consideravam a
reencarnacao de Cristo, a igreja e 0 governo se sentem ameacados. Em funcéo disso, em 1873,
eles armam maneiras de deté-la e a seus seguidores, 0 que acaba em muita violéncia e morte
para a comunidade da época (MAGALHAES, 2005).

Além do filme A Paixdo de Jacobina, de 2002, em 1979 ja havia sido lancado o filme
Os Mucker, que também tratava do Movimento em Sapiranga™.

Sapiranga ¢ atualmente conhecida como “a cidade das bicicletas”, por ter mais de 40
mil bicicletas na cidade, e também como “cidade das rosas”. Outras referéncias séo a Festa

das Rosas, realizada anualmente, e 0 Morro Ferrabraz, famoso pelo voo livre™.

4" Dados extraidos de: <http://www.antonioprado.com.br/atrativos_caminhos_imigracao.php>. Acesso em: 08
mai. 2012.

8 Dados extraidos de: <http://www.antonioprado.com.br/atrativos_turisticos.php>. Acesso em: 08 mai. 2012.

* Regido com o Rio dos Sinos ao sul, a serra ao norte, o arroio das Pedras a oeste e o arroio Grande a leste
(MAGALHAES, 2005).

% Dados extraidos de:
<http://cinemateca.gov.br/cgibin/wxis.exe/iah/?1sisScript=iah/iah.xis&base=FILMOGRAFIA&lang=P&nextAct
ion=search&exprSearch=1D=024952&format=detailed.pft>. Acesso em: 24 abr. 2012.



http://www.antonioprado.com.br/atrativos_caminhos_imigracao.php
http://www.antonioprado.com.br/atrativos_turisticos.php
../%3chttp:/cinemateca.gov.br/cgibin/wxis.exe/iah/?IsisScript=iah/iah.xis&base=FILMOGRAFIA&lang=P&nextAction=search&exprSearch=ID=024952&format=detailed.pft
../%3chttp:/cinemateca.gov.br/cgibin/wxis.exe/iah/?IsisScript=iah/iah.xis&base=FILMOGRAFIA&lang=P&nextAction=search&exprSearch=ID=024952&format=detailed.pft

52

Dentre os atrativos turisticos estdo diversos balnearios, 0 mais conhecido € o Sitio da
Familia Lima. J& o roteiro Caminhos de Jacobina contempla atrativos que remetem a histéria
real do Movimento Mucker e a propriedade utilizada como locacéo para o filme®?,

Na época em que os longas-metragens acima foram produzidos, ainda ndo existia o
Bento Film Comission, que atua na cidade de Bento Gongalves, auxiliando na sinergia entre
0s segmentos de Turismo e Cinema. As Film Comissions auxiliam os produtores audiovisuais
e de Cinema com diversas questdes que envolvam a regido escolhida como cenario, buscando
aproveitar turisticamente o cendrio escolhido para as gravacGes, como sera visto no proximo

topico.

2.3 FILM COMISSIONS

O poder que muitos filmes tém de atrair turistas a visitar seus cenarios, em boa parte,
se deve ao trabalho de auxilio prestado aos produtores de Cinema através das Film
Comissions.

Nascimento (2009), explica que estas comissdes representam cidades, regides e até
paises inteiros, através de representantes do poder publico local, do comércio, do Turismo,
comissbes de Turismo, entre outras. Sua funcdo é atrair producdes cinematograficas e
audiovisuais, com a oferta de beneficios fiscais, disponibilizando pessoal, locando hotéis,
carros e outros servicos que facilitem o trabalho de toda a equipe de producdo na localidade
em questdo. Através desse trabalho, tem-se o objetivo de ver imagens da localidade
divulgadas nas cenas gravadas, e desta forma, potencializando o interesse e a vinda de turistas
gue queiram conhecer e sentir 0 que 0s personagens sentiram na regido. Criam-se também
oportunidades de emprego para a populacao local durante e apds as gravacdes.

Além de auxiliar com as questdes burocraticas, questdes logisticas e oferecer as
vantagens da regido para a equipe de producdo, as Film Comissions tém também a funcdo de
terem catalogagdes e levantamentos de servicos e informacdes audiovisuais disponiveis, além
de dossiés com registros fotograficos e em video da regido. Além disso, essas comissdes
também precisam fazer a intermediacdo de negociacdes entre os fornecedores locais e 0s

produtores, negociacdo de desconto em locagOes e equipamentos, e identificarem outros

5 Dados extraidos de: <http://www.sapiranga.rs.gov.br/index.php/municipio_hoje>. Acesso em: 08 mai. 2012.
52 Dados extraidos de: <http://www.sapiranga.rs.gov.br/index.php/turismo>. Acesso em: 08 mai. 2012.
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fatores que possam ser importantes para cada producdo em especifico, tanto do ponto de vista
da equipe como da populacédo local (NASCIMENTO, 2009).

Um film comission é um escritorio especializado sob o comando de uma autoridade
governamental ou administrativa, que tem o objetivo de promover a regido através
do desenvolvimento de filmes, videos e producdes multimidia; de agir como ligacao
entre governo e comunidade local, [...] servindo de escritério para producdo de
informacdo; e para proporcionalmente aumentar o impacto econdmico da inddstria
através da regi&o®.

A associacdo internacional de Film Comissioners, AFCI, é a associacdo profissional
internacional de Film Comissions, possuindo mais de 300 cadastradas como membros em
todo o mundo. Possui ferramentas de busca e contato das comissdes, oferece servigos de
marketing e eventos da area™.

No Brasil existe a ABRAFIC, Associacdo Brasileira de Film Comissions, que foi
fundada em 2007, e tem o objetivo de integrar os escritorios estaduais, regionais e municipais
e demais 6rgdos responsaveis pela promocdo de locacBes para producdes audiovisuais
brasileiras entre si e também com a AFCI. Essa organizacdo teve papel fundamental na
multiplicacdo dessas associacdes nacionais, realizou a¢des articuladas com o governo federal
para a promocao do pais no exterior como destino privilegiado para servir de locacdo para
producdes audiovisuais e cinematograficas, além de promover debates sobre a necessidade de
regulamentacao, certificacéo e treinamento das Film Comissions brasileiras®.

Segundo o CENA, Centro de Andlise do Cinema e do Audiovisual, o Brasil possui em
torno de 20 Film Comissions vigentes, e mais outras estdo sendo criadas. Entre eles temos o0
Amazonas Film Comission em Manaus; o Bahia Film Comission em Salvador; o Brasil
Central Film Comission em Brasilia; o FilmBrasil em S&o Paulo; O Goias Film Comission em
Goiania; o Maranhdo Film Comission em Sdo Luis; O Minas Film Comission em Belo
Horizonte; o Para Film Comission em Belém; o Paulinia Film Comission em Paulinia, SP; e 0
Rio Film Comission no Rio de Janeiro®®.

No Rio Grande do Sul, tem-se o Bento Film Comission, iniciado recentemente, em
2010 e criado para captar producdes audiovisuais e cinematograficas diversas. O 6rgdo €

composto por entidades do setor turistico, procurando estabelecer parcerias e promover

> Dados extraidos de: <http://www.afci.org/production-resources/value-commission>. Acesso em: 16 de jan.
2012.

> Dados extraidos de: <http://www.afci.org/production-resources/value-commission>. Acesso em: 16 de jan.
2012.

% Dados extraidos de: <http://www.facebook.com/pages/Abrafic-Associa%C3%A7%C3%A30-Brasileira-de-
Film-Commissions/102222326508461?sk=info>. Acesso em: 26 jan. 2012.

% Dados extraidos de: <http://www.cenacine.com.br/?page_id=62>. Acesso em: 26 jan. 2012.
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descontos e vantagens para o recebimento de equipes de filmagens. E responsavel também
pela articulagdo com municipios vizinhos. Possui uma relagdo de fornecedores e consultoria
quanto as locacdes disponiveis, alem de realizar aces que apoiem as produgdes. O municipio
oferece toda a infraestrutura necessaria para as gravacdes e ainda acesso dos produtores e
equipe cinematogréfica a gastronomia, ao lazer e aos costumes da populacéo local®’.

Para a producdo de Sapore D ’ltalia, minissérie da RBS TV produzida e exibida em
2011, por exemplo, a comissdo auxiliou a equipe prestando servicos de acompanhamento e
assessoria na pré-producao, visitacdo e escolha de locacGes para filmagens; na producao, com
a busca de permissdes e autorizaces que se fizeram necessérias; transporte; apoio logistico
com refeicdes; hospedagens; figurino e materiais™.

Segundo o Bento Film Comission®®, diversas producdes audiovisuais e
cinematogréaficas ja foram gravadas na cidade e regido. Entre elas destacam-se os longas O
Quatrilho, langado em 1994, que utilizou cenérios do roteiro Caminhos de Pedra, em Bento
Gongalves, e das cidades de Antdnio Prado e Farroupinha; Saneamento basico, em 2008,
utilizou cenérios de Bento Gongalves, Monte Belo e Santa Tereza; e A casa verde, langado em
2007.

Além dos longas-metragens, algumas novelas também utilizaram dos belos cenarios
da regido, entre elas estdo a novela Terra Nostra, de 2003, que teve cenas gravadas em Bento
Gongalves e Monte Belo do Sul, para os capitulos finais. E a novela Agua na Boca da Rede
Bandeirantes, de 2008, teve cenas iniciais gravadas nos Caminhos de Pedra®.

Minisséries nacionais, como Quinto dos Infernos, de 2002, utilizando cenarios do
Roteiro Caminhos de Pedra, das cidades de Farroupilha e Caxias do Sul, no Chateau La Cave;
Decamerdo, nas cidades de Bento Gongalves, Monte Belo do Sul e Farroupilha, em 2008 e
2009, ambas da Rede Globo®. Em nivel regional, Bento Goncalves dividiu espago com
cidades italianas na minissérie gadcha Sapore D’ Italia, em 2011%%

Outras producdes audiovisuais diversas incluem comerciais como o do creme Nivea,
em 2009, nos caminhos de Pedra e cantina Strapazzon, e curtas-metragens como Mistérios
Farroupilha, em 2008%,

>’ Dados extraidos de: <http://www.bentogoncalves.rs.gov.br/filmcomission>. Acesso em: 16 mai. 2012.
%8 Informacdes recebidas por e-mail em 13/03/12 as 10:33.
Informac0es recebidas por e-mail em 18/05/11 as 17:07.
Informac0es recebidas por e-mail em 18/05/11 as 17:07.
Informac0es recebidas por e-mail em 18/05/11 as 17:07.
Informac0es recebidas por e-mail em 13/03/12 as 10:33.
Informac0es recebidas por e-mail em 18/05/11 as 17:07.
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A Bento Film Comission® possui diversos projetos em andamento e com previsdo de
inicio de gravacdo este ano, como é o caso dos longas O Céu Sobre Mim, O Siléncio das
Palavras e Um Calice Por Dia. H&4 também duas séries em andamento: Caminhos de Bacco e
Amigas e Vinhos. Além de Projetos Culturais como o Ciclo de Cinema Bento em Vindima,
realizado entre 13 de janeiro a 11 de margo de 2012.

O capitulo seguinte abordara a metodologia utilizada nesse projeto de pesquisa.

3 METODOLOGIA

O presente estudo caracteriza-se por pesquisa exploratoria e descritiva, sendo que a
primeira “tem como finalidade proporcionar mais informacgdes sobre o assunto que vamos
investigar, possibilitando sua definicdo e seu delineamento, isto é, facilitar a delimitacdo do
tema da pesquisa” (PRODANOV e FREITAS, 2009, p. 62). Segundo Dencker (2002), a
pesquisa exploratéria caracteriza-se pela utilizacdo de um grande ndmero de fontes
secundérias, estudos de casos selecionados e observacéao informal.

A pesquisa descritiva, de acordo com Dencker (2002), utiliza técnicas como
questionario, entrevistas estruturadas ou semi-estruturadas, pesquisas por telefone e
interativas, observacdo e caracteriza-se por ser um estudo bem estruturado que exige que o
pesquisador tenha um profundo conhecimento a respeito do assunto. Prodanov e Freitas
(2009) descrevem este tipo de pesquisa como aquela em que o pesquisador apenas descreve
os fatos resultantes das técnicas de coleta de dados, como questionérios e observacdo
sistematica, sem interferir neles.

Quanto a abordagem metodoldgica, é adotado o carater qualitativo, onde “o ambiente
natural é fonte direta para coleta de dados, interpretacdo de fendmenos e atribuicdo de
significados” (PRODANOV e FREITAS, 2009, p. 141). “A pesquisa qualitativa é adequada
para se obter um conhecimento mais profundo de casos especificos, porém ndo permite a
generalizacdo em termos de probabilidade de ocorréncia” (DENCKER, 2002, p. 107).

Quanto aos procedimentos tecnicos sdo utilizados pesquisa bibliogréfica e estudo de
campo. A pesquisa bibliografica é definida por Prodanov e Freitas (2009) como uma pesquisa

concebida a partir de materiais ja publicados, para que se possam, a partir destes, desenvolver
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informagdes ja existentes referentes ao assunto em questdo. Segundo Dencker (2002), esse
tipo de pesquisa se caracteriza por ser desenvolvida a partir de material ja existente, como
livros e artigos cientificos. Faz-se um levantamento e revisdo do material literario para
elaboracdo de conceitos e definicBes que serdo utilizados no estudo. E Kdche afirma que “a
pesquisa bibliografica € a que se desenvolve tentando explicar um problema, utilizando o
conhecimento disponivel a partir das teorias publicadas em livros ou obras congéneres”
(KOCHE, 1997, p.122).

Outro procedimento utilizado é a pesquisa de campo, que segundo Prodanov e Freitas
(2009), é a pesquisa onde sdo coletados os dados para o estudo diretamente no local onde se
dad o fato, havendo um contato direto. Essa pesquisa ocorre sem a interferéncia do
pesquisador, que somente observa os dados que sao coletados de forma espontanea.

A pesquisa em questdo consiste na realizacdo de entrevistas semiestruturadas com os
gestores publicos e empreendedores das cidades de Antonio Prado e Sapiranga, para verificar
0 objetivo geral desse estudo, que € investigar a contribuicdo das produgfes cinematograficas
O Quatrilho e A Paixd de Jacobina, para o Turismo de Antdnio Prado e Sapiranga,
respectivamente.

Essa pesquisa de campo tem como base a amostra ndo probabilistica, parte da
populacdo ou universo que ndo se apoOia em dados estatisticos, mas compde-se de forma
acidental ou intencional, ndo se podendo generalizar os resultados da pesquisa (PRODANOV
e FREITAS, 2009). No caso do estudo em questdo se utilizou a amostra ndo probabilistica
intencional, que, de acordo com Prodanov e Freitas (2009), consiste na selecdo de um
determinado grupo que possa ser representante de toda a populacdo que tenha as
caracteristicas em questdo, conforme critérios relevantes para estudo estabelecidos pela

pesquisadora.

3.1 ENTREVISTAS COM GESTORES DAS CIDADES DE ANTONIO PRADO E
SAPIRANGA

A primeira etapa da pesquisa de campo ocorreu por meio de entrevistas com 0s
gestores publicos da area de Turismo, das cidades de Anténio Prado e Sapiranga, no Rio
Grande do Sul. O objetivo foi de analisar o trabalho turistico nos municipios, baseado na

visibilidade proporcionada pelas produgdes cinematograficas. As entrevistas foram realizadas
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durante no periodo de 16 a 19 de abril de 2012, sendo uma de forma pessoal e a outra por
telefone, em funcéo da disponibilidade da entrevistada. Os questionamentos foram aplicados
com os gestores responsaveis pelo Turismo em cada prefeitura, e foram utilizadas as mesmas
perguntas para ambos, conforme Apéndice A.

J4, a segunda etapa, consistiu em entrevistas com empreendedores das cidades
mencionadas acima, no periodo de 23 de abril a 02 de maio de 2012. Buscou-se entrevistar 0s
proprietarios que ja possuiam seus negocios na época das gravacOes dos filmes em questdo.
Essa pesquisa foi realizada por telefone, conforme solicitacdo dos prdéprios empresarios.
Nessa etapa também foram utilizadas as mesmas perguntas para todos, conforme Apéndice B.

As entrevistas da primeira etapa, com 0s gestores das cidades em questdo, séo
transcritas abaixo, sendo adotadas as terminologias G1, representando o gestor um, e G2,

representando o gestor dois.

1) Como surgiu a ideia das filmagens?

G1: O filme foi baseado na obra de José Clemente Pozzenato, e a ideia dele ser feito em
Antbnio Prado surgiu pelo fato da nossa cidade ja possuir 0 cenario que era preciso, e assim
ndo tiveram que construir uma cidade cenografica para representar a antiga Caxias do Sul.

G2: A histoéria dos Muckers acabou chegando aos cineastas através de pessoas da cidade ou

turistas que propagaram a mesma.

2) A producdo utilizou cendrios construidos ou ja existentes?

G1: O cenério ja existia e ainda existe, mas para as gravacdes eles adaptaram algumas coisas,
como a sobreposicao de terra nas ruas do centro histérico e também o recolhimento dos postes
e fios de luz, para que ficasse bem original a representacdo de 1910.

G2: Praticamente todo o cendrio ja existia, sendo reformado ou adaptado.

3) A comunidade participou do elenco do filme? Como?
G1: Sim, algumas pessoas da cidade participaram do filme como figurantes.
G2: Sim, a comunidade participou como figurantes ou com pequenos papéis como

agricultores ou informantes. E ainda descendentes da familia fizeram participagdes.

4) Que servicos foram utilizados na cidade pela producéo do filme?
G1: Restaurantes e hospedagens, eles se hospedaram em pousadas.

G2: Foram utilizados hotéis, restaurantes, servi¢cos de costureiras e professores de historia.
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5) Houve uma pre-estreia para a comunidade local?
G1: Ndo.
G2: Houve uma exibicao para a populacdo, autoridades e pessoas que participaram do filme,

mas ndo contou com a participacao de produtores e atores.

6) Foi produzido ou comercializado algum tipo de souvenir que remetesse ao filme ou a
cidade?
G1: Temos souvenirs que reproduzem o centro historico, mas nao o filme em si.

G2: Nao, a difusdo nao foi bem trabalhada.

7) Foi criado algum roteiro turistico para promover 0s cenarios e paisagens utilizadas no
filme?

G1: O cenario usado no filme é o centro historico de nossa cidade e tem facil acesso para
todos que aqui visitam. Mas temos roteiros e passeios pelo interior (Caminhos da Imigracao),
ndo referentes ao filme, mas sim a colonizacéo italiana.

G2: Sim, o roteiro Caminhos de Jacobina, de cunho cultural e ecolégico. Ha passeios pelo
roteiro agendados diretamente com a Secretaria de Turismo.

8) Cite pontos positivos e negativos que a filmagem trouxe a cidade.

G1: Acreditamos que foram somente pontos positivos, pois além de o resultado ter ficado
muito bom e apreciado por todos, nos deu uma visibilidade nacional, pelo fato do filme ter
concorrido ao Oscar em 1996.

G2: Nenhum negativo, sO se esperavauma producdo mais auténtica, sem tanta ficcdo.

Positivos: aumentou o niimero de turistas.

9) Ha alguma outra producdo cinematografica ou audiovisual que vocé consideraria que
trouxe contribuigdes para o Turismo local?

G1: Ndo, ndo houveram outras producdes na cidade.

G2: Nao, somente o video institucional que é mostrado em feiras, contendo as belezas

naturais, atrativos, industrias do municipio.

10) A Secretaria de Turismo apoiaria outras produgdes cinematogréficas na cidade?
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G1: Sim, acreditamos que é muito valido e enriquecedor. Uma forma de valorizar e aproveitar
0 que o patrimonio tem a oferecer.
G2: Sim, aliado a Turismo e Cultura.

A seguir serd abordada a segunda etapa da coleta de dados, com as entrevistas dos

empreendedores das cidades de Antonio Prado e Sapiranga.

3.2 ENTREVISTAS COM EMPRESARIOS DAS CIDADES DE ANTONIO PRADO E
SAPIRANGA

Essa etapa da pesquisa de campo foi realizada a fim de se verificar como 0s
empreendedores das cidades de Antonio Prado e Sapiranga relacionam a producédo dos filmes
nas cidades e seus negdcios. O objetivo foi de verificar se o periodo de filmagens ou pos-
exibicdo dos filmes, trouxe aumento do fluxo de turistas e clientes para seus
empreendimentos.

Estabeleceu-se como critérios para essa escolha empresarios das cidades que, na época
das filmagens, ja eram proprietarios de negdcios e que continuam com seus estabelecimentos
comerciais. No total, 06 (seis) empresarios contatados estavam dentro do perfil solicitado e
aceitaram participar da entrevista, sendo 02 (dois) de Sapiranga e 04 (quatro) de Antdnio
Prado . As entrevistas foram realizadas no periodo de 23 de abril a 02 de maio de 2012.

Segue a transcri¢do das entrevistas, utilizando as terminologias E1, E2 Para Sapiranga
e E3, E4, E5 e E6 para Antbnio Prado, que se referem aos empresarios entrevistados. Seguem

as entrevistas.

1) Quando houve maior procura pelo servico prestado:

O grafico a seguir ilustra as respostas.
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M Durante as filmagens M Apos as filmagens

1 Apos a exibicdo do filme B Nada mudou

Gréfico 1: Maior procura pelo servigo prestado
Fonte: Pesquisa da autora

2) Essa demanda aumentou ou diminuiu com o passar dos anos? Por qué?
E1l: Em nossa cidade o Turismo ainda é muito precario, para nds hoteleiros, ndo € possivel
depender somente do Turismo. A demanda diminuiu, poucas sdo as pessoas que veem para
conhecer o local do filme, ou ficam sabendo quando chegam aqui, através das placas ou pelos
moradores da cidade.
E2: O numero de clientes ndo se alterou, seja antes, durante ou apos as filmagens e exibicéo
do filme. A divulgacéo das locagdes poderia ter sido melhor trabalhada.
E3: Com a midia do filme e o tombamento das edificagdes, o fluxo de turistas aumentou
durante os 5 anos posteriores a exibicdo do mesmo. Atualmente ainda ha pessoas que
perguntam sobre o filme, mas com o passar do tempo, 0 movimento vem decaindo e ja baixou
mais de 80%.
E4: A demanda diminuiu com o tempo, em funcdo da falta de continuidade da promocao da
cidade.
E5: Com o passar dos anos, diminuiu porque a midia deixa de falar do filme, a propaganda é
direcionada para outros setores e interesses, criam-se novos eventos, mesmo assim sempre ha
interesse pelo fato do filme ter sido rodado aqui.
E6: Durante as filmagens alguns dos atores e produtores se hospedaram em meu
estabelecimento. A queda da procura vem desde 2011, com o aumento da concorréncia no

setor de hospedagem da cidade.
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No capitulo seguinte, sera feita uma analise entre as respostas das entrevistas e a

pesquisa bibliogréfica.

4 ANALISES DA PESQUISA

Este capitulo apresenta as analises finais desse estudo, sobre o tema proposto,
relacionando os referenciais tedricos abordados nos capitulos 1 e 2 com a pesquisa de campo
apresentada no capitulo 3.

A fim de esclarecer a que se propde a analise, € importante resgatar o objetivo geral,
que € investigar a contribuicdo das producdes cinematograficas, O Quatrilho e A Paix&o de
Jacobina, para o Turismo das cidades de Antonio Prado e Sapiranga.

Para responder o problema de pesquisa, sdo retomados os resultados das analises feitas
com as respostas dos gestores publicos e empreendedores, a fim de averiguar se as producdes
cinematogréaficas, O Quatrilho e A Paixdo de Jacobina, realizadas em Ant6énio Prado e
Sapiranga trouxeram contribui¢do para o Turismo local.

Entende-se que o Turismo é um fendmeno onde as pessoas buscam, ndo sé por lugares
e atrativos diferentes de seu cotidiano, como também satisfazer necessidades
psicossocioldgicas (DIAS e CASSAR, 2005). De acordo com Nascimento (2009), muitas
vezes a cultura do lugar ndo é o que atrai certos publicos, eles procuram por um vinculo
emocional, e o Cinema consegue chegar nesse aspecto. Os filmes, por meio dos cenarios e dos
personagens, conseguem, muitas vezes, estabelecer uma identificacdo do espectador com o
personagem. Dessa forma, criam-se estimulos e excita-se a imaginacdo, para que 0S
espectadores procurem concretizar e viver essas experiéncias, buscando entdo as locacdes.
Trata-se entdo, do Turismo Cinematografico ou Cineturismo, o objeto de estudo desse
trabalho.

O Cinema, assim como o Turismo, transporta o espectador a uma realidade diferente
de seu cotidiano. Os fotogramas de um filme podem ser comparados as fotografias que se
tiram em uma viagem de férias, que acabam compondo o enredo da histéria de cada um.

Percebe-se 0 quanto é pertinente o estudo de Turismo e Cinema, visto que possuem
muitas semelhancas entre si, e que o segmento de Turismo Cinematografico trabalha

justamente nessa sinergia entre os dois.
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A partir de agora sera utilizado o termo G1, para gestor um e G2, para gestor dois,
para as analises da pesquisa de campo.

Conforme observado nas respostas apresentadas pelos gestores publicos, ambas as
cidades tinham apelos historicos ou turisticos que influenciaram na escolha dos locais de
filmagem. Essa questdo vem ao encontro daquilo que Kotler, Haider e Rein (apud DIAS e
CASSAR, 2005) afirmaram, das diferentes possibilidades de imagem para um destino
turistico. No caso da cidade de Anténio Prado, a imagem era positiva, ja que em torno de 05
anos antes das gravacdes de O Quatrilho, a cidade teve 48 edificagdes tombadas pelo IPHAN,
0 que trouxe prestigio ao municipio. Nesse sentido, como a cidade ja possuia uma arquitetura
condizente a época em que se passava a historia, a producdo do filme a escolheu como
cenario. A cidade de Sapiranga possuia uma imagem relativamente pobre, pois quase nao era
conhecida, remetendo aos tipos de imagem possiveis para um destino, de acordo com Kaotler,
Haider e Rein (apud DIAS e CASSAR, 2005). No entanto, a histéria do Movimento Mucker,
que ja havia sido retratada em outro longa-metragem, ao chegar ao conhecimento dos
cineastas, atraiu sua atencdo. Quanto aos cendrios, Sapiranga também ja possuia uma
propriedade com casas em estilo enxaimel, condizente com a arquitetura da época da historia,
além de espagos naturais com gramado e arvores, sendo necessarias apenas algumas
adaptacGes, como também foi o caso de Antdnio Prado.

O Ministério do Turismo (Brasil, 2008) estima que, em média, 75 pessoas sejam
empregadas durante as filmagens, incluindo técnicos, atores e figurantes. Com relacéo a isso,
0s gestores foram questionados se a comunidade participou do elenco dos filmes. Em ambas
as cidades, a populacdo e descendentes da familia tiveram pequenas participagcdes, como
agricultores, informantes, ou como figurantes.

Os gestores afirmaram que os produtores e o elenco de producdo utilizaram,
principalmente, servicos como meios de hospedagem e restaurantes durante as gravacoes.
Além disso, um dos gestores afirma que professores de historia e servicos de costureiras
locais também apoiaram na producgdo. Esta questdo remete ao que Chias (2007) menciona,
guanto a estrutura adequada para atender aos turistas: meios que possibilitem o deslocamento,
a visitacdo, a alimentagdo entre outras facilidades. Isso também se relaciona com o que mostra
a Cartilha Estudo de Sinergia e Desenvolvimento entre as Industrias do Turismo e
Audiovisual Brasileiras (BRASIL, 2007), no breakdown de uma producdo audiovisual
realizada em Dallas, nos Estados Unidos, no Quadro 02, do primeiro capitulo, que descreve 0s

mais diversos tipos de gastos durante aquela producao.
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Porto (2008) traz o comentério da secretaria de Turismo do estado de Alagoas,
Danielle Novis, que ressalta a importancia de se promover pré-estreias para a populacao local,
com presenca de atores, para valorizar a cidade ou regido que serviu de cenario. Nesse
sentido, a quinta questdo da entrevista vem responder se as cidades em questdo realizaram um
evento dessa forma. O G1 respondeu que isso ndo ocorreu, e 0 G2 disse que ocorreu uma
exibicdo para a populacdo com a participacdo de autoridades e pessoas que participaram do
filme, mas que ndo contou com a participacdo de produtores e atores.

O sexto questionamento, remete a consideracdo do Ministério do Turismo (BRASIL,
2008) sobre as infinitas possibilidades de criacdo de produtos e servigos que remetam a
producdes cinematograficas, dentre elas, a criacdo de souvenirs, que contemplem cenérios ou
personagens da histéria. Ambos os gestores disseram que ndo foi confeccionado nenhum
produto ligado diretamente ao filme, perdendo-se assim, uma O6tima oportunidade de
divulgacdo da cidade. O G1 afirmou, no entanto, que sdo comercializadas lembrancinhas que
remetem ao centro histdrico da cidade.

Foi observada também a criacdo de um roteiro que remete tanto ao filme quanto a
historia real dos acontecimentos, o roteiro Caminhos de Jacobina, conforme relatos do G2. Ja
0 G1 disse que néo foi criado nenhum caminho que se relaciona ao filme, existem somente
roteiros contemplando a influéncia italiana na cidade, em funcdo de que o cenério utilizado no
longa-metragem localiza-se no centro da cidade, e possui facil acesso. Esse ponto remete a
Trigo (2003), que aponta essa estratégia como uma tatica turistica fortemente adotada por
producdes cinematogréaficas exibidas mundialmente, como Harry Potter e O Senhor dos
Anéis.

Foram apontados apenas pontos positivos com as gravagdes nas cidades. O G1 destaca
que além de o filme ter ficado muito bom, deu visibilidade nacional e internacional, pelo fato
de ter concorrido ao Oscar. Ja 0 G2, acredita que o longa conseguiu aumentar 0 numero de
turistas, mas que este acabou distorcendo os reais acontecimentos.

Quando questionados se houve outra producdo cinematografica ou audiovisual que
contribuiu para o Turismo local, ambos o0s gestores responderam que ndo. No entanto, 0 G2
acredita que o video institucional do municipio, exibido em feiras e eventos, tem contribuido
para atrair visitantes.

A Ultima pergunta das entrevistas, questionava 0s gestores se estes apoiariam outras
producdes cinematograficas na cidade, a resposta foi unénime, ambos afirmaram que

apoiariam sim outras gravacfes. O G1 acredita que esta é uma forma de valorizar o
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patrimonio existente. O G2, apoiaria principalmente producgdes que aliassem Turismo e
Cultura.

A seguir sdo analisadas as respostas dos empreendedores, utilizando novamente as
terminologias E1, E2 para Sapiranga e E3, E4, E5 e E6 para Antdnio Prado, que se referem
aos empresarios entrevistados.

Na primeira questdo, buscou-se averiguar quando houve maior procura pelo servigo
prestado. Para isso foram sugeridas 03 opcdes iniciais: durante as filmagens, apos as
filmagens ou apo6s a exibicdo do filme. A primeira opcdo foi baseada no que diz o
levantamento do Ministério do Turismo (BRASIL, 2008), que estima uma média de 75
pessoas empregadas durante a producdo de um longa-metragem, trazendo entdo uma demanda
maior de servicgos turisticos como hospedagens e restaurantes, durante essa fase. No entanto,
apenas dois dos cinco empreendedores entrevistados constatou que houve maior procura pelo
servico prestado nesta fase da producdo. Outra opcdo dada aos empresarios, era da fase
intermediéria entre as gravacOes e a exibicdo do filme, e esta ndo foi escolhida por nenhum
deles. Ja a terceira opcdo, apos a exibicdo do filme, foi escolhida por quatro dos
empreendedores, indo ao encontro do que mostra 0 Ministério do Turismo (BRASIL, 2007)
através do Quadro 1, mostrado no capitulo 1, onde pode-se observar um aumento no nimero
de turistas que visitam as loca¢Ges. O E2 afirmou néo ter observado nenhum aumento de
procura pelo servico prestado, sendo que esta permaneceu inalterada tanto durante a fase das
filmagens, quanto apés a exibicdo do filme. J& o E6 acredita que a demanda por seu negdcio
aumentou tanto durante as gravac6es quanto apds a exibicdo da producao.

O Ministério do Turismo (BRASIL, 2007) afirma que ao se escolher a cidade onde
ocorrerdo filmagens de uma producdo cinematografica ou audiovisual, se traz todo um
conjunto de investimentos e beneficios para este destino, assim como, posteriormente, um
possivel aumento do nimero de turistas, que dependera proporcionalmente do trabalho de
marketing que for feito. Pode-se conseguir incentivos fiscais para atrair mais filmagens,
investimentos de parceiros e atracdo de producdes estrangeiras.

Nesse sentido, a segunda e Ultima questdo buscou verificar se a demanda aumentou ou
diminuiu com o passar dos anos e por qué. A maioria dos empreendedores afirma que a
procura diminuiu com o passar do tempo. O E3 ainda complementa que o fluxo de turistas
aumentou durante os 05 anos posteriores a exibi¢do do filme, mas com o passar do tempo, 0
movimento vem caindo, ja tendo decaido mais de 80%. Ja o E2 afirma que, em seu negdcio,
ndo houve consideravel diferenca, desde antes das filmagens até os dias de hoje. Essa questéo

também se relaciona com o que Dias (2005) fala sobre demanda, que se refere a uma forca
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motivadora, de uma busca do consumidor para atender suas vontades e necessidades. Dias e
Aguiar (2002) ainda complementam que ha diversos fatores que motivam os consumidores,
no caso os turistas, dentre estas destaca-se motivacdes relacionadas a saide mental e fisica,
relacionamento com outras pessoas e motivacdes culturais. No caso das producdes
cinematogréficas, as pessoas buscam, principalmente, por atrativos culturais e vinculos
emocionais, transmitidos nos filmes (Nascimento, 2009).

Os empresarios apontaram diversos fatores que podem ter contribuido para a queda da
demanda. Os E1 e E2 acreditam que o Turismo ainda € muito precario em seu municipio e
que a divulgacdo dos cenarios do filme deveria ser melhor trabalhada, j& que muitas pessoas
ficam sabendo que o filme foi gravado na cidade quando ja estdo I, através das placas e dos
moradores. Ja os E3, E4 e E5 acreditam que, apesar de até hoje as pessoas ainda terem
interesse sobre o filme, falta dar continuidade na promocédo da cidade. O E6 acredita que a
concorréncia é um dos fatores principais para a queda de procura por seu estabelecimento.

E importante considerar que todo esse processo que envolve o Turismo
Cinematogréafico depende de uma estrutura basica e turistica, tanto para receber as equipes de
filmagem e atender aos residentes, como os futuros visitantes. Esse ponto vem ao encontro do
que diz Barretto (2002), que a infraestrutura é o conjunto de obras, edificacfes e servigos que
facilitam a vida cotidiana da populacdo local. Dentro da estrutura bésica urbana estdo ruas,
iluminacdo publica, meios de transporte e acesso, meios de hospedagem, rede gastronémica,
hospitais, entre outros servigos. E Chias (2007) complementa que esse aspecto deve ser
combinado com a estruturacdo de recursos turisticos, formando assim, o produto turistico.

Analisando as entrevistas feitas com o0s gestores publicos e empreendedores das
cidades de Antdnio Prado e Sapiranga, acredita-se que as gravacOes de A Paixdo de Jacobina
e O Quatrilho trouxeram contribuicdo para o Turismo local. Porém, se a divulgacdo destas
locacOes tivesse sido melhor trabalhada durante a época da estréia, se houvesse tido uma
continuidade na divulgacdo das cidades, ou ainda, mais incentivos e parecerias para novas
filmagens nas localidades, o Turismo e a comunidade local teriam se beneficiado muito mais

e por mais tempo.



CONSIDERACOES FINAIS

Com base nas literaturas pesquisadas, foi possivel verificar o crescente espaco que 0
Turismo Cinematogréafico vem conquistando, aliando os segmentos de Turismo e Cinema.

Conforme mencionado por Stanton (apud DIAS e CASSAR, 2005), quando um turista
compra um produto turistico, esta na verdade comprando a realizacdo de um desejo. E isso €
mais do que simplesmente uma fuga da rotina, vindo ao encontro da sensacdo proporcionada
pelas producbes cinematogréficas, que além de possibilitar uma fuga do cotidiano, pode
promover um distanciamento momentaneo de sua realidade e, muitas vezes, identificagdo com
determinado personagem da trama.

O que potencializa o Cineturismo, segundo Nascimento (2009), é que ao serem
projetadas imagens numa tela, ocorre um processo de projecdo e identificacdo, que faz com
que o espectador possa querer conhecer as paisagens, viver as mesmas experiéncias e ter as
mesmas sensagdes dos personagens da histdria. O que se mostrou € ou passa a ser algo que se
buscava. A ficcdo oferece uma possibilidade de fuga momentanea, de poder ser, através do
personagem, 0 que se deseja. Certas vezes a cultura do lugar ndo é o que atrai determinados
publicos, eles procuram por um vinculo emocional e, este ponto, o Cinema consegue alcancar.
Dessa forma, criam-se estimulos e excita-se a imaginacgdo, para que os espectadores procurem
concretizar e viver essas experiéncias, buscando entdo as locagdes. Urry (1996), diz que os
turistas constroem sua percepcdo por meio de signos, imagens que representam um
determinado destino turistico, de que cenas de televisdo e de producdes cinematograficas sao
capazes de interiorizar relagoes.

O Ministério do Turismo (BRASIL, 2008) explica, através de um estudo feito na
Espanha, que fatores como o lugar onde ocorrem as filmagens, a estrela ou personagem e o
género da producdo, sdo os principais fatores que incentivam os turistas cinematogréaficos.

Conforme visto ao longo do trabalho, existem diversos meios de se potencializar a
divulgacédo de locacgdes de filmes. Trigo (2003) evidencia os casos dos filmes Harry Potter e a
Pedra Filosofal e de O Senhor dos Anéis, onde foram criados roteiros de visitacdo para que 0s
fas dos longas metragens pudessem percorrer os caminhos trilhados por seus idolos. Seguindo
essa mesma linha, foi visto que a cidade de Sapiranga criou o roteiro Caminhos de Jacobina,
que contempla tanto locais que remetem a histéria veridica, como também a locacgdes do filme

A Paixdao de Jacobina. J& o filme O Tempo e o Vento, que ainda esta em fase de producéo,
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deixara a cidade cenografica de Santa Fé como legado turistico para 0 municipio de Bagé.
Esta sera aberta a visitacdo apds o término das filmagens®.

Utilizando-se da criatividade também é possivel criar diversos produtos e servicos
que remetam as producdes cinematograficas, como pacotes turisticos, mapas das locacgdes,
criacdo de souvenirs e city tours que contemplem os cenérios (BRASIL, 2008). A Saga
Crepusculo, conforme visto ao longo da monografia, soube se beneficiar desses aspectos.

Ao encontro a este aspecto, 0s gestores da presente pesquisa disseram que nédo foi
confeccionado nenhum produto ligado diretamente aos filmes O Quatrilho e A Paixdo de
Jacobina, perdendo-se assim, uma oportunidade de se trabalhar o Turismo ligado aos filmes.

A populacéo local e os empresarios do setor precisam ser beneficiados e valorizados,
usufruindo dos beneficios financeiros e sociais que o possivel aumento de visitantes possa
trazer. Para isso, durante as gravacOes, devem-se priorizar os produtos e servi¢os da regido
que serve de cenério, além de se desenvolver um bom trabalho de marketing do destino
utilizado.

Nos casos das cidades analisadas no estudo, foi visto que os produtores e o elenco de
producdo utilizaram, principalmente, servicos como meios de hospedagem e restaurantes
durante as gravacdes. Além disso, um dos gestores afirma que professores de historia e
servigos de costureiras locais também apoiaram a produgao.

Essa questdo tem relacdo com a estimativa do Ministério do Turismo (BRASIL, 2008),
de que, em média, 75 pessoas sejam empregadas durante as filmagens, incluindo técnicos,
atores e figurantes. Constatou-se que em ambas as cidades, a populacdo e descendentes das
familias tiveram pequenas participa¢@es, como agricultores, informantes, ou como figurantes.

O prestigio conquistado pela cidade de Anténio Prado através do tombamento de seu
rico patrimoénio histérico, foi fator de suma importancia para a escolha da cidade como
locacdo do filme, de acordo com o gestor publico em Turismo do municipio. Ja no caso de
Sapiranga, apesar de quase ndo ser conhecida antes das gravacdes do longa-metragem, o que
atraiu a atencdo dos cineastas foi a historia do Movimento Mucker e a producdo feita
anteriormente, que também remetia ao episodio.

Através das analises feitas, notou-se que os gestores publicos consideram que houve
um aumento do numero de turistas nas cidades ap0s as respectivas exibicdes dos filmes.
Dentre os empresarios, a maioria também considera que houve um aumento da demanda de

turistas apds a exibicao das produgdes. Alguns também apontam aumento da procura na fase

% Dados extraidos de: <http://www.otempoeoventoofilme.com/#!santa-fé>. Acesso em: 05 mai. 2012.
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de producdo. Constatou-se ainda, que todos os proprietarios apontam uma queda da demanda
alguns anos ap6s o lancamento dos filmes. Os motivos indicados por eles sdo falta de
continuidade do trabalho de divulgacdo dos municipios, e falta de continuidade de novas
producdes cinematogréaficas e audiovisuais nas localidades.

Dessa forma, verificou-se que os filmes O Quatrilho e A Paixdo de Jacobina,
trouxeram contribuicdo para o Turismo local. Mas esse resultado foi alcangado de forma mais
intensa na cidade de Anténio Prado, que usufruia de um recente tombamento de patrimonio
historico e ainda em razéo de o filme O Quatrilho ter concorrido ao Oscar, alcancando assim
prestigio e visibilidade internacional. O filme A Paixdo de Jacobina também trouxe
contribuicbes a Sapiranga, no entanto, em menor proporcdo, e o proprio gestor publico
admitiu que a divulgacdo ndo foi bem trabalhada, perdendo-se assim, uma grande
oportunidade de potencializar o Turismo na cidade.

Através desse estudo pode-se constatar o grande potencial do Turismo
Cinematogréfico, que, se trabalhado de forma adequada, com um bom planejamento, € capaz
de aumentar o fluxo de visitantes de um destino, elevando inclusive, a autoestima da
populacdo local, reforcando seus vinculos com suas tradices. Foi visto que existem diversos
meios de se trabalhar o Cineturismo, e que 0 segmento vem, aos poucos, conquistando mais
espaco no Brasil e no estado do Rio Grande do Sul. As diversas Film Comissions em todo o
pais sdo um forte indicador do quanto esse segmento vem crescendo e tem a oferecer. No
estado, a criacdo do Bento Film Comission em 2010, representa uma grande conquista para 0s
gauchos, que poderdo contar com um aumento do numero de producgdes cinematogréaficas,
com a difusdo dos belos cenarios da regido pelo Brasil e pelo mundo, e ainda com o trabalho
adequado de integracdo entre os produtores e elenco, com a populagdo e empresarios locais,
beneficiando a todos.

Embora esse tema ainda ofereca pouca oferta bibliografica, acredita-se ter alcancado o
objetivo da pesquisa, estabelecendo relacdes entre os segmentos de Turismo e Cinema até
entdo fragmentados e que podem ser estudados de forma conjunta. Percebeu-se o crescimento
do Cinema no Brasil e, principalmente no RS, o que pode dar maior relevancia ao estudo do
Turismo. Dessa forma, essa pesquisa pode servir de subsidio para se trabalhar o
desenvolvimento do Turismo baseado em producgdes cinematograficas e audiovisuais. O
assunto ndo se encerra por aqui, ficando em aberto para novos estudos e reflexdes, visto que
ha um grande potencial de desenvolvimento, tanto nacionalmente como regionalmente dessa

alianga entre os segmentos em questao.
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APENDICES

APENDICE A — ROTEIRO DE PERGUNTAS AOS GESTORES PUBLICOS

1) Como surgiu a ideia das filmagens?

2) A producdo utilizou cenarios construidos ou ja existentes?

3) A comunidade participou do elenco do filme? Como?

4) Que servicos foram utilizados em Antonio Prado/Sapiranga pela producéo do filme?
5) Houve uma pré-estreia para a comunidade local?

6) Foi produzido ou comercializado algum tipo de souvenir que remetesse ao filme ou a
cidade?

7) Foi criado algum roteiro turistico para promover 0s cenarios e paisagens utilizadas no
filme?

8) Cite pontos positivos e negativos que a filmagem trouxe a cidade.

9) Ha alguma outra producdo cinematogréafica ou audiovisual que vocé consideraria que
trouxe contribui¢des para o Turismo local?

10) A secretaria de Turismo apoiaria outras produc¢des cinematograficas na cidade?



APENDICE B — ROTEIRO DE PERGUNTAS AOS EMPRESARIOS

1) Quando houve maior procura pelo servico prestado:
( )Durante as filmagens

() Apos as filmagens

() Apos a exibicdo do filme

2) Essa demanda aumentou ou diminuiu com o passar dos anos? Por qué?
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