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Restaurante Emporio Baglioni , Sao Paulo = Loja Pavé de Bicicletas, Espanha emorial Largo da Ordem, Curifiba
| Fonte: Rocco Arquitetos Associados, 2010 Fonte: Mais Arquitetura Fonte: Google, 2013
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Volumes puros retangulares se relacionam e sua posicao respeita a | _ |
topografia do terreno. A cor diferente dos volumes diferencia os prédios entre si. —— m— | ’
Os retangulos se interseccionam, mas sao claramente percebidos como unidades
diversas. Grandes superficies envidracadas tornam visivel o interior do = : :
estabelecimento comercial. | B | i

Os elementos construtivos criam sensagdes diferentes no mesmo espacgo. A = RN | ; _ = [4 A ' | ,
imagem de pavilhao estruturado do volume de acesso proporcionado pelo amplo p—_——— A (RO @ : : _ | ; 4 | |
pé direito e pelas tesouras aparentes do telhado contrasta com a superficie bem - \ 3 : - |
definida do gesso aplicada nos demais espacos.Esta decisdo de projeto descontrai ‘
o ambiente refinado da loja. Este efeito, juntamente com niveis dferentes ligados , ) o T 5 _ -
por rampa e escada, quebram a monotonia do amplo espaco. . \ e e _ : - E .

A unidade do espaco aberto da loja é garantida pela auséncia de barreiras : ol R = : 7,
fisicas para definir cada setor. A definicdo de uso se da pela diferenca do forro ou ,
do piso que define cada setor, além da exposicao de produtos organizada de - — _ _ e
forma separada. e— W

O espaco amplo permite que as pessoas caminhem de forma livre e e e oty
descontraida. : =

Linhas curvas transmitem sensagdo de amplitude e suavidade e encurtam : e
distancias. Direcionam a circulagdo, pois nossos olhos tendem a segui-la. A PERSP A NOTURNA Q A '.CTIVAIINTERNA-ACESSO AS PISTAS DE TESTE
escolha do material do piso, além de direcionar as pessoas divide 0 ambiente em -
areas de uso diverso.

Cores neutras destacam o produto colorido e rico em detalhes apresentado . .- -]
na loja. O Ty, /|

Os elementos usados na composicdo do projeto estdo cobertos de . . /I\ 4
simbolismos. Assim, o uso de materiais que representem a realidade do Tl / GBS
frequentador da loja no uso do produto comercializado passa um conceito que M5 \ ™R \RN
valoriza a identidade da loja. Foram desenvolvidos grandes painéis, pontos focais SN\ TT™Sy
que chamam a atencao do cliente e definem a atmosfera do espaco. A imagem :
continua na representacao do piso em escala real, com materiais idénticos aos
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Loja Giant, Paris, Franca, 2012
Fonte: AUTOR
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ilustrados no painel. E uma grande vitrine onde a bicicleta é exposta. Sugere a | EJ_, _—
utilizagao das bicicletas e acessoérios em lugares atraentes, familiares ao usuario. l,:-_h"_j | v AT T Te " em— e
c Além disso, o cliente pode experimentar o produto em duas pistas de teste, uma | T D T
plana e outra inclinada. O jardim é composto por elementos encontrados pelo e e . o
ciclista nos seus passeios como a grama, as pedras, a vegetacao e o proprio piso , == - 55 i L a 3
/ cimenticio aplicado nas pistas. O exterior adentra na loja através do piso que . 2 — - M AN AT y - ) 1) \ \ : o || erie SN 18
[/ continua sem interrup¢éo de nivel ou textura na entrada principal e na saida das I- = N pEE=T i Bl e . | ; T q \ L] \ | A =7 T e (YU - B4 B
pistas de teste. Esta realidade desperta o desejo do consumidor em experimentar ! : 3 W | . l o AU —- == aml - Sl i N
e adquirir o produto vendido no estabelecimento comercial. = s == P _ o= ® Lt - i | ‘ = NG - S
Com estes elementos o ambiente refinado da loja vem ao encontro do perfil re BN o ot N - — B/ & S g e -
O descontraido do usuario da bicicleta deixando-o confortavel e atraido a permanecer e L s e WS e ; > |
pelo maximo de tempo naquele ambiente. : . o _ , : - AN ,‘é
A cafeteria com multimidia, bikefit, oficina integrada a loja e espago para L. | h - T AL 1
socializagdo também contribui para que o cliente se torne um assiduo PERSPF : R ' \%’E‘; = I\ ‘OV PE—
frequentador, além de tornar sua permanéncia no local mais confortavel. — | “ ' Loja Velo & OX|gen Paris, Franca, 2012 = — '
_ ) Fonte: AUTORA i _
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Fundacao Asturias, Espanha Malbaie Residéncia em Quebeck, Canada Memorial Largo da Ordem,1996,Curitiba
Fonte: Arch Daily, 2011 Fonte: knstrct, 2011 Fonte: Google, 2013
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