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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo compreender de que forma o Jornal NH pode ter
influenciado a construcdo da imagem-conceito do Papa Francisco durante a cobertura da
Jornada Mundial da Juventude 2013. Tragou-se como objetivos especificos (a) Investigar o
contexto de produgdo das matérias veiculadas pelo Jornal NH em sua cobertura da Jornada
Mundial da Juventude, (b) Analisar as formacGes discursivas do Jornal NH durante a
cobertura do evento, visando identificar a construcdo de sentidos nos textos sobre o Papa
Francisco, e (c) Compreender se o discurso do Jornal NH, durante a cobertura da Jornada
Mundial da Juventude, pode ter influenciado seus leitores na construcdo da imagem-conceito
positiva ou negativa do Papa Francisco. Para o aprofundamento tedrico sdo trabalhados os
conteddos de informacdo e noticia, estrutura da mensagem jornalistica, critérios de
noticiabilidade, objetividade e imparcialidade, imagem, identidade, reputacdo, agendamento,
representacdes sociais e a influéncia da midia na construcdo da imagem. Como abordagem
tedrico-metodoldgica utilizou-se a Anélise de Discurso. Para perceber os sentidos empregados
nos discursos utilizou-se as Formac@es Discursivas que, a partir das Sequéncias Discursivas,
apresentam as formacGes ideoldgicas. O corpus de analise dessa pesquisa incluiu a cobertura
da Jornada Mundial da Juventude (JMJ) feita pelo Jornal NH, do dia 21 ao dia 29 de julho de
2013, ou seja, nove matérias. Para contextualizar o objeto de pesquisa, apresentou-se os atores
sociais que constituiram o corpus de analise, dentre esses, a Igreja Catolica, a JMJ, o papel do
Papa na Igreja Catolica, a juventude e o Jornal NH. Constatou-se que o discurso do Jornal NH
representou 0 Papa como uma pessoa simples e humilde, uma nova fase da Igreja Catdlica.
Isso possivelmente induziu a constru¢do da imagem-conceito positiva do Papa Francisco. As

Sequéncias Discursivas destacadas ao longo do texto comprovam tal afirmacéo.

Palavras-chave: Papa Francisco; Jornal NH; Imagem-conceito; Analise de discurso.



ABSTRACT

This work has objective to understand how the NH Journal may have influenced the
construction of the image-concept Pope Francisco during coverage of World Youth Day 2013
(WYD). Was traced specific purposes (a) Investigate the context of production of raw
conveyed by NH Journal in its coverage of World Youth Day, (b) analyze the discursive
formations of NH Journal during coverage of the event, to identify the construction of
meaning in texts on Pope Francisco, and (c) Understand the speech NH Journal, during
coverage of World Youth Day, may have influenced his readers in the construction of the
positive or negative image of Pope Francisco-concept. For theoretical approaches are worked
contents of information and news, message structure of the journalistic criteria of
newsworthiness, objectivity and impartiality, image, identity, reputation, schedule, social
representations and influence of the media in building the image. As a theoretical-
methodological approach was used discourse analysis. To discern the meanings employed in
the speeches we used the discursive formations that from the Sequence Discursive present
ideological formations. The corpus of analysis of this research included the coverage of
World Youth Day (WYD) taken by NH Journal, from days 21 to 29 July 2013, that is nine
subjects. To contextualize our research object, presented the social actors that constituted our
corpus analysis, among these, the Catholic Church, WYD, the role of the Pope in the Catholic
Church, youth and NH Journal. It was found that the speech of the NH Journal represented the
Pope as a simple and humble person, a new phase of the Catholic Church. This possibly led to
the construction of the positive image of Pope Francisco-concept. The Discursive sequences

highlighted throughout the text prove this assertion.

Keywords: Pope Francisco; NH Journal; Image-concept; Discourse analysis.
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INTRODUCAO

Esse trabalho foi desenvolvido durante a disciplina de Monografia Il, do curso de
Relac6es Publicas, da Universidade Feevale e consiste no trabalho de conclusdo de curso. O
tema proposto para essa pesquisa foi a construcdo da imagem de pessoas publicas pelos
veiculos de comunicacdo de massa. Nesse, utilizamos a compreensdo de imagem proposta por
Baldissera (2003) como imagem-conceito.

O autor propde que a imagem-conceito esta relacionada aos discursos e a formacéo de
sentidos pelos sujeitos. Ou seja, nessa concepcao fica claro que as imagens séo percepcdes de
cada pessoa a partir de seus valores.

A definicdo por esse estudo foi uma motivacgdo pessoal da autora desta monografia. O
interesse partiu da afinidade com os estudos sobre imagem atrelada as Relagdes Publicas e da
curiosidade de perceber como a midia pode influenciar na construcdo da imagem de uma
personalidade pablica. Ha muitos estudos sobre imagem no meio empresarial, mas nota-se
que em relacdo as figuras publicas ainda ha defasagem.

Além disso, a imagem do Papa Francisco, como uma figura publica, é um assunto de
relevancia para a autora pelo fato de participar da Igreja Catolica e desejar perceber como um
veiculo de comunicagao pode influenciar na construgdo de uma imagem-conceito na cobertura
de um evento religioso, como foi o caso da Jornada Mundial da Juventude (JMJ).

Outra questdo que justifica o presente estudo esta relacionada a importancia politica e
social da Igreja Catolica e, consequentemente, do Papa. Azevedo (2004) reforca esse
posicionamento ao dizer que a instituicdo é uma influéncia politica importante e durante
séculos foi guardia de principios norteadores dos comportamentos da sociedade.

Portanto, entende-se que a imagem-conceito de uma pessoa como o0 Papa pode
influenciar muitas pessoas e a propria Igreja Catdlica. A imagem esta relacionada ao que se
pensa ou se sabe sobre determinada pessoa, objeto ou organizacdo. Para Cioccari (2013, p. 2),
“as imagens recebem novos atributos, além de se tornarem o meio de propagagéo e construcéo
de discursos ideologicos”. Portanto, a imagem constroi uma ideologia, entendida aqui como
um modo de ponderar e de agir frente ao mundo.

A construcdo dessas imagens ocorre de diversas formas, mas sabe-se que 0s meios de
comunicacdo de massa sdo agentes influenciadores dessa criacdo pelos sujeitos. Borba e

Baldissera (2009), afirmam que a imagem de pessoas publicas € legitimada perante a midia.



14

Em muitos casos, é o veiculo propagador que apresenta aos publicos determinada figura que,
a partir de entdo, fica conhecida.

Para refletir sobre esse assunto optou-se pela realizacdo de um estudo de caso
envolvendo a primeira visita do Papa Francisco ao Brasil e a cobertura feita pelo Jornal NH,
veiculo da regido do Vale do Rio dos Sinos, no estado do Rio Grande do Sul. Essa visita
ocorreu durante a Jornada Mundial da Juventude, encontro de jovens catolicos realizado em
julho de 2013, na cidade do Rio de Janeiro/RJ.

Compreende-se que o Jornal NH é um veiculo de grande visibilidade na regido em que
esta situado, principalmente na cidade de Novo Hamburgo/RS. Por ser uma midia que gera
credibilidade frente aos seus leitores, tem grande possibilidade de motiva-los a determinados
posicionamentos.

Percebe-se que o NH, em alguns casos, explicita sua opinido nas reportagens e nao
apenas nos editoriais destinados a essa questdo. Sendo assim, verificou-se como problema
dessa pesquisa identificar como o Jornal NH utilizou de seu discurso para influenciar seus
leitores na construgdo da imagem-conceito do Papa Francisco durante a cobertura da Jornada
Mundial da Juventude 2013.

Para a elaboragéo dessa pesquisa estabeleceu-se como principal objetivo compreender
de que forma o Jornal NH pode ter influenciado a construgdo da imagem-conceito do Papa
Francisco durante a cobertura da Jornada Mundial da Juventude 2013, tendo como base as
matérias publicadas pelo veiculo ao longo do evento. Trata-se, portanto, da analise de
informacBes sobre o Papa, em um contexto especifico, para identificar a imagem projetada
pelo veiculo local.

Tragou-se como objetivos especificos dessa analise (a) Investigar o contexto de
producdo das materias veiculadas pelo Jornal NH em sua cobertura da Jornada Mundial da
Juventude, (b) Analisar as formagdes discursivas do Jornal NH durante a cobertura do evento,
visando identificar a construcdo de sentidos nos textos sobre o Papa Francisco, e (c)
Compreender se o discurso do Jornal NH, durante a cobertura da Jornada Mundial da
Juventude, pode ter influenciado seus leitores na construcdo da imagem-conceito positiva ou
negativa do Papa Francisco.

A hipotese adotada nessa pesquisa foi a de que a constru¢do da imagem-conceito do
Papa Francisco pelo Jornal NH teve como base os discursos proferidos e os depoimentos dos
jovens que estavam participando da Jornada Mundial da Juventude.
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Para ter-se maior embasamento tedrico foram utilizados estudos sobre estrutura
jornalistica, critérios de noticiabilidade, objetividade, imparcialidade, imagem, identidade,
reputacdo, agendamento, representacdo social e a construcdo da imagem por veiculos de
comunicacdo de massa. Para o estudo do caso foram abordados assuntos relacionados a
historia da Igreja Catolica, o papel do Papa na Igreja, a JMJ, a juventude e o Jornal NH.

Além de terem sido feitos levantamentos bibliograficos e documentais, aplicou-se
como abordagem tedrico-metodoldgica nessa pesquisa a Analise de Discurso (AD).
Empregou-se nesse estudo a AD pelo fato de o objeto estar inserido em um dos instrumentos
do jornalismo, o jornal impresso. Como afirma Benetti (2007), o jornalismo é um discurso, o
qual é definido por Maingueneau (1998) como um modo de apreensdo da linguagem através
dos sujeitos inseridos em um contexto.

O corpus de pesquisa compreende as matérias publicadas pelo veiculo no periodo de
21 a 29 de julho, durante a cobertura da JMJ 2013. Para operacionalizar a analise utilizaram-
se as Sequéncias Discursivas (SD) e a identificacdo das Formacgdes Discursivas (FD). Essas
mostram ao pesquisador os sentidos presentes nos textos e apresentam as formacgoes
ideoldgicas.

A presente monografia foi estruturada em cinco capitulos. No primeiro, apresenta-se o
referencial tedrico sobre o trabalho jornalistico. No segundo, os conceitos atrelados a area de
RelacBes Publicas sdo propostos como bases para 0 entendimento sobre a constru¢do da
imagem. No terceiro, sdo apontadas as teorias relacionadas a construcdo de imagem pela
midia. No quarto, expGem-se 0s procedimentos tedrico-metodoldgicos utilizados nessa
pesquisa. O ultimo capitulo exibe os atores sociais e 0 contexto desse estudo de caso, a analise

dos dados e as consideragdes finais deste trabalho.
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1. A INFORMACAO E A NOTICIA

A cobertura da Jornada Mundial da Juventude, que marcou a primeira visita do Papa
Francisco ao Brasil, foi feita por diversos meios de comunicagéo, tanto televisivos quanto
impressos e digitais. Sendo assim, neste capitulo, faz-se o aprofundamento tedrico necessario
a andlise dessa cobertura, iniciando-se com a exploracdo de alguns temas fundamentais para o
discurso jornalistico, especialmente em sua versdo impressa.

As principais referéncias empregadas nesse capitulo foram os autores Medina (1988),
Lage (1993), Barros Filho (2003), Traquina (2008) e Marcondes Filho (2009).

As pessoas, atualmente, estdo cada vez mais atarefadas e sem tempo para leituras
longas. Para se manterem informadas, buscam algo pratico e acessivel. O jornal impresso vem
tentando se adequar a essa situacdo, trazendo noticias atualizadas, porém resumidas e atrativas
aos publicos leitores. O profissional de comunicacdo e a midia exercem, portanto, um
importante papel enquanto detentores e difusores de informacdes.

Ao tratar especificamente da area do Jornalismo, Souza (2004) destaca que saber agir
como jornalista é basicamente ter o bom senso de definir o que é noticia e escolher a
informacdo que merece destaque. No entanto, cabe lembrar que o poder de decisdo do
jornalista altera-se conforme a sua hierarquia dentro do veiculo de comunicacdo e as
atribuicbes que exerce; algumas categorias exercem maior arbitrio que outras (LATTMAN-
WELTMAN, 1992).

Cada empresa jornalistica tem sua forma de informar. Através de seus dirigentes e
demais profissionais, o veiculo escolhe o viés que quer dar a determinada noticia, expondo,
assim, o seu angulo dos fatos. Nesse contexto, o papel politico e social que a midia exerce fica

explicito. Aldé et al. (2005, p. 186-187) comentam esse processo:

A maneira pela qual a midia organiza e apresenta a informacdo tem efeitos
importantes em sua interpretacdo. Fica evidente o papel central dos jornalistas —
repOrteres, editores, pauteiros e ancoras de jornal e televisdo — na producdo de
explicacbes e enquadramentos predominantes na cultura politica de massa. Através
de quadros de referéncias valorizados, significativos dentro do ambiente cognitivo
de grande parte das pessoas, os jornalistas ddo credibilidade a certas visdes de
mundo, a enquadramentos sobre a realidade que, por sua vez, sdo influentes nas
construgdes do cidaddo comum sobre a politica.

No trecho reproduzido acima, os autores se referem a construgdo de sentidos em
relacdo a questdes politicas, mas compreende-se que a visdo apresentada pode ser utilizada
em outras tematicas. Esse entendimento é sustentado no fato de a midia ser predominante néo

somente em relacGes politicas, mas em todos os nichos da sociedade, como o cultural e o
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social, por exemplo. As noticias apresentadas pelos veiculos que tém credibilidade tendem a
influenciar ou até mesmo formar a opinido de seus publicos.

E necessario considerar que as mensagens veiculadas apresentam um sentido, que
pode estar implicito ou explicito em seus textos. Por isso, entende-se, aqui, que as noticias séo
a base do discurso jornalistico. Para Figueiredo (2011, p. 4), o discurso jornalistico é um
“processo de interagdo no qual o jornalista toma posse da palavra a fim de transmitir
determinadas informagdes, assumindo assim, uma posi¢ao diante da realidade que o cerca”.
Percebe-se, assim, que no discurso jornalistico hd sentidos e que, ao transmitir as
informac@es, um veiculo esta passando o0 seu ponto de vista sobre o assunto em questao.

Benetti (2007) cita Bakhtin (1996) ao afirmar que o discurso é constituido por duas
formas: a primeira ocorre entre 0s sujeitos (de uma pessoa para outra); a segunda por meio

dos discursos ou textos (mensagem jornalistica).

Essa primeira nocdo é fundamental para compreender o que o discurso é ou onde ele
acontece. O discurso ndo acontece 'no' texto, compreendendo aqui texto como um
objeto material escrito, oral ou pura imagem. Ele acontece entre 0s sujeitos da
interlocucdo. E no espaco entre estes sujeitos que o discurso efetivamente se
constitui (BENETTI, 2007, p. 4-5).

Portanto, assimila-se que o discurso jornalistico so é finalizado quando chega ao seu
publico final, pois esse também colocard seu ponto de vista sobre a noticia e construira
sentidos sobre as informagdes recebidas.

Azevedo (2006) aponta que os jornais impressos, um dos veiculos mais classicos do
jornalismo, transmitem seu discurso por meio de linguagem sébria e culta e visam atingir
principalmente os formadores de opinido, que replicardo as ideias transmitidas por esses
veiculos. Por geralmente praticar um jornalismo opinativo, essa midia tem grande capacidade
de produzir agendas, formatar questdes e influenciar percepgdes e comportamentos.

Pensando em expressar sua posicdo frente aos fatos e orientar a postura dos
profissionais que trabalham no veiculo, muitas empresas de comunicacdo desenvolveram 0s
manuais de redagdo. Nesses, sdo definidos de que modo a noticia deve ser construida, bem
como 0 que é prezado pela organizagdo em sua comunicagdo. Junto a isso, muitos manuais
indicam o que consideram ético na pratica jornalistica, buscando excluir préticas que

”1

dependam apenas do “instinto jornalistico” ™ e que possam atrair profissionais que ndo

compartilhem de seus valores (ALDE et al., 2005).

Considera-se “instinto jornalistico” o senso critico do profissional de comunica¢do ao saber 0 que deve ser
noticiado e o que deve permanecer sem divulgacdo. Como cita Rosa L (2012), é saber identificar e reconhecer o
novo e o relevante, tendo a capacidade de reconhecer a noticia.
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A contengdo do “instinto jornalistico” pode estar relacionada ao fato de, como cita
Traquina (2008, p. 17), “os jornalistas contarem histdrias e ndo acontecimentos”. Segundo o
autor, muitos profissionais tém aversao a no¢ao de “a noticia ndo ser um relato, mas uma
construgdo”, pois isso diminuiria a legitimidade do jornalismo. Contraditoriamente, os
préprios jornalistas afirmariam que a noticia se trata de uma construcdo narrativa.

Medina (1988, p. 16) acrescenta que a mensagem jornalistica, no contexto da
comunicacdo de massa, € um produto de consumo da industria cultural, sendo, portanto,

dindmica do ponto de vista da oferta e da demanda.

H4& entdo a considerar a informag¢do como outro produto, mais um, desse sistema.
Nesse momento, € preciso examinar o problema no seu enquadramento geral:
informacdo jornalistica como produto de comunicagdo de massa, comunicacdo de
massa como indudstria cultural e inddstria cultural como fenbmeno da sociedade
urbana e industrializada.

Ou seja, a noticia € um produto que visa atingir os publicos em geral e que € regulado
a partir das informacdes midiaticas que estdo sendo divulgadas no momento de sua producao
e veiculacdo. Sendo assim, segundo a autora, a informacdo esta diretamente ligada aos
interesses € ao sentido social que transmitira: “Informar ¢ uma complicada industria nas maos
de complexos interesses em defensiva; econdémicos, politicos, sociais, com 0 nexo comum da
sua identificacdo® com o sistema” (MEDINA, 1988, p. 85).

Para Lustosa (1996), a noticia é a técnica de relatar um fato, isto €, a noticia é o relato,
ndo o fato em si. Assim como Medina (1988), Lustosa (1996, p. 17) se refere a noticia como
um produto a venda: “A noticia é um produto colocado a venda e que atende a logica ¢ as
exigéncias do mercado”.

A partir do que foi exposto acima, pode-se depreender que a noticia atende as
demandas do mercado. Sendo construida em um contexto em que € necessaria a sua
adequacdo as aspiracdes de determinados grupos ou classes sociais, a noticia precisa atender
ao que esses publicos esperam dela, sendo constante e atrativa.

A vinda do Papa Francisco ao Brasil, em 2013, foi considerada uma noticia
importante, sendo difundida pelo mundo através de diversos meios de comunicacdo de massa.
Nesse contexto, a informacéo foi transmitida aos publicos por meio do discurso jornalistico
proposto por cada uma das midias, as quais visavam atingir publicos especificos e transmitir a

esses sentidos que poderiam ser replicados. Ou seja, cada empresa jornalistica difundiu as

2 Guimarées e Celes (2007) expdem estudos realizados por Freud nos quais é ressaltado que a formacédo de
grupos ocorre por meio da identificagdo. Essa identificagdo é principalmente relacionada a qualidade emocional
comum entre um invididuo e um grupo. E importante destacar que, geralmente, primeiro ocorre a identificacio
com o lider do grupo e depois com os demais membros.
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noticias de acordo com a oferta e demanda de seus leitores, passando as informacdes

necessarias com o viés caracteristico daquela organizacéo.

1.1 ESTRUTURA DA MENSAGEM JORNALISTICA

Na cobertura jornalistica da JMJ, o ponto central foi a presenca do Papa Francisco.
Lage (1993) destaca que a identificacdo do elemento principal caracteriza o ponto de vista
estrutural da noticia, que, a partir do fato mais importante, expdem varios outros relatos. Essa
definicdo indica que ndo se trata de narrar os acontecimentos, mas de expd-los (LAGE, 1993),
de acordo com o grau de importancia para o publico leitor.

Essa afirmacdo vem ao encontro do que afirma Medina (1988, p. 73), para quem “a
mensagem jornalistica resulta da articulacdo de um conjunto de elementos estruturais
caracteristicos do processo de informag¢ao”. Segundo a autora, o processo de producdo de uma
noticia envolve as seguintes fases: (1) angulacdo, (2) edicdo, (3) coleta de dados, (4)
formulacdo da mensagem e do codigo linguistico e (5) verificacdo de fontes para a analise
linguistica.

De acordo com a autora, toda matéria jornalistica parte de uma pauta, que pode ser
intencional, procurada ou ocasional. E esse processo de identificacio, reconhecimento e
decisdo da pauta que caracteriza o primeiro componente estrutural da mensagem jornalistica,
a angulacdo:

Na angulacdo encontramos, de imediato, relagdes muito estreitas dos trés niveis
gerais de comunicagdo numa sociedade urbana em industrializagdo ou pds-
industrializada: o nivel-massa, o grupal e o pessoal. Quando a mensagem é angulada
para de pauta se transformar num processo de captagdo, a componente grupal se
identifica com a caracterizagdo da empresa jornalistica onde essa pauta foi
tramitada. A empresa que, por sua vez, esta ligada a um grupo econdmico e politico
[...], conduz o comportamento da mensagem captada do real a sua formulacgao
estilistica. Nem sempre é facil chegar a esse componente, porque ele nao se
apresenta claramente (MEDINA, 1988, p. 73).

Sendo assim, entende-se por angulacdo o processo no qual o veiculo de comunicacao
decide qual sera a sua posicédo frente a determinado tema e, se optar por noticia-lo, o0 modo
como o assunto serd abordado. A partir disso a linguagem do texto sera adaptada de acordo
com o0s objetivos politicos e econdmicos que a empresa jornalistica possui com relagcdo ao
leitor (consumidor). Conforme Alves (1980), por estar relacionada a construcdo da noticia e

ao Vviés que seré dado a ela, a angulagéo afeta o contetido e a formulag&o jornalistica.
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Medina (1988) destaca que a angulacdo pode ser estudada em trés niveis: pessoal,
grupal e de massa. O nivel de massa € considerado a partir da audiéncia, ou seja, é a noticia
que visa alcancar o grande publico e, portanto, esté atrelada ao interesse do consumidor; o
nivel grupal geralmente esta relacionado aos interesses da empresa jornalistica; e o nivel
pessoal é centrado na valorizagdo de um comentarista conhecido do publico (Medina, 1978
apud MAIA; LELO, 2013).

A autora afirma que ha subcategorias de angulacdo e que essas sdo divididas em:
informativa, na qual se tem por objetivo todos os niveis de comunicacdo (pessoal, grupal e de
massa); interpretativa, que inter-relaciona os trés niveis, predominando, porém, o nivel de
massa; e opinativa, a qual atua no nivel grupal, podendo dar margem a pessoalidade e a apelos

em niveis sensacionalistas.

Sobre essa sistematizacdo de Medina, Alves (1980, p. 81) explica que

As manifestagdes de angulacdo informativa limitam-se & noticia, ou seja, a
informagdo imediata. A angulacdo interpretativa torna-se evidente nos comentarios
e nas historias de interesse humano. [...] Para identificar a angulacdo opinativa,
levamos em conta a opinido expressa encontrada em matérias como editoriais,
crénicas, colunas, criticas e artigos assinados por serem, tradicionalmente, os
locais dentro de um jornal onde se encontram as ideias, as interpretacbes e as
opiniBes do jornal em si, dos redatores e mesmo dos leitores.

Entende-se que a angulacdo opinativa deriva da visdo que a empresa jornalistica e seus
jornalistas tém a respeito dos fatos. Ja a angulacdo informativa refere-se a transmissdo do
relato dos acontecimentos de modo, em principio, mais direto e impessoal. Por fim, a
angulacdo interpretativa, como o préprio nome diz, propde-se a oferecer a interpretacdo dos
acontecimentos aos leitores.

Nesse contexto, o editor tem papel fundamental na construcdo da estrutura e do
enfoque que serd dado a mensagem, visto que ele € o responsavel por determinar 0s assuntos
gue serdo veiculados e por coordenar os repdrteres que cobrirdo os eventos. Esse trabalho é
realizado atraves da coleta de informagdes, da orientacdo do reporter, da determinacdo da
matéria na pagina (esboco de diagramacdo), da selecdo de fotos e da aprovacgéo da arte final
do texto. Sendo assim, o editor costuma se colocar em perfeita sintonia com a angulacéo da
empresa e agir de acordo com o elemento regulador da oferta e demanda do discurso
jornalistico (MEDINA, 1988).

O repdrter, por sua vez, no momento de cobrir um fato, é orientado a prezar por alguns
aspectos comumente relevantes a consecu¢do da materia, 0s quais servem como pré-requisitos
da coleta de dados: a observagéo do fato, a descricdo minuciosa dos dados julgados como

essenciais, a busca de informag6es complementares com todas as pessoas representativas que
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vivenciaram o acontecimento e a busca de opinides especializadas de observadores cientificos
da realidade (MEDINA, 1988).

Compreende-se, entdo, que a angulacdo confere a mensagem jornalistica o norteador
do conteudo e a forma de abordar as informacGes. Todos os dados que serdo coletados e
descritos dardo a mensagem um sentido particular, ou seja, as informacdes trardo a visdo do
veiculo propagador.

Seguindo a descri¢do do processo de producdo de uma noticia, 0 segundo componente
estrutural, conforme Medina (1988), é a edi¢do>. Esse é 0 momento em que ocorre a selecdo
de temas a partir das informacg6es que chegaram aos veiculos jornalisticos, em estado bruto e
via diversas fontes. Além disso, hd a definicdo dos conteudos que serdo examinados,
modificados, adaptados, ampliados, resumidos e descartados, bem como o lugar que esses
conteddo ocupardo na pagina do jornal impresso.

Nessa etapa, o editor e o jornalista costumam elencarar as informagfes que sdo
necessarias para que a noticia seja transmitida conforme desejado pela empresa. Para isso sdo
decididos os componentes que estruturardo a mensagem, tais como fotos, depoimentos, viés
da cobertura (politico, social, cultural), entre outras caracteristicas. Essa definicdo implica
diretamente em como a noticia sera apresentada aos publicos e no significado que ela podera
ter.

De acordo com Medina (1988, p. 90), o terceiro componente estrutural da mensagem é
a coleta de dados. Essa compreende o levantamento das informacdes vindas de agéncias de
noticias (nacionais ou internacionais) e dos dados levantados pela equipe de reportagem do
préprio meio difusor.

Tomada no conjunto descritivo dos elementos que se relacionam na estrutura,
representa uma parte essencial do processo informativo. A coleta de dados pelo
corpo da reportagem, a coleta secundaria, via agéncias de noticias, e as informagdes
capitalizadas por articulistas individualizados ddo forma a intengdo da empresa
jornalistica que angula e edita essas mensagens. A relacdo das trés componentes €
importante para anélise.

O quarto componente destacado por Medina (1988) como parte do processo de
elaboracdo da mensagem jornalistica é a formulagdo da mensagem e do cddigo linguistico.
Segundo Lage (1993), para suprir a auséncia de fatores que sé poderiam ser percebidos

durante a ocorréncia do fato, ou por meio de uma imagem, sdo utilizados no texto alguns

% Medina (1988) utiliza o termo edicdo como a etapa de selecdo das informagdes e de encadeamento dos
conteudos e demais signos do discurso jornalistico. Ou seja, para a autora, a edicao se refere a separagao dos
materiais em editorias (cultura, politica, geral etc.) e ao enquadramento de fotos, cenarios e demais instrumentos
que fardo parte da noticia. Neste trabalho o termo sera utilizado com o viés proposto pela autora.
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recursos para descrever o acontecimento o mais detalhadamente possivel. Relata-se, por
exemplo, o modo como o0 evento em questéo se deu; as circunstancias do entorno, tais como o
cenario e os sons do ambiente; o feedback instantdneo das pessoas presentes no momento
narrado; e a entonacdo utilizada por esses personagens em suas enunciagdes. O autor destaca
ainda que o discurso jornalistico resulta da linguagem falada, por isso, todos esses detalhes
trazem ao texto um aspecto essencial para a sua compreensao por parte do leitor.

Medina (1988) afirma que, além dos textos, a mensagem jornalistica € formada
também por outros signos verbais e ndo verbais (a fotografia e as ilustracdes, por exemplo)
que se inter-relacionam formando o discurso jornalistico. Nesse processo de preparacdo, a
diagramacdo — caracteristica grafica dada a pagina do jornal, composta pelas cores
utilizadas, os relevos, a ordenacdo e a dimensdo das frases, entre outros acréscimos visuais —
¢ um aspecto que forma a mensagem. E nesse sentido que a autora sustenta que “tudo isso,
que simplesmente se chama diagramacdo ou planejamento grafico, comp8e mais um angulo
de analise da linguagem jornalistica” (MEDINA, 1988, p. 91). Por isso, a autora sustenta que
o discurso jornalistico é formado ndo somente por elementos verbais, mas também pelos
signos, pela elaboracéo gréfica e pela relacdo desses elementos entre si.

Percebe-se, com isso, que 0s recursos visuais podem ser sdo tdo importantes quanto 0s
textos em uma reportagem. Muito utilizados no jornalismo, eles complementam a mensagem,
despertando o interesse e envolvendo o publico a que se destina a noticia. Para Lage (1993, p.
7), entre outras fungdes, as imagens (ilustracfes, fotos) expdem uma situagdo, mostram
detalhes, fazem uma conexdo com o texto. Mas, como afirma o autor, “se uma imagem pode
conter informagéo que ndo cabe em mil palavras, uma palavra pode resumir o conhecimento
de mil imagens”. Isto é, o texto & essencial para o jornalismo e para a noticia impressa.
Entende-se essa importancia, mas nesse trabalho foram utilizados apenas os textos para a
andlise, para assim, perceber a construgdo da imagem como um discurso.

Lage (1993) sustenta ainda que a linguagem utilizada em uma informacéao jornalistica
ndo e apenas um instrumento de comunicagdo, mas um sistema de sinais, ou seja, € cultura,
impressoes e valores simbolicos que transmitem significados. Portanto, o texto é uma forma
de expressdo da linguagem, que, ao seguir regras sintaticas, permite ao leitor ir “além do
ambiente do discurso, no espacgo e no tempo” (LAGE, 1993, p. 6).

O ultimo elemento da mensagem jornalistica proposta por Medina (1988) séo as fontes
para a analise linguistica. O discurso jornalistico é dotado de sentidos e estd em um contexto.
Sendo assim, além do ambito textual (fonético, morfoldgico, sinttico, pontuacdo), ha o
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extratextual, que envolve um periodo historico, um discurso, um género, um falante e um
ouvinte e a relacdo entre esses. Com isso, constata-se que todo discurso jornalistico é
produzido em um contexto, tendo o intuito de transmitir algo e passar a visdo de mundo de
um veiculo de comunicacdo de massa, mesmo que em alguns casos parcialmente esta esteja
encoberta.

Conforme Medina (1988, p. 89), ha ainda outro fator importante na estruturacdo de
uma noticia: as entrevistas. Essas efetivam “o processo de comunica¢do numa microestrutura
que, até certo ponto, representa o grande processo da cultura de massa, pelo menos na
necessidade de encontro do emissor com o receptor”. Assim, extrai-Se que as entrevistas
auxiliam a construgdo do discurso jornalistico e proporcionam um espago para a opinido de
seus leitores. Essas podem contribuir com a elaboracdo da mensagem, aprofundando os
assuntos abordados, trazendo mais informag6es ou uma percepc¢édo diferente dos fatos. Além
disso, as entrevistas sdo um instrumento utilizado em todos os niveis de angulagdo — pessoal,
grupal e de massa.

Com base no exposto, compreende-se que a estrutura de uma noticia € uma complexa
juncéo entre os textos, as imagens e as entrevistas. A sua construgdo envolve processos de
escolha por parte do veiculo de comunicacdo que a esta produzindo, como a angulacédo e a
edicdo da matéria. A partir dessas caracteristicas, ha a producdo de sentidos nas mensagens
jornalisticas. As fontes linguisticas utilizadas no texto fazem com que esse apresente um
significado, mesmo que encoberto, mostrando assim, uma visao de mundo e um
posicionamento especifico.

Considera-se que outro momento essencial dentro da constru¢cdo do discurso
jornalistico sdo os critérios de noticiabilidade, que indicam as caracteristicas necessarias a um
texto nesse contexto. Sao esses critérios que norteiam a transformacédo de uma informacao em

noticia. Por isso, a seguir, aprofunda-se as discussdes sobre esse tema.

1.2 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

O processo que desenvolve uma informacdo, tornando-a uma noticia, atende a alguns
principios, os chamados critérios de noticiabilidade®. Traquina (2008) os define como o

conjunto de parametros e operacfes que indicam o0s temas que merecem tratamento

4 . P S . . .
Utilizam-se nesse trabalho os conceitos critérios de noticiabilidade, qualidades da noticia e valores-noticia
como sinénimos.
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jornalistico. Por sua vez, Lustosa (1996, p. 19) afirma que os critérios de noticiabilidade
apontam para “o relato de um fenomeno social, presumivelmente de interesse coletivo ou de
um grupo expressivo de pessoas”. Portanto, como afirma Traquina (2008), a noticiabilidade
esta relacionada ao valor que a noticia tem para o veiculo e para o publico ao qual se destina.
Os critérios de noticiabilidade, também denominados como valores-noticias, variam
de acordo com a visdo de cada autor. De acordo com Traquina (2008, p. 63), esses parametros
pouco se modificaram ao longo dos anos, trazendo como principais qualidades das noticias:
“o extraordinario, o insoélito, o atual, a figura proeminente, o ilegal, as guerras, a calamidade e
a morte”. J4 Medina (1988) observa entre as qualidades da noticia a atualidade, o potencial
interesse por parte do puablico, a veracidade e a facilidade de assimilacdo (clareza). Assim,
apresenta-se abaixo a compilacéo feita por Silva (2005), na qual a autora elevando os valores-

noticia conforme alguns autores:

Quadro 1 — Valores-noticia

Autor Valores-noticia

Stieler Novidade, proeminéncia e negativismo;
Lippmann Clareza, surpresa, impacto e conflito pessoal;

Bond Raridade, interesse nacional, nimero de

pessoas afetadas, descobertas, violéncia;

Galtung e Ruge

Relevancia, referéncia a elites;

Golding-Elliot Drama, entretenimento, negativismo,
atualidade, elites, famosos;
Gans Importancia, interesse, novidade, qualidade;
Warren Atualidade, proximidade, proeminéncia,

curiosidade, conflito, suspense, emocdes;

Hetherington

Drama, famosos, escandalo sexual/crime,
namero de pessoas envolvidas;

Shoemaker et al

Impacto, polémica, sensacionalismo, raro;

Wolf Influéncia sobre o interesse nacional, nUmero
de pessoas envolvidas, relevancia;
Erbolato Conflito, culto de herois, descobertas;
Chaparro Atualidade, conflito, conhecimento,
curiosidade, dramaticidade, surpresa;
Lage Proximidade, atualidade, identificacdo social;

Fonte: Adaptado de SILVA (2005, p. 102-103).
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Nesse contexto, ao produzir uma noticia, o profissional avalia as informacdes e
considera se, ao ser transformada em noticia, elas estardo de acordo com o desejo do publico
ao qual se destina (WOLF, 1985). Um evento como um show, por exemplo, costuma ser
direcionado a determinado publico, isto €, as pessoas apreciadoras do estilo musical que sera
apresentado. Ao ser veiculada, a matéria que divulgara esse show possivelmente atingira
outros publicos, entretanto sera construida de forma a transmitir os dados essenciais do
espetaculo ao publico prioritério do evento.

Traquina (2008, p. 95) cita outro exemplo ao se referir ao atentado as torres do World
Trade Center, em Nova lorque, em 2001. Segundo o autor, aquela ocasido reuniu diversos
“valores-noticia da cultura jornalistica”, como o “violento, o inesperado, o insélito e um
nimero significativo de vitimas”. A queda das torres ndo era uma noticia que estava
agendada, visto que foi uma fatalidade, mas tornou-se uma agenda que repercutiu
mundialmente por reunir tais valores-noticia.

Em muitos casos, como em eventos religiosos, por exemplo, ndo ha os valores-noticia
citados pelo autor, mas ha a presenca de outros critérios como os citados por Medina (1988),
como a atualidade e o interesse por parte de um publico expressivo. Vé-se, entdo, que um
evento que retna grande nimero de pessoas € uma possivel noticia, pois, provavelmente, sera
de interesse coletivo.

Portanto, entende-se que a matéria jornalistica que contenha os critérios de
noticiabilidade podera ter maior repercussdo e atingir diferentes publicos. Além disso,
percebe-se que os valores-noticia sdo norteadores da mensagem jornalistica, porque, atraves
deles, uma informacdo passa a ser uma noticia. Sendo assim, a relevancia de um dado est

atrelado a qualidade de noticia que este contém.

1.3 OBJETIVIDADE E IMPARCIALIDADE

No meio jornalistico, aprecia-se o texto claro, coeso e enxuto, de modo que passe em
poucas palavras as informagdes e o contexto do fato a ser noticiado. Ao mesmo tempo, busca-
se que o texto permita que o leitor compreenda com facilidade o que esta sendo relatado. A
objetividade &, portanto, outra questdo relevante para o discurso jornalistico. Nas palavras de
Amaral (1996, p. 17-18),

A objetividade é apontada como uma das principais virtudes da matéria jornalistica,
qualidade defendida ha quase um século pela imprensa americana, espelho de
muitas, inclusive a brasileira. Trata-se de uma nocdo presente a cada fase do
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processo jornalistico, desde a pauta de assuntos a serem cobertos até o tamanho, a
apresentacdo grafica e a natureza do espaco que o texto vai ocupar no jornal.

Vé-se, assim, que a nocdo de objetividade influencia diretamente no processo
jornalistico. Como destaca Medina (1988), a objetividade é capaz de tornar uma noticia mais
significativa e interessante.

Henn (1996, p. 99) destaca que o conceito de objetividade reivindicado pelos
jornalistas “pressupunha que a noticia pudesse dar conta do acontecimento descartando
qualquer carga de subjetividade por parte do jornalista. A noticia representaria a ocorréncia tal
qual ela se deu, de forma isenta e imparcial”. Mas, como o autor mesmo relata, essa proposta
ndo é possivel. O jornalista sempre apresentard, mesmo que superficialmente, a angulagdo e a
opinido da empresa jornalistica na qual atua, além da sua visdo particular sobre as matérias
que estiver escrevendo.

Entende-se que o argumento defendido por Henn (1996) inviabiliza também a
imparcialidade, outro aspecto muito prezado pelos jornalistas. Compreendida aqui como a
veiculacdo impessoal da noticia, a imparcialidade possibilitaria destacar o que ocorreu sem a
interferéncia da opinido do jornalista ou da empresa de comunicacao.

Novaes (1989) afirma que o jornalismo esta relacionado a uma complexidade de
gostos, posicionamentos, politicas e filosofias, devendo suprir a necessidade de informacédo de
cada um dos publicos. Os veiculos de comunica¢do ndo deveriam considerar esse ou aquele
posicionamento como o melhor, mantendo-se imparciais em suas noticias. Porém, de acordo
com Lustosa (1996), a imparcialidade e a impessoalidade nunca ocorreram efetivamente no
jornalismo, apesar do proposito e da disposicdo de muitos profissionais da area. O autor
destaca que a noticia é um fenémeno social e um produto de comunicacéo de massa veiculado
pelas midias, por isso serd adaptada ao que convier ao veiculo que a estd produzindo. O
interesse da empresa jornalistica prevalecera sobre o interesse coletivo.

No mesmo sentido, Marcondes Filho (2009, p. 78) afirma que a noticia vem sendo
utilizada como uma forma de “atigar” as posi¢des politicas e enaltecer conflitos de classes. O
autor deixa clara a sua posicdo referente ao modo como a informacdo vem sendo utilizada
atualmente: como um produto & venda na sociedade. Além disso, entende que as noticias

visam manipular a sociedade e que a imparcialidade estd encoberta nessa situacao:

Noticia é a informacdo transformada em mercadoria, com todos os seus apelos
estéticos, emocionais e sensacionais; para isso, a informacdo sofre um tratamento
que a adapta as normas mercadoldgicas de generalizagdo, padronizacéo,
simplificacdo e negacdo do subjetivismo. Além do mais, ela € um meio de
manipulagdo ideoldgica de grupos de poder social e uma forma de poder politico.



27

Nos manuais de redagdo, ja citados neste trabalho, as diversas empresas de
comunicagdo esclarecem o posicionamento que consideram mais adequados. Um exemplo é o
Manual de Redacédo e Estilo da Editora Globo (1992), no qual se aborda a questao da opinido.
Nesse documento diz-se que o jornal reproduz, em seus editoriais, 0 que seus profissionais
pensam, além de permitir que nos textos assinados os articulistas e colunistas facam o mesmo.
Em relacdo as matérias, ha a orientacdo para que sejam evitados comentérios de admiragdo e
indignacdo. Ainda enfoca-se que as noticias do jornal sdo a matéria-prima natural da opinido e
que os artigos e editoriais as complementam.

Vé-se que, no caso mencionado, o veiculo deixa claro que as opinides de seus
jornalistas sdo bem-vindas, mas que elas devem ser fundamentadas em informac6es veridicas.
Além disso, é destacado que a expressdo dos jornalistas complementa as noticias, oferecendo
um sentido adicional a elas.

Entende-se que a objetividade e a imparcilidade sdo muito prezadas no jornalismo,
mas como todo discurso possui um sentido, sempre havera uma posicao a ser transmitida. No
processo de construcdo da mensagem jornalistica, essas caracteristicas definem o
posicionamento da midia que a veicula e, a partir disso, passa-se uma visdo de mundo a ser
seguida. Compreende-se, assim, que a midia é uma grande formadora de opinido, seja por
meio de veiculos de comunicacdo impressa, televisiva ou digital. Muitas pessoas buscam
informac@es de apenas um veiculo, restringindo-se a ele na busca por versées e opinides sobre

os fatos. Para essas pessoas, o que tais veiculos de comunicagao dizem ¢ “lei”.
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2. A CONSTRUCAO DA IMAGEM

Como o objeto deste trabalho é a construcdo da imagem do Papa, é essencial examinar
de que modo essa se constrdi e quais sdo as suas caracteristicas. Para tanto, fez-se necessario
o aprofundamento do estudo ndo sé do conceito de imagem, mas também dos temas a ele
relacionados, como reputacdo, identidade e representacBes sociais, bem como apresentar
debates ja realizados por autores acerca do papel da midia na construgcdo da imagem.

Nesse capitulo utilizou-se como principal referencial os autores Baldissera (2003),
lasbeck (2007) e Toni (2009), trazendo conceitos de imagem; Almeida (2009), Carvalho
(2001) e Argenti (2006), com a compreensao de identidade; Thomaz e Brito (2010), Schmidt
(2011) e Carvalho (2011), referenciando a reputacéo.

2.1 IMAGEM

De modo geral, no contexto do processo comunicacional, a imagem € o reflexo do que
se v€ ou do que se sabe sobre algo. Como afirma Toni (2009, p. 235), “as imagens constituem
um dos materiais intelectuais mais importantes do homem, sendo capazes de influenciar e
direcionar o seu comportamento”. Através dessa afirmagdo pode-Se entender que um
individuo tende a pensar e agir frente a uma pessoa ou objeto tendo como base a imagem que
deles possui.

A palavra imagem possui varios significados. Entre eles, Baldissera (2003) indica que
a imagem pode ser compreendida como: (a) figura, (b) ideia, opinido ou juizo de valor, (c)
estratégia de significagdo e/ou comunicacéo e (d) imagem-conceito.

Com relagdo a compreensdo de imagem como figura, Baldissera (2003, p. 5) propde
que se trata de um objeto visto com os “olhos da mente”, sem aprecia¢do de valor. Para o
autor, nesse caso, “as imagens que se formam na mente dos leitores, independente da
qualidade ou existéncia de referentes materiais, procuram reter apenas a informacéo
veiculada, ignorando persuasdes, intengdes € manipulagdes”.

Outro significado apresentado por Baldissera (2003, p. 5) diz respeito a nocdo de
imagem como uma ideia, uma opinido, um juizo de valor sobre algo ou alguém. Aqui a
palavra imagem se refere as percepcbes de valor que determinado publico tem sobre algo.
Nesse sentido, o autor afirma que a “imagem ¢ resultante de todas as experiéncias,
impressdes, posicdes e sentimentos que as pessoas apresentam em relagdo a uma empresa, a

um produto, a uma personalidade”.
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Ao tratar desse aspecto, Toni (2009, 236) relata uma histéria envolvendo sapos,
exibindo de forma simples o que uma imagem pode ser e como 0 que cada pessoa sabe sobre
determinado objeto pode afetar a sua percepg¢do e sua opinido. Para o autor, o conhecimento
prévio que se tem sobre um sapo, por exemplo, pode definir como se agira frente ao animal:
tendo repulsa, medo ou curiosidade. Assim, o autor explica que a atitude de uma pessoa frente
a algo depende do que esse objeto representa para ela, em uma relagdo em que estdo presentes
0s sentimentos e emocdes previamente vivenciados. Portanto, “as informagdes vindas desses
trés niveis — das crencas, das sensacdes e das emocdes — é que vao servir de base, em um
primeiro momento, para que uma pessoa decida sobre sua reagdo a determinada imagem”.

Nesse contexto, uma imagem positiva resulta da empatia entre receptor e destinatario,
enguanto a imagem negativa ocorre quando ha apatia entre as partes (BALDISSERA, 2003).
Tem-se, assim, que a imagem é uma construgdo mental, ou seja, € o resultado das relacfes
individuais com 0 mundo e a percepc¢do particular de cada pessoa:

A imagem mental é formada, em grande parte, por contribui¢cdes do imaginario
publico, que se agregam aos estimulos recebidos de forma nem sempre previsivel e
administravel. Assim, quando nos referimos a imagem, falamos do produto
dindmico da elaboragdo mental (imaginagdo) de quem mantém com o objeto de sua
percepcdo e experiéncia uma relacdo comunicativa. Nessa relacdo, o objeto da
percepcdo se mescla com os dados do imagindrio do percebedor e o resultado
poderia ser a impressao causada nessa mente interpretante. Poderiamos denomina-la
'impressdo’ (IASBECK, 2007, p. 91).

Em uma terceira perspectiva, a imagem pode ser entendida, segundo Baldissera (2003,

p. 6-7), como uma estratégia de significacdo e/ou comunicacdo. Nesse aspecto, as imagens

[...] sdo empregadas como mensagens ou partes de mensagens para que 0S
significados, ai ofertados, levem o leitor a realizar determinadas interpretac@es. [...]
E aqui que as imagens (fisicas) sdo arranjadas em enunciados que contemplam a
cultura na qual estdo inseridas e da qual sdo produto. Assim, mediante astlcias,
tenta-se superar as resisténcias dos publicos, dos leitores, ou seja, da outra forga em
relacdo quando das disputas de sentidos.

Entende-se que diversas organizac@es e figuras publicas utilizam esse tipo de recurso
na tentativa de induzir a construcdo de uma imagem positiva frente aos seus publicos.
Baldissera (2003) destaca que no caso dos representantes politicos, por exemplo, a imagem €
considerada como um fator determinante para a eleicdo em cargos publicos. As dendncias,
informagdes, discussdes e comunicagdo politica vém elevando o nivel de conhecimento da
populacéo, possibilitando que essa se torne mais exigente quanto ao desempenho dos eleitos.
Como os atos dos politicos costumam ter grande repercussdo na midia, estes influenciam

diretamente na construcdo de sua imagem enquanto personalidade publica.
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Mas, como afirma Schmidt (2011, p. 102), atualmente as organizagdes — em especial,
as empresariais — estdo frageis do ponto de vista da imagem e da reputacdo. Através de seu
processo de comunicacéo, elas buscam apenas a circulacdo de informac6es, tendo em mente
que “[...] € possivel e viavel a constru¢do da imagem e da reputagdao por meio da projegao e
visibilidade da empresa na midia”. Esquecem-se, no entanto, de fundamentar essa projecao
em conceitos basicos, tais como seus principios, valores e politicas organizacionais. Dessa
forma, seus publicos ndo sabem o que a empresa €, 0 que busca e o que faz para alcancar seus
objetivos. O resultado sdo imagens que ndo correspondem a realidade, em muitos casos
afetando a organizagéo interna e externamente. No ambiente atual, conforme explica Schmidt
(2011, p. 105), “para construir imagem e reputacdo valorizadas e reconhecidas, as empresas,
assim como as pessoas, precisam ter sua identidade definida com base em seus proprios
valores™.

O quarto e ultimo significado do termo imagem apresentado por Baldissera (2003, p.
2) refere-se a imagem-conceito. Nesse vies, 0 autor destaca que essa “implica em estratégias
de selecdo, de disputa e de construcdo de sentidos; implica em capacidade semidsica, isto €,
aquela capacidade que o ser humano tem de ler o mundo”. Para o autor, a imagem-conceito
esta relacionada aos significados e a percepcao de cada individuo.

Sartor (2011, p. 34) apresenta a imagem-conceito tendo como referéncia as
consideracOes propostas por Baldissera (2004) e lasbeck (2007):

A imagem-conceito, apesar dos desejos e estratégias materializadas por agentes
interessados em gerenciar impresses do outro, é do 'lugar da recep¢do, ou seja, é
construida na alteridade' (BALDISSERA, 2004, p. 167). Trata-se entdo de uma
‘configuracdo mental e, sobretudo, afetiva que o receptor elabora com base na
relacdo do discurso que recebe e suas proprias idiossincrasias anteriores, visfes de
mundo, desejos e necessidades' (IASBECK, 2007, p. 88).

O autor segue sua exposicao sustentando que ndo é possivel para uma organizagao ou
uma personalidade construirem suas prdprias imagens-conceito: “o que podem fazer é propor
sentidos, intervir estrategicamente nas percepcdes e valoragdes do outro, o qual sera de fato o
construtor dessa imagem” (SARTOR, 2011, p. 34).

Sartor (2011, p. 34) afirma ainda que “a construgdo da imagem-conceito € um
processo continuo, pois, ainda que ela tenda a atingir relativa estabilidade, a qualquer
momento pode ser perturbada e modificada”. Carvalho (2009, p. 312) igualmente chama a
atencdo a esse fato ao argumentar que "uma imagem favoravel € dificil de ser conquistada,

sendo ainda mais dificil manté-la e muito facil perdé-la. Pode-se trabalhar muito tempo na



31

construcdo de uma imagem e em sua conservacdo, mas, em poucas horas, pode-se colocar
tudo a perder".

Portanto, a elaboracdo da imagem-conceito, segundo Sartor (2011), ocorre por meio de
fatores de recepgdo as mensagens, normas, padrdes, crencas, imaginarios, paradigmas sociais,
percepcdes e subjetividades. Assim, entende-se que a imagem-conceito € uma construcéo
social e esta ligada a visdo de mundo de cada individuo e a sua forma subjetiva de interpretar
os estimulos recebidos. Ela se da na relagdo continua entre a producdo dos discursos e
expressdes por um remetente e a recepcdo desses por um destinatario que, a partir de suas
percepcdes, constituira uma imagem. Mesmo no caso de um grupo de pessoas ser submetido
aos mesmos estimulos, esses terdo recepgdes diferentes por causa das concepcdes individuais.
E possivel influenciar na producio de imagens-conceito através do que se é transmitido, mas
cada pessoa a concebera subjetivamente daquilo que perceber, interpretar e sentir.

Dessa forma, sustenta-se que a definicdo de Baldissera (2003) de imagem enquanto
imagem-conceito € a que melhor se adequa a proposta do presente estudo. Entende-se que, a
partir das caracteristicas apresentadas pelo autor, essa nog¢do possui maior potencial
explicativo frente aos objetivos tracados para a pesquisa.

A imagem-conceito possui “uma relacdo de dependéncia com uma determinada
identidade (concreta, abstrata ou onirica), ou seja, ela ndo ¢ uma constru¢do sobre o nada”
(BALDISSERA, 2003, p. 10). Argenti (2006, p. 81, grifos do autor) reforga essa ideia em
relagdo as organizagdes ao dizer que “a imagem é o reflexo da identidade de uma
organizagdo” e ainda que “é a organizagao Sob 0 ponto de vista de seus diferentes publicos”.
Cabe, portanto, aprofundar o entendimento sobre a relacdo entre imagem-conceito e
identidade.

2.2. IDENTIDADE

Fala-se que identidade é a esséncia de uma organizacdo ou pessoa. Ela remete a
analises profundas e ndo € possivel falar de imagem e reputacdo sem enfocar também a
identidade (OLIVEIRA, 2006). Schmidt (2011, p. 89) vai além e afirma que “sem identidade
ndo ha imagem, e sem imagem ndo ha reputagdo”. O autor entende que a identidade ¢
estruturada a partir de varios elementos, iniciando pelas referéncias que cada individuo possui
em relacdo a sua origem, a de sua familia, de seus ancestrais e do mundo em que vive. Nao ha

como uma pessoa sobreviver sem sua identidade por essa estar associada & sua seguranca
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pessoal e sua existéncia. Além disso, ainda conforme o autor, sem a identidade o cidaddo

perde suas referéncias, tornando-se um ser sem pertencimento, perdido no mundo.

Thomaz e Brito (2010, p. 231) usam o aporte de outros autores para destacar que a

identidade € um construto social:

A identidade social de um individuo pode ser definida por meio dos efeitos da
categorizacdo social que segmenta o ambiente social do individuo em seu grupo e
em outros grupos (Tajfel, 1981). Como as pessoas tendem a classificar a si e a outras
em categorias sociais, tais como membros de uma organizacdo, afiliacao religiosa e
género (Tajfel & Turner, 1986), a classificacdo social acaba por servir a dois
propositos: segmentar e ordenar o0 ambiente social, e habilitar o individuo a se situar
ou a se definir no ambiente social. Decorre, entdo, que a identificagdo social € a
percep¢do da unido do individuo a um grupo ou a percepcdo de pertencer a
determinado grupo (Ashforth & Mael, 1989).

Percebe-se que os autores destacam que o pertencimento a um grupo tende a definir o
posicionamento dos individuos e a sua prépria identidade. Depreende-se, entdo, que a
identidade é moldada a partir da vivéncia e das relacfes que as pessoas tém em sua vida em
sociedade. As atitudes, os valores e as crencas que sdo partilhadas em um ambiente social
podem, em algum momento, interferir na conduta de uma pessoa frente as situacdes

cotidianas.

Oliveira (2006) propde que a identidade de uma pessoa fixa 0 seu propoésito e o
significado de sua existéncia, enquanto a identidade de uma marca indica as direcdes que essa

toma e a forma com que esta sendo identificada por seus publicos.

Em relacdo as empresas, Argenti (2006, p. 84) comenta que a identidade é uma visdo
que abrange “os principais valores, filosofias, padrdes e objetivos da empresa” e que esse €ixo
sO sera efetivo quando compartilhado com os publicos com os quais a organizagdo tem
relacionamento. Nesse caso, a identidade seria o0 conjunto de elementos visuais que séo
revelados aos seus publicos e a percepcdo que esses tém, logo, a identidade pode ou nédo se

distinguir da realidade.

A identidade de uma empresa é a manifestacdo visual de sua realidade, conforme
transmitida através do nome, logomarca, lema, produtos, servigos, instalacdes,
folheteria, uniformes e todas as outras pecas que possam ser exibidas, criadas pela
organizacdo e comunicadas a uma grande variedade de publicos. Os diferentes
pUblicos formam, entdo, percep¢Bes baseadas nas mensagens que as empresas
enviam de forma tangivel. Se essas imagens refletirem com precisdo a realidade
organizacional, o programa de identidade tera obtido éxito. Se as percepgdes
diferirem radicalmente da realidade (e isso ocorre geralmente quando as empresas
ndo dedicam tempo necessario a analisar a existéncia real de um concorrente), ou a
estratégia foi ineficiente ou 0 modo como a empresa se percebe precisa ser
modificado (ARGENTI, 2006, p. 80-81, grifos do autor).

Para Carvalho (2011, p. 130), “a identidade de uma empresa diz respeito a como ¢la

gostaria de ser percebida; ja a imagem ¢ como ela ¢, de fato, percebida”. A construgdo da
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identidade é um processo que envolve a relagdo produto/servigo e consumidor, gerando valor.
Para formar sua opinido sobre uma empresa, os publicos utilizam as informagbes que
possuem e seu discernimento proprio.

Percebe-se que essa questdo € importante para a formagdo da imagem e, como sera
apresentado a seguir no presente trabalho, também na formacdo da reputacdo ° das
organizagOes. Os publicos recebem e procuram as informacdes para, dessa forma, criar em
suas mentes percepc¢des que formardo as imagens. Schmidt (2011, p. 105) comenta que as
empresas ndao sdo mais as Unicas fontes de informacédo para os publicos. Hoje, a opinido dos
amigos, familiares e o que circula nas demais redes de relacdo sdo essenciais para a definicdo
do posicionamento das pessoas: “Atualmente, as pessoas definem opinides e percepcdes e
constroem a reputacdo da empresa com base em informacgdes que foram obtidas por meio de
seus relacionamentos”. Sendo assim, entende-se que, além dos veiculos de comunicacdo de
massa, 0S grupos sociais também sdo formadores de opinido.

Nas organizagfes, como cita Almeida (2009), os estudos sobre identidade partem, na
maioria dos casos, da teoria social da identidade de Albert e Whetten, proposta em 1985.
Nessa perspectiva, as interagfes sociais formam-se a partir da constru¢do da identidade
particular. Cada individuo tem sua percepcédo e, a partir disso, forma a sua identidade em
relacdo a outras pessoas, empresas, marcas e produtos.

Almeida (2009) destaca que a identidade € Unica, mas ¢é percebida, exercitada e vivida
de diversas formas pelas pessoas. Cada individuo possui suas percep¢des, opinides e modos
distintos de construir significados na sociedade, sendo essa um ambiente que esta
constantemente exposto a interferéncias socioeconémicas e politicas. Argumento parecido é
sustentado por lasbeck (2007), para quem o contexto onde um individuo esta situado afeta
diretamente o seu modo de apreensdo, segmentacéo e classificacdo tanto de si mesmo quanto
do mundo a sua volta.

Para este autor, a identidade é o resultado da relagédo entre o emissor de um discurso e
0 seu receptor, tendo ainda nesse processo a interferéncia do entendimento que cada individuo
da & mensagem recebida. lasbeck (2007, p. 90) destaca também que a relacdo entre o discurso
e a imagem gerada surge das afinidades entre as intencdes do discurso e as impressdes do
receptor. Essa aproximagao “nao se dd apenas por congruéncias, mas também pelas diferencas

geradas e esperadas por ambos os lados da relagdo”.

® Define-se reputacéo como a construcéo da imagem ao longo dos anos. Ou seja, é a percepgéo pelos publicos
de imagens que sdo transmitidas e consolidadas (ARGENTI, 2006).
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Portanto, compreende-se que uma identidade clara e bem definida auxilia na
construcdo de uma imagem. Neste estudo, o conceito de identidade esta relacionado a
percepcao do que é sabido a respeito da identidade do Papa Francisco.

2.3 REPUTACAO

Como mencionado anteriormente, a reputacdo esta relacionada a imagem construida
ao longo dos anos. Segundo lasbeck (2007, p. 91), a imagem esta baseada em sensacdes e
qualidades, ja “a reputagdo é formada por juizos de carater logicos e alicercada em
argumentos, opinides e até mesmo convic¢des e crencas consolidadas”. Carvalho (2011)
sustenta essa interpretacdo e complementa afirmando que a reputacdo é o reflexo dos tracos
de identidade que foram consolidados perante os stakeholders®. Esses tracos estruturam a
compreensdo, por parte dos publicos, dos aspectos relevantes sobre alguém ou algo (o0 nome e
a marca de uma empresa, por exemplo), sugerindo o papel que esse desempenha na sociedade.

Estabelecendo os limites entre os conceitos, Argenti (2006, p. 97, grifos do autor)

afirma que

A reputacdo se diferencia da imagem por ser construida ao longo do tempo e por
ndo ser simplesmente uma percep¢do de um determinado periodo. Diferencia-se da
identidade porque é um produto tanto de publicos internos quanto externos,
enquanto a identidade é construida por elementos internos (& prépria empresa).
Além disso, [...] a reputagéo est& baseada na percepcao de todos os publicos.

Com a exposi¢do do autor, entende-se que a imagem é a percepcao que algum publico
possui em um periodo especifico, enquanto a reputacdo € uma construcéo ao longo dos anos.
A identidade é um constructo interno (tanto de empresas, quanto de pessoas) baseado em
principios, valores e crencas, diferenciando-se, assim, da reputagdo — que é uma composi¢éo
realizada tanto por publicos internos quanto externos e baseada na visdo da maioria, ou seja, €

a opinido global de todos os publicos. Tem-se, portanto, que a reputacdo € um

Estado ou sentimento associado a uma pessoa ou instituicdo, formado pelo
conhecimento e pela percep¢cdo de um individuo em relacdo a essa pessoa ou
organizacdo. A reputacdo é formada pela identificacdo da legitimidade existente
entre os valores e principios da empresa e suas acdes e os valores e interesses de
seus publicos (SCHMIDT, 2011, p. 96).

® Os stakeholders sdo considerados os grupos ou individuos que podem afetar ou ser afetados por atividades de
uma organizacao. Pode-se destacar entre esses publicos: os acionistas, 0 governo, as comunidades vizinhas, o0s
sindicatos, os lideres comunitarios (SILVEIRA et al., 2004).
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Ou seja, compreende-se que a reputacdo é a combinacdo de conhecimento e de
percepcdo. Para construir a impressdo individual que resultard na reputacdo de algo ou
alguém, uma pessoa primeiramente necessita ter acesso a informacdes suficientes para criar
uma opinido. Mas, antes de formar tal opinido, as informacfes recebidas passam pelo
entendimento desse individuo — e aqui entram seus valores, crencas e percepcOes
particulares.

Assim, para Schmidt (2011, p. 97), o processo de formacao da reputacéo e da imagem
sO ocorre satisfatoriamente quando baseado na identidade da organizacdo ou da figura pablica
em questdo, com os seus principios e valores bem definidos e com a presen¢a de um conceito
prévio’. O autor destaca ainda que se trata de um processo complexo que envolve “aspectos
abstratos (principios, valores e filosofias), subjetivos (opinides, percepcbes e expectativas) e
outros mais concretos (como postura, atitude, comportamento [...])”.

Carvalho (2011, p. 131), por sua vez, afirma que “a nogao de percep¢do que as pessoas
tém sobre uma empresa pode influir nas decisdes de outras pessoas, revelando que a reputagédo
encontra-se na mente de cada um”. De acordo com a autora, a reputacdo possui relagédo direta
com o sentimento de confianca que, por sua vez, "gera relagdes solidas, que geram negocios”
(CARVALHO, 2011, p. 131). Por isso, compreende-se que quando uma empresa ou uma
personalidade publica tem uma reputacdo consolidada e positiva, os publicos tendem a
relacioné-la a credibilidade e a confianca.

No caso de pessoas publicas como os politicos profissionais, por exemplo, Silva
(2012, p. 100) expde que a disputa politica € um certame de poder e, nesse contexto, duas
caracteristicas sdo muito prezadas pelos eleitores: reputacdo e confianga. Para a construcao
desses dois pilares € necessario tempo e, por serem qualidades delicadas, a qualquer momento
podem ser abaladas: “A visibilidade conferida pela midia e o alto grau de interesse da
sociedade neste tipo de noticia criam condi¢Ges para a destruicdo de uma imagem, de
reputagdo e de confianca, adquiridas ao longo dos anos, em pouquissimo tempo”. Percebe-se,
dessa forma, que a estruturacdo da reputacdo favoravel de pessoas publicas € baseada
principalmente em uma imagem que remeta a confianca, a credibilidade. Assim, é necessaria
a elaboracdo de uma imagem compativel a esses valores e que essa seja percebida pelos

publicos.

7 Schmidt (2011) apresenta o conceito prévio como a definigdo da postura que vai ser seguida pelos executivos
em uma empresa. Ele é o norteador do caminho para a construcdo de imagem e reputagdo. O conceito apresenta
e define qual é a imagem e a reputacdo desejadas pela empresa.
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Tratando do contexto empresarial, Thomaz e Brito (2010) afirmam que a reputacdo é
uma fonte de valor, aqui compreendida como um artificio Gnico e insubstituivel, e de
vantagem competitiva que pode contribuir positiva ou negativamente na formacao da imagem
da organizacdo perante os publicos. Os autores destacam, ainda, que a reputacdo € um recurso
raro, intransferivel e dificilmente imitavel. Ou seja, organizacdo ou marca constroi sua

reputacao a partir de aspectos unicos que formam seu carater publico e visivel.

Mesmo se fossem analisadas duas empresas do mesmo porte e segmento, na mesma
cidade, com caracteristicas e programas de comunicacao semelhantes, seriam observadas duas
reputaces diferentes. Cada uma delas, em seu processo de elaboracdo da imagem e da
identidade, contribui de uma forma distinta para a construcdo da reputacdo. Citando From e
Shanley (1990), Thomaz e Brito (2010, p. 234-235) afirmam que a reputacdo das

organizagOes desenvolve-se da seguinte forma:

A reputacdo se desenvolve ao longo do tempo e é o resultado de interacGes repetidas
e de experiéncias acumuladas nos relacionamentos com a organizagdo. Pode-se
conjeturar que a repeticdo de comportamentos da organizacdo gera imagens que, na
percepcdo dos stakeholders, traduzem sua conduta e formam sua reputacdo —
favordvel ou desfavoravel, definindo o comportamento futuro da organizacgdo
esperado pelos stakeholders. Desse modo, imagens positivas de uma organizacao
geram reputagdo favordvel que provoca nos stakeholders uma expectativa de
continuidade de cumprimento de seus compromissos para com a sociedade. A
escolha do stakeholder é baseada, entre outros atributos, na reputacdo favoravel ou
desfavoravel da organizacdo, sendo mais atraente aquela organizacdo que desfruta
de melhor reputagéo.

O conceito citado pelos autores também pode ser relacionado a pessoas plblicas. E o
caso dos politicos, por exemplo, que necessitam estabelecer uma imagem favoravel frente aos
eleitores para concorrerem aos cargos eletivos. O mesmo pode ser empregado a outras
personalidades puablicas, que necessitam ter uma boa imagem perante seus publicos de
interesse. Caberia entdo pensar na mensagem capaz de atingir os objetivos estratégicos
tracados e de oferecer os elementos necessarios para “transformar espontaneamente imagens
em reputagdo e reputacdo em novas imagens, criando um ciclo renovavel de expectativas
duradouras e satisfacdes provisérias” (IASBECK, 2007, p. 96).

Nesse contexto, é essencial conhecer a imagem e a reputacdo das organizacdes,
pessoas ou produtos para que a comunicacao utilizada esteja de acordo com 0s objetivos, seja
competente e competitiva e gere visibilidade frente a sociedade, que estaria carente de
solugdes inovadoras e satisfatorias (IASBECK, 2007).

Vale ressaltar que uma “imagem instavel ndo pode ser consumida como uma perene
reputagao” (IASBECK, 2007, p. 94), pois essa reflete a percepcdo das pessoas em um

determinado momento. Varios aspectos, como por exemplo praticas sustentaveis e
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socialmente responséaveis, podem afetar a construcdo dessa imagem, resultando na
constituicdo da reputacdo, que pode ser tratada como o caminho tracado pela imagem ao
longo do tempo.

Vé-se, assim, que a reputacdo pode ser considerada um bem. Ela reflete a construcdo
de uma historia. Ao se atingir uma imagem boa, gera-se uma reputacao favoravel. Ao mesmo
tempo, a reputacdo é algo delicado, que merece atencdo constante. Leva-Se anos para
construi-la, mas pode-se derruba-la em segundos. Qualquer acontecimento ndo previsto ou
que se desviou dos objetivos da organizacdo ou figura publica pode ocasionar a perda de uma

reputacao de anos.

Entende-se, também, que a reputacdo esta relacionada as percepcdes de valor e ao
resultado do processo de comunicacdo com os publicos. Como cada individuo possui suas
crencas e valores, sendo vital o entendimento da influéncia desse processo subjetivo na

formacéo da reputacdo de uma organizacéo ou figura publica.

A percepcéo de determinado puablico quanto & imagem corporativa esta baseada no
que ele sabe. Entretanto, o que ele sabe nem sempre é a verdade (ou é apenas parte
dela). As informagdes que chegam até ele, permeadas de opinifes e mais diversos
juizos de valor, contribuirdo para que ele desenhe, em sua mente, a imagem que lhe
serd ‘verdadeira’. Garantir que as informagBes que chegam ao publico sejam
corretas, coerentes e afinadas com a realidade deve ser preocupacdo permanente das
organizagdes. Afinal, é dessa forma que se estard preservando sua reputacdo. Dadas
as circunstancias, 0s impactos (mensagens) avaliados como positivos serdo ativos a
imagem e a reputacdo, e é esse o grande diferencial entre as organizagles
(CARVALHO, 2011, p. 130).

Percebe-se que a reputacdo estd relacionada as informacfes que se recebe para a
construcdo de imagens. Esses dados séo recebidos pelos meios de comunicacdo de massa, por
pessoas no convivio diario, pelas relagbes na sociedade. Cada um desses influencia na

construcdo de imagens e reputagdo a sua maneira e sdo essenciais nesse processo.
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3. VEICULOS DE COMUNICACAO DE MASSA E A CONSTRUCAO DA
IMAGEM

Para Borba e Baldissera (2009), as empresas jornalisticas sdo fundamentais na
constituicdo das relacbes de identificacdo na esfera pablica, visto que difundem codigos e
valores para a sociedade. Mas vé-se que, além dessas, as crencas, as representacdes e as
percepcOes de cada pessoa ou de um grupo auxiliam nesse processo. Sendo assim, nesse
trabalho o papel do agendamento, das representacfes sociais e a influéncia da midia na
construcdo de imagens séo essenciais para compreender-se 0 objeto de pesquisa.

Nesse capitulo utilizou-se como principal referencial os autores Borba e Baldissera
(2009) e lasbeck (2007), na construcdo de imagem pelas empresas jornalisticas; Barros Filho
(2003) e Galdino e Pereira (2009), no agendamento; Pavarino (2004) e Gomes et al (2002),

nas representacdes sociais.

3.1 HIPOTESE DO AGENDAMENTO (AGENDA SETTING)

Nesta pesquisa ndo se pode deixar de abordar a hipétese do agenda setting ou
agendamento, visto que, no recorte de tempo aqui em estudo, a vinda do Papa Francisco ao
Brasil foi uma das pautas mais noticiadas no pais e no mundo.

Como cita Munhoz (2006), o conceito de agendamento surgiu no inicio da década de
1970 através de um artigo dos académicos Maxwell McCombs e Donald Shaw intitulado The
agenda-setting function of mass media. O texto tinha por objetivo estudar o papel e a
influéncia dos veiculos de comunicacdo de massa nas campanhas politicas dos Estados
Unidos. Antes desse estudo, outros pesquisadores — como Walter Lippmann e Robert Park
— ja haviam investigado o agendamento, mas sem essa denominagao.

Inicialmente, a teoria de McCombs e Shaw sustentava que as empresas jornalisticas
podem até ndo dizer as pessoas como pensar sobre determinados assuntos, mas influenciam
diretamente na escolha de quais assuntos merecem reflexdo ao transmitirem as noticias que
serdo discutidas pela sociedade. Depois de vinte anos, os dois pesquisadores foram além e
sugeriram que os veiculos de comunicagdo de massa dizem, sim, como se deve pensar sobre
determinado assunto (MCCOMBS; SHAW, 1972).
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No mesmo sentido, Barros Filho (2003, p. 173) afirma que o agenda setting fixa na

mente das pessoas 0 que é importante e 0 que nao é:
Fixar o calendario dos acontecimentos, é dizer o que é importante e 0 que nao é, é
chamar a atencdo sobre um problema, é destacar um assunto mesmo que se trate de
uma piada, é criar o clima no qual sera recebida a informagéo. E fixar ndo s6 o que
vai ser discutido, mas como e por quem.

Considerando a ideia do agendamento, pode-se entender que, ao eleger os fatos que se
tornardo informaces jornalisticas, os jornais indicam ao publico leitor o que é socialmente
importante. As grandes empresas jornalisticas, ao privilegiarem uma noticia, colaboram para
0 estabelecimento de um roteiro a ser seguido pelos cidadaos, politicos profissionais e outros
meios de comunicagdo de massa. Esse fato confirma o importante papel desenvolvido na

sociedade por tais veiculos (GALDINO; PEREIRA, 2009).

Os estudos realizados ao longo do tempo, além de contribuirem para a elaboracdo do
conceito de agendamento, possibilitaram o conhecimento sobre a realidade jornalistica e sobre
as caracteristicas dos meios de comunicacdo de massa. Dentre essas caracteristicas, Galdino e
Pereira (2009, p. 4) destacam:

1) acumulacéo: capacidade que a midia tem de dar relevancia a um determinado
tema, destacando-o do imenso conjunto de acontecimentos didrios que serdo
transformados em noticia; 2) consonancia: tragos em comum e semelhancas na
maneira de transformacdo do relato de um acontecimento que se torna noticia; 3)
onipresenga: uma noticia que ultrapassa 0s espacos tradicionalmente a ela
destinados; 4) relevancia: quando um acontecimento acaba sendo noticiado por
todas as diferentes midias, independente do enfoque dado; 5) centralidade:
capacidade da midia de colocar como algo importante determinado assunto, dando-
Ihe relevancia, hierarquia e significado; 6) tematizacdo: desdobramentos que a
informacdo recebe para prender a atencdo do publico ao tema; 7) saliéncia:
valorizagdo pessoal dada pelo leitor/receptor a um determinado assunto; 8)
focalizagdo: a maneira pela qual a midia aborda um tema, apoiando-o,
contextualizando-o, assumindo determinada linguagem, tomando cuidados com a
editoracao, inclusive mediante a utilizacdo de chamadas especiais, chapéus, etc.

Como afirmam Ferraz e Marques (2013, p. 10), “cada meio de comunicagdo
caracteriza-se por um fazer jornalistico especifico, dadas as plataformas de atuacdo e a
periodicidade dos mesmos”. Os instrumentos impressos geralmente abordam informagdes que
ja foram noticiadas por ndo terem o imediatismo de outros veiculos nas publicacbes e, por
ISS0, 0 “segmento impresso projeta-se N0 campo da investigacdo, da amplitude e densidade de
seus conteudos”. Com essas caracteristicas, os jornais estabelecem os seus publicos
especificos.

Compreende-se que esta segmentacdo gera a busca por conteudos especificos ou por
determinado viés de um acontecimento. Cada pessoa possui seus interesses individuais e as

midias valem-se dessa propriedade para atingir pablicos. Mas cabe ressaltar que, quando uma
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informagdo torna-se um agendamento midiatico, essa passa a ser predominante nas
conversacdes diarias. Conclui-se que, dentre o que esta sendo divulgado, cada pessoa escolhe
(de acordo com suas particularidades) a matéria que mais se adapta as suas aspiragdes.

Com base no exposto, entende-se que o agendamento fica nitido quando uma
informacdo estd em evidéncia na midia e, deste modo, passa a circular intensamente pela
sociedade. Um evento como a vinda do Papa Francisco ao Brasil — que foi noticiada em todo
o mundo e foi capa de diversos jornais, tanto brasileiros como internacionais — pode ser
considerada um exemplo desse fenémeno. Essa visita deveu-se a Jornada Mundial da
Juventude, que era um acontecimento previsto, portanto, os veiculos de comunicagao estavam
presentes na cobertura. Muitos deles transmitiram em tempo real as informacdes ou fizeram
boletins ao longo do dia, como foi o caso da Rede Globo de Televisdo. Mas também ha
agendamentos que ocorrem sem serem previstos, como foi 0 caso do atentado as torres do

World Trade Center, divulgado no mundo instantes depois de seu ocorrido.

3.2 REPRESENTACOES SOCIAIS

O aprofundamento nas representacfes sociais neste trabalho tem por intuito apresentar
mais uma teoria que expde a influéncia das midias na formacédo da opinido dos publicos, bem
como na construgdo da imagem. As representacOes estdo relacionadas com as crengas e
experiéncias individuais e essas caracteristicas direcionam a interpretacdo que cada individuo
dara a determinado assunto. Sendo assim, compreender de que forma as representacGes
sociais podem induzir pensamentos e a¢Oes contribui diretamente para a analise do caso aqui
em estudo.

A teoria das RepresentacGes Sociais surgiu na decada de 1960, trazendo uma resposta
do psicélogo social Serge Moscovici as teorias da psicologia social em voga na decada de
1950, em um movimento que ficou conhecido como revolucdo cognitivista®. A teoria

desenvolvida por Moscovici criticava o behaviorismo® e a psicologia cognitivista *° e

8 A revolugdo cognitivista ocorreu entre as décadas de 1950 e 1960 e proporcionou uma convergéncia de

trabalhos tedricos e experimentais em diferentes areas do conhecimento como a filosofia, antropologia,
linguistica, psicologia e neurociéncia. Essas ciéncias serviram-se dessa metafora para estudar o psiquismo
humano (VASCONCELLOS; VASCONCELLQOS, 2007).

® 0 Behaviorismo é um conceito generalizado que engloba teorias sobre o comportamento dentro da Psicologia.
As linhas de pensamento sé tém em comum o interesse por este tema e a certeza de que € possivel criar uma
ciéncia que o estude, pois suas concepc¢des sdo as divergentes, inclusive no que diz respeito ao significado da
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propunha a investigagéo da construcdo do senso comum para a compreensédo da relagdo de
interferéncia do social, ai incluido o papel dos veiculos de comunica¢do de massa sobre 0s
individuos e sobre 0s grupos sociais. Além disso, sugeria a presenca de um conhecimento
social derivado das experiéncias, das crencas e das trocas de informacdes (PAVARINO,
2004).

Pavarino (2004) destaca que as décadas de 1960 e 1970 foram marcadas por
renovacdes na comunicacao social, com varias teorias sendo propostas sobre o poder das
midias. Entre elas destacam-se a Espiral do Siléncio'!, de Elizabeth Noelle-Neumann, e a
propria hipotese do agendamento, desenvolvida por McCombs e Shaw e mencionada
anteriormente.

A autora relata ainda que o agendamento e a teoria das representacdes sociais ttm em
comum o interesse na relacdo da identidade individual com os grupos e com a sociedade, bem
como o papel das empresas jornalisticas nesse contexto. A diferenca apresenta-se na forma
como as teorias analisam os efeitos ocasionados pelas midias no momento da percepcéo,
compreensdo e interpretacdo das informacfes pelos publicos. O agendamento percebe os
veiculos de comunicacdo de massa como centrais nesse processo, engquanto a teoria das
representacdes 0s observa como um elemento influenciador. Para a comunicacdo, de uma
forma geral, os agentes divulgadores sdo o terceiro elemento entre o individuo e a sociedade,
tendo como propriedade o poder de influencia-los.

Pavarino (2004, p. 135, grifos da autora) cita que uma proximidade conceitual da
teoria das representacdes com o agendamento diz respeito a formagdo das noticias e com a
importancia que a opinido publica da as noticias que estdo em evidéncia midiatica. Com isso,
“tdo importante quanto saber o que os meios desejam que a opinido publica pense, discuta e
se preocupe, é saber o0 que o publico realmente pensa, se discute e se preocupa com 0 que 0S

meios mantém em suas pautas”.

palavra ‘comportamento’. Os ramos principais desta teoria sdo o Behaviorismo Metodolégico e o Behaviorismo
Radical (SANTANA, 2014).

Denomina-se psicologia cognitivao ramo na psicologia que trata do modo como os individuos
percebem, aprendem, lembram e representam as informacdes que a realidade fornece. A psicologia cognitiva
abrange como principais objetos de estudo a percepcao, 0 pensamento e a memdria, procurando explicar como o
ser humano percebe 0 mundo e como se utiliza do conhecimento para desenvolver diversas fungBes cognitivas
como: falar, raciocinar, resolver situacées-problema, memorizar, entre outras (VESCE, 2014).

11 . R . S .

A espiral do siléncio proposta por Elisabeth sugere que os individuos atingidos por certos temas e tendo
opinibes diferentes sobre esses, tendem a se calar, ou seja, ficar em siléncio. Nesse caso, a imposi¢do da midia
ndo se restringe a agendar os temas que serdo conversados, mas na forca de provocar o siléncio. Sendo assim, os
individuos associam a sua opinido a dominante (FERREIRA, 2005).


http://www.infoescola.com/psicologia/cognitiva/
http://www.infoescola.com/psicologia/cognitiva/
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Gomes et al. (2002) apresentam um levantamento sobre as representagdes sociais e
destacam que essa discussdo surgiu com o socidlogo Durkheim. Para Durkheim, os primeiros
sistemas de representacdo dos homens foram de origem religiosa e “traduzem a maneira como
0 grupo se pensa nas suas relagdes com os objetos que os afetam” (DURKHEIM12 apud
GOMES et al, 2002, p. 1208). Nesse sentido, as representacdes ndo estéo relacionadas apenas
ao produto da cooperacdo em um determinado espago de tempo, mas, também, ao acimulo de
experiéncias de varias geracbes (GOMES et al., 2002). Gomes et al. (2002) destacam ainda
qgue Durkheim pensava as representacées como capazes de induzir consciéncias individuais,
devido ao seu carater social.

Dessa forma, segundo o pensamento desses autores, as representacdes sociais Sdo 0
resultado de experiéncias adquiridas ao longo dos anos e passadas de geracao em geracdo. Por
isso, quando um grupo social demonstra quais atitudes espera de seus integrantes, pode estar
influenciando na forma como cada individuo se portara na sociedade.

Com base no pensamento de Moscovici, Pavarino (2004, p. 131) também destaca as

representacdes como obras das experiéncias adquiridas:

Esse fenbmeno constitui uma forma de pensamento social que inclui as informacgdes,
experiéncias, conhecimentos e modelos que, recebidos e transmitidos pelas

tradicOes, pela educacdo e pela comunicacéo social, circulam pela sociedade. [...]

Para Pavarino (2004, p. 7), nas representacdes sociais prevalece “a memoria sobre a
tradicdo e a logica”, conferindo assim, um “papel de integragdo, estruturacdo de identidades
individuais e grupais e de comunicagio social”. E dessa forma que as representagdes sociais
perpetuam as praticas culturais da sociedade. No entanto, a autora afirma que as
representacdes permitem espacos para discussdes, portanto, ndo sdo estaticas e inalteraveis.
Elas modificam-se ao passar dos anos como consequéncia da evolugéo social. Sendo assim, as
representacdes sociais sao proprias das sociedades pensantes, em que tudo ocorre em ritmo
acelerado e ndo ha tempo para que se tornem tradi¢fes. Nesse contexto, o que expde a autora
se distancia do que foi proposto pelo socidlogo Durkheim ao afirmar que as representactes
s&o uma construcdo da histdria.

A autora explica que as representagdes sociais realizam o intercambio entre 0s
conhecimentos cientificos ja existentes e os que serdo familiarizados, para ndo provocarem
conflitos com a realidade ja fundamentada. Elas trabalham entre o conceito e a percepc¢éo, o

sistema cognitivo e a estrutura social, motivando as trocas.

12 DURKHEIM, E. As regras do Método Socioldgico. Sdo Paulo: Editora Martins Fontes, 1999.
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Permitir que problemas pessoais ou do grupo possam ser resolvidos a partir da
elaboragéo de um senso comum ndo justificaria a existéncia de uma representacéo.
Quando uma re-significacdo torna-se necessaria é porque ha conflitos entre o que foi
dito e o efetivamente compreendido. As representacdes expdem estes conflitos,
apresentam uma nova compreensao e permitem que discursos diferentes convivam
num mesmo ambiente (PAVARINO, 2004, p. 132).

Conclui-se que as representacfes sociais estdo atreladas as identidades de cada
individuo. O que diferencia as representacdes é o fato de se modificar constantemente; ja as
identidades sdo uma construcdo mais duradoura. As representacdes também se ligam as
percepcoes de valor e a formacao de opinides através de grupos sociais.

Nesse trabalho as representacdes sociais sdo importantes por estarem relacionadas as
crencas, conhecimentos perpetuados de geracdo em geracdo e a percep¢do da influéncia
ocasionada pela midia. Além disso, associa-se as religides (doutrina, credo) por essas serem
crengas. O agendamento, por sua vez, define o que esta em evidéncia na midia, influenciando

assim, nas conversaces diarias e no posicionamento dos individuos frente a essas noticias.

3.3 INFLUENCIA DA MIDIA NA CONSTRUCAO DA IMAGEM

Citando o ensaio A opinido publica®® e seus porta-vozes, do semioticista Eric
Landowski, lasbeck (2007) afirma que os politicos profissionais e jornalistas — por
manterem um relacionamento mais estreito com o publico — frequentemente se colocam
como seus porta-vozes nao legitimados. Dessa forma, aumentando as chances de o publico ser
manipulado, seduzido ou intimidado pelas estratégias utilizadas pelos veiculos de
comunicacdo de massa. O autor cita ainda outro aspecto proposto por Landowski ao distinguir
a opinido publica em dois niveis: o nivel do publico e o nivel dos intérpretes do sentimento do
publico. Para utilizar essa categorizagdo, o semioticista, faz mencéo ao teatro grego, em que
costumava haver o palco, a orquestra e a plateia. Em muitos casos, quem motivava a atitude
do publico ao espetaculo era a orquestra. 1sso ocorria porque 0 coro interpretava as cenas para
0 publico e fazia com que os atores atuassem de forma correspondente as expectativas da

plateia.

Fica visivel a existéncia de instancias intermediarias entre a opinido coletiva e o
destinatario final dessa opinido, o destinador-ator. As transformacfes e as
rearrumacdes de carater afetivo, l6gico e argumental por que passam as reagdes

13 S R . .
Entende-se a opinido publica como um fendmeno social que se refere ao modo de expressdo de um grupo.

Implica na existéncia de opinifes distintas. Quando desaparece a oposi¢ao e a opinido se torna unanime, estamos
diante de uma crenca profunda do grupo e ndo mais diante de uma opiniéo.
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percebidas na plateia ensejam o surgimento de uma meta-opinido que pode, ou ndo,
corresponder — em diferentes niveis e graus — ao sentimento do publico (IASBECK,
2007, p. 94).

Assim sendo, entende-se que comumente o publico constréi a imagem e fundamenta a
reputacdo acerca de determinada organizacdo ou figura publica ndo diretamente, mas através
dessa intermediacdo. Conforme pondera lasbeck (2007), no contexto da sociedade comercial e
capitalista, quem elabora as mensagens e as transmite se torna um grande “formador de
opinido”. Objetivando falar pela populagdo, a midia conduz um discurso'* massificado e que
busca ser unificador.

Borba e Baldissera (2009) relatam que para as personalidades publicas € essencial ter a
legitimacdo de sua imagem frente a opinido pablica e essa construcdo ocorre por meio dos
veiculos de comunicacdo de massa. Essa ideia vem ao encontro do que afirmam Luna e Maia
(2005, p. 95) em seu estudo sobre os politicos profissionais. Para os autores, a midia é
responsavel pela construcdo da imagem dessas pessoas ao proporcionar os elementos para a
formagao da opinido dos publicos: “a midia é, portanto, o espaco onde o candidato obtém
reconhecimento publico de sua existéncia”.

Compreende-se que 0s agentes transmissores das informacdes sdo capazes de formar
ou deformar uma imagem. As pessoas publicas conquistam sua visibilidade por meio da
eXposicao nesses meios que, em muitos casos, podem contribuir com a imagem desejada pelo

individuo ou ocasionar uma imagem negativa. Nas palavras de Luna e Maia (2005, p. 115),

[...] a imagem publica dos politicos ndo ¢ uma construgdo que ocorre no isolamento,
mas um processo que se da em uma situacdo de disputa publica de sentidos. A
imposicdo da imagem publica sempre acontece em um campo de forgas, no qual a
construcdo e a desconstrucdo das imagens, expressfes e discursos fazem parte do
jogo, no qual a midia se coloca também como ator ativo. Nesse cenario, muitos
defendem que o sucesso de uma campanha estd na boa utilizacdo das técnicas de
marketing, além obviamente de portentosos recursos financeiros para sustentar tal
aparato.

Verifica-se que a construcdo de imagens dos politicos e, acredita-se também, das
pessoas publicas no geral, esta relacionada a formacéo individual de sentidos. As crencas e 0s
valores de cada individuo véo afetar a forma como esse iréd receber e perceber as imagens. A
midia é uma intermediadora passando as informacdes de um publico para outro.

Como citam Borba e Baldissera (2009, p. 8), os meios de comunicacdo de massa
repassam aos seus publicos uma representacdo ligada ao emocional e ao espetaculo com o

intuito de conquista-los:

14 . . , s .
O termo “discurso” serd aprofundado no capitulo sobre Analise de Discurso.
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Na cultura da midia, esta inversdo é facilmente entendida a partir da necessidade
constante de moldar a informacdo para a linguagem do espetaculo, de forma a
influenciar e conquistar as diversas audiéncias. A promocdo do espetaculo e do
entretenimento como forma de interferéncia nos valores que se formam na opinido
publica envolve discursos, meios e instrumentos que precisam estar adequados ao
mundo midiatico e sua constante influéncia sobre o pensamento e as acfes sociais.

E por conta disso que os autores afirmam que a comunicagdo pode ter dois lados: ser
um “instrumento de manipulagdo e poder, favorecendo os interesses de um determinado grupo

em detrimento do interesse coletivo”; ou “contribuir para mobilizar processos comunicativos

criticos, inclusivos” (BORBA; BALDISSERA, 2009, p. 3).

Por esse fato, o papel dos veiculos de comunicacdo de massa € muitas vezes criticado.
Seu trabalho atinge os individuos na concepcdo de suas representacdes e a midia é
considerada a principal mediadora no contato do individuo com as representagdes coletivas
(BORBA; BALDISSERA, 2009). Os discursos midiaticos chegam aos seus receptores a todo
instante e o tempo dessa recepc¢do esta cada vez mais curto. Como descreve lasbeck (2007, p.
94),

O crescente avango das tecnologias de informacdo tende a diminuir ainda mais o
tempo de recepgdo e resposta aos estimulos discursivos, evidenciando a dindmica
interativa entre destinador e destinatario e a preméncia da implementacdo de meios
estaveis e altamente flexiveis para a reciclagem do discurso.

Sendo assim, conforme Borba e Baldissera (2009, p. 4), na medida em que as
empresas jornalisticas cumprem seu papel de extensdo e “espelho” do publico, geram
identificacdo por veicularem assuntos de interesse comum. Dessa forma, os veiculos de massa
se tornam agentes e reflexos das representagdes sociais dos sujeitos: “na sua mediagdo, a
midia estd intimamente envolvida nos processos de formacgdo e formalizacdo da opinido
publica”.

No entanto, cabe ressaltar a teoria proposta por Martin-Barbero, citada por Ronsini
(2010). Nessa, considera-se que, assim como 0 texto midiatico, o contexto social/cultural e a
classe social do receptor também influenciam a forma de um individuo receber, interpretar e
considerar uma informacgdo. Ronsini (2010) propde que o texto é um diélogo e, portanto,
possui dois lados: a producado e a recepcdo. Ambas as etapas sdo constitutivas do processo de
informacdo, que é dindmico. O que foi gerado na criacdo pode ndo ser percebido da mesma
forma pelo recebedor, visto que 0 ato comunicativo € uma juncao de sentidos. Isso € reforcado
por Motta (2003, p. 8) ao afirmar que

Todo ato comunicativo € um processo dindmico, um jogo dialético de criacdo de
sentidos entre um sujeito emissor e um sujeito destinatario. Um principio de
contrarios, um jogo entre efeitos pretendidos e resultados logrados. Um jogo entre
aquilo que o emissor diz explicitamente, além das intencionalidades implicitas no
seu ato de fala, por um lado, e as interpretaces lineares e as reinterpretacfes
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criativas que o receptor destinatério leva a cabo no seu ato de leitura, por outro lado.
Em todo ato comunicativo, o emissor transmite parte do seu conteldo de forma
explicita, parte de forma implicita. Da mesma maneira, o destinatario interpreta a
mensagem parcialmente através de seus conteldos explicitos, parcialmente através
de estimulos implicitamente sugeridos pelo enunciado. Mas, o destinatario
acrescenta e recria a partir de suas préprias perspectivas. Ha em todo ato
comunicativo uma confrontacéo entre a estrutura de sentido produzida pelo emissor
em sua manifestacdo e os modelos de mundo que o leitor traz consigo (mundos
possiveis).
Na perspectiva apresentada pelo autor, considera-se que o leitor, através de suas
experiéncias individuais, traz sentido as mensagens. No ato comunicativo ha sempre dois
lados e esses trazem consigo suas percep¢des — ainda que, em muitos casos, como relata o

autor, ndo explicitamente.

Ao se analisar as reflexdes expostas acima, compreende-se de que modo a midia
influencia na construcdo da imagem. Ao transmitir informac6es a partir de seu proprio Viés,
os veiculos de comunicacdo de massa podem gerar credibilidade ou desconfianca na
populacdo. As representacdes socias e 0 agendamento relacionam-se, nesse contexto, ao fato
de esse sinalizar o que esta em evidéncia midiatica e aquele ligar-se as crencas e a percepgao
de como ocorre a influencia frente aos publicos. Quando, nesse ambito, considera-se uma
organizacdo ou pessoa publica, entende-se que a midia pode induzir positiva ou
negativamente na construcdo e manutencdo da imagem frente aos publicos. Por isso, ha
grande preocupacdo de que seja transmitida uma imagem que esteja de acordo com a
identidade, os principios e objetivos dos envolvidos, ndo gerando margem para opinides
negativas. Essa tendéncia adotada pela empresa jornalistica nem sempre fica evidente, mas,

mesmo assim, persuade diversas pessoas.
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4. PROCEDIMENTOS TEORICO-METODOLOGICOS

Este capitulo aborda o referencial utilizado para a investigacdo realizada, a Andlise de
Discurso (AD). A partir da conceituacdo do termo discurso na perspectiva empregada no
presente trabalho, expbe-se a metodologia utilizada, o que envolve o corpus de anélise e a
operacionalizacdo do estudo.

Na defini¢do dos termos da AD, utilizou-se aporte de autores como Minayo (2000),
Bauer e Gaskell (2002), Cappelle et al. (2003), Orlandi (2012) e Fiorin (2012). Para a
elaboracdo da metodologia, a principal contribuicédo foi dos autores Prodanov e Freitas (2013)
e Gil (1995).

4.1 ANALISE DE DISCURSO

Entende-se que o jornalismo é uma construgdo social efetivada através dos discursos.
Para compreender o objeto desta pesquisa, que inclui uma cobertura jornalistica, fez-se
necessario utilizar uma perspectiva metodoldgica que possibilitasse a leitura aprofundada dos
textos selecionados. Percebeu-se, entdo, que a AD se adequava melhor por tratar dos textos
em profundidade e ressaltar os sentidos que neles ficam aparentemente ocultos.

Para Gondim e Fischer (2009, p. 10), “o discurso pode ser definido [...] como um
encadeamento de palavras e de frases que obedecem regras gramaticais e logicas de
coeréncia, para comunicar (ou significar) alguma coisa aos demais”. Ja Iasbeck (2007)
conceitua o discurso como a producdo de informacdes em linguagens, aspirando exibir e
distinguir as intengdes, desejos, crencas e convicgdes presentes no texto. Baldissera (2003)
complementa essa ideia expondo que o discurso, por meio do seu enunciado, implica em
selecbes e combinagdes que refletem as caracteristicas da época na qual se situam,
contemplando padrées que sdo construidos a partir de escolhas, convengdes e do
conhecimento.

Orlandi (2012, p. 21) propde que a nocao de discurso se distancia da estrutura proposta
pelas teorias da comunicacdo. O esquema elementar em um processo de comunicagdo ocorre
da seguinte forma: um emissor transmite uma mensagem para um receptor, mensagem essa
formulada por meio de um cddigo. Ja em relagdo ao discurso, ndo se pode dizer que ocorre
dessa forma. O discurso estd em um contexto, apresenta sentidos e destina-se um sujeito, isto

¢, tem sempre um objetivo, quer dizer e transmitir algo. Portanto, ha um complexo processo
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de construgdo desses sujeitos e producdo de sentidos que ndo podem ser considerados
somente como transmissdo de informagdes. Sendo assim, os discursos “sdo processos de
identificacdo do sujeito, de argumentacéo, de subjetivacédo, de construcdo da realidade etc.”

Nesse contexto é importante destacar a diferenca entre texto e discurso. Para Fiorin
(2012), texto e discurso sdo um todo organizado de sentido. O texto é do plano da expresséo,
da manifestacéo, isto &, trata-se da realizacdo do discurso. O discurso, por sua vez, € do plano
do conteddo, s6 possuindo sentido e identidade porque estd em relagdo com outros discursos,
que podem aparecer em citagBes, parddias, concordancias ou discordancias. Dessa forma, o
discurso possui autoria, dirige-se a alguém e expressa valores. Ja o texto ndo precisa fazer
referéncia a outros textos porque € a manifestacao de um discurso.

Conforme o autor, a relagéo entre discursos € chamada de dialogismo e é por possuir
essa caracteristica que o discurso é um objeto histérico. Fiorin (2012) propde ainda que essa
relacdo é o que torna possivel a propria construcao do discurso, ou seja, fora do interdiscurso
(dialogismo) ndo ha discurso. Citando Bakhtin (1988 apud FIORIN, 2008, p. 18), o autor
apresenta a nogdo de dialogismo da seguinte forma:

A orientacdo dialdgica é naturalmente um fenémeno préprio a todo discurso. Trata-
se da orientacdo natural de qualquer discurso vivo. Em todos os seus caminhos até o
objeto, em todas as direcbes, o discurso se encontra com o discurso de outrem e nao
pode deixar de participar, com ele, de uma interacdo viva e tensa. Apenas Addo
mitico que chegou com a primeira palavra num mundo virgem, ainda ndo
desacreditado, somente este Addo podia realmente evitar por completo esta mutua
orientacdo dialdgica do discurso alheio para o objeto. Para o discurso humano,
concreto e histérico, isso ndo é possivel: s6 em certa medida e convencionalmente é
que pode dela se afastar.

Percebe-se que todo discurso faz alguma referéncia a outro discurso, mesmo que
involuntariamente. Mas, como afirma Bakhtin, ndo ha como um discurso ndo interagir com
outro, pois esses se complementam.

Para que haja um discurso, conforme explica Orlandi (2012), é necessaria a existéncia
de um sujeito e de sentidos. Ou seja, ndo existem discursos sem sentidos. Os sentidos s&o
produzidos pelos sujeitos a quem o discurso se destina. Cada pessoa possui suas ideologias e
essas sdo necessarias na relacdo entre linguagem e mundo. Entdo, percebe-se que a ideologia
esta atrelada a interpretacdo de mundo que cada sujeito possui € do nexo entre sujeito, lingua
e historia.

Pinto (1999, p. 42) define a “ideologia como um repertério de contetidos, opinides,
atitudes ou representacdes”. E indica que a linguagem ¢ do mundo das aparéncias, do

ideologico e do poder. Ao falar que a AD € dependente do contexto e que seu processo de
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formagé&o ocorre por meio da producédo, circulacdo e consumo de sentidos, o autor propde que
se constitui assim a chamada semiose social.

A semiose social, segundo o autor, ocorre em duas dimensdes: ideoldgica e de poder.
O ideoldgico esta ligado as condi¢des de producdo de sentidos e se apresenta nos textos por
meio das marcas ou tracos de geracio de sentidos. E uma concepgio necessaria a todos os
discursos porgue produz o sentido social. J& em relacdo ao poder, o autor propde que esta
presente em todas as interagdes comunicacionais — implicito ou explicitamente. O poder
atrelado ao discurso referencia aos efeitos que esse provoca em uma determinada relagdo
social por meio dos sentidos. Portanto, Pinto (1999, p. 42) articula que “uma ideologia pode
ser nomeada [...], mas nunca totalmente descrita”.

Gondim e Fischer (2009) propdem que o discurso surge da distin¢do entre sentidos e
significados. Para os autores, os significados sdo palavras com combinagdes ocultas; ja o0s
sentidos podem ser interpretados de formas diversas, dependendo de como forem
empregados. Ou seja, um mesmo significado pode ser colocado de maneiras diferentes através
dos sentidos, levando em conta o contexto em que foi aplicado e o sujeito que o utilizou.
Entende-se que essa afirmacdo vem ao encontro do que destaca Orlandi (2012, p. 19) quando
a autora sustenta que a linguagem ndo é transparente e que “[..] a relagdo
linguagem/pensamento/mundo ndo € univoca, ndo é uma relacdo direta que se faz termo-a-
termo, isto €, ndo se passa diretamente de um a outro. Cada um tem sua especificidade”.

Koch (2012, p. 136) comenta o processo de construcao de sentidos:

As relacOes entre a informacdo explicita no texto e a informacao inferivel (aqueles
conhecimentos que o produtor do texto pressupde compartilnados com seu
interlocutor, acreditando, pois, que consiga acessd-los sem grande dificuldade)
estabelecem-se por meio de estratégias de 'sinalizacdo textual'. Por intermédio delas,
o locutor, ao processar o texto, faculta ao interlocutor recorrer aos seus
conhecimentos (textuais, situacionais, culturais e enciclopédicos) e, desse modo,
ativar, por meio de inferéncias, os conhecimentos necessarios a construcdo dos
sentidos.

Vé-se, assim, que as percep¢Oes dos individuos destinatarios e multiplicadores
também fazem parte do discurso. Fiorin (2008) destaca que a consciéncia das pessoas se
estrutura por meio da comunicagdo, da vida em sociedade, da histéria. A compreensdo que
cada individuo tem do mundo esta ligada a existéncia do outro, ou seja, as experiéncias em
sociedade. A percepcdo individual é formada discursivamente, através dos varios discursos
gue a influenciam. Os sujeitos sdo dialdgicos pelo fato de sempre terem mais de um discurso
em mente. Dessa forma, os individuos estdo também sempre em constru¢do porque 0S

discursos sao transmitidos a todo instante.
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O autor pondera que nesse processo as vozes dos discursos sdo apreendidas de
diversas formas: “Ha vozes que sdo incorporadas como a voz de autoridade. [...] Outras vozes
sdo assimiladas como posicOes de sentido internamente persuasivas. S&o vistas como uma
entre outras” (FIORIN, 2008, p. 56). Assim, quanto mais vozes de autoridades formarem a
consciéncia de um individuo, mais monoldgica essa ser; e quanto mais vozes persuasivas
existirem, mais a consciéncia desses individuos serd dialdgica, ou seja, tera posicbes de
discursos diferentes.

Aqui, cabe ainda ressaltar a relagdo de forcas existente nos discursos. Na concepgéo de
Orlandi (2012, p. 39), o lugar de onde o sujeito fala influencia na sua significagdo, isto ¢, “se
o0 sujeito fala a partir do lugar de professor, suas palavras significam de modo diferente do que
se falasse do lugar do aluno”. Aqui, a posi¢do social que o individuo ocupa induz a uma
relacdo de poder; quanto maior for a sua hierarquia no sistema social, mais suas palavras
valerdo perante os seus interlocutores. Depreende-se que essa questdo possui uma relagédo
direta com a teoria das representacdes sociais, no que diz respeito a formacdo de crencas e
valores. Ou seja, para que se considere alguém uma autoridade, é indispensavel ter algum
conhecimento prévio sobre o que isso significa.

Tendo essas caracteristicas em mente, 0s pesquisadores que se baseiam na Andlise do
Discurso buscam identificar as funcdes, ou atividades, da fala e dos textos, explorando como
eles sdo realizados no discurso (BAUER; GASKELL, 2002). Segundo Pereira (2006), a AD
trouxe uma importante contribuicdo pelo fato de mostrar como a linguagem constréi 0s
fendmenos e por ver o discurso como uma construcao social que ndo pode ser separada de seu
contexto.

Cappelle et al (2003) mencionam que esse tipo de estudo reflete sobre as condi¢des de
producéo e apreensdo da significacdo dos textos buscando compreender como o sentido se
organiza, funciona e se forma para os individuos. Portanto, segundo os autores, a AD é uma
reflexdo sobre textos, 0s quais sdo parte de um contexto histérico mais amplo que precisa ser
igualmente considerado. Esse tipo de estudo busca desvendar os mecanismos de dominagéo
gue estdo presentes na linguagem, com o intuito de construir uma proposta critica.

Percebe-se que essa é a compreensdo também de Maingueneau (1998) ao argumentar
que a AD — ao inveés de desenvolver uma analise linguistica, socioldgica ou psicolégica de
um texto/contexto — visa a articulacdo de um enunciado ao seu lugar social. O autor
considera como lugar social os ambientes nos quais os individuos vivem e convivem, isto é, a

sociedade.
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Ainda nessa linha, Orlandi (2012, p. 15) sustenta que o discurso tem como objetivo
implicito persuadir as pessoas a quem se destina. A Anélise de Discurso visa, portanto,
desmembrar os textos e perceber como esses foram construidos para tornarem-se persuasivos,
“refletindo sobre a maneira como a linguagem estd materializada na ideologia € como a
ideologia se manifesta na lingua” (ORLANDI, 2012, p. 16). E por isso que, como afirma a

autora,

A analise de discurso como seu préprio nome indica, ndo trata da lingua, ndo trata
da gramatica, embora todas essas coisas lhe interessem. Ela trata do discurso. E a
palavra discurso, etimologicamente, tem em si a ideia de curso, de percurso, de
correr por, de movimento. O discurso é assim palavra em movimento, pratica da
linguagem: com o estudo do discurso observa-se 0 homem falando (ORLANDI,
2012, p. 15).

Orlandi (2012, p. 17) destaca que o estudo visa responder a questao “como este texto
significa?”. Para, assim, buscar nos textos o conhecimento. Para se compreender os sentidos
do texto, conforme explica a autora, é necessario referir as condi¢des de producdo e
estabelecer parametros, observando a Formacao Discursiva (FD). Orlandi (2012) define a FD
como aquilo que, numa formacdo ideoldgica (posicdo em um contexto), indica o que pode e
deve ser dito. Essa nogdo permite, no processo da AD, o entendimento da producdo dos
sentidos e a relagdo com a ideologia. Entende-se que as Formagdes Discursivas sao 0s
elementos que compde o discurso, fazendo a ligagdo de um termo aos demais e mostrando
aquilo que deveria ser dito em dada circunstancia.

As FD séo identificadas a partir das Sequéncias Discursivas (SD). Para Mittmann
(2007), as SD séo as relagdes linguisticas que se faz com uma memdria, ou seja, busca-se 0s
pontos em comum com 0s que se tem na memoria. Sendo assim, as SD sdo trechos aleatérios
escolhidos por serem capazes de transmitir sentidos no contexto do discurso.

Cappelle et al. (2003) citam Orlandi (2001) ao indicarem alguns pressupostos da
Anélise de Discurso: ndo ha sentido sem interpretacdo; a interpretacdo estd presente nos niveis
de quem fala e de quem analisa; e a finalidade do analista de discurso ndo € interpretar, mas
compreender como um texto produz sentidos. Portanto, na AD ha também a intervencdo da
subjetividade, visto que o analista expde os sentidos identificados em um discurso com base
em suas proprias percepcoes.

Outra observacdo importante sobre a realizacao desse tipo de analise € feita por Bauer
e Gaskell (2002). Os autores afirmam que a0 mesmo tempo em que se examina a maneira
como a linguagem é empregada, também é importante se estar atento aos siléncios nos textos.

Tais siléncios se referem a postura adotada frente ao contexto, ou seja, quando no discurso
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determinado assunto ndo é mencionado. Nesse caso, pode estar havendo a tentativa de omitir
ou até mesmo encobrir fatos. Essa condicdo, portanto, exige uma consciéncia aprimorada das
tendéncias e contextos sociais, politicos e culturais aos quais os textos se referem. Para os
autores, a AD € uma leitura cuidadosa do texto e do contexto com a finalidade de perceber o
discurso.

Compreende-se que a AD é a abordagem mais adequada para analisar 0s sentidos
presentes e produzidos por um discurso. Os sentidos séo realizados a partir de um sujeito, que
possui suas ideologias, e esta em um dado contexto. N&o ha discurso sem sentidos, ndo ha
sentidos sem sujeito, porque sdo esses, através de suas percepcdes, que vao trazer ao discurso
alguma formacdo ideoldgica. Sendo assim, sentidos, sujeito, ideologia e contexto sdo 0s

pilares de uma AD.

4.2 CONSTRUCAO DO CORPUS DE ANALISE

A imagem é muito estudada na area de RelacGes Publicas. Entende-se que ela reflete
COMO uma pessoa ou empresa, por exemplo, posicionam-se na sociedade e como ela é vista
pelos seus publicos de interesse. A imagem da suporte a formulacdo de uma reputacdo, que
costuma ser edificada ao longo dos anos. Dessa forma, buscou-se perceber o discurso do
Jornal NH sobre o Papa Francisco e de que modo tal discurso pode ter influenciado o publico
leitor em seu processo de construcao da imagem-conceito do pontifice.

Nesta pesquisa o foco € a construcdo da imagem-conceito de uma personalidade
publica conhecida mundialmente a partir das noticias transmitida por um veiculo de
comunica¢do de massa. Por essa caracteristica, 0 presente trabalho é considerado uma
pesquisa exploratoria que tem como escopo proporcionar mais informagdes sobre o assunto
estudado (PRODANOV; FREITAS, 2013).

Por utilizar como recorte para a analise a cobertura jornalistica de um evento
especifico, a Jornada Mundial da Juventude, o presente trabalho caracteriza-se também como
um estudo de caso. Segundo Prodanov e Freitas (2013, p. 60), esse tipo de pesquisa investiga

profundamente um acontecimento para descrever todos 0s seus sentidos possiveis:

E um tipo de pesquisa qualitativa e/ou quantitativa, entendido como uma categoria
de investigacdo que tem como objeto o estudo de uma unidade de forma
aprofundada, podendo tratar-se de um sujeito, de um grupo de pessoas, de uma
comunidade etc. S&o necessarios alguns requisitos basicos para sua realizagdo, entre
0s quais, severidade, objetivacéo, originalidade e coeréncia.
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Foi realizado, ainda, um levantamento bibliogréfico que, como afirma Gil (1995), é
desenvolvido a partir de material ja elaborado, constituido principalmente de livros e artigos
cientificos. O levantamento ocorreu através de materiais relacionados a area de abrangéncia
da investigacdo, visando aprofundar o estudo dos conceitos necessarios a compreensdo do
objeto de pesquisa. Entre os temas pesquisados estiveram imagem, reputagéo, identidade,
estrutura jornalistica e os aspectos caracteristicos dos textos jornalisticos. Para o melhor
entendimento das especificidades do caso, os topicos abrangeram a Igreja Catdlica, o Papa, a
Jornada Mundial da Juventude e a juventude.

O instrumento de coleta foi 0 Jornal NH em sua versdo impressa. Ap6s a defini¢do do
veiculo que seria estudado para que se alcancasse o objetivo proposto, decidiu-se que a
primeira selecdo do corpus de analise abrangeria a integra da cobertura do evento feita pelo
Jornal NH. Sendo assim, foram consideradas as nove matérias publicadas no veiculo no
periodo de 21 de julho a 29 de julho de 2013, as quais relataram desde a chegada do Papa
Francisco ao Brasil até a sua partida.

A abordagem te6rico-metodoldgica utilizada para analisar as matérias foi a Analise de
Discurso, explanada na sec¢do anterior. Para a operacionalizacdo desse estudo de caso, adotou-

se a proposta de Bauer e Gaskell (2002, p. 267). Os autores sugerem 0s seguintes passos:

1. Formule suas questdes iniciais de pesquisa. 2. Escolha os textos a serem
analisados. 3. Transcreva os textos em detalhe. Alguns textos, tais como material de
arquivo, artigos de jornal, ou registros parlamentares, ndo necessitam de transcrigéo.
4. Faca uma leitura cética e interrogue o texto. 5. Codifique, tdo inclusivamente
quanto possivel. Talvez vocé queira revisar suas questdes de pesquisa, a medida que
surgirem critérios no texto. 6. Analise, a) examinando regularidade e variabilidade
nos dados, e b) criando hipéteses tentativas. 7. Teste a fidedignidade e a validade
através de: a) andlise de casos desviantes; b) compreensao dos participantes (quando
apropriada); e c) analise da coeréncia. 8. Descreva minuciosamente.

As questdes formuladas se referiam aos objetivos especificos desta pesquisa: (a)
Investigar o contexto de produgdo das matérias veiculadas pelo Jornal NH em sua cobertura
da Jornada Mundial da Juventude, (b) Analisar as formacdes discursivas do Jornal NH
durante a cobertura do evento, visando identificar a construcdo de sentidos nos textos sobre o
Papa Francisco, e (c) Compreender se o discurso do Jornal NH, durante a cobertura da
Jornada Mundial da Juventude, pode ter influenciado seus leitores na constru¢éo da imagem-
conceito positiva ou negativa do Papa Francisco.

Ja nas primeiras leituras das matérias sobre a Jornada Mundial da Juventude e a
presenca do Papa Francisco, identificou-se que essas geralmente eram referenciadas na capa
do periddico e que, na parte interna, o seu conteldo continha entre 2 e 4 paginas. A seguir,



54

apresenta-se um quadro classificando as matérias por data, pagina em que foram alocadas no

jornal e titulos. Cita-se também a presenca ou ndo de fotos do Papa e de depoimentos de
pessoas envolvidas no evento.

Quadro 2 — Corpus de Pesquisa Primario

Dia: 21/07/2013
Capa: Jovens a espera da bénc¢do do papa Francisco (sem fotos);
Paginas: 8 e 9;
Fotos: Papa — pequena no cabecalho;

Titulos e frases em destaque: O Rio vira a cidade da fé; Francisco deseja boa viagem; A
cruz da Jornada pelo pais; Dois anos de preparacdo; Dilma organiza vinda; Cobertura
especial; Peregrinos recebem béncéo especial; Hermanos em S&o Leopoldo; #JIMJ2013 #EU
VOU (depoimento com foto);

Dia: 22/07/2013
Capa: A casa é sua, Francisco (foto do Cristo Redontor);
Péginas: 4,5 ¢ 6;
Fotos: Papa — pequena no cabecalho; com a méo erguida como se estivesse abencoando;
discursando com a méo erguida;
Titulos e frases em destaque: Papa na terra de Santa Cruz; Francisco chega hoje ao Brasil
para a Jornada da Juventude; Quebra de protocolo; Primeira JMJ; O caminho de Francisco;
A semana do papa no Brasil; Papa pede aos fieis que rezem por sua viagem; Visita em meio
a protestos; Expectativa dos jovens da regido (depoimentos de seis jovens com fotos)

Dia: 23/07/2013
Capa: “Cristo bota fé nos jovens” — Papa Francisco saudou a juventude na chegada ao Rio;
(foto do Papa no papamdével em meio a multiddo);
Paginas: 4,5 e 6;
Fotos: Papa — pequena no cabecalho; no papamdével saudando a multidao; dando um beijo
na bochecha da presidente Dilma; beijando a testa de uma crianga;

Titulos e frases em destaque: Papa abre os bragos para o Brasil; Francisco chegou ontem a
tarde e, apos ser recepcionado pela presidente, desfilou em carro aberto; Francisco quer
dialogar com os jovens; Comeca hoje a Jornada Mundial da Juventude; Cercado por fieis;
No meio da multidédo; Bomba detonada em Aparecida em confronto em frente ao
Guanabara;

Diario da Jornada: Tudo para ver Francisco (com foto); Canoenses estavam ansiosos (com
foto); Galedo no clima da JMJ; Até Hino do Rio Grande...; Prece especial (com foto); Papa
na areia (com foto); Kit peregrino;

Dia: 24/07/2013
Capa: Jornada abre rezando por vitimas da Kiss; (sem fotos);
Paginas: 4 e 5;
Fotos: Papa — pequena no cabecalho; medalha e selo com a imagem do Papa; JMJ - Palco
em Copacabana;

Titulos e frases em destaque: Tragédia na Kiss é lembrada; Jovens mortos foram citados
nas inten¢des da missa de abertura da Jornada; Francisco passa o dia recolhido; Mais de 355
mil peregrinos; Celebracéo ird “quintuplicar” a populacdo de Aparecida; Medalhas e selos;
Agenda do papa hoje; Programacéo JMJ;




55

Diério da Jornada: Uma festa antes do inicio (com foto); “Alles gute”; Bem gaudério (com
foto); N&o deu praia (com foto); Olho do mundo (com foto); Por Francisco (com foto);
Cachorrao;

Dia: 25/07/2013
Capa: Ele volta em 2017 (foto do Papa tocando a imagem de Nossa Senhora Aparecida);
Péginas: 6e 7;
Fotos: Papa — pequena no cabecalho; ao lado da imagem de Nossa Senhora Aparecida;
abracando um paciente do hospital;

Titulos e frases em destaque: Papa diz que volta em 2017; Francisco anunciou a proxima
vinda a Aparecida ap6s encerrar missa na basilica; Critica a liberalizacéo de drogas na
América Latina; Joaquim Barbosa; Bebé abandonado; Morales e Kirchner; Agenda do Papa
hoje; Programacéao JMJ;

Diéario da Jornada: Gauchos na catequese (com foto); Santo radinho (com foto);
Reforcadinho; S6 no cartdo (com foto); No cantinho (com foto); Noia na JMJ (com foto);
Até nas unhas (com foto);

Dia: 26/07/2013
Capa: Papa pede a jovens que ndo desistam da luta contra a corrupgéo; Francisco faz apelo
por mundo mais justo em visita a comunidade carente; Na festa da Acolhida, clamou por fé
na vida, esperancga e amor; (sem fotos);
Paginas: 4 e 5;
Fotos: Papa — pequena no cabecalho; tomando chimarrdo; abengoando o ex-atleta Oscar
Schmidt; multiddo em volta do papamdvel;

Titulos e frases em destaque: “Néo percam a confianga”; Papa faz apelo aos jovens para
que ndo se desiludam diante da corrupcdo; A dois metros de Francisco; A quinta do papa no
Rio; Cuia; Oscar abencoado; Agenda do Papa; Programacédo JMJ;

Diario da Jornada: De Kombi e por amor ao papa (com foto); Por todos os lados (com foto);
Eles tentaram (com foto); Feliz aniversario (com foto); De hora em hora (com foto); No Kit
Peregrino;

Dia: 27/07/2013
Capa: Papa reza por mortos de Santa Maria; Francisco lembrou vitimas do incéndio da
Boate Kiss ao final da Via-Sacra, encenada em Copacabana; (foto da cerimonia);
Paginas: 4 e 5;
Fotos: Papa — pequena no cabecalho; no Palacio Séo Joaquim; JMJ — cerimdnia em
Copacabana;
Titulos e frases em destaque: Oragéo por mortos da Kiss; “Com a cruz, Jesus se une as
familias que choram a perda de seus filhos”, disse; Avés sdo lembrados durante Angelus;
Manifestantes criticam gastos com Jornada; Energia; Confisséo; Béncéao; Viagens; Agenda
do Papa hoje; Programacéo JMJ;
Diario da Jornada: Motivagéo no dia a dia dos jovens (com foto); Triste realidade; Mudanca
oportuna; Bombeiros do Sul (com foto); Passadinha (com foto); Durante a espera (com
foto); Quando o papa passar (com foto); O simbolo da JMJ (com foto);

Dia: 28/07/2013
Capa: Os recados de Francisco; Carismatico, Papa presidiu vigilia com 3 milhdes de
peregrinos em Copacabana ontem; Alem de questdes religiosas, papa, que se despede hoje,
abordou temas como drogas e corrup¢do, clamando por didlogo; O ABC reproduz alguns
discursos que sintetizam a esséncia do pensamento do pontifice; (foto Papa sorrindo);
Paginas: 8 a 12;
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Fotos: Papa — pequena no cabecalho; no papamdvel; sorrindo, discursando;

Titulos e frases em destaque: Em defesa do dialogo; Papa falou ontem sobre temas como
reabilitacdo da politica e defesa da ética; Peregrinos aprovam a Jornada; Copacabana retine
3 milhdes de peregrinos; “Nao podemos ficar fechados na paroquia”; A cultura do
“descartavel”; Protestos na tarde de ontem; As palavras do papa; Nestas paginas, a esséncia
do pensamento do Papa Francisco através dos discursos que ele proferiu desde que chegou
no Brasil; 22 de julho — Discurso do Papa no Palacio do Guanabara, no Rio; Dia 24 de julho
— Homilia do papa em Aparecida, Sdo Paulo; 24 de julho — Discurso no Hospital de Séo
Francisco de Assis na Providéncia de Deus, Rio de Janeiro; 25 de julho — Discurso Varginha
(Manguinhos), Rio de Janeiro; 25 de julho — Discurso na missa de Acolhida na Praia de
Copacabana, Rio de Janeiro; 26 de julho — Discurso no Angelus Domini no Palécio
Arquiepiscopal Sao Joaquim, Rio de Janeiro; 27 de julho — Discurso no Theatro Municipal
do Rio;

Diario da Jornada: Na vigilia com Francisco (com foto); O seminarista abencoado (com
foto); Ajudinha (com foto); Pitada argentina; As voluntérias (com foto); Regalos (com foto);

Dia: 29/07/2013
Capa: Até breve, Francisco; (foto do Papa olhando pela janela do aviao);
Péginas: 8 e 9;
Fotos: Papa — pequena no cabecalho; discursando; acompanhado de autoridades; tomando
chimarrdo; JMJ — missa em Copacabana;

Titulos e frases em destaque: Francisco se despede do Pais; Mais de 3 milhdes de fieis
acompanharam as celebra¢des do ultimo dia da Jornada; Presidentes; Novo bairro;
Chimarrdo; Bispos; “Humanismo desumano”;

Diério da Jornada: A juventude de Francisco; Problemas de estrutura; Argentina (com foto);
Porto Rico (com foto); Italia (com foto); Coreia do Sul (com foto);

Fonte: Elaborado pela propria autora.

Fez-se necessario revisar o corpus de pesquisa para verificar se todos os textos
escolhidos estavam de acordo com 0s objetivos propostos. Percebeu-se que 0s textos que
estavam abordando a programacdo da JMJ e a agenda do Papa, apresentadas em todas as
matérias, ndo contribuiam para nossa analise. E, portanto, foram eliminadas do corpus de
andlise.

A seguir apresenta-se os titulos que foram considerados para o corpus de pesquisa:

Quadro 3 — Corpus de Pesquisa Secundario

Dia: 21/07/2013
Capa: Jovens a espera da béncéao do papa Francisco;
Fotos: Papa — pequena no cabecalho;

Titulos e frases em destaque: O Rio vira a cidade da fé; Francisco deseja boa viagem; A
cruz da Jornada pelo pais; Dois anos de prepara¢do; Dilma organiza vinda; Cobertura
especial; Peregrinos recebem béncéo especial; Hermanos em S&o Leopoldo; #JIMJ2013 #EU
VOU,
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Dia: 22/07/2013
Capa: A casa é sua, Francisco;
Titulos e frases em destaque: Papa na terra de Santa Cruz; Francisco chega hoje ao Brasil
para a Jornada da Juventude; Quebra de protocolo; Primeira JMJ; O caminho de Francisco;
A semana do papa no Brasil; Papa pede aos fieis que rezem por sua viagem; Visita em meio
a protestos; Expectativa dos jovens da regido;

Dia: 23/07/2013
Capa: “Cristo bota fé nos jovens” — Papa Francisco saudou a juventude na chegada ao Rio;
Titulos e frases em destaque: Papa abre os bragos para o Brasil; Francisco chegou ontem a
tarde e, ap0s ser recepcionado pela presidente, desfilou em carro aberto; Francisco quer
dialogar com os jovens; Comeca hoje a Jornada Mundial da Juventude; Cercado por fieis;
No meio da multiddo; Bomba detonada em Aparecida em confronto em frente ao
Guanabarg;
Diério da Jornada: Tudo para ver Francisco; Canoenses estavam ansiosos; Galedo no clima
da JMJ; Até Hino do Rio Grande...; Prece especial; Papa na areia; Kit peregrino;

Dia: 24/07/2013
Capa: Jornada abre rezando por vitimas da Kiss;
Paginas: 4 e 5;

Titulos e frases em destaque: Tragédia na Kiss é lembrada; Jovens mortos foram citados
nas intencbes da missa de abertura da Jornada; Francisco passa o dia recolhido; Mais de 355
mil peregrinos; Celebracéo ird “quintuplicar” a populacdo de Aparecida; Medalhas e selos;
Diério da Jornada: Uma festa antes do inicio; “Alles gute”; Bem gaudério; Nao deu praia;
Olho do mundo; Por Francisco; Cachorréo;

Dia: 25/07/2013
Capa: Ele volta em 2017;

Titulos e frases em destaque: Papa diz que volta em 2017; Francisco anunciou a proxima
vinda a Aparecida ap6s encerrar missa na basilica; Critica a liberalizacéo de drogas na
América Latina; Joaquim Barbosa; Bebé abandonado; Morales e Kirchner;

Diério da Jornada: Gauchos na catequese; Santo radinho; Refor¢adinho; S6 no cartdo; No
cantinho; Noia na JMJ; Até nas unhas;

Dia: 26/07/2013
Capa: Papa pede a jovens que ndo desistam da luta contra a corrupg¢éo; Francisco faz apelo
por mundo mais justo em visita a comunidade carente; Na festa da Acolhida, clamou por fé
na vida, esperanca e amor;

Titulos e frases em destaque: “N&o percam a confianga”; Papa faz apelo aos jovens para
que néo se desiludam diante da corrupcdo; A dois metros de Francisco; A quinta do papa no
Rio; Cuia; Oscar abencoado;

Diéario da Jornada: De Kombi e por amor ao papa; Por todos os lados; Eles tentaram; Feliz
aniversario; De hora em hora; No Kit Peregrino;

Dia: 27/07/2013
Capa: Papa reza por mortos de Santa Maria; Francisco lembrou vitimas do incéndio da
Boate Kiss ao final da Via-Sacra, encenada em Copacabana;

Titulos e frases em destaque: Oracgdo por mortos da Kiss; “Com a cruz, Jesus se une as
familias que choram a perda de seus filhos”, disse; Avés sdo lembrados durante Angelus;
Manifestantes criticam gastos com Jornada; Energia; Confissdo; Béncéo; Viagens;
Diério da Jornada: Motivacdo no dia a dia dos jovens; Triste realidade; Mudanga oportuna;
Bombeiros do Sul; Passadinha; Durante a espera; Quando o papa passar; O simbolo da JMJ;
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Dia: 28/07/2013
Capa: Os recados de Francisco; Carismatico, Papa presidiu vigilia com 3 milhdes de
peregrinos em Copacabana ontem; Além de questdes religiosas, papa, que se despede hoje,
abordou temas como drogas e corrupg¢éo, clamando por didlogo; O ABC reproduz alguns
discursos que sintetizam a esséncia do pensamento do pontifice;

Titulos e frases em destaque: Em defesa do dialogo; Papa falou ontem sobre temas como
reabilitacdo da politica e defesa da ética; Peregrinos aprovam a Jornada; Copacabana retine
3 milhdes de peregrinos; “Nao podemos ficar fechados na paroquia”; A cultura do
“descartavel”; Protestos na tarde de ontem; As palavras do papa; Nestas paginas, a esséncia
do pensamento do Papa Francisco através dos discursos que ele proferiu desde que chegou
no Brasil; 22 de julho — Discurso do Papa no Palacio do Guanabara, no Rio; Dia 24 de julho

— Homilia do papa em Aparecida, Sdo Paulo; 24 de julho — Discurso no Hospital de Séo
Francisco de Assis na Providéncia de Deus, Rio de Janeiro; 25 de julho — Discurso Varginha
(Manguinhos), Rio de Janeiro; 25 de julho — Discurso na missa de Acolhida na Praia de
Copacabana, Rio de Janeiro; 26 de julho — Discurso no Angelus Domini no Palécio
Arquiepiscopal Sao Joaquim, Rio de Janeiro; 27 de julho — Discurso no Theatro Municipal
do Rio;

Diéario da Jornada: Na vigilia com Francisco; O seminarista abencoado; Ajudinha; Pitada
argentina; As voluntérias; Regalos;

Dia: 29/07/2013
Capa: Até breve, Francisco;

Titulos e frases em destaque: Francisco se despede do Pais; Mais de 3 milhdes de fieis
acompanharam as celebrac6es do ultimo dia da Jornada; Presidentes; Novo bairro;
Chimarr&o; Bispos; “Humanismo desumano”;

Diario da Jornada: A juventude de Francisco; Problemas de estrutura; Argentina; Porto
Rico; Italia; Coreia do Sul,

Fonte: Elaborado pela propria autora.
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5. ACONSTRUCAO DA IMAGEM DO PAPA FRANCISCO NA COBERTURA DA
JORNADA MUNDIAL DA JUVENTUDE PELO JORNAL NH

Para investigar a construcdo da imagem do Papa Francisco, fez-se necessario conhecer
mais sobre o contexto no qual se insere tal objeto de estudo. Sendo assim, neste capitulo sdo
apresentados os temas definidos como importantes de serem aprofundados: o Jornal NH; a
Igreja Catolica e o papel do Papa; a Jornada Mundial da Juventude (JMJ) e os jovens que
participaram do evento. Para a analise, utilizou-se as Formacgbes Discursivas (FD) e as
Sequéncias Discursivas (SD) como norteadoras da identificacdo dos sentidos presentes no
discurso do Jornal NH.

Para tratar desses temas utilizou-se como principais referéncias Machado e Santos
(2006), em relacdo ao Jornal NH; Arns (1985), Talarico e Linke (2010) e Hastenteufel (2011),
contando a historia da Igreja Catdlica; Dreher (2000), ressaltando o papel do Papa na Igreja
Catdlica; Schwirkowski (2012) e Pirolo e Pirolo (2013), descrevendo a JMJ; e Zucchetti

(2003), expondo caracteristicas da juventude brasileira.

5.1 CONTEXTUALIZACAO E APRESENTACAO DOS ATORES SOCIAIS

A seguir, caracteriza-se 0 contexto e 0s atores sociais que compdem o corpus de

analise deste trabalho.

5.1.2 Jornal NH

O Jornal NH foi fundado em 1960, em Novo Hamburgo (RS). Sua circulacdo abrange
41 cidades no Vale dos Sinos, Vale do Paranhana, Vale do Cai, Regido Metropolitana de
Porto Alegre, Regido das Horténsias e Litoral Norte do Rio Grande do Sul. E um dos veiculos
do Grupo Sinos que, além do Jornal NH, possui outros veiculos como o Correio de Gravatai,
Diéario de Cachoeirinha, os Jornais Exclusivo, VS, Diario de Canoas, ABC Domingo, a radio
ABC 900 AM, as Revistas Lancamento e Like Magazine e o site de compras coletivas Bem
Cotado (GRUPO SINOS, 2014). O Grupo também possui uma fan page no site de
relacionamentos Facebook e, nesse ambiente, passa aos seus leitores constantemente noticias
da regido e do mundo.

O Grupo Sinos (2014) define seu empreendimento como a produgdo de contetido e

comunicagdo em diversos ambientes. Para isso, possui a missdo de ‘“‘comunciar com
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qualidade, promovendo o desenvolvimento das comunidades em que atua, agregando valores
para os clientes, associados, acionistas e fornecedores”.

O Jornal NH tem periodicidade diaria, de segunda-feira a sdbado, e uma tiragem de
45.248 exemplares (GRUPO SINOS, 2014). As noticias divulgadas cobrem os assuntos
locais, economia, esportes, politica, policia, cultura, fatos relevantes do estado, do pais e do
mundo. Além disso, o0 NH possui cadernos de veiculacdo semanal, entre eles: Viver com
saude; Decoracdo, NH Vale do Cai; Motores; Bah!; Gourmet; Paranhana; e Popinha (GRUPO
SINOS, 2014).

Em 1995, o Grupo Sinos langou uma versdo dominical dos seus jornais, envolvendo o
NH, VS, Diario de Canoas e o Jornal de Gramado. Tendo como principal caracteristica a
producdo de reportagens especiais, esse jornal dominical tem tiragem de aproximadamente
78.500 exemplares. O ABC engloba aproximadamente 49 municipios do Rio Grande do Sul
(ROSA J., 2012).

Machado e Santos (2006) relatam que, desde a sua fundacédo, o Jornal NH é o principal
veiculo do Grupo Sinos e é o que mais se identifica com a regido em que esta situado,
tornando-se o porta-voz da comunidade do Vale do Rio dos Sinos. Para as autoras, essa
relacdo se deve em parte a identificacdo do NH com as caracteristicas da regido: cultivo as
tradicGes germanicas, espirito pioneiro e empreendedor, apreciadores da leitura, religiosos,
com vocagdo para 0 comércio e para comunicacdo. Assim, utilizando-se dessas, o jornal
favoreceu sua atuacgdo entre o publico da localidade.

As autoras comentam ainda que o NH sempre esteve engajado no incentivo ao setor
industrial da regido e no apoio a atuacdo seus potenciais anunciantes. Em um primeiro
momento, tratava-se de um periddico que circulava apenas em sextas-feiras. Para atingir o0s
comerciantes, a empresa remetia o jornal a varejistas de calcados em todo o pais, 0 que
proporcionou a integragcdo de fabricantes com compradores. Essa estratégia empregada pelo
veiculo favoreceu a economia local e a dindmica do mercado de comunicacdo (0 NH e os
agenciadores de andncios). Junto a isso, o reforco de divulgacdo da FENAC™ acelerou os
negocios da regido e o seu desenvolvimento. Com esses elementos, o0 NH cooperou para que
Novo Hamburgo virasse um grande centro produtor de cal¢ados, conhecido no pais e no
mundo (MACHADO; SANTOS, 2006).

15 A FENAC 6 um centro de eventos e negécios localizado na cidade de Novo Hamburgo (RS), e uma autarquia
ligada a Prefeitura Municipal de Novo Hamburgo. No local, feiras de grande visibilidade locais, nacionais e
internacionais sdo realizadas, sdo exemplos a Mostratec (feira de ciéncia e tecnologia) e a FIMEC (Feira
Internacional de Couros, Produtos Quimicos, Componentes, Maquinas e Equipamentos para Calcados e
Curtumes) (FENAC, 2014).
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Atualmente, as autoras afirmam que o NH mantém essa proximidade com anunciantes,
leitores e agéncias (MACHADO; SANTQOS, 2006). O jornal promove mensalmente, em
parceria com a Universidade Feevale, de Novo Hamburgo/RS, o Break Publicitario. O evento
possibilita aos alunos da instituicdo e a comunidade um momento de interagdo com
profissionais de variadas &reas por meio de palestras sobre temas da atualidade, com ingressos
gratuitos.

Compreende-se que o NH desempenhou um papel muito importante no
desenvolvimento econémico da regido em que esta situado e isso se deve também a gama de
veiculos que o Grupo Sinos abrange. Por manter produtos em plataformas diferentes, entre
essas digital e impressa, alcanca a um puablico maior. Outro fator que cooperou com o
crescimento e a credibilidade do NH e do Grupo Sinos foi a identificacdo do veiculo com o
Vale dos Sinos. Percebe-se que o Jornal NH é um veiculo de grande visibilidade e
importancia para a regido do Vale do Rio dos Sinos, principalmente a cidade de Novo
Hamburgo, e, dessa forma, alcanca um publico de diversas classes sociais e idades. Por essa

razao, é um veiculo que tem potencial de ser um formador de opiniéo.

5.1.3 A Igreja Catolica Apostolica Romana

A palavra igreja, em sua traducdo do latim, quer dizer Ecclesia, palavra que remete ao
termo em hebraico gahal ou gehal, que significa “o ato da reunido ou também a propria
comunidade reunida” (ARNS, 1985, p. 9). Sendo assim, a palavra igreja subentende uma
comunidade, estar ou viver com outras pessoas que compartilham da mesma ideologia ou fé.

Azevedo (2003) ressalta que a Igreja Catolica Romana (ICR) é uma das instituicdes mais
antigas do mundo. Nesse contexto declara que essa vive em trés tempos: no atual, no histérico e
no mitico. O tempo atual se refere a onde ela estd situada, na sociedade contemporanea; o
histdrico faz relagdo com os seus dois mil anos de sua fundag&o; ja o mitico esta em sintonia com
a mensagem religiosa que a ICR passa aos seus fiéis. Além desses, 0 autor cita que a Igreja esta
inserida em outros trés espacos: o restrito (espago das dioceses, em que o poder é exercido pelos
bispos), 0 amplo (a ICR como um todo) e o mitico (espaco da religiosidade).

Segundo Arns (1985, p. 14), a Igreja Catolica, dentre outros objetivos, busca a
promocdo da fé em Jesus Cristo. Por isso, prega a vida em uma sociedade fraterna, na qual

todos sdo irmé&os e, portanto, devem agir como tais, cooperando mutuamente.

Segundo uma antiga tradicdo, a igreja também é chamada de Sociedade, quer dizer,
associacdo moral e segura de muitas pessoas, para realizarem uma finalidade pela
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acdo comum. Assim a igreja € uma reunido de pessoas, ligadas entre si pela
confissdo da mesma fé cristd e pela participagdo nos mesmos sacramentos, sob a
direcdo dos legitimos pastores, o0s bispos, sobretudo do Vigario de Cristo na terra, 0
Papa de Roma.

O Compéndio do Catecismo da Igreja Catélica (2005), considera a Igreja’® uma
comunidade em que se compartilha a palavra e os ensinamentos de Deus. E nas igrejas que 0s
cristdos recebem os sacramentos’’ e aprendem os exemplos de vida a serem seguidos, como
os dos santos™ e de Maria™®. A Igreja tem por intuito pregar a fé a ser criada e exercida na
conduta da vida e, através desses preceitos, cada individuo busca a “salvacao”.

Segundo pesquisa realizada pelo Datafolha (GLOBO, 2013), o nimero de brasileiros
que se declaram catdlicos equivale a 57% da populacdo. Ja em relacdo ao estado do Rio
Grande de Sul, especificamente, conforme dados do Censo Demografico 2010 do IBGE
(GLOBO, 2012), esse nimero chega a 68,5% de adeptos.

Mujica (2013) ressalta que o Brasil € o pais com mais catélicos no mundo, seguido na
Ameérica por México, Colémbia, Argentina e Peru. Ainda segundo o autor, no Brasil ha 10.802
paréquias®®, 37.827 centros pastorais™*, 453 bispos, 20.701 sacerdotes, 2.702 religiosos?, 30.528
religiosas, 2.903 didconos®®, 1.985 leigos de institutos seculares®, 144.910 missionérios leigos,

483.104 catequistas® e 11.717 seminaristas®.

16 . A s . - TR - .
Deste ponto em diante, as referéncias a Igreja Catdlica, enquanto instituicdo religiosa, serdo indicadas pelo
termo Igreja, com letra mailscula. J& o local de reunido e culto dos catélicos sera designado pelo termo igreja,
em letra mindscula.
17 0s sacramentos sio ritos da vida crista: batismo (iniciacdo cristd), confirmacdo (chamado também de crisma,
momento em que o cristdo recebe o Espirito Santo), eucaristia (o0 corpo de Cristo, através da héstia), peniténcia
(confisséo e arrependimento dos pecados), uncao dos enfermos (béngéo dada a pessoas doentes antes da morte),
ordem (béncdo dada a um homem que se torna padre) e matrimdnio (casamento) (COMPENDIO DO
CATECISMO DA IGREJA CATOLICA, 2005).
18 A Igreja Catélica considera santas as pessoas que durante sua vida pregaram o amor de Deus em seus atos.
Pessoas que tinham conduta moral perfeita e visavam o bem do préximo ao seu préprio (AQUINO, 2008).

19 Maria ¢ descrita pela Igreja Catolica como a mée de Jesus e um exemplo de mulher e méde (AQUINO, 2012
b).

20 pardquias séo as comunidades reunidas em nome de Jesus Cristo (CNBB, 2013).

2L Centros Pastorais sio espacos destinados ao servico pastoral das comunidades, para a evangelizacéo,
encontros, reunides, cursos, dialogos e conversas informais (COMPENDIO DO CATECISMO DA IGREJA
CATOLICA, 2005).

22 A Igreja Cat6lica considera como religioso e religiosa as pessoas que se dedicam & vida consagrada, ou seja,
os fiéis que doam sua vida para seguir a Cristo (COMPENDIO DO CATECISMO DA IGREJA CATOLICA,
2005).

2% Os diaconos sdo marcados pelo sacramento da Ordem, mas no sdo padres. S&o servidores de Cristo, e podem
assistir o Bispo e os padres na celebracdo dos divinos mistérios, sobre tudo a Eucaristia, distribuir a Comunhdo,
assistir ao Matrimdnio e abengoé-lo, proclamar o Evangelho e pregar, presidir o funerais e consagrar-se aos
diversos servicos da caridade (COMPENDIO DO CATECISMO DA IGREJA CATOLICA, 2005).

330 leigos e sacerdotes que se organizagdo em instituicdo para estar no meio dos outros e como 0s outros,
mediante uma vida normal, sem sinais exteriores, sem 0 apoio de uma vida comunitaria, sem a visibilidade de
um apostolado organizado e de obras especificas (CANCAO NOVA, 2014).

% pessoa que passa 0s ensinamentos de Jesus (COMPENDIO DO CATECISMO DA IGREJA CATOLICA,
2005).
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Para contextualizar o papel da ICR, destacam-se aqui alguns fatos importantes de sua
trajetoria. Essa histdria, segundo Hastenteufel (2011), é formada por varias perseguicdes aos

seus fieis que, durante séculos, foram vistos como cidaddos ndo legitimos perante a sociedade.

Nos primeiros séculos d.C.%", os cristdos foram fortemente perseguidos pelos
imperadores romanos. A saga iniciou com Nero, que governou de 54 a 68 d.C.. Naquele
periodo histérico, em que o cristianismo se consolidava como uma nova crenc¢a, nao havia
liberdade religiosa nem uma lei capaz de apoiar aos cristdos, o que os deixava vulneraveis.
Para os imperadores e 0 povo romano, o crime dos cristdos consistia em ndo compactuar com
os cultos prestados aos deuses® e aos imperadores. Por isso, 0s cristdos deveriam ser
condenados a trabalhos for¢ados ou a morte. Muitos eram executados em praca publica para
que servissem de exemplo aos demais. Também houve perseguicdo aos lideres da religido,
como foi 0 caso de Paulo e Pedro®® — o primeiro tendo a cabeca decepada e o segundo, tendo

sido crucificado de cabeca para baixo.

Por outro lado, hd uma época que é retratada como uma “chaga” pela Igreja Catolica
em sua histéria: a Inquisicdo, momento em que a Igreja censurava e punia com a morte as

pessoas que ndo concordavam com seus preceitos (HASTENTEUFEL, 2011).

Sobre a Inquisicdo, Talarico e Linke (2010, p. 51) comentam que, assim como 0s reis
e imperadores utilizavam o seu poder para punir, a ICR condenava os chamados hereges e
blasfemos, mesmo que sustentasse possuir um fim apaziguador. Os autores destacam o que

era considerado ilicito e cabivel de penalizagéo:

a) Delitos contra a fé heresia, cisma, apostasia, blasfémia, perjirio,
simonia,sacrilégio, magia, etc. b) Delitos carnais: adultério, bigamia, estupro,
sadomia, rapto, lenocinio, etc. ¢) Crimes comuns: homicidio, furto, callnia,
incéndio, etc. d) Crimes contra multiplos bens juridicos: incolumidade fisica,
liberdade pessoal,honra, propriedade, vida, etc. e) Delitos contra a hierarquia
religiosa e contra a Igreja: usurpacdo de funces e de direitos eclesiasticos, violagdo
do direito de asilo, ofensa a liberdade e a imunidade eclesiastica, etc. f) Violagéo,
por clérigos, de deveres inerentes ao seu estado.

% E o candidato a ordem sacerdotal, ou seja, estudante que tem um longo percurso tedrico e pratico até receber o
sacramento da Ordem e ser consagrado como padre (BENELLI, 2006).

% Depois da morte de Jesus, 0s cristdos iniciaram um novo calendario, que conta o tempo como a.C e d. C., ou
seja, antes de Cristo e depois de Cristo vir a terra.

%8 0 povo dos primeiros séculos, depois da morte de Cristo, acreditava em vérios deuses, como deusa do amor,
deusa da sabedoria, deus do tempo, senhor do oceano, deusa da caca e da lua e a esses prestavam cultos e
sacrificios (HASTENTEUFEL, 2011).

29 pedro foi 0 primeiro Papa da Igreja Catolica e um dos doze apdstolos de Jesus, assim como Paulo. Os
apostolos eram os seguidores de Jesus, um grupo que foi escolhido pelo proprio Cristo, para passar seus
ensinamentos ao povo e perpetud-los na terra (COMPENDIO DO CATECISMO DA IGREJA CATOLICA,
2005).
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Os autores afirmam que, com a punicdo de acGes como essas, a Igreja tinha por
objetivo incentivar a postura de perfeicdo espiritual dos cristdos, mas acabou defendendo seus
préprios interesses. A instituicdo passou a punir atos que violassem a sua integridade e o
credo por ela pregado. As penas aplicadas variavam, visto que, cada juiz possuia autonomia
de decisdo, mas entre elas estiveram excomunh&o, peniténcias (secretas ou publicas),
pagamento de multa e confisco de bens (TALARICO; LINKE, 2010).

Talarico e Linke (2010) relatam ainda que muitos membros da propria Igreja foram
condenados a prisdo para poderem refletir e arrependerem-se de seus pecados. As penas de
morte eram aplicadas pelo Estado, mas defendidas pela ICR. O papel da instituicdo era
afirmar a existéncia do crime e a inexisténcia de arrependimento por parte dos acusados.
Durante aguele periodo, a nocao de crime se confundia com a de pecado e, portanto, quem se
desviasse dessa concepgdo deveria ser punido. A Inquisicdo foi muito contestada, causando
descrédito quanto a Igreja pelos seus atos de violéncia.

Contrapondo essa situacdo, Azevedo (2004) ressalta que a Igreja Catdlica sempre
exerceu um papel de mediadora e pacificadora de conflitos e, por isso, tornou-se uma
influéncia politica importante. O autor afirma que durante séculos a instituicdo foi guardia dos
principios de autoridade, ordem e hierarquia e, por conta disso, transformou-se em uma forca
social. A Igreja se destacou, por exemplo, como um dos atores sociais que se opuseram aos
regimes autoritarios latino-americanos nas décadas de 1970 e 1980, quando confrontou e
legitimou o declinio das ditaduras militares.

Para Azevedo (2003), a ICR ainda hoje precisa enfrentar temas polémicos internamente.
Entre os principais, destacam-se: controle de natalidade, celibato obrigatorio para o clero, dialogo
ecuménico e inter-religioso, acesso de mulheres ao sacerdocio, questdes de género e
homossexualidade, casamento de catélicos divorciados e a participacdo desses nos sacramentos.
Além disso, Cunha (2013) ressalta que um fator que abalou as estruturas da Igreja foram os
escandalos comprometedores®®, as politicas eclesiasticas e a postura fechada ao dialogo
adotada por ela, tanto externa como internamente. Entende-se que essas Sdo questOes
consideradas delicadas dentro do catolicismo por serem condutas construidas e consolidadas ao
longo dos séculos de histéria da ICR. Inclusive, infere-se que muitos membros da instituicéo
tenham se afastado da doutrina nos Gltimos anos por ndo compactuarem com alguns desses

preceitos.

30 . A
Compreende-se aqui nesse contexto como escandalos comprometedores 0s que envolveram padres em casos
de pedofilia, roubos e desvios de verbas no banco do Vaticano.
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Azevedo (2004), falando sobre a hierarquia da ICR, comenta um estudo realizado por
Rémy e indica de que modo a posi¢do do Papa, a autoridade méaxima da instituicdo, é utilizada

para fazé-lo um ator relevante no cenario politico e social. A hipdtese defendida € a seguinte:

[...] a hierarquia da Igreja apdia-se, nesse sentido, mais sobre sua autoridade
simbdlica e menos sobre sua autoridade disciplinar. Nesta perspectiva, é levada a
considerar trés elementos do contexto historico: a crescente importancia da
sociedade civil diante da esfera politica; a secularizacdo e a crise das utopias
nacionais (AZEVEDO, 2004, p. 111).

Infere-se que a autoridade e o status sociopolitico da ICR é mantido também gracas a
sua comunicagdo, pois, para Pirolo e Pirolo (2013, p. 2), as religides, de forma geral,
produzem um discurso autoritario. Buscando transmitir 0s seus conceitos, evitam a
possibilidade de multiplas interpretacdes e, com isso, ndo deixam margem para davidas. As
religiGes cristds pregam que quem fala ¢ Deus e que esse ¢ um “sSer superior”. Essa
comunicagdo ocorre por meios dos considerados “anunciadores de Cristo” na terra: a Biblia e

0s padres, pastores e pregadores.

Aqui a comunicagdo ndo € discutida, por ser questdo de fé, encaixando-se assim na
comunicacgdo categorizada pelo discurso autoritario. A comunicacao, seja ela feita
por meio do discurso autoritario ou ndo, é necessaria a toda e qualquer organizagao,
assim como as instituicbes religiosas. E, como em qualquer outra organizacao, é
preciso levar em conta o publico com o qual se esta relacionando. Na religido,
embora todos os publicos sejam importantes, cada publico tem seu direcionamento
segmentado para uma melhor compreensdo e aproveitamento da comunicacéo.

Percebe-se, dessa forma, que as religides também se preocupam com a comunicacao,
porque através dela é que os preceitos da fé sdo transmitidos. No caso da Igreja, por ser
considerada uma influéncia social e politica, seu discurso atinge um publico muito grande.
Assim, o que é dito por meio do seu Pontifice, bem como a imagem dele enquanto sua

autoridade e representagdo maximas, tendem a espelhar a fala e a imagem da propria ICR.

5.1.4 O papel do Papa Francisco na Igreja Catolica

O Concilio Vaticano 11*%, que ocorreu entre 1962 e 1965, ocasionou grandes mudancas
na Igreja. Percebendo as mudangas que estavam ocorrendo pelo mundo, nesse encontro a ICR

definiu novos principios norteadores para a sua atuacdo. Entre as alteracGes estiveram a

31 s . . - . - . . o

O Concilio Vaticano é uma reunido que é convocada pelo prdprio Papa e retine os bispos e outros dignitarios
eclesiasticos. Tem o intuito de tratar assuntos importantes, legislar em matérias pertinentes a Igreja e propor
possiveis soluctes (CNBB, 2013).



66

valorizacéo dos leigos® e a descentralizacao clerical (a divisdo do poder dentro da instituicdo
religiosa) (RODRIGUES, 2013).

Apesar disso, Cunha (2013) ressalta que o catolicismo sofreu um declinio, em especial
no continente latino-americano, onde estava sua maior forca. Para a autora, a figura do Papa, a
autoridade maior da religido, apresenta relacao direta com essa situacéo.

Segundo Nunes (2007), papa é uma palavra que vem do grego e do latim e significa
“pai”. Hoje sdo utilizados varios sindnimos para o termo, como Pontifice, Vigario de Cristo,
Sumo Pontifice, Bispo de Roma e Santo Padre. O autor relata ainda que o Papa, como
sucessor de Pedro®, é a autoridade suprema e universal, chefe maximo da Igreja, supremo
legislador e juiz. O Pontifice define as verdades da fé e da moral catolicos, estabelece leis e
concede dispensas de leis comuns (da propria Igreja, como a anula¢do de um casamento, por
exemplo).

Segundo Dreher (2000), o poder do Sumo Pontifice na ICR firmou-se depois do
Concilio Vaticano I, que ocorreu de 1869 a 1870. O acontecimento definiu a infalibilidade do
Papa, ou seja, decretou a autoridade dele diante da Igreja e sobre as questdes de fé e moral. A
partir desse momento, as definicdes papais passaram a valer para todo o mundo, tendo base
legal em seu consentimento pessoal, ndo mais no da Igreja. Sendo assim, tornou-se a
soberania maxima da organizacdo religiosa, com poder de decisdo sobre qualquer assunto
pertinente a area de atuacao.

Feijdo (2013, p. 3) aponta as fun¢des exercidas pelo Pontifice:

O Papa é o bispo de Roma, chefe de estado da cidade do Vaticano e lider mundial da
Igreja Catdlica. Seu cargo é vitalicio, e sua autoridade descende diretamente de
Jesus Cristo. Entre suas fungdes e deveres estd manter integridade e fidelidade do
deposito da fé; se dedicar a expansdo do catolicismo e da fé cristd pelo mundo;
nomear cardeais e eleger bispos; canonizar santos e criar dioceses; intervir em
questdes administrativas do Vaticano e da Igreja Catélica em todo o mundo;
trabalhar pelo dialogo inter-religioso e pela defesa dos direitos-humanos.

Entende-se que o trabalho que o Sumo Pontificie desenvolve exige, além do seu
testemunho®!, uma postura que esteja de acordo com os padrdes exigidos pela Igreja. Assim,
segundo Arns (1985, p. 96),

2 Igreja Catdlica define como leigos as pessoas atuantes nas atividades da igreja e que ndo fazem parte do
clero ou da hierarquia eclesiastica (COMPENDIO DO CATECISMO DA IGREJA CATOLICA, 2005).

33 pedro foi o primeiro Papa, o representante da lgreja escolhido pelo proprio Cristo (COMPENDIO DO
CATECISMO DA IGREJA CATOLICA, 2005).

% Entende-se a palavra testemunho aqui como o exemplo de vida do proprio Papa. Os cristdos espelham-se no
Vigario de Roma, sendo assim, sua postura e historia de vida sdo essencias para mostrar uma conduta que a
Igreja preza.
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nenhuma pessoa ho mundo possui responsabilidade igual [que o Papa]: de um lado,
a Igreja é uma realidade ecuménica, que se estende, portanto, até os confins da
terra. Por outro lado, cada homem em si € tdo importante como toda a humanidade.

Conforme Nunes (2007), Francisco € 0 266° Papa eleito na historia da Igreja Catolica.
Os pontifices tomam posse depois do conclave, que é a eleicdo interna realizada para escolher
0 novo representante da instituicdo. Segundo o autor, a eleicdo ocorre quando um Sumo
Pontifice morre ou pede afastamento. Para a elei¢do sdo convocados os cardeais e esse
encontro ocorre em local fechado (conclave que quer dizer cum clave, ou seja, com chave) e
0s participantes ndo podem ter contato com o exterior.

Para que haja um eleito, sdo necessarios dois tercos de votos mais um. Depois da
votacdo, as cédulas sdo queimadas com um produto quimico. Assim, quando ha um escolhido,
a fumaca expelida pela chaminé da Capela Sistina é branca; se ndo ha ainda um eleito, a
fumaca é preta. Se depois de 13 dias de conclave néo tiver sido tirado um novo Pontifice, 0s
membros do conclave podem decidir por 50% dos votos (NUNES, 2007).

Apesar de o procedimento de escolha ser comum a todos os Papas, percebe-se que o
exercicio do cargo vem se dando de formas bastante diferentes, refletindo as caracteristicas do
ocupante. Durante o seu papado, Jodo Paulo Il atraia as aten¢Ges com sua simpatia, carisma e
historia de vida humilde. J& em relacdo a Bento X VI, tido como mais burocratico, frio e com
uma postura de distanciamento do povo, muitos fiéis se afastaram da Igreja, levando a um
crescente desgaste da instituicdo (CUNHA, 2013).

Percebe-se que a imagem-conceito do Vigario de Roma € essencial tanto para a Igreja
quanto para seus fiéis. Sendo ele o representante e a autoridade maxima da organizacgdo, a
percepcao que as pessoas constroem dele se confunde com aquela construida com relacéo a
propria instituicdo. Uma imagem-conceito boa do Papa tende a gerar um posicionamento
favoravel também frente a Igreja; ao contrario, pode gerar ou trazer novamente a tona
polémicas e oposicéo.

Cunha (2013) destaca que, na fase atual da Igreja, Papa Francisco retomou o carisma
de Jodo Paulo 11, carisma esse refor¢ado por suas caracteristicas de solidariedade, humildade,
justica e atencdo aos mais necessitados. A autora acentua que o Papa atual é uma promessa de
novos tempos na instituicdo, de uma Igreja menos burocratica, mais humana e simples.

O cardeal Jorge Mario Bergoglio nasceu em 17 de dezembro de 1936, em Buenos
Aires, Argentina (VATICANO, 2013). De acordo com a CNBB (2013), Bergoglio se formou
técnico quimico e, depois disso, optou pelo sacerddcio, entrando no Seminario de Villa
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Devoto. Apos estudar teologia e filosofia pela Faculdade de Teologia de San Miguel, foi
professor de literatura e psicologia em escolas de Buenos Aires. Sua ordenagdo como
sacerdote ocorreu em 13 de dezembro de 1969, dias antes de seu aniversario de 33 anos —
uma idade simbdlica para o catolicismo.

ApOs se tornar padre, Jorge Bergoglio foi mestre de novigos no seminario Villa
Barilari e lecionou na Faculdade de Teologia. Foi também consultor da provincia, reitor do
Colégio maximo e das Faculdades de Filosofia e Teologia. Em 1973, foi eleito provincial® da
Argentina, desempenhando a funcdo por seis anos. Em 1986, concluiu sua tese de doutorado
na Alemanha. Nesse periodo, atuou também como diretor espiritual e confessor no Colégio do
Salvador, em Cérdoba, na Argentina. Em 1992, Bergoglio foi nomeado bispo de Buenos
Aires e, cinco ano depois, tornou-se o arcebispo daquela cidade (CNBB, 2013).

A trajetdria eclesiastica de Bergoglio € marcada ainda por ter sido relator-adjunto da
102 Assembleia Geral Ordinaria do Sinodo dos Bispos®® (em 2001) e presidente da
Conferéncia Episcopal Argentina®’ (de 2005 a 2011). Em 2001, foi proclamado cardeal pelo
entdo Papa, Jodo Paulo Il e assumiu a Catedra de S&o Pedro®® em 13 de marco de 2013. Apés
a sua eleicdo pelo conclave, Jorge Mario Bergoglio adotou 0 nome de Francisco, uma
referéncia ao Santo conhecido pela sua atencdo a pobreza e as injusticas sociais e pela busca
da paz mundial (VATICANO, 2013).

O Pontifice é também autor dos livros Meditaciones para religiosos (de 1982),
Reflexiones sobre la vida apostolica (de 1986) e Reflexiones de esperanza (de 1992). Além
desses, ja escreveu enciclicas® em seu papado e outros livros abordando politica e temas
como o Holocausto* (UOL, 2013).

Rodrigues (2013) comenta que as atitudes adotadas por Francisco até o momento
retornam a uma era romantica, o que conquista os fiéis. Para o autor, as praticas do pontifice

vao contra o triunfalismo e o aburguesamento, comportamentos muito utilizados pela Igreja

% Termo que designa a pessoa responsavel por determinada provincia. Superior regional de vérias casas
religiosas de uma mesma ordem (DICIONARIO ONLINE DE PORTUGUES, 2014).

% E a reunido dos bispos com o Santo Padre (CNBB, 2013).

37 Conferéncia Episcopal é um encontro entre bispos de um mesmo territério, buscando fortalecer a fé e resolver
problemas em comum (AZEVEDO JUNIOR, 2013).

8 A Céatedra de Sdo Pedro é o trono (cadeira), considerada uma reliquia pela Igreja Catélica e localizada na
Basilica de S&o Pedro, em Roma (COMPENDIO DO CATECISMO DA IGREJA CATOLICA, 2005).

% A palavra, em seu sentido etimoldgico, designa “cartas circulares’ enviadas pelos bispos a seus colegas. Mas a
partir do papado de Bento XIV esse termo passou a se referir as mensagens que o Papa divulga a toda a Igreja
Catolica (FOLHA ONLINE, 2014).

00 Holocausto foi a perseguicdo politica, religiosa, étnica e sexual proposta pelo governo de Adolf Hitler na
Alemanha. Haviam campos de concentracdo em que as pessoas eras torturadas, for¢adas a trabalhos desumanos e
mortas (SOUZA, 2014).
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em tempos passados. Além disso, segundo o autor, o Papa demonstra espontaneidade e
humildade em seus discursos e conquista a confianga dos publicos.

De acordo com Gonzalez-Quevedo (2013), isso se da porque a lgreja que Papa
Francisco deseja ndo se fecha em si mesma e ndo olha apenas para si. Essa Igreja objetiva
evangelizar e participar da vida dos cristdos. O autor afirma ainda que Francisco esta
reavivando em seu pontificado as memorias do Concilio e a “Igreja dos pobres” anunciada
pelo Papa Jodo XXIII. Além disso, percebe-se que o Vigario de Roma da atencéo especial aos
idosos e aos jovens. Os jovens, por sua vez, vém falando constantemente, como ocorreu na

JMJ e se relata a seguir.

5.1.5 Jornada Mundial da Juventude

A histéria da Jornada Mundial da Juventude (JMJ), promovida pela Igreja Catolica,
comegou com um encontro entre jovens e o Papa Jodo Paulo I, em 1984, na Praca de Sao
Pedro, no Vaticano. Segundo Schwirkowski (2012), o ano de 1985 seria declarado pelas
Nagdes Unidas como o “Ano Internacional da Juventude” e, tendo isso em vista, Jodo Paulo Il

buscava reunir os jovens do mundo todo.

Em 1985, ocorreu a primeira edicdo do evento, com a participacdo de cerca de 250 mil
adolescentes. Durante a realizacdo, o Pontifice anunciou que a partir daquele momento o

encontro ocorreria periodicamente. Foi nesse ano ainda que a JMJ recebeu 0 seu nome atual.

Assim nasceu uma ideia que se espalhou pelo mundo. A Jornada Mundial da
Juventude foi celebrada pela primeira vez, de maneira oficial, no Domingo de
Ramos de 1986, em Roma. A partir de 1987 e depois, a cada dois anos, como regra
geral, organiza-se o evento em algum lugar determinado do mundo. Nos outros
anos, celebra-se a Jornada Mundial da Juventude no Domingo de Ramos, em cada
diocese (SCHWIRKOWSKI, 2012, p. 38-39).

De acordo com o0s organizadores, 0 evento tem como objetivo transmitir aos jovens do
mundo inteiro a “mensagem de Jesus Cristo”, sendo eles os protagonistas desse encontro “de
fé, esperanca e caridade” e o “rosto” de Cristo que se mostra ao mundo (JMJ, 2013). Pirolo e
Pirolo (2013, p. 3) ressaltam que a JMJ visa “proporcionar uma atmosfera diferente” do
cotidiano dos participantes, de modo a “incentivar o conhecimento e o respeito entre as mais
diversas culturas presentes no mundo fazendo com que isso acontega por meio da
religiosidade”. Ao longo da sua trajetoria, a edigdo da JMJ que reuniu mais jovens foi a de
1995. Esse encontro, que aconteceu em Manila (Filipinas), uniu quatro milhdes de jovens e

teve como tema principal a relagdo com o préximo.
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Segundo Schwirkowski (2012), a JMJ esteve em constante modificagdo. As primeiras
edicBes aconteceram no Domingo de Ramos™*, ou seja, durante apenas um dia. Com o passar
dos anos, o evento foi ampliado e passou a contar com diversas programacdes, como a Via-
Sacra*?, as catequeses® dos bispos e as partilhas com os jovens. A partir de 1997, a proposta
passou a ser também conhecer a realidade cultural, social e eclesial do pais sede.

Compreende-se que pelo fato de cada encontro ser realizado em um pais diferente e na
programacéo do evento estar inclusa a realidade local, a JMJ proporciona uma interacédo tanto
religiosa, quanto social, cultural e politica aos participantes. Como citam Pirolo e Pirolo
(2013, p. 3), por ser um evento de porte mundial, cria redes de relacionamento essenciais do

ponto de vista cultural.

S&o milhares de jovens com crencas, costumes, linguagens, vestimentas e habitos
totalmente diferentes, unidos em um mesmo lugar com 0 mesmo objetivo que é o
encontro com Cristo. Jovens que encontram na religido uma forma de aumentar seu
conhecimento sobre a diversidade mundial.

Entre os dias 23 e 28 de julho de 2013 foi realizada a JMJ Rio, a primeira edi¢do do
evento no Brasil, que teve como cenério a cidade do Rio de Janeiro/RJ. As atividades que
ocorreram em Copacabana, Quinta da Boa Vista, Rio Centro e em diversas paroquias da
cidade foram organizadas pela Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil - CNBB. Conforme
divulgacdo da CNBB (2013), ao todo foram 427 mil inscricdes nessa edicdo da JMJ, com
jovens de 175 paises. Dentre 0s paises com maior nimero de participantes estiveram: Brasil,
Argentina, Estados Unidos, Chile, Italia, Venezuela, Franca, Paraguai, Peru e México. Dos
estrangeiros inscritos, 72,7% mencionaram ser a sua primeira vez vinda ao Brasil e 86,9%
nunca tinham participado de uma JMJ.

Ao longo dos seus seis dias de duracdo, o evento reuniu mais de 3,5 milhdes de jovens
(CNBB, 2013). A participagéo de outros integrantes da Igreja foi significativa, contando com
a inscricdo de 644 bispos, 28 cardeais, 7814 sacerdotes e 632 didconos. Por isso, a existéncia
do Comité Organizador Local (COL), responsavel pela organizagéo e divulgacdo do evento,
foi fundamental. Junto ao COL trabalharam 60 mil voluntarios e mais de 800 artistas, que
participaram das encenacdes dos atos centrais do evento (CNBB, 2013).

o Domingo de Ramos é o domingo que precede o domingo de pascoa. Marca o inicio da Semana Santa
(semana em que Jesus morreu). A Procissdo de Ramos tem como objetivo apresentar a peregrinagdo dos cristaos
em busca da “vida eterna” (AQUINO, 2012 a).

#2' 0s cristdos consideram a Via-Sacra como a representacdo do caminho de dor passado por Jesus, antes de sua
crucificacdo e morte (COMPENDIO DO CATECISMO DA IGREJA CATOLICA, 2005).

3 Catequese geralmente significa o periodo de formagdo voltado aos sacramentos, especialmente a primeira
eucaristia e ao crisma. Mas ela tem um significado mais abrangente e é um processo de educacdo na fé, que se
realiza na familia e nas comunidades. A catequese é 0 meio no qual cada um se torna sujeito da propria
transformagéo (CICCO, 2010).
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A diversidade cultural e o encontro com Cristo foram alguns dos temas debatidos,
principalmente relacionando-os ao “legado social” (JMJ, 2013). Conforme Pirolo e Pirolo
(2013), a JIMJ sempre almeja que os encontros deixem legados para 0s participantes e para o
lugar que sediou o evento, fortalecendo a populacgéo local. Assim, a JMJ Rio2013 incluiu uma
semana de preparacao dos participantes antes do inicio da programagao oficial. Sendo “Ide e
fazei discipulos entre todas as nagdes” (Mt 28,19) o lema daquela edi¢do, no periodo de
preparacdo 0s jovens visitaram comunidades pobres da cidade com o objetivo de anunciar a
Jesus Cristo (CNBB, 2013).

A primeira atividade do evento que contou com a presenca do Papa Francisco foi a
cerimdnia de acolhida, no dia 25 de julho, reunindo 1,2 milhdes de pessoas em Copacabana.
A Via-Sacra, realizada no dia seguinte, e a vigilia, que ocorreu no dia 27 de julho, reuniram,
respectivamente 2 e 3,5 milhdes de fieis e contaram com a presenca do Pontifice (CNBB,
2013). De acordo com Dom Orani Tempesta, arcebispo do Rio de Janeiro e presidente do
Comité Organizador Local (COL) da JMJ Rio2013, a presenca do Papa no encontro foi
fundamental para firmar a proximidade da Igreja com os jovens, além de ter proporcionado
um testemunho de que a instituicdo esta proxima das pessoas (CNBB, 2013).

Em relacdo as midias utilizadas durante a JMJ Ri02013, Pirolo e Pirolo (2013)
indicam que o site da JMJ era o principal canal de comunicacdo utilizado e que a organizacdo
deixou claro que as noticias s6 seriam oficiais se fossem transmitidas através desse
instrumento. O site oficial recebeu mais de 200 mil acessos. O COL também fez uso de perfis
no Facebook (que teve mais de 1,1 milhdo de “curtidas”) e no Flickr (que superou 10 mil
downloads), além de ter credenciado 6.400 jornalistas, vindos de 57 paises, para cobrir o
evento (CNBB, 2013).

Ao tratar do perfil dos jovens inscritos nessa edicdo da JMJ, a CNBB (2013) informa
gue 60% dos participantes tinha entre 19 e 34 anos e que a maioria do publico do evento era
composta por mulheres (55%). Segundo Schwirkowski (2012, p. 42), eventos como a Jornada
geralmente atraem jovens que ja participam da Igreja Catdlica, em movimentos ou

associacgoes.

A maioria dos jovens participantes desses encontros provém de movimentos e
associagdes eclesiais. Tais eventos atraem, naturalmente, também jovens que néo
fazem parte dessa area de militancia religiosa; entre estes sobressaem os jovens que
se caracterizam por uma continua busca de experiéncias religiosas intensas ou
marcadas pelo nomadismo. Nem faltam os jovens tocados pelo fascinio de ultima
hora. Mas o que impressiona positivamente ¢ o processo de preparagdo as vésperas
do encontro. Tudo isso se torna uma forma positiva de agdo, pois a f&¢ ‘jovem’
precisa de referéncias seguras, num tempo carente de propostas coletivas e marcado
pela incerteza. H4 também a necessidade de partilhar uma fé planetaria, que se
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enriquece no confronto multicultural e se encontra com os valores da solidariedade e
da paz e se interroga diante dos males do mundo.

Para o autor, muitos desses jovens procuram esse tipo de reunido para se encontrarem,
em uma sociedade que esta tao “perdida” em si mesma (SCHWIRKOWSKI, 2012, p. 42). Foi
nesse contexto e principalmente com essa juventude que o Papa Francisco se relacionou em

sua primeira visita ao Brasil.

5.1.6 A juventude

O estudo bibliogréafico sobre a juventude teve por intuito conhecer um pouco mais o
publico que frequentou a JMJ Rio2013. Ao descrever — ainda que brevemente — as principais
caracteristicas desses individuos, pode-se assimilar o contexto do evento.

No Brasil hd um estatuto que diz respeito exclusivamente a populacdo jovem, o
Estatuto da Juventude. O documento € um dos incrementos das politicas publicas do governo
e dispde sobre os direitos e as politicas publicas destinadas as pessoas entre 15 e 29 anos. Tem
como intuito reconhecer o papel estratégico dos jovens no desenvolvimento do pais e do
Estado, inserindo-os no mercado de trabalho e disponibilizando a eles espagos para lazer e
cultura (SECRETARIA NACIONAL DA JUVENTUDE, 2013).

No Estatuto séo considerados direitos da juventude: cidadania, participagdo social e
politica, representacdo juvenil, educacgdo, profissionalizagdo, trabalho e renda, diversidade e
igualdade, saude, cultura, comunicacao e liberdade de expressdo, desporto e lazer, territorio e
mobilidade, sustentabilidade e meio ambiente, seguranga puUblica e acesso a justica
(SECRETARIA NACIONAL DA JUVENTUDE, 2013).

Atualmente, segundo a Pesquisa Nacional sobre Perfil e Opinido dos Jovens
Brasileiros, realizada pelo Observatério Participativo da Juventude (2013), cerca de 56% dos
jovens brasileiros se declaram catélicos. Essa mesma pesquisa referencia também os dados do
censo do IBGE de 2010 ao relatar que a juventude representa um quarto da populagéo total do
pais. Em relacdo a forma como esses jovens costumam buscar informaces, a pesquisa indica
que o principal meio € a televisdo aberta (com 83% da preferéncia), seguida pela internet
(com 56%) e dos jornais impressos (com 23%).

Entende-se que, apesar de a Jornada reunir jovens do mundo inteiro, esses dados s&o
representativos para o presente trabalho. A juventude brasileira foi a maioria entre 0s

peregrinos participantes do evento de 2013 (CNBB, 2013). Junto a isso, a cobertura
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jornalistica analisada foi feita por um veiculo de comunicacdo de massa, que contatou jovens
brasileiros em suas matérias.

Nas observagodes finais do estudo, ¢ destacado que “a pesquisa revela fortes indicativos
do potencial da juventude de contribuir para a transformacgéo do pais e para a oxigenagdo da
vida democratica” (OBSERVATORIO PARTICIPATIVO DA JUVENTUDE, 2013, p. 42).
No entanto, Zucchetti (2003) afirma que a juventude é vista, em muitos casos, como um
problema social. E a fase de transicdo entre a infancia e a maturidade. Etapa em que buscam
a integracdo social e, para a autora, essa ocorre por meio do trabalho. E hoje, muitos desses
jovens sofrem com o desemprego. O trabalho, que antes era considerado um emancipador,
agora esta escasso, e, por conta disso, a dinamica social se alterou: filhos permanecendo na
casa dos pais e dependendo deles por mais tempo. Além disso, ha uma crescente violéncia nas

cidades que afeta, em muitos casos, essa parte da populagéo:

A concepcdo da juventude como metafora do social traz em si o simbdlico das
angustias vividas pela sociedade atual — o desemprego, a fragilidade, o desvio e até a
possibilidade de um novo universalismo segundo os critérios de liberdade e justica.
Mas é o prolongamento da escola e a formagdo para um mercado de trabalho
crescentemente incerto, baseado numa democratizagdo consumista e criadora de um
nivelamento pelo menos exterior, que vao formando as bases de uma cultura juvenil
que sustenta essa simbologia (ZUCCHETTI, 2003, p. 88).

Para Zucchetti (2003), o trabalho é considerado atualmente como um valor moral. Os
jovens, para se inserirem na sociedade, necessitam de uma atividade remunerada, além do
trabalho estar entre os valores que unem as pessoas, sendo assim, o trabalho é dignificante,
insere as pessoas em um circulo de amizades, em um grupo, ou seja, € um importante veiculo

de socializagdo.

A juventude brasileira vive uma vulnerabilidade, apesar de ser um grupo
significativo tanto demogréfica, quanto economicamente. Podemos tratar sua
condicdo como wvulnerdvel, a partir da compreensdo de que existem segmentos
sociais que vivem excluidos, com pouca protecdo social e sob o fenbmeno da
vulnerabilidade que nas sociedades latino americanas varia conforme cada dindmica
social, econémica e moral (SOUZA apud ZUCCHETT]I, 2003, p. 92).

O governo brasileiro tem promovido alguns programas destinados a inclusao social da
juventude. Um exemplo € o Programa Nacional de Inclusdo de Jovens (Projovem), que
oferece, além de inclusdo digital, opcGes para que 0s jovens retornem aos estudos e se
profissionalizem. Esse programa esta disponivel desde 2008 e h& modalidades urbanas e
rurais. Destaca-se também o ProUni, que concede bolsas de estudos em universidades
particulares a jovens carentes (SECRETARIA NACIONAL DA JUVENTUDE, 2013).

Papa Bento XVI, antecessor de Francisco, firmou o posicionamento da Igreja frente a

juventude ao ressaltar que “jovem nao tem medo de desafio, tem medo de uma vida sem
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sentido” (JMJ, 2013). Assim, percebe-se que a juventude, sendo o publico da JMJ, também

esta inserida no contexto dessa analise, a qual sera apresentada a seguir.

5.2 ANALISE DO DISCURSO DO JORNAL NH

A partir dos procedimentos tedrico-metodoldgicos adotados, busca-se nesta etapa do
trabalho identificar a construgdo de sentidos no discurso do Jornal NH para, assim,
compreender os elementos que podem ter influenciado a constru¢do da imagem-conceito do
Papa Francisco. Como norteadores dessa analise utilizou-se 0s objetivos especificos dessa
pesquisa: (a) Investigar o contexto de producdo das matérias veiculadas pelo Jornal NH em
sua cobertura da Jornada Mundial da Juventude 2013; (b) Analisar as formagdes discursivas
do Jornal NH durante a cobertura do evento, visando identificar a construgdo de sentidos nos
textos sobre o Papa Francisco; e (¢c) Compreender se o discurso do Jornal NH, durante a
cobertura da Jornada Mundial da Juventude 2013, pode ter influenciado seus leitores na
construcdo da imagem-conceito positiva ou negativa do Papa Francisco.

Para a realizacdo da andlise, foram destacadas as Sequéncias Discursivas (SD) dos
textos selecionados. Essas, por sua vez, formaram as Formacgdes Discursivas (FD) que
contribuiram para a verificacdo dos sentidos presentes nos textos. As matérias do Jornal NH
empregadas nessa investigacdo constam, em sua versdo integral, ao final desta monografia
(ANEXO A).

5.2.1 Formag0es Discursivas

Como mencionado, para identificar as FD presentes nos textos, partiu-se da
observacdo das diferentes SD. Os sentidos procurados nas SD faziam referéncia aos objetivos
especificos estabelecidos para a pesquisa. Sendo assim, foram considerados os tracos que
apontassem a posicdo do veiculo frente ao Papa e a Igreja, bem como citacbes que
descrevessem o contexto de producédo do discurso sob investigacéo.

No quadro abaixo apresenta-se as SD assinaladas nas matérias de cada dia da

cobertura realizada pelo Jornal NH. Ao todo, foram 136 Sequéncias Discursivas em 9
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matérias. S0 apresentados também a manchete de capa e os titulos ou textos que foram

destacados pelo NH nas matérias veiculadas em sua parte interna.

Quadro 4 — Sequéncias Discursivas no Corpus de Pesquisa Secundario

Dia: 21/07/2013
Manchete: Jovens a espera da bénc¢édo do papa Francisco;
Titulos e frases no interior do jornal: O Rio vira a cidade da
fé; Francisco deseja boa viagem; A cruz da Jornada pelo pais;
Dois anos de preparacdo; Dilma organiza vinda; Cobertura
especial; Peregrinos recebem béncéo especial; Hermanos em
Séo Leopoldo; #IMJ2013 #EU VOU,

SD1,SD 2, SD 3,

SD 4, SD 5, SD 6,

SD7,SD8,SD9,
SD 10, SD 11,

Dia: 22/07/2013
Manchete: A casa é sua, Francisco;

Titulos e frases no interior do jornal: Papa na terra de Santa
Cruz; Francisco chega hoje ao Brasil para a Jornada da
Juventude; Quebra de protocolo; Primeira JMJ; O caminho de
Francisco; A semana do papa no Brasil; Papa pede aos fieis que
rezem por sua viagem; Visita em meio a protestos; Expectativa
dos jovens da regido;

SD 12, SD 13, SD
14, SD15, SD 16,
SD 17, SD 18, SD
19, SD 20, SD 21,
SD 22, SD 23, SD
24, SD 25, SD 26,

Dia: 23/07/2013
Manchete: “Cristo bota fé nos jovens” — Papa Francisco
saudou a juventude na chegada ao Rio;

Titulos e frases no interior do jornal: Papa abre os bracos
para o Brasil; Francisco chegou ontem a tarde e, apos ser
recepcionado pela presidente, desfilou em carro aberto;
Francisco quer dialogar com os jovens; Comeca hoje a Jornada
Mundial da Juventude; Cercado por fieis; No meio da multidao;
Bomba detonada em Aparecida em confronto em frente ao
Guanabara;

Diéario da Jornada: Tudo para ver Francisco; Canoenses
estavam ansiosos; Galedo no clima da JMJ; Até Hino do Rio
Grande...; Prece especial; Papa na areia; Kit peregrino;

SD 27, SD 28, SD
29, SD 30, SD 31,
SD 32, SD 33, SD
34, SD 35, SD 36,
SD 37, SD 38, SD
39, SD 40, SD 41,
SD 42, SD 43, SD
44, SD 45, SD 46,
SD 47, SD 48, SD
49,

Dia: 24/07/2013
Manchete: Jornada abre rezando por vitimas da Kiss;
Titulos e frases no interior do jornal: Tragédia na Kiss é
lembrada; Jovens mortos foram citados nas inten¢des da missa
de abertura da Jornada; Francisco passa o dia recolhido; Mais
de 355 mil peregrinos; Celebracéo ira “quintuplicar” a
populacdo de Aparecida; Medalhas e selos;
Diério da Jornada: Uma festa antes do inicio; “Alles gute”;
Bem gaudério; N&o deu praia; Olho do mundo; Por Francisco;
Cachorréo;

SD 50, SD 51, SD
52, SD 53, SD 54,
SD 55, SD 56, SD
57, SD 58, SD 59,
SD 60, SD 61,

Dia: 25/07/2013
Manchete: Ele volta em 2017;

SD 62, SD 63, SD
63, SD 65, SD 66,




Titulos e frases no interior do jornal: Papa diz que volta em
2017; Francisco anunciou a proxima vinda a Aparecida ap0s
encerrar missa na basilica; Critica a liberalizacdo de drogas na
Ameérica Latina; Joaquim Barbosa; Bebé abandonado; Morales
e Kirchner;

Diéario da Jornada: Gauchos na catequese; Santo radinho;
Reforgadinho; S6 no cartdo; No cantinho; Noia na JMJ; Até nas
unhas;

SD 67, SD 68, SD
69, SD 70, SD 71,
SD 72,SD 73, SD
74, SD 75, SD 76,
SD 77, SD 78,

Dia: 26/07/2013
Manchete: Papa pede a jovens que ndo desistam da luta contra
a corrupcao; Francisco faz apelo por mundo mais justo em
visita a comunidade carente; Na festa da Acolhida, clamou por
fé na vida, esperanca e amor;

Titulos e frases no interior do jornal: “Nao percam a
confianga”; Papa faz apelo aos jovens para que nédo se
desiludam diante da corrupgéo; A dois metros de Francisco; A
quinta do papa no Rio; Cuia; Oscar abengoado;

Diério da Jornada: De Kombi e por amor ao papa; Por todos 0s
lados; Eles tentaram; Feliz aniversario; De hora em hora; No
Kit Peregrino;

SD 79, SD 80, SD

81, SD 82, SD 83,

SD 84, SD 85, SD

86, SD 87, SD 88,

SD 89, SD 90, SD

91, SD 92, SD 93,
SD 94,

Dia: 27/07/2013
Manchete: Papa reza por mortos de Santa Maria; Francisco
lembrou vitimas do incéndio da Boate Kiss ao final da Via-
Sacra, encenada em Copacabana;

Titulos e frases no interior do jornal: Oracdo por mortos da
Kiss; “Com a cruz, Jesus se une as familias que choram a perda
de seus filhos”, disse; Avds sdo lembrados durante Angelus;
Manifestantes criticam gastos com Jornada; Energia;
Confisséo; Béncao; Viagens;

Diario da Jornada: Motivacdo no dia a dia dos jovens; Triste
realidade; Mudanga oportuna; Bombeiros do Sul; Passadinha;
Durante a espera; Quando o papa passar; O simbolo da JMJ;

SD 95, SD 96, SD
97, SD 98, SD 99,
SD 100, SD 101,
SD 102, SD 103,
SD 104, SD 105,
SD 106, SD 107,

Dia: 28/07/2013
Manchete: Os recados de Francisco; Carismatico, Papa
presidiu vigilia com 3 milhdes de peregrinos em Copacabana
ontem; Além de questdes religiosas, papa, que se despede hoje,
abordou temas como drogas e corrupg¢éo, clamando por
dialogo; O ABC reproduz alguns discursos que sintetizam a
esséncia do pensamento do pontifice;

Titulos e frases no interior do jornal: Em defesa do didlogo;
Papa falou ontem sobre temas como reabilitacdo da politica e
defesa da ética; Peregrinos aprovam a Jornada; Copacabana
retne 3 milhGes de peregrinos; “Nao podemos ficar fechados
na paroquia”; A cultura do “descartavel”; Protestos na tarde de
ontem; As palavras do papa; Nestas paginas, a esséncia do
pensamento do Papa Francisco através dos discursos que ele
proferiu desde que chegou no Brasil; 22 de julho — Discurso do
Papa no Palécio do Guanabara, no Rio; Dia 24 de julho —

SD 108, SD 109,

SD 110, SD 111,

SD 112, SD 113,

SD 114, SD 115,

SD 116, SD 117,

SD 118, SD 119,
SD 120,

76
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Homilia do papa em Aparecida, S&o Paulo; 24 de julho —
Discurso no Hospital de S&o Francisco de Assis na Providéncia
de Deus, Rio de Janeiro; 25 de julho — Discurso Varginha
(Manguinhos), Rio de Janeiro; 25 de julho — Discurso na missa
de Acolhida na Praia de Copacabana, Rio de Janeiro; 26 de
julho — Discurso no Angelus Domini no Palacio Arquiepiscopal
S&o Joaquim, Rio de Janeiro; 27 de julho — Discurso no Theatro
Municipal do Rio;

Diério da Jornada: Na vigilia com Francisco; O seminarista
abencoado; Ajudinha; Pitada argentina; As voluntarias;

Regalos;
Dia: 29/07/2013 SD 121, SD122,
Manchete: Até breve, Francisco; SD 123, SD 124,
Titulos e frases no interior do jornal: Francisco se despede | SD 125, SD 126,
do Pais; Mais de 3 milhdes de fieis acompanharam as SD 127, SD 128,
celebragdes do ultimo dia da Jornada; Presidentes; Novo bairro; | SD 129, SD 130,
Chimarréo; Bispos; “Humanismo desumano”; SD 131, SD 132,
Diério da Jornada: A juventude de Francisco; Problemas de SD 133, SD 134,
estrutura; Argentina; Porto Rico; Italia; Coreia do Sul; SD 135, SD 136.

Fonte: Elaborado pela propria autora.

Foram identificadas seis Formacdes Discursivas relacionadas aos objetivos deste

trabalho no discurso analisado. Essas séo apresentadas e analisadas a seguir.

5.2.2 FD 1 - O Brasil no periodo da JMJ

Compreende-se que o Brasil esta em evidéncia mundialmente, tanto pelo seu
crescimento econdmico nos ultimos anos quanto por sediar eventos internacionais como a
Copa do Mundo em 2014 e as Olimpiadas e Paralimpiadas em 2016. Eventos como a Jornada
de 2013 fazem parte desse contexto, proporcionando que o pais seja noticiado em varios
paises e reforce sua imagem-conceito frente a outra nacoes.

No mesmo periodo em que ocorria a JMJ Ri02013, no Brasil havia um clima de
revolta, com manifestacGes espalhadas por todo o pais. Tais protestos tiveram seu auge em
junho de 2013 devido ao aumento das passagens de 6nibus, tema que foi seguido por varios
outros também colocados em discussdo (FARAH JR., 2013).

Conforme ressalta Farah Jr. (2013), um dos grandes pilares para a revolta da
populacéo foi a divulgacdo do Brasil como pais sede da Copa do Mundo Fifa de 2014. O

anuncio colocou em pauta a imposi¢do do chamado “padrao Fifa”, isto &, as exigéncias da
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organizacédo para conceder o aval para a liberagdo dos jogos. Conforme o autor, para cumprir
essas exigéncias, os envolvidos na preparacdo do evento ndo utilizaram de transparéncia em
seus gastos, superfaturando verbas publicas. Isso causou o descontentamento dos cidad&os,
que preferiam que o dinheiro empregado fosse investido nas areas de saude e educacgéo, por
exemplo. A partir de entdo houve encontros, caminhadas e protestos organizados
principalmente por jovens.

Vaérias dessas manifestacdes ocorreram durante a JMJ Ri02013. No entanto, percebeu-
se que, na cobertura realizada pelo Jornal NH, pouco foi noticiado sobre isso. As informacdes
sobre o assunto foram dadas através de pequenas notas e em nenhuma delas foram relatadas
as criticas feitas por alguns manifestantes a Igreja Catélica e ao Papa Francisco. Conforme SD
a sequir:

SD 40 — A Policia Militar de Sdo Paulo detonou ontem uma bomba caseira
encontrada em um dos banheiros do Santuario Nacional de Nossa Senhora
Aparecida, em Aparecida do Norte, que sera visitada amanha pelo Papa Francisco. A
bomba foi encontrada no domingo por uma equipe da Forca Aérea Brasileira (FAB)
durante uma inspecdo prévia. Ja no Rio de Janeiro, houve confronto em frente ao
Palécio da Guanabara, com detidos. Um policial foi atingido por coquetel molotov
(NH, 23/07/2013, p. 5).

SD 95 — O grito ‘esta é a juventude do papa’ dos peregrinos presentes na Via-Sacra
se confundiu com as palavras de ordem contra o governador do Rio de Janeiro,
Sérgio Cabral, entoadas por manifestantes ontem no Rio. ‘Se Deus é brasileiro, o
diabo é carioca’, dizia um cartaz em referéncia a Cabral. Alguns peregrinos vaiaram
os manifestantes. ‘O governo brasileiro ndo deveria ter financiado com recursos

pUblicos a vinda do papa’, se queixou Julio Cesar de Andrade, um dos manifestantes
(NH, 27/07/2013, p. 4).

Depreende-se, assim, que o NH preferiu encobrir tal questdo a veicular algum
posicionamento contrario ao catolicismo. A apresentacdo de um discurso que trouxesse

elementos contra a Igreja poderia desagradar catélicos que lessem tal noticia.

Uma “Marcha das vadias**”

, outro tipo de manifestagdo na qual a participacdo de
jovens se destaca, ocorreu na Orla de Copacabana, proximo ao local onde se realizava a JMJ.
Ao tratar sobre o protesto, o NH informou o fato de que, enquanto milhdes de jovens
participavam da Jornada, 1.500 participaram da marcha, mostrando, nesse caso, que havia
uma multiddo de jovens engajados no exercicio da fé e um numero limitado protestando.

Conforme apresenta-se abaixo:

SD 113 - Enquanto milhdes de peregrinos participavam de eventos da Jornada, na
tarde de ontem, na praia de Copacabana, cerca de 1,5 mil pessoas promoveram no
mesmo lugar a Marcha das Vadias, ato de protesto contra a grande incidéncia de

* A Marcha das Vadias é um grupo organizado de mulheres que luta por seus direitos e contra a violéncia.
Usam esse termo como referéncia a milhares de mulheres que sdo chamadas de “vadias™ principalmente por
terem liberdade sexual. A organizacdo ressalta que a sociedade brasileira se escandaliza frente a uma palavra
forte como “vadia”, mas ndo diante da violéncia (MARCHA NACIONAL DAS VADIAS, 2012).
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estupros no Brasil e pelo direito da mulher de usar o prdprio corpo como quiser. Um
casal seminu fez uma performance durante a qual quebrou a imagem de Nossa
Senhora Aparecida. Outro alvo do protesto foi 0 governador Sérgio Cabral (PMDB),
que tem sido motivo constante de manifestacdes (NH, 28/07/2013, p. 8).

Entende-se que esse contexto é fundamental para identificar a posicdo do Jornal frente
ao que ocorria no pais e o0 viés que deu a cobertura da JMJ 2013.

5.2.3 FD 2 — O clima de amor da JMJ

Constatou-se que em muitas SD o NH mostrou o clima entre os jovens e na propria
cidade do Rio de Janeiro como sendo de amor, mesmo com protestos acontecendo. O discurso
gue o NH transmitiu deixou isso claro nas sequéncias destacadas abaixo:

SD 41 — A Cidade Maravilhosa se transforma na ‘cidade da f&” (NH, 23/07/2013, p.
5).

SD 55 — A cidade do Rio virou uma segunda Praga S&o Pedro. E possivel conversar
em espanhol, cantar em italiano e até participar de missa em inglés. E foi isso que eu
fiz. Aproveitei para participar de uma celebracéo eucaristica com cerca de 50 jovens
da Austrélia na Igreja So Pedro Apéstolo, em Copacabana (NH, 24/07/2013, p. 5).

SD 59 — [...] a festa caracteristica desse encontro ja era sentida e ouvida — por toda a
orla de Copacabana (NH, 24/07/2013, p. 5).
SD 103 - [...] tomadas por uma multiddo de jovens que se reuniram para celebrar a
linguagem do amor (NH, 27/07/2013, p. 4).

SD 104 — Mesmo que o idioma ndo fosse compreendido, eles davam um jeito de se
entenderem — e as manifestacBes de afeto eram surpreendentes (NH, 27/07/2013, p.
4).

Nos trechos apontados acima, o discurso propde que os jovens participantes da JMJ
ndo estavam interessados nos protestos, estavam no Rio de Janeiro por um motivo: ver o
Pontifice e partilhar do amor. E 0 amor foi uma palavra citada inimeras vezes na cobertura do
Jornal NH.

Notou-se que o NH ndo exp0s a situacdo que estava ocorrendo no pais e deu grande
enfoque a JMJ. Em varios momentos apontou que milhdes de jovens participavam do evento
e buscavam uma espiritualidade maior da que tinham antes do encontro.

A cobertura do NH mostrou apenas pequenos fragmentos sobre as manifestacdes no
pais, ndo relatando criticas ao Papa ou a Igreja Catolica. O discurso exibiu a JMJ como um
ambiente de mudancga, como se percebe com as SD abaixo:

SD 134 — A JMJ é momento de encontro com o papa, com a Igreja, com o rosto de
diversas nacionalidades e, acima de tudo, com o Amor. SD 135 - E uma vez de
frente a esse Amor, ndo ha como continuar a ser o mesmo. Entdo Jornada Mundial
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da Juventude é mudanca. E divisor de 4guas. E o comego de uma nova historia.
(NH, 29/07/2013, p. 9).

SD 136 — Em uma JMJ, a minha vida mudou. E em mais uma Jornada, vejo ela
modificar-se outra vez. (NH, 29/07/2013, p. 9).

Afirmando assim, o discurso de um contexto de amor, de mudanca, de pessoas unidas

por um objetivo comum.

5.2.4 FD 3 — A juventude: uma fonte de renovacgéo

Através das SD identificadas, percebeu-se que o discurso do Jornal NH era de uma
juventude unida, que estava na JMJ por amor a Jesus e por vé-lo nos gestos do Papa
Francisco, conforme SD 90, 103, 104 e 120, abaixo apresentadas.

SD 28 —[...] o jovem é a janela pela qual o futuro entra no mundo (NH, 23/07/2013,
p. 1).

SD 30 - A juventude é a janela pela qual o futuro entra no mundo e, por isso, nos
impbe grandes desafios. A nossa geracdo se demonstrara a altura da promessa
contida em cada jovem quando souber abrir-lhe espago’ (NH, 23/07/2013, p. 5).

SD 38 — Em seu discurso, enfatizou a importancia dos jovens para pregar a
mensagem de Cristo pelo mundo (NH, 23/07/2013, p. 4).

SD 57 — Sem turismo pelo Rio, 0s jovens da regido aproveitaram para conhecer
peregrinos de outros paises e trocar experiéncias (NH, 24/07/2013, p.5).

SD 82 — Papa fez um pedido especial aos jovens para que ndo percam a confianga
em um mundo melhor e que ndo desistam da luta contra a corrupgdo (NH,
26/07/2013, p. 4).

SD 90 — [...] bastou o olhar de Francisco cruzar com os olhares esperangosos deles
para que o encontro, de breve instantes, alcangasse a plenitude e a completude
almejada. A dois metros, eles se reconheceram no amor (NH, 26/07/2013, p. 4).

SD 95 — Manifestantes criticam gastos com Jornada (NH, 27/07/2013, p. 4).

SD 103 — [...] tomadas por uma multiddo de jovens que se reuniram para celebrar a
linguagem do amor (NH, 27/07/2013, p. 4).

SD 104 — Mesmo que o idioma ndo fosse compreendido, eles davam um jeito de se
entenderem — e as manifestaces de afeto eram surpreendentes (NH, 27/07/2013, p.
4).

SD 107 — Triste realidade. SO ontem que escutei relatos de assaltos na JMJ (NH,
27/07/2013, p. 5).

SD 120 - [...] o motivo para o sacrificio era um s0: a esperanca de ver, no papa,
Jesus Cristo. ‘Por isso, a gente suporta sol, chuva, vento e areia’(NH, 28/07/2013, p.
9).

Identificou-se que foi apresentado o dia a dia dos “peregrinos” € COMO esses jovens,
mesmo ndo falando a mesma lingua, buscavam a troca de experiéncias (SD 57 e 104).
Percebe-se que a denominacdo dos jovens como “peregrinos” ja carrega em si um sentido,
pois tal designacdo remete a pessoas que sdo missionarias e pregam os valores cristaos.
Portanto, compreende-se que quando o NH empregou esse termo em seu discurso indicava
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que aqueles jovens eram pregadores, fazendo alusdo ao tema da JMJ de 2013: “Ide e fazei
discipulos entre todas as nagoes”.

Os jovens foram caracterizados também como guerreiros que nao desistem do que
querem. Varias SD mostraram que eles ficaram horas seguidas em pé e na chuva e que tinham
de caminhar quildometros. O jornal deu a entender que, gragas ao intuito de verem e ficarem
mais proximos do Santo Padre, nada os abalava (SD 120).

O discurso do veiculo exp6s a juventude catélica como pacifica e fez referéncia a
protestos que ocorreram no Rio de Janeiro, por iniciativa de jovens, em sua maioria, fazendo
assim, um paralelo. Enquanto milhdes de jovens estavam na orla de Copacabana e nas
pardquias unidos pelo amor a Cristo, varios outros estavam pela cidade, reunidos pela luta aos
seus direitos (SD 95 e 103). Houve relatos de assaltos aos peregrinos, fato revelado pelo
jornal na SD 107.

Verificou-se que o discurso do NH também referenciou o jovem como a esperanca da
humanidade, o futuro e os anunciadores de Cristo na terra. Indicou que, apesar disso, muitos
deles estdo a margem da sociedade. As SD 28, 30, 38 e 82 deram embasamento a essa
interpretacdo.

Observa-se, assim, que a juventude foi retratada pelo NH como o futuro da nacéo.
Muitas mudancas irdo partir desses individuos, especialmente dos jovens cat6licos, que foram
descritos como uma nacdo do amor, unida em busca do mesmo ideal: viver a fé em Jesus

Cristo.

5.2.5 FD 4 — Os valores da Igreja e o Papa Francisco nesse contexto

Nas SD apresentadas a seguir, percebeu-se que o NH demonstrou que 0s jovens
buscavam ver no Sumo Pontifice a presenca de Jesus.

SD 11 — ‘Nosso objetivo é conhecer o representante de Jesus aqui na Terra, e
esperamos voltar com uma espiritualidade ainda maior do que aquela que levaremos
para 1a’(NH, 21/07/2013, p. 9).

SD 22 — “Acreditamos nisso, que Cristo estd no papa’ (NH, 22/07/2013, p. 6).

SD 119 — “O papa € muito simples e parecia estar muito feliz. E a presenca da Igreja
viva’ (NH, 28/07/2013, p. 9).

Nesses trechos, compreendeu-se que o discurso fortaleceu a posi¢do que o Pontifice
ocupa frente aos fiéis. A alusédo a ele ser o representante de Jesus na Terra reforca a influéncia

que o Papa exerce.
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Outras Sequéncias Discursivas mostradas pelo NH expressaram que os valores

defendidos pela Igreja ainda seduzem os jovens:

SD 41 - A Cidade Maravilhosa se transforma na ‘cidade da fé&* (NH, 23/07/2013, p.
5).

SD 49 - [...] o encontro com 0 papa servira para aprofundar a fé e propiciar uma
experiéncia nova na caminhada dentro da Igreja (NH, 23/07/2013, p. 6).

SD 55 — A cidade do Rio virou uma segunda Praca S3o Pedro. E possivel conversar
em espanhol, cantar em italiano e até participar de missa em inglés. E foi isso que eu
fiz. Aproveitei para participar de uma celebracéo eucaristica com cerca de 50 jovens
da Australia na Igreja Séo Pedro Apostolo, em Copacabana (NH, 24/07/2013, p. 5).

SD 59 —[...] a festa caracteristica desse encontro j4 era sentida e ouvida — por toda a
orla de Copacabana (NH, 24/07/2013, p. 5).

SD 61 — o encontro no Rio de Janeiro representa que os valores defendidos pela
Igreja Catdlica continuam a atrair muitos jovens (NH, 24/07/2013, p. 5).

Compreende-se com essas SD que o NH revelou que, mesmo com as limitagOes da
Igreja, os principios prezados por ela ao longo dos séculos perduram em nossa sociedade.
Essas SD apontam ainda que eventos como a JMJ reiteram que 0s jovens estdo participando
ativamente da vida crista.

O Jornal expds que o ponto crucial do evento era 0 encontro com o Sumo Pontifice e
0S jovens esperavam por isso ansiosamente, como se percebeu nas SD destacadas ao longo
das matérias.

O discurso enfatizou que, mesmo com toda a programacéo cultural que a cidade do
Rio de Janeiro dispde, os jovens foram até |4 para ver o Papa. Era por ele que eles buscavam.
Isso comprova que, aléem de fatores pessoais — como a “fé”, os preceitos e os valores
cultivados por cada um desses jovens — grande parte deles participou da JMJ por causa do

Papa, como pbde-se identificar nas SD 41, 55 e 59.

5.2.6 FD 5 — O Papa Francisco como lider da Igreja

O Jornal NH exp6s em varios momentos o0 modo como o Papa perceberia a Igreja
Catolica no cenario atual, como desejaria conduzi-la e o que buscaria alcancar com esses
objetivos. Foram apresentados também os valores prezados pelo catolicismo e o quanto a JMJ
Ri102013 estava lembrando desses valores. Apresenta-se esses aspectos nas SD destacadas a
sequir:

SD 14 —[...] promete impressionar pelo seu jeito simples e sem rodeios de comandar
a Igreja Catdlica (NH, 22/07/2013, p. 4).
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SD 68 — [...] o papa Francisco atacou ontem os projetos de liberalizacdo das drogas
na América Latina e acusou os traficantes de serem 0s ‘mercadores da morte’ (NH,
25/07/2013, p. 6).

SD 81 — O Papa Francisco dedicou a quinta-feira a externar pedidos de fé e
esperanca (NH, 26/07/2013, p. 4).

SD 83 — O pontifice fez um apelo as autoridades publicas, aos mais ricos e a
sociedade em geral para que ndo se cansem de trabalhar por um mundo mais justo e
solidario. Ele pediu politicas nas areas de educacéo, salde e seguranca e dignidade
as pessoas. (NH, 26/07/2013, p. 4).

SD 96 — O Papa Francisco ressaltou ontem a importancia dos avés nas vidas das
familias (NH, 27/07/2013, p. 4).

SD 98 — ‘Vemos aqui o valor precioso da familia como lugar privilegiado para
transmitir a f&” (NH, 27/07/2013, p. 4).

SD 102 — [...] destacou temas como racismo, a fome e a dependéncia quimica (NH,
27/07/2013, p. 4).

SD 111 — ‘Nao podemos ficar fechados na paroquia’ (NH, 28/07/2013, p. 8).
SD 112 — A cultura do ‘descartavel” (NH, 28/07/2013, p. 8).

SD 115 —[...] pediu a ‘reabilitacdo’ da politica, a defesa da ética e apelou para que
dirigentes e manifestantes ‘dialoguem de forma construtiva’ para erguer uma
sociedade mais justa (NH, 28/07/2013, p. 8).

SD 123 —[...] o papa Francisco disse que devem dirigir as comunidades com dialogo
e precisam ser pastores proximos as pessoas, agindo com simplicidade e sem
ambicdo (NH, 29/07/2013, p. 8).

SD 124 — ‘Deus pede neste momento simplicidade’ (NH, 29/07/2013, p. 8).

SD 126 — Na Missa de Envio, o papa Francisco pediu aos mais de 3 milhdes de fiéis
que assumam a missdo missionaria e de fortalecimento da Igreja, em especial na
América Latina (NH, 29/07/2013, p. 8).

SD 127 — O papa retomou a preocupagdo com o distanciamento da Igreja dos fiéis e
pediu que os jovens, em grupo, propaguem os valores cristdos (NH, 29/07/2013, p.
8).

Percebe-se que o discurso ressaltou que a Igreja deve estar mais presente e mais
proxima dos necessitados, ndo devendo “se fechar nas paroquias”, como acentuado pela
transcricdo da frase do Papa Francisco. Além disso, mais uma vez evidencia a posi¢do de
simplicidade que foi defendida ao longo do discurso pelo NH.

Outros pontos realcados pelo NH foram os jovens como propagadores dos valores
cristdos, a juventude e os idosos como vitimas da cultura do “descartavel”. Ainda falou-se da
importancia dos avos dentro da familia e a familia como um local de transmissdo de fé. Ou
seja, compreende-se que esses elementos do discurso reforcam que os valores religiosos sdo
passados de geragdo em geracéo, de pai para filho.

O NH frisou que o Pontifice debateu sobre questBes sociais como o racismo, a
dependéncia quimica, a saude e a educacdo, exibindo novamente o papel de mediador do Papa
Francisco. Relatou que o Santo Padre pediu atengdo aos governantes e pessoas de influéncia
em relacdo a esses assuntos, dizendo que eram deveres de toda a sociedade zelar pelos
necessitados. Nesse contexto, identifica-se que o discurso apresentou a atuacao do Vigario de
Roma visando a solucéo de problemas sociais.
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Compreende-se que o discurso contribuiu com elementos que mostram o Sumo
Pontifice preocupado com questdes sociais, solidario para com essas, buscando desfechos e
apoio para as questdes, chamando aos cristdos para colaborar e ciente de seu papel frente a
Igreja Catdlica.

Conforme SD a seguir, o Jornal NH apresentou ainda outros pontos aos leitores, como

forma de identificar os problemas que o Francisco tera de resolver em seu pontificado:

SD 16 — Além dos problemas no Banco do Vaticano, como também os escandalos
envolvendo padres peddfilos, o pontifice precisa agir contra a redug¢do do nimero de
fiéis catolicos. E os jovens sdo peca-chave para esta questdo. Nesta semana,
Francisco tera a incumbéncia de se aproximar dos mais novos, assim como fez Jodo
Paulo I, e reafirmar o dialogo dentro do mundo catolico (NH, 22/07/2013, p. 4).

SD 94 — O livro reitera a posicdo da Igreja contra o aborto, os métodos
contraceptivos e as células-tronco embrionarias (NH, 26/07/2013, p. 5).

Os escandalos que ocorreram envolvendo denincias de padres e roubos no Banco do
Vaticano afetaram a imagem-conceito da Igreja. Como mencionado anteriormente, muitos
fiéis podem ter se afastado da instituicdo por esses motivos. Outra causa para esse
afastamento pode ser a discordancia com alguns principios da instituicdo como, por exemplo,
sua posicao em relacdo ao aborto, homossexualidade, métodos contraceptivos, casamentos de
segunda unido e células-tronco. O NH mostra que o Papa teve, na JMJ 2013, a oportunidade
de se aproximar e tentar reconquistar 0s jovens, que sdo um publico em potencial para a
Igreja. Mas, mais do isso, exibiu que o Pontifice abriu um caminho de diélogo.

Vé-se que o Jornal NH apresentou o Papa como um lider da Igreja, o representante de
Cristo na Terra. Ele seria uma pessoa simples que quer ser o pastor que vai a busca das
ovelhas perdidas. No entanto, o veiculo mostra que Francisco tem muitos problemas pela

frente, mas tem capacidade para solucioné-los.

5.2.7 FD 6 — Papa Francisco: uma pessoa simples e um pai

Por meio das SD pode-se perceber que o Jornal NH, por diversas vezes, retratou o
Papa Francisco como uma pessoa carismatica, simpatica e feliz, além de humilde e mediadora
de conflitos. Mostrou também que o Pontifice nem sempre segue as regras a risca, o que foi
definido pelo veiculo como quebra de protocolo. Aqui as regras referem-se ao que estava
previamente programado, ou seja, 0 NH propde que o Vigario de Roma é uma pessoa

espontanea, que habitualmente surpreende e modifica planos.
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O jornal também enfatizou que o Pontifice escolheu o Brasil como destino para a sua
primeira viagem internacional. Destacou ainda que o Sumo Pontifice mostrou proximidade
aos fiéis, beijando criancas e aceitando tomar chimarrdo, por exemplo. Isso fica explicito

especialmente nas SD a seguir:

SD 17 — Com desejo pessoal de cumprimentar os fiéis ja no primeiro dia de viagem,
o0 pontifice percorre de papamdvel as ruas da Cidade Maravilhosa (NH, 22/07/2013,

p. 5).
SD33 — O lider maximo da Igreja Cat6lica, sorridente e aparentemente muito bem
disposto (NH, 23/07/2013, p. 4).

SD 37 — Francisco quebrou o protocolo e trocou beijos no rosto de Dilma (NH,
23/07/2013, p. 4).

SD 73 - O pontifice deu outro show de simpatia (NH, 25/07/2013, p. 6).

SD 86 — Papa Francisco tomou chimarrdo rapidamente em uma cuia com as cores
azul, preta e branca (NH, 26/07/2013, p. 4).

SD 87 — Papa Francisco deu uma béncdo especial em um dos maiores atletas da
histéria do esporte brasileiro, Oscar Schmidt (NH, 26/07/2013, p. 4).

SD 101 — O Brasil foi o primeiro pais visitado pelo papa (NH, 27/07/2013, p. 4).

SD 109 — Carismatico, Papa presidiu vigilia com 3 milhdes de peregrinos em
Copacabana ontem (NH, 28/07/2013, p. 1).

SD 116 — ‘Entre a indiferencga egoista e o protesto violento, hd uma opgdo sempre
possivel: o dialogo’ (NH, 28/07/2013, p. 8).

SD 119 — O papa é muito simples e parecia estar muito feliz. E a presenca da Igreja
viva’ (NH, 28/07/2013, p. 9).

SD 131 - E no mundo sedento da figura de pai, Ele apresenta um (NH, 29/07/2013,
p. 9).

A SD 131 identifica um dos sentidos da FD 6 aqui apontada: o Papa Francisco seria
como um pai para as pessoas. Essa mesma SD caracteriza o contexto atual segundo o Jornal
NH, que seria um mundo carente por atencdo e amor. Isso é reforcado diversas vezes no
discurso do NH.

Percebe-se que o NH reforgou caracteristicas positivas do Papa Francisco em seu
discurso. O Sumo Pontifice, mesmo sendo uma autoridade mundial, € mostrado como uma
pessoa simples, que quer estar proxima das outras pessoas e dos fiéis catélicos, pois gosta
desse contato. E o que se compreende pelas SD 37, 86 e 119.

A simplicidade do Pontifice é destacada também quando esse é representado como um
homem que ndo distingue as pessoas por sua importancia social: assim como abencoa e beija
criancas da multiddo ao longo do seu percurso no papa-movel, benze o atleta brasileiro Oscar
Schmidt, na Prefeitura do Rio de Janeiro (SD 87).

Identifica-se que o discurso do NH relaciona o Vigario a uma conduta mediadora de
conflitos, como evidencia a SD 116. Nessa SD € destacado que as diferencas de opinifes so se

resolvem por meio do dialogo construtivo. Nesse trecho, o jornal citou uma fala do Pontifice
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durante a JMJ Ri02013, na qual fazia referéncia aos protestos que estavam ocorrendo no pais

na epoca.

5.3 CONSIDERACOES SOBRE A ANALISE

Percebeu-se que o NH ndo levantou caracteristicas negativas do Papa Francisco nem
da Igreja Catolica. As matérias apresentaram caracteristicas que firmaram o jeito de ser do
Sumo Pontifice, como o lider da Igreja. Da Igreja, expds alguns problemas que o
representante teria de enfrentar, mas ressaltando sua capacidade como lider. Além disso,
relacionou o carisma do Papa Francisco ao de Jodo Paulo 11, lembrando que a Igreja precisava
de um Santo Padre assim: préximo dos fiéis, simples e carismatico.

Observou-se que o discurso do Jornal NH apresentou um Papa Francisco humilde e
simples, uma pessoa que busca o bem comum, que necessita estar em contato com outras
pessoas e que gosta dessa aproximagdo. Mostrou-o como um ser humano, ndo como um
individuo superior (por sua autoridade mundial). Em diversos momentos reforcou essas
caracteristicas, conforme destacado anteriormente.

Ja em relacdo ao Pontifice como lider da Igreja Catolica, o0 NH apontou-o como um
mediador, um pastor, o representante de Cristo na Terra. Apesar de demonstrar alguns
problemas que o Santo Padre tera de lidar, reforcou sua capacidade de conciliacdo. Expds que
0 Vigario de Roma se preocupa com questdes sociais e chama a atencdo do poder publico e da
sociedade em relacdo ao papel de cada um nesse contexto.

O NH deu enfoque especial a juventude presente no evento. Mostrou o cotidiano dela
na cidade do Rio de Janeiro, informando de sobre alimentacdo até o kit peregrino (objetos
recebidos pelos jovens). Exibiu também as relagfes criadas entre os participantes da Jornada
Mundial da Juventude, reforcando, nesse caso, um dos objetivos do evento: criar
relacionamentos e fazer com que os participantes conhecessem a realidade local.

Em todas as matérias da cobertura havia depoimentos. Os jovens da regido do Vale do
Rio dos Sinos estamparam as paginas do NH, assim como padres, seminaristas e “tios” do

Curso de Lideranca Juvenil — CLJ* que estavam acompanhando o evento. Essa abordagem

** 0 CLJ surgiu como um retiro para jovens crismandos (jovens que estavam se preparando para receber o
sacramento da Crisma). O objetivo era apresentar Cristo, de maneira que os fizessem assumirem a Jesus como
seu ideal de vida. Depois de uma pesquisa, entre os préprios jovens, decidiu-se nomear os retiros como Curso de
Lideranca Juvenil (CLJ) e esses se destinaram a todos jovens, ndo apenas aos crismandos (CURSO DE
LIDERANCA JUVENIL DIOCESE DE NOVO HAMBURGO, 2014).



87

trouxe proximidade do NH com seus publicos, visto que esses jovens representantes da
comunidade local no encontro com o Papa. Tratavam-se, possivelmente, de leitores do veiculo
e, mesmo se 0 ndo fossem, seus familiares e amigos comprariam o jornal para vé-los.

Outra particularidade notada na cobertura foi o fortalecimento do ambiente de amor
que envolvia o evento e o Papa Francisco. O discurso apresentou o Pontifice como o rosto de
Cristo na Terra e a cidade do Rio de Janeiro como a “cidade da fé”, uma multiddo do amor.
Mesmo com o contexto de conflito em que se encontrava o pais, envolvendo muitos jovens, o
NH enfocou na juventude catolica que estava participando da JMJ.

Ja em relacdo as manifestacGes, vé-se que o NH optou por nao divulgar determinadas
situacGes em prol de outras, caracterizando, assim, 0 seu viés de cobertura. Ao ndo noticiar
informacgdes que poderiam ser relevantes aos seus publicos e a construgdo de opinido por
parte desses, defendeu o seu posicionamento.

Conclui-se que o discurso do NH aproximou-o dos publicos catélicos e simpatizantes
pela religido. Infere-se que, ao lerem os textos, esses publicos se sentiram mais proximos do
Papa e da juventude que participava da JMJ Ri02013. A riqueza de detalhes trazida pelo
veiculo também possibilitou que os leitores conhecessem melhor o evento e, de certa forma,

participassem do que estava ocorrendo no Rio de Janeiro.
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CONSIDERACOES FINAIS

No decorrer deste trabalho procurou-se compreender de que forma o Jornal NH pode
ter influenciado a construgdo da imagem-conceito do Papa Francisco durante a cobertura da
Jornada Mundial da Juventude 2013. Para isso, a abordagem tedrico-metodolégica foi a
Analise de Discurso. O periodo analisado abrangeu a cobertura realizada pelo veiculo do dia
21 ao dia 29 de julho de 2013, resultando assim em 9 matérias.

Para perceber essa construcdo, foi necessario o aprofundamento em teorias do
jornalismo, visto que a cobertura foi veiculada através em um jornal impresso. Nesse estudo,
com base em autores como Benetti (2007), defendeu-se que o jornalismo é um discurso. O
discurso sempre faz referéncia a outro discurso, mostrando entdo ser elemento dialdgico.
Apresentou-se aspectos prezados no jornalismo, como a imparcialidade e a objetividade, mas
pode-se compreender — e nossa pesquisa fundamentou — que ndo ha como um veiculo ser
imparcial. Sempre serd escolhido um viés que posicionara esse veiculo no seu contexto e o
levard a atingir um publico especifico. O Jornal NH, em sua cobertura, em diversos momentos
demonstrou sua opinido, como pode-se ver nas Formacgdes Discursivas apresentadas na
analise.

Outra particularidade apresentada nesse trabalho se refere aos critérios de
noticiabilidade, que sdo as caracteristicas que fazem uma informacdo merecer tratamento
jornalistico e, assim, virar uma noticia. Percebeu-se a existéncia de seis critérios de
noticiabilidade utilizados pelo NH durante a sua cobertura, sendo esses: a proximidade, a
relevancia, uma personalidade publica (Papa Francisco), a reunido de muitas pessoas, um
assunto atual (que estava ocorrendo) e de identificagéo social.

Verificou-se que a proximidade foi apresentada nas matérias com 0s jovens, em
entrevistas com pessoas da regido em que o NH atua. A relevancia dessa cobertura define-se
pela primeira viagem internacional do Papa ter sido feita ao Brasil, por ele ser uma
personalidade publica e pelo evento do qual participou ter atraido grande publico, gerando
repercussao. Como ja se afirmou neste trabalho, a JMJ reuniu ao todo 3,5 milhdes de pessoas.
A reunido de vérias pessoas em um mesmo local j& era prevista antes mesmo do evento
iniciar, visto que a expectativa de publico era de 1,5 milhdes (uma quantia elevada e,
inclusive, noticiada pelo Jornal NH). Por isso as midias ja haviam previsto e privilegiado a
divulgacdo. N&o se pode deixar de ressaltar o fato de o publico catdlico, por identificag&o,
esperar saber mais sobre o entdo novo Papa. Sendo assim, mostrou-se como um dever dos

meios de comunicacgdo de massa apresentar as informac6es para o grande publico.
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A figura proeminente Papa Francisco era um assunto atual, sendo pautado por muitos
veiculos de comunicagdo, fossem impressos, televisivos ou digitais, configurando o
agendamento midiatico. No mesmo periodo da JMJ, o pais foi cenario de diversas
manifestacdes — em alguns casos, violentas —, o que foi retratado também por diversas
midias locais e internacionais.

No dia 27 de julho de 2013, manifestantes que participavam da “Marcha das Vadias”
foram para a Orla de Copacabana, onde milhares de peregrinos esperavam o inicio da vigilia.
Esse fato foi noticiado pelo jornal O Globo, que passou diversas informagdes, inclusive que
duas pessoas sem roupas quebraram imagens sacras da Igreja e que os militantes fizeram
criticas ao Papa, a Igreja e ao governador do Estado do Rio de Janeiro (OLIVEIRA;
VASCONCELLOS, 2013). Ja na cobertura feita pelo Jornal NH, essa noticia aparecia da

seguinte forma:

Enguanto milhes de peregrinos participavam de eventos da Jornada, na tarde de
ontem, na praia de Copacabana, cerca de 1,5 mil pessoas promoveram no mesmo
lugar a Marcha das Vadias, ato de protesto contra a grande incidéncia de estupros no
Brasil e pelo direito da mulher de usar o préprio corpo como quiser. Um casal
seminu fez uma performance durante a qual quebrou a imagem de Nossa Senhora
Aparecida. Outro alvo do protesto foi 0 governador Sérgio Cabral (PMDB), que tem
sido motivo constante de manifestagGes (NH, 28/07/2013, p. 8).

Identificou-se que o NH ndo falou sobre as criticas ao Papa, nem a Igreja. Apenas
falou sobre uma imagem quebrada. Além disso, fez questdo de afirmar que milhdes de jovens
esperavam a Jornada, enquanto 1,5 mil protestavam, referenciando a diferenca em namero de
pessoas. Essa caracteristica foi marcante na cobertura: quando tratava das manifestacdes, o
jornal apresentava notas pequenas e sem criticas ao Pontifice ou a Igreja. Esse trecho deixa
nitido o viés de cobertura escolhido pelo veiculo, o que é conhecido no jornalismo como
angulacéo.

A partir da definicdo da angulacdo pelo veiculo, as informagdes tomam forma,
determinando como serdo os demais elementos que compordo a noticia. A partir dai a edicéo
destaca as fotos, as entrevistas, 0os angulos que serdo utilizados. Sendo assim, entende-se que
as fotos do Papa, as entrevistas com 0s jovens e as noticias transmitidas ao longo da cobertura
eram o reflexo da mensagem jornalistica proposta pelo Jornal NH. Tendo esses elementos, o
discurso comecou a ser tracado e os sentidos, empregados.

Ao pesquisar sobre imagem, decidiu-se que a conceituacdo de Baldissera (2003) de
imagem-conceito era a mais adequada a este trabalho. A imagem-conceito esta ligada aos

discursos e a formacdo de sentidos pelos sujeitos. Sendo assim, estd diretamente relacionada
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ao objeto de estudo. A imagem-conceito € extremamente subjetiva, porque cada pessoa a
formard a partir dos estimulos que perceber e receber. A midia, nesse contexto, pode
influenciar com o tipo de informagdes que oferece.

Sendo assim, verificou-se que o discurso do NH buscou influenciar positivamente a
construcdo da imagem-conceito do Papa Francisco, pois o Pontifice foi apresentado diversas
vezes como uma pessoa simples, humilde, conciliadora, proxima dos fiéis e carismatica. Cabe
ressaltar que isso ndo necessariamente definiu a imagem-conceito dos leitores, visto que cada
pessoa a formou a partir das informacBes veiculadas, mas também de suas percepcdes
individuais.

Outro aspecto que se levantou nesse estudo foi a identidade. Sabe-se que a identidade
é a esséncia de uma pessoa. Portanto, ndo seria possivel identificar a esséncia do Pontifice,
mas qualidades que possam mostrar o seu “jeito de ser”. O discurso do NH expos o Papa
COmMO Uma pessoa comum, que quer estar proxima dos outros, que ama a Jesus e aos fiéis, que
é humilde para pedir que rezem por ele. Além disso, muito falou-se sobre simplicidade e
carisma. Durante a JMJ, o NH apresentou o Sumo Pontifice através de suas palavras, visando
mostrar 0 seu pensamento como pessoa e como lider da Igreja Catolica.

Em relacdo a reputacdo, trata-se de uma construcdo feita ao longo dos anos e um dos
elementos que a compde € uma imagem favoravel frente aos publicos. Quando o Vigario de
Roma chegou ao Brasil, fazia poucos meses que tinha sido eleito Papa. Era a sua primeira
viagem ao pais e também sua primeira internacional. Assim, acredita-se que o discurso do
NH, ao afirmar que o Papa ja havia conquistado os brasileiros, serviu como um pilar para o
inicio da construcdo de uma imagem-conceito favoravel e, consequentemente, de uma
reputacdo solida do Papa Francisco.

Percebeu-se que as representacfes sociais, nesta pesquisa, ligam-se ao ideal de familia
cristd e as crencas pregadas pela religido. A Igreja Catolica, assim como outras religides,
passa seus ensinamentos de geracdo em geracdo. Um exemplo é o cargo de Papa, que, para ser
considerado a lideranca catolica, teve de ser marcado por uma representacao que perdura até
os dias atuais. No entanto, vé-se que algumas mudancas ocorreram ao longo dos anos na
Igreja Catdlica. O discurso do NH apresentou esses fatos e os relacionou a importancia dos
avos nas familias ao expor que sdo eles que constroem a fé, ou seja, que as familias séo as
principais responsaveis por transmitir os preceitos cristdos através das geragoes.

E desse contexto que a midia se apropria visando influenciar as pessoas. Percebe-se,

por meio da fundamentacdo empregada nesta pesquisa, que 0s meios de comunicacdo de



91

massa sdo o intermédio entre publicos. Por isso, acabam sendo um grande formador de
opini&o. Nos casos de pessoas publicas, a midia legitima uma imagem.

O Jornal NH é um veiculo de visibilidade e com credibilidade na regido do Vale dos
Sinos. Pelo fato de ser parte do Grupo Sinos, uma organizacao forte e que abrange varios
veiculos, o discurso do jornal atinge ainda mais pessoas, podendo induzir a construcdo de
imagens-conceito perante seus publicos. O NH atua diretamente com as pessoas. Como as
redes de relacionamento atualmente formam posicionamentos e imagens, consequentemente,
as pessoas em contato com o veiculo influenciam umas as outras.

A partir dos dados expostos, buscou-se identificar as Sequéncias Discursivas nos
textos do NH, das quais extraiu-se as Formacdes Discursivas que nos mostraram 0s sentidos e
a ideologia presentes no discurso. Entre essas, identificou-se o Papa como um pai, como um
lider e a juventude como uma fonte de renovacgdo. O cenario da JMJ foi apresentado pelo NH
como um contexto de amor e os valores da Igreja como encarnados pelo Pontifice.

Destacou-se, também, o cendrio que o Brasil estava vivendo naquele momento. Em
meio a protestos e manifestacdes, percebeu-se o siléncio no discurso do Jornal NH. Esse
expds detalhadamente o dia a dia da JMJ, mas quando o assunto eram as manifestacdes, a
noticia era curta e sem o retrato das criticas que foram feitas a Igreja Catdlica e ao Papa.
Considerando que, de acordo com a fundamentagdo tedrica empregada nessa pesquisa, 0S
siléncios nos textos também dizem muito, identificou-se que o NH preferiu abster-se de
informac@es que falassem mal da Igreja, relatando-as apenas em noticias sucintas.

Trazendo um dado importante do Censo do IBGE de 2010, Spohr (2013), declara que
63,38% da populacdo de Novo Hamburgo se declara como catdlica. Essa informagéo vem ao
encontro das caracteristicas apresentadas pelo Jornal NH, um veiculo fortemente identificado
com a regido em que esta situado. Sendo essa uma regido, em sua maioria catolica,
depreende-se que o NH prezou em sua cobertura por um posicionamento mais religioso
visando o seu publico. Dessa forma, enfocou mais nas atividades dos jovens e do Pontifice do
que nas manifestagcdes que ocorriam. Além disso, utilizou-se dos depoimentos dos jovens para
tornar seu discurso mais pessoal, mais proximo de seus leitores. Ou seja, 0 NH utilizou o viés
gue mais poderia atingir o seu publico leitor. Para concretizar esse posicionamento usou
elementos como a juventude, a caracterizacdo positiva do Pontifice e o contexto de amor da
JMJ Ri02013.

Compreende-se que a Igreja Catdlica possui autoridade consolidada perante a

sociedade, gracas a sua longa trajetoria. O Papa, enquanto o representante dessa instituicéo, €
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uma autoridade mais simbolica do que civil. De toda forma, o Pontifice é um lider e suas
palavras atingem milhdes de pessoas.

Como todo discurso estd em um contexto, verificou-se que o discurso proposto pelo
NH mostrava que o Papa representa uma nova fase da Igreja Catdlica. Uma fase de
renovagdes, de mudangas, um pontificado para os pobres, uma “Igreja para os pobres”. Sabe-
se que as imagens podem transmitir diversos significados, mas nesse trabalho optou-se por
penetrar a imagem enquanto uma construcdo de discurso. Sendo assim, vé-se que, além dos
objetivos propostos para essa pesquisa, esse tema pode abranger diversos aprofundamentos,
como o estudo da imagem em relacdo a Semidtica, por exemplo.

Essa pesquisa proporcionou o conhecimento de muitos dados e abriu novas
oportunidades para futuros trabalhos. Acredita-se que uma pesquisa de recepgdo, por
exemplo, poderia trazer ainda mais dados sobre a juventude catdlica e sobre a imagem-

conceito do Pontifice frente a esse publico.
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- OPINIAO DO ABC

O povo nas ruas

Por mais que se fale na variedade de mensa-
gens defendidas nas mobilizagSes que sacudi-
ram o Pais, ndo se pode dizer que faltou coerén-
cia as miltiplas vozes das ruas. Isso porque as
reivindicagdes, de um lado, abordaram dois te-
mas que nunca dei de ser ionadi
nas passeatas: a corrupgao e o desperdicio do
dinheiro publico. E de outro lado, como conse-
quéncia, mostraram que os recursos desviados
se constituem na razao principal dos graves pro-
blemas que a populagdo soffe diariamente: fila

nos hospitais. é do sistema ed!
nal, insuficiéncia na e sporte pi-
blico precério.

Séo, portanto, protestos coerentes, justos e que
ndo podem mais ser ignorados pelos nossos re-
presentantes —tanto no Executivo, quanto no Le-
gislativo e no Judiciario, nos niveis nacional, es-
tadual e municipal.

Como foi dito no editorial do tltimo domin-
20, uma das primeiras medidas, até para servir
de exemplo a uma nova fase na vida nacional,
deve ser a redugdo do nimero de ministérios.
Atualmente, sdo 39. Tal nimero, além de exi-
gir elevados gastos para a sua manuteng3o, tor-
na o governo mais disperso nas agdes e, portan-
to, menos eficiente.

Na edicdo de hoje 0 ABC apresenta novas su-
gestdes para a redugdo de gastos. Por exemplo,
a diminuigdo na quantidade de parlamentares no
Congresso Nacional. Atualmente s30 513 depu-

E e i

P

S b= )
rados que certamente podem ser reduzidos sem
prejuizo a populagdo. Vale lembrar que cada mi-
Mistério ¢ cada parlamentar {em grandes estrot-

ras formadas por gabinetes, assessores, cargos de
confianga e equipamentos. Enfim, gastos que de-
veriam ser direcionados para atividades fins na
satde, educagdo, seg e portes — de-
mandas historicamente mal atendidas.

'Ha outros aspectos que também devem ser dis-
cutidos para o aperfeigoamento da nossa demo-
cracia: unificago das eleigdes, fim da reeleigdo
subsequente para os cargos do Executivo, apenas
uma reeleicao subsequente para os cargos dos le-
gislativos, mandatos de cinco anos, chamar a po-
pulagdo para opinar sobre 0 nimero de partidos
politicos, e sobre o atual sistema de representa-
Gao dos d: I 8! '0S, S€ prop i 1
por lista ou distrital. Enfim, repensar todos esses
aspectos para deixar a estrutura do poder publico
mais enxuta, funcional, eficiente, e com menos
gastos, além de menos propensa aos conchavos
partidarios e & corrupgdo. Em resumo: estd na
hora de ouvir o povo.

Leia mais nas paginas 12,13e 14
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NO PAIS

Esta é a 12 vez que o Brasil se-
dia uma Jornada Mundial da Ju-
ventude. Mas o Pais jé é des-
tino conhecido dos papas. Em
1980, Jodo Paulo Il esteve
pela primeira vez em solo bra-
sileiro e chegou a visitar Porto
Alegre. O agora beato beijou 0
ch&o tupiniquim mais uma vez,
em 1991 , quando visitou a ir-
mé Dulce, em Salvador. JOA0
de Deus gostou tanto do
povo brasileiro que retornou

em 1997, quando esteve no
Rio de Janeiro para o Encon-
tro Mundial do Papa com as Fa-
milias. Dez anos depois, em
2007, seu sucessor, Bento
XVI, também esteve por aqui.

Na mesa do papa Francisco, o vinho servido sera gau-
cho. Uma vinicola de Bento Gongalves é a produtora
da bebida que sera apreciada pelo argentino. Trata-se
do mesmo vinho servido a Bento XVI, em 2007.
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O Riovira

/f”( FRANCINE
i d NATACHA

A “cidade maravilhosa” ga-
nharé outro nome nos proximos
dias. Durante uma semana, 0
Rio de Janeiro se transformaré
na “cidada da fé”. Mas ndo se-
14 56 a praia de Copacabana ¢ o
Pio-de-Agiicar que ganhardo co-
res religiosas. O Pais se veste de
sacralidade a acolher o primeiro
papa latinoamericano. O suces-
sor da catedra de Pedro desem-
barca amanha em terras tupini-
quins. O argentino Jorge Mario
Bergoglio — que vem conquis-
tando o respeito e a simpatia de
catélicos e ndo-catélicos pelo
mundo — escolheu o Brasil co-
mo destino da sua primeira via-
gem fora do territorio italiano.
Mesmo eleito sumo pontifice
em 13 de margo, 0 novo bispo
de Roma se afasta pela primei-
ra vez dos trabalhos do Vatica-

anha ao Bra

no hoje, quando embarca para o
Rio de Janeiro, onde comandara
a 27 Jornada Mundial da Juven-
tude (JMJ) — encontro promovi-
do pela Igreja Catélica que tem
por objetivo motivar os fiéis a se-
guir os passos de Cristo. E a fes-
ta preparada pela juventude ver-
de-amarela promete ser grande. A
expectativa é reunir pelo menos
1,5 milhdo de pessoas durante os
seis dias de JMJ — mas hd quem
ja fale em 2,5 milhdes.

Mas antes do encontro com
os peregrinos, 0 papa Francisco
cumpre uma intensa agenda, até
mesmo com uma passada pelo
Santuério de Aparecida, em Séo
Paulo. Amanhd, ele recebe as bo-
as-vindas, no Palacio Guanaba-
ra, da presidente Dilma Rousseff,
do governador do Rio de Janei-
10, Sérgio Cabral, e do prefeito
do municipio, Eduardo Paes. Se-
14 neste momento que ele faz seu
primeiro discurso em terras bra-
sileiras. Durante sua estada, Fran-
cisco ficard hospedado na Resi-
déncia do Sumaré, mesma casa
que recebeu Jodo Paulo II, em
1980 € 1997.

Palmares

arfetatas de dineats

dade da fé

J4 na quarta, 0 papa argentino
visita a casa da padroeira do Bra-
sil, Nossa Senhora da Conceigdo
Aparecida, no interior paulista. Se-
gundo os organizadores da agen-
da do pontifice no Pais, a visita ao
‘maior santuario mariano do mun-
do foi um pedido especial do pa-
pa Francisco. L4, ele celebra missa
a0 lado do presidente da Conferén-
cia Nacional dos Bispos do Brasil

(CNBB), cardeal dom Raymundo

FOT0S RIOZOLIDVASACAO

Francisco
deseja boa
viagem

O papa Francisco enviou,

ontem, mensagem aos fiéis que
pamcnparao da Jornada Mundial da

D Mas é na quinta-fei
que ele abraga os jovens do mundo
inteiro que o aguardam no Rio de
Janeiro. Em uma celebragao na or-
la carioca, Francisco da inicio, de
forma oficial, a primeira JMJ do
seu pontificado. E a presenca de
argentinos devera ser intensa. Os
hermanos estdo em segundo lugar
em nimero de inscritos como vo-
luntarios do encontro, perdendo
apenas para os anfitriges. Falando
neles, cerca de 300 jovens argen-
tinos finalizaram ontem a passa-
gem pela regido. Eles escolheram
o Vale do Sinos e a Serra gaticha
como destino para a Semana Mis-
sionéria, tempo de preparagao pa-
raaJMI.

de. Por intermédio da sua
conta na rede social no Twitter, 0
papa disse: “Carissimos jovens, eu
sei que muitos de vocés estéo a
caminho do Rio de Janeiro. Que o
Senhor os acompanhe ao longo do
caminho". Na semana, o argentino
também enviou mensagem
aos participantes do encontro.
“Jovens amigos, tantos de vocés
ja chegaram ao Rio e muitos
outros estdo chegando nestas
horas. Faltam apenas poucos dias
para nos vermos”, ressaltou ele.
0 antecessor de Francisco, papa
Bento XVI foi o primeiro pontifice 2
ter uma conta no Twitter. Segundo
0 Vaticano, a conta do papa na
rede social tem 7 milhdes de
seguidores.
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Dilma organiza vinda

A presidente Dilma Rousseff se reuniu ontem, no
Palacio da Alvorada, com os ministros da Justica,
José Eduardo Cardozo, de Relagdes Exteriores,
Antonio Patriota, da Defesa, Celso Amorim e da
Secretaria-geral da Presidéncia, Gilberto Carvalho
para coordenar a visita do papa Francisco ao Brasil.
O governo esta preocupado com as manifestagdes
que estdo ocorrendo no Rio de Janeiro.

Domingo, 21.7.2013/ ABCDOMINGO 9

0 Rio de Janeiro tera quatro dias de feriado durante a JMJ. Na
terca, o feriado comega as 16 horas. Na quinta e sexta-feira,
devido a presenca do papa em Copacabana, sera integral. Na
segunda, ap6s a Jornada, seré feriado até o meio-dia.

Cobertura especial

106

Peregrinos
recebem :
béncédo especial

A Missa de Envio da Semana Mis-
sionaria reuniu mais de 400 pessoas na
noite de ontem no Saldo Nobre da Ca-
tedral S@o Luiz, em Novo Hamburgo.
Fiéis da regido e também alguns ar-
gentinos acompanharam a cerimdnia
presidida pelo bispo Dom Zeno Has-
tenteufel, em um clima repleto de fé
e alegria. “A Jornada Mundial da Ju-
ventude serd uma troca de experién-
cias fantastica para todos. A expecta-
tiva que temos é muito positiva, pois
veremos este grande papa, que fala a
nossa linguagem e se identifica conos-
co”, afirma o bispo.

Quem vai viajar para o Rio de Ja-
neiro e se juntar aos outros jovens de
todo 0 mundo na jornada ¢ o casal de
aposentados Rosa Maria Rodrigues
Kroeff, 66 anos, ¢ Marco Antonio
Kroeff, 68, de Estancia Velha. “Esta
¢ a primeira vez que vamos participar
do evento. Nosso objetivo é conhecer
o representante de Jesus aqui na Ter-
Ta, € esperamos voltar com uma espi-
ritualidade ainda maior do que aquela
que levaremos para 14", destaca Rosa.
(Karina Sgarbi)

Hermanos em
Séo Leopoldo

Depois de uma semana de atividades
fundamentadas sobre o tripé espirituali-
dade, cultura e vivéncia social, os pere-
grinos estrangeiros na regiao embarcam
hoje para o Rio de Janeiro onde partici-
pario da Jornada Mundial da Juventude.
A presenga do papa é um dos principais

ivadores para a participagao dos jo-
vens. Gatichos e argentinos s30 unani-
mes em apontar a jovialidade e o caris-
ma do papa latinoamericano como um
dos estimulos para o evento. “E um papa
com o qual todos nds estamos se iden-
tificando muito. Ele tem a alma jovem,
semelhante a de Jodo Paulo 11, e assim
cativa muitas pessoas”, comenta a jovem
iense Franciane Bortolotti da Ro-

A presenga do papa arg em solo brasilei
ganhard reportagens especiais nos jornais do Grupo
Sinos. De hoje até a oulra segunda-feira, dia 29 de
julho, o seu jornal didrio trara detalhes da primeira
viagem do papa Francisco a0 Brasil, como também
dos atos centrais da Jornada Mundial da Juventude.
Na Rédio ABC 900, os ouvintes também poderao
acompanhar boletins ao vivo do Rio de Janeiro.

sa, 26, que parte para o Rio amanha. O
encontro com 0 papa também € o mo-
mento mais esperado da Jomada para o
argentino Matias Sanchez Pastrana “E
uma alegria muito grande. Ele ird unir
dois coirmos”, comenta. Ontem, eles
também participaram de uma missa de
envio. (Renata Strapazzon)

0 sabor que faz a diferenca

em qualquer cozinha.

Palmares
51 3563.1680

www.palmaresac.com.br

#IMJ2013
#EU VOU

Meu nome € Tais Regina
Staudt, tenho 13 anos,
sou de Novo Hamburgo.
Meus pais e meu irmao
sempre me levaram a
Igreja, o que agora creio
que foi uma das melho-
res coisas que eles fize-
ram por mim, pois gra-
cas a eles descobri que
existe um Deus que es-
ta sempre ao meu la-
do. Desde que meu ir-
mao foi para a Jornada
em Madri, tenho o senho
de ir a uma JMJ. Quan-
do foi anunciado que ela
seria aqui no Brasil, co-
mecei a ter esperancas
que este ano seria a mi-
nha vez. Conversei com
meus pais e resolvemos
que, apesar de termos
que fazer muitas rendn-
cias e economizar bas-
tante, toda a nossa fa-
milia iria, pois sera um
momento Unico.




P  Empate em 12 1 com Riograndense
*  garante retorno do al rival do Noia
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\ A venceu Flamengo com
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§ Papa chega hoje, as 16 horas, ao Rio
para a Jornada Mundial da Juventude

I E a primeira viagem internacional
do pontifice depois de eleito

§ Mais de 1,5 milhdo de jovens sao
esperados para o encontro
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0 papa Francisco pediu um encontro com represen-
tantes da delegacao argentina que estarao presentes
na JMJ. A Santa Sé informou, ontem, sobre o desejo
do pontifice.

\ Palmares
| 513563.1680

v palmaresac.com.br

Quebra de

Papa na terra =-..

Janeiro, Eduardo Paes, disse que “a chance
de 0 papa sair andando por ai de carro
aberto e falando com as pessoas & muito

grande e isso nao & um problema para a
3 cidade”. Segundo Paes, a prefeitura nao foi
informada dos proximos trajetos do pontifice
em jipe aberto. O passeio pelo Centro da
cidade, que ocorre hoje, SO teve 0 roteiro

. n % definido na tarde de sextafeira. *O papa vai
Francisco chega hoje ao Brasil paraa Jornada daJuventude G see b,g;'&?o"se Aoy
quiser, posso andar de icicleta com ele, no

Catolica. Em sua primeira viagem fora foram 0s campedes em inscrigdes como roleiro que eu sempre fag . brincou Paes.

do territorio italiano, 0 papa {0s da MJ, perdendo apenas pa- ° °
ricano — o primeiro também na sucessdo  Ta 0s jovens brasileiros. & ane'ra JM.I
da catedra de Sdo Pedro— visitaoRiode  E ¢ nesta juventude que 0 papa Fran- PR ki '
FRANCINE Janeiro e Aparecida, em S0 Paulo. Du-  cisco volta sua esperanga. Desde a sua E::::ﬁ“’:::::ﬂiggm%;’:m 1084,
NATACHA rante sete dias, o pontifice cumprird uma  eleigdo, o pontifice argentino estd lidan- iderada or Fran cgo Junto com Mario !
agenda intensa. Hoje, ele se encontra com do com os desafios que rondam a San- Jorge Be';goglio desde: 16 se tormou papa.
a presidente Dilma Rousseff, porém an- 2 Sé. Além dos problemas no Banco do acompanha 0 secretér‘g de Estado opcard'eal
Pode entrar, Francisco. A casa é sua, tesjapasseiade papamovel pelas ruas do Vaticano, como também 0§ escandalos Tarcisio Bertone, e 0 subsiluto da 'secreléria
hermano. Mesmo ndo intercedendo pela  Rio. Mas & para comandar a 27* Jornada _envolvendo padres pedofilos, o pontifi- de Estado (m'lméro \rés do Vaticano),
vitoria da selegdo canarinho, 0 pove bra- Mundial da Juventude (JMJ), que comega  c€ precisa agir contra 2 redugdo no ni- arcebispo Giovanni Angelo Becciu. Além
sileiro abraga o primeiro papa argentino  amanhd, que ele desembarca em terras tu-  mero de fiéis catolicos. E os jovens 5o disso, viajam com 0 papa 0s cardeais Marc
_ como fez com seus antecessores Jodo piniquins. Cerca de 1,5 milhdo de jovens, pega-chave para essa questo. Nesta se- Oullet, presidente da Comissdo Pontificia
Paulo 11 e Bento XVL. Jorge Mario Ber- de diversos paises, sdo esperados para ce- mana, Francisco ter4 a incumbéncia de se para a América Latina, e o brasilsiro
goglio chega hoje 4 Terra de Santa Cruze  lebrar a vinda do papa. E os fiéis argen- aproximar dos mais novos, assim como Jodo Braz de Aviz, prefeito regional da
promete impressionar pelo seu jeito sim- tinos prometem ocupar a Cidade Maravi-  fez Jodo Paulo 11, e reafirmar o didlogo Congregagao para 0s Institutos de Vida

Consagrada.
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ples e sem rodeios de comandar a Igreja  lhosa durante esses dias. Tanto ¢ que eles  dentro do mundo catélico.

artefotos deEimen’



Papa chega hoje ao Brasil e permanece no Pais

até dommgo. O sucessor da catedra de S3o Pedro
participara da Jornada Mundial da Juventude, que
comega amanha no Rio de Janeiro.

Durante sete dias, o argenti-

no Jorge Mario Bergoglio ficara

em territério brasileiro. No Pa-
is, a agenda do papa Francis-
co, o primeiro latinoamericano
a assumir a cadeira de S&o Pe-
dro, serd intensa. A programa-
¢do comega hoje, as 16 horas,
quando desembarca no Rio de
Janeiro. Com desejo pessoal
de cumprimentar os fiéis ja no
primeiro dia da viagem, 0 pon-
tifice percorre, de papamoével,
as ruas da Cidade Maravilhosa
nesta segunda-feira - dois dias
antes do previsto. E a trajetéria
de Francisco em terras tupini-
quins promete reunir multiddes.
Com o objetivo de participar da
Jornada Mundial da Juventude
(IM3J), ele deve congregar mais
de 1,5 milhdo de jovens em pe-

lo menos trés momentos na se-

mana - na quinta-feira, quan-

do é recebido pelos jovens; na

sexta-feira, quando reza a Via
Sacra na orla de Copacabana; e
no sabado, quando se encontra
em Vigilia com os jovens.

k na base aérea
do Galedo.

Ele segue de
carro fechado
até a Catedral m 2
Metropolitana. -
Aqui, ele §
embarca no
papamoével, no #
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FRANCHNE HATACHA - TEXTOS

PAULO ZARIT £ OES

As 16 horas, o papa
"J Francisco desembarca

Do Municipal, o papa
=" segue, em carro

fechado, até o 3.°
Comar, onde embarca
no helicéptero que o
levard até o Palacio
Guanabara.

Depois, 'ele vai para

a Residéncia do

Sumaré, onde fica
hospedado durante

No Palacio, ele se
‘encontra com a
presidente Dilma

Rousseff e com
\ autoridades do

« Estado e da cidade
~ do Rio de Janeiro.

A semana do papa no Brasil

BAMANHA S

SO paﬁa Francisco ndo tem nenhum
compromisso publico confirmado para
terga-feira. Ele deve permanecer na

Residéncia do Sumaré, onde ficard
hospedado durante sua visita

Por pedido do proprio pontifice, ele visita
o Santudrio de Aparecida, em S&o Paulo,
conhecido como o maior santudrio
mariano do mundo. L3, ele celebra missa
20 lado do cardeal d. Raymundo
Damasceno, presidente da Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil (CNEB),
Depois da missa em Aparecida, ele
retorna ao Rio de Janeiro, onde visita o
Hospital S50 Francisco da Tijuca.

R QUINTAZ

Francisco recebe as chaves da cidade em ceriménia com o
prefeito do Rio de Janeiro, Eduardo Paes. O papa também
visita a comunidade carente de Varginha, no Complexo de
Manguinhos. As 18 horas, o pontifice participa da festa de
acolhida dos jovens na orla de Copacabana, onde ele fard
seu primeiro discurso dirigido aos peregrinos da Jornada
Mundial da Juventude.

O papa atenderd quatro confissoes de jovens na Quinta
da Boa Vista, um dos principais pontos turisticos da
cidade. Em seguida, alguns jovens detentos se
encontrardo com o Francisco no Paldcio Arguiepiscopal
S30 Joaquim. Ao meio dia, o pontifice fard a Oracdo
Angelus Domini do balcdo central do Paldcio. As 18
horas, Francisco reza a Via Crucis com os jovens,

na orla da Praia de Copacabana.

0 papa celebra a mlssa com os bispos na Catedral Sdo
Sebastido e depois recebe representantes da sociedade
no Teatro Municipal. A tarde, participa de um almogo
com os cardeais brasileiros, no grande refeitério do
Centro de Estudos do Sumaré. A partir das 19h30, ele
estara em Guaratiba, no Campus Fidei para a Vigilia de
Oragdc com 0s jovens.

DOMINGO!

As 10 horas, o papa reencontra os jovens para a missa
de envio da JMJ Rio2013 e anuncia o proximo local que
acolhera a Jornada. Ao meio dia, fard a oracdo do
Angelus Domini com os peregrinos. Para agradecer os
60 mil voluntarios da JMJ, o papa Francisco encontra-se
com eles no Riocentro, as 17h30. A ceriménia de
despedida seré no Aeroporto Internacional Anténio
Carlos Jobim. Ele embarca para Roma as 19 horas.
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A cerimdnia de recep¢ao do papa Francisco no Rio, no
Palacio Guanabara, custara R$ 850 mil, e reunira o go-
vernador Sérgio Cabral, a presidente Dilma Rousseff,
o vice-presidente Michel Temer e 650 convidados.

Papa pede aos fi¢is que
rezem por suaviagem

“Todos 0s jovens vao querer sentir a voz de Jesus”, disse ontem

Cidade do Vaticano - O papa pe-
diu ontem 20s fiéis que 0 acompanhem
com preces durante a viagem que reali-
zara hoje ao Rio de Janeiro para parti-
cipar da Jornada Mundial da Juventu-
de (IMJ). “Pego que me acompanhem
espiritualmente com preces na minha
viagem que comego amanha (hoje)”,
disse o pontifice entre milhares de pes-
s0as que assistiram na praca Séo Pedro,
no Vaticano, a reza do Angelus. Fran-
cisco afirmou que no Rio havera milha-
res de pessoas de todo o mundo ¢ que
por isso a JMJ serd a “‘semana mundial
da juventude”.

Além disso, 0 papa encorajou os jo-
vens a perguntarem a Jesus o que “tém
que fazer com suas vidas” e “qual é
o caminho que devem tomar”. “Esta
pode se chamar a semana da juven-
tude. Todos os jovens que estardo no
Rio vdo querer sentir a voz de Jesus,
escutar Jesus. Senhor, o que devo fa-
zer com minha vida? O que queres de
mim? Que caminho devo tomar”, des-
tacou o papa.

Francisco afirmou aos milhares de
jovens que estavam presentes na praga,
alguns com cartazes onde se lia “boa
viagem”, que todos eles, no mundo to-
do, devem se fazer a mesma pergunta:
“Senhor Jesus, o que devo fazer com
minha vida?”.

O papa pediu também a intercessdo
de Maria, “tdo amada e venerada” no
Brasil, para esta “nova etapa da grande
peregrinagdo de jovens pelo mundo”.
O pontifice visitara a Basilica de Nossa
Senhora, na cidade de Aparecida, em
Sdo Paulo, no dia 24 de julbo. Nos ul-
timos dias, Francisco fez diversos co-
mentérios sobre a Jornada Mundial da
Juventude. Sébado, o papa foi do Va-
ticano para a Basilica de Santa Maria
Maggiore de Roma para pedir & Vir-
gem protegdo em sua primeira viagem
internacional. Em 8 de julho, Francis-
co viajou a ilha italiana de Lampedusa,
a cerca de cem quilémetros do litoral
afficano, para demonstrar sua solida-
riedade aos imigrantes ilegais que ten-
tam entrar na Europa. (EFE)

AGENOA TFE

Peco que me acompanhem
espiritualmente com preces
na minha viagem

Visita em
meio a
protestos

A visita do papa se re-
aliza em meio aos protes-
tos sociais que ocorrem no
Brasil nas ultimas semanas,
mas que ndo influenciaram
na programagao da viagem.
“Temos total confianga na
capacidade das autoridades
brasileiras de lidar com a
situagd0”, destaca o porta-
voz do Vaticano, Federico
Lombardi.

O grupo Anonymous Rio
estd convocando manifes-
tantes pelo Facebook para
dois atos. O primeiro hoje,
no Palécio Guanabara, as 18
horas, batizado de “Grande
Ato Papa, veja como somos
tratados”. O segundo ¢ na
sexta-feira, na praia de Co-
pacabana, onde sdo espera-
dos 2 milhdes de fiéis. “Nao
se trata de um ato contra o
papa nem a Igreja Catolica.
A ideia ¢ aproveitar a pre-
senga do papa, turistas e a
midia global e pedir o fim
da corrupgdo”, diz a convo-
cagdo. (AE)

Acompanhe boletins didrios
nos programas ABC 1*
Hora, Conexdo 900 - 1*

e 2* edi¢do e Panorama

 EXPECTATIVA DOS JOVENS DA REGIAQ

Participante ha seis anos do Ajomada também é inédita pa-  Com uma bagagem de partici-
grupo de jovens (CLJ) dapa- a0 estudante de Biomedici- pagao de 11 anos no CLJ da
réquia Sagrado Coragao de na Vinicius Bizani, 21 anos, paroquia Sagrado Coragao de
Jesus, de Estancia Velha, a de Novo Hamburgo. “Comoeu  Jesus, de Estancia Velha, a jo-
estudante de Engenharia de estive muito envolvidonos G-~ vem Roséngela Mayer, 27
Materiais e técnica quimica timos dias com a organizaggo  anos, conta que o desejo de
Juliana Hoch, 19 anos, des- da Semana Missiondria, a mi- participar da Jornada surgiu
taca que estd comumagran-  nhafichadaidaparaoRiode  ha tempo. ‘Minha entrada no
de expectativa para a viagem.  Janeiro ainda nem caiu direito.  CLJ, em 2000, foi marcada pe-
“Acho que vai ser incrivel, uma  Tivemos aqui uma boa convi- la Jornada daquele ano, que
oportunidade de crescermos véncia com o grupo de argen-  me emocionou muito. Agora te-

ainda mais na fé, no amor & na
caridade. E uma forma de di-
vulgar e mostrar que a juventu-
de estd ai, que gosta da Igre-
ja e quer participar dela. Ver de
perto o papa serd uma experi-
__ éncia incrivel’, conta.
|

tinos que recebemos, e certa-
mente isso sera ainda melhor
com todos os jovens do mundo

que vamos encontrar no evento.
Ver o papa pessoalmente a0 la-

do dos meus amigos serd uma
emogao fantdstica’, frisa.

rei a oportunidade de partici-
par de uma pela primeira vez.
Estou com uma expectativa
muito grande para ver a imen-
sidao de pessoas que estara
14, compartilhando dos mes-
mos ideais”, relata.

O interesse do técnico em Se-
guranga do Trabalho Alison
Gabriel Stoffel, 33 anos, sur-
giu a partir de uma chamada
feita pelo bispo d. Zeno Has-
tenteufel em uma missa. ‘O
bispo afirmou na cerimdnia
que queria ver os jovens da
regido em peso na Jornada.
Quero ir para ver o papa de
perto e encontrar todos 0s po-
vos reunidos no mesmo local
para orar e confirmar a fé. Mi-
nha expectativa para a Jorna-
da & a mesma de poder enxer-
gar Jesus na figura do papa,
porque acreditamos nisso, que
Cristo esté no papa”, detalha.

A alegria de poder ver o papa
pela primeira vez também & o
que move a expectativa do se-
minarista hamburguense Vini-
cius Robaski, 17 anos, que es-
tuda no Semindrio Diocesano
Maria Auxiliadora, em Dois Ir-
maos. “O que mais me entusias-
ma é saber que 0 jover que es-
ta I do outro lado do mundo,
com uma lingua e cultura total-
mente diferentes, compariilha
da mesma fé que nds. Emocio-
na saber que posso Ver 0 papa,
Ouvir a sua voz e conhecer seus
ensinamentos nesta que sera
uma grande Jornada para to-
dos”, afirma.

Quem também tera a sua pri-
meira oportunidade de partici-
par da Jornada Mundial da Ju-
ventude é a professora Sabrina
da Silva, 26 anos, de Esténcia
Velha. “Estou bastante ansiosa,
€ uma alegria muito grande po-
der estar presente em um even-
to 40 significativo. Em 2011,
minha sogra e minha cunha-

da participaram da jornada, e 2
partir da experiéncia que elas ti-
veram, tive mais voniade ainda
de participar do evento. Além da
vinda do papa, também é mui-
to bom saber que estarei la com
milhdes de jovens unidos pelo
mesmo objetivo”, destaca.
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1 Depois da neve que se acumulou em
S30 José dos Ausentes (foto) e bloqueou
estradas em SC, a tarde de hoje deve

ser a mais fria da semana. Ha chance de
neve granular na regiao. Paginas 12 e 22

B Multido deu as boas-vindas ao pontifice argentlno que em seu primeiro discurso disse que 0 jovem éa }anela pela qual 0 futuro emra no mundo Paginas 4,5¢6

HOJE E O ULTIMO DIA* PARA ASSINAR E CONCORRER A

DOIS NOTEBOOKS E UM GOL G4 ZERO KM.

s
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“Para ter acesso ao povo brasileiro é preciso ingressar pelo
portal do seu imenso coracdo; permitam-me que eu possa
bater delicadamente a esta porta. Nao tenho ouro nem prata,
mas trago o que de mais precioso me foi dado: Jesus Cristo!”
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Francisco chegou
ontem a tarde e, apos
ser recepcionado pela
presidente, desfilou em

carro aberto

papa Francisco che-
gou ontem 2o Rio de
Janeiro, onde preside,

a partir de hoje, a 28! edicdo
da Jornada Mundial da Juven-
tude. E também a sua primei-
ra viagem internacional como
pontifice.

O avido da companhia Ali-
talia no qual Francisco via-
jou, um Airbus A330, aterris-
sou na Base Aérea do Galedo
as 15h42 de Brasilia (18 mi-

10 para que o piiblico pudesse
vé-lo. Francisco cumprimen-
tou as poucas pessoas que Vi-
ram sua comitiva passar pela
Linha Vermelha, via expressa
que atravessa alguns dos bair-
ros que compdem o complexo
de favelas da Mar¢.

A comitiva passou ainda por
favelas como Parque Unido,
Nova Holanda ¢ Baixa do Sa-
pateiro. Alguns minutos de-
pois, quando o pontifice j&

i da

nutos antes do previsto) apés
ter percorrido um trajeto de
9,2 mil quildmetros iniciado
em Roma.

O lider maximo da Igreja
Catdlica, sorridente € aparen-
temente muito bem disposto,
foi recebido apés descer a es-
cada do avido pela presiden-
te Dilma Rousseff, que, como
anfitrid, o apresentou na pro-
pria pista da base aérea a Vvé-
rios membros de seu governo
e ao presidente do Congres-
so, Renan Calheiros. Francis-
co recebeu flores brancas de
dois jovens, a quem agradeceu
com beijos na cabega. O ponti-
fice d | b

se ap tedral do
Rio, a comitiva praticamente
teve que parar devido & quan-
tidade de pessoas que quis
se aproximar do veiculo para
cumprimenta-lo.

Apesar de vérias pessoas
terem se aproximado a me-
nos de um metro do carro, 0
papa, protegido por policiais
a paisana, manteve a janela
do veiculo aberta para saudar
os fiéis.

O papamovel fez um traje-
to entre a catedral do Rio e 0
Teatro Municipal, ¢ durante
o percurso recebeu uma chu-
va de papéis picados desde os

dificios de escritérios loca-

do pelo secretério de Estado
do Vaticano, Tarcisio Bertone,
¢ pelos cardeais Marc Oullet,
presidente da Comisséo Ponti-
ficia para a América Latina, e
o brasileiro Jodo Braz de Aviz,

lizados no centro da cidade.
O veiculo passou por emble-
maticas edificagdes do Rio de
Janeiro como as modernas se-
des da Petrobras e do Banco
Nacional de Desenvolvimen-

prefeito regional da Congreg:
o para os Institutos de Vida
Consagrada.

Ao séquito papal se uniram
no Brasil o arcebispo do Rio
de Janeiro, d. Orani Jodo Tem-
pesta; o presidente da Confe-
réncia Nacional dos Bispos
do Brasil (CNBB), dom Ray-
mundo Damasceno Assis, € 0
cardeal Stanislaw Rylko, pre-
sidente do Conselho Pontifi-
cio para os Laicos.

Apesar de seguir em um ve-
iculo blindado no trajeto entre
a Base Aérea do Galedo, até o
centro da cidade, o pontifice
optou por abrir a janela do car-

to E ico e Social (BN-
DES), pelo Museu de Belas
Artes, pela Cineldndia e pe-
la sede do Conselho Muni-
cipal.

Depois disso, rumou de
helicoptero até o Palicio da
Guanabara, onde ouviu a
presidente Dilma Rousseff
lhe propor uma alianga para
combater as desigualdades do
mundo. Ao ser chamado pa-
ra falar, Francisco quebrou o
protocolo ¢ trocou beijos no
rosto com Dilma. Em seu dis-
curso, enfatizou a importancia
dos jovens para pregar a men-
sagem de Cristo pelo mundo.

¥ Cercado
8 por fiéis

Em um carro de passeio,
% 0 papa seguiu do
aeroporto até a Catedral
Metropolitana do Rio
de Janeiro. Sentado
no banco de trés, o
pontifice ignorou as
¢ recomendagoes de
seguranca e abriu 0
B vidro do automdvel.

| O papamanteve 0
vidro da janela aberto
e abencoou vérios
admiradores.




“A juventude é a janela pela qual o futuro entra no mundo
e, por isso, nos impde grandes desafios. A nossa geracao se
demonstraré a altura da promessa contida em cada jovem
quando souber abrir-lhe espaco.”

113

S

Terga-feira, 23.7.2013/ JORNALNH 5§

“Os bracos do papa se alargam para abragar a inteira
nacdo brasileira(..). Desde a Amazonia até os pampas, dos
sertdes até o Pantanal, dos vilarejos até as metrépoles,
ninguém se sinta excluido do afeto do papa.”

ara o Brasil

Francisco quer
dialogar com jovens

A presidente Dilma Rousseff, antes de conceder a
palavra 20 papa Francxsco propos uma alianga para
as d inar pelo mundo
iniciativas de supemt;ao da pobrem que foram bem-su-
cedidas no Brasil. A seguir, o pontifice saudou o povo
brasileiro: “Aprendi que para ter acesso a0 povo brasi-
leiro € preciso ingressar pelo portal do seu imenso co-
ragdo. Por isso, permitam-me que nesta hora eu possa
bater delicadamente a esta porta (...). Néo tenho ouro
nem prata, mas trago o que de mais precioso me foi
dado: Jesus Cristo!” Ao falar da sua participagdo na
Jornada Mundial da J a proximida-
de com os jovens. “Vim para encontrar 0s jovens que
vieram de todo o mundo, atraidos pelos brac;os aber-
tos do Cristo Red Eles q no
seu abrago para, junto de seu coraqao, ouvir de novo
0 seu potente e claro chamado: ide e fazei discipulos
entre todas as nagoes.”

Em tom descontraido e demonstrando intimidade
com o portugués falado no Brasil ainda disse: “Cris-
to ‘bota &’ nos jovens e confia-lhes o futuro” e com-
pletou que “também os jovens ‘botam fé’ em Cristo”.
Francisco, ao longo de seu discurso enfatizou a im-
portancia das novas geragdes para transformar o mun-
do. “A juventude ¢ a janela pela qual o futuro entra
no mundo e, por isso, nos impde grandes desafios”,
destacou. “A nossa geragao se demonstrard 2 altu-
ra da promessa contida em cada jovem quando sou-
ber abrir-lhe espaco; tutelar as condiges materiais e
imateriais para seu pleno desenvolvimento; oferecer
a ele fundamentos solidos, sobre os quais construir a
vida; garantir-lhe seguranga e educago para que se
torne aquilo que ele pode ser; transmitir-the valores
duradouros pelos quais a vida merega ser vivida; as-
segurar-lhe um horizonte transcendente que responda
A sede de felicidade auténtica, suscitando nele a cria-
tividade do bem; entregar-lhe a heranga de um mun-
do que corresponda 4 medida da vida humana; des-
pertar nele as melhores potencialidades, para que seja
sujeito do propno amanha e corresponsavel do desti-
no de todos.” E encerrou pregando o didlogo. “Nes-
ta hora, o0s bragos do papa se alargam para abragar a
inteira nagdo brasileira, na sua complexa riqueza hu-
mana, cultural e religiosa”, concluiu.

Beijo na
presidente

Francisco foi recebido
com flores brancas

pela presidente Dima
Rousseff na base

aérea do Aeroporto
Internacional do Galedo,
no Rio de Janeiro. No
Palacio da Guanabara,
num momento de quebra
de protocolo, 0 papa

deu um bejjo no rosto da
presidente Dilma antes de
proferir o seu discurso.

Comeca hoje a
Jornada Mundial
da Juventude

Depois de dois anos de
preparagdo, inicia-se ho-
je a 282 edigao da Joma-
da Mundial da Juventude
(IMJ). Conhecida como
uma grande festa promo-
vida pela Igreja Catoh-
ca para a sua j| A

go, mais de 1,5 milhdo
de jovens de diversas par-
tes do mundo. Para dar
a largada a programagio
da JMJ, uma missa se-
ra celebrada na Orla de
Copacabana, hoje a noi-
te, pelo bispo do Rio

o encontro — que conta
tr te com a

de Janeiro, d. Orani Jodo
Com o lema

presenga do sucessor da
catedra de Sdo Pedro —
tera lugar, neste ano, no
Rio de Janeiro. O Brasil
foi escolhido para ser a
nagdo a sediar a JMJ du-
rante o Gltimo encontro,
em Madri, na Espanha,
em 2011, pelo agora pa-
pa emérito Bento XVI.
A Cidade Maravilhosa se
transforma na “cidade da
fé”, isso tudo porque ela
deve reunir, até domin-

Ide e fazei discipulos em
todas as nagdes, 0 encon-
tro conta com mais quatro
atos centrais: a cerimonia
de boas-vindas ao papa
Francisco, na quinta-fei-
ra; a Via-Sacra presidida
pelo proprio pontifice, na
sexta-feira; a vigilia de
adoragdo, na companhia
do papa hermano, no sa-
bado & noite; e a missa de
envio, presidida por Fran-
cisco, no domingo.

C SAIBA MAIS

A Jornada Mundial da Juventude é celebrada durante o
Domingo de Ramos em todas as dioceses do mundo.

Acada qms ou trés anos é promowdo um encontro

i com o p

a universalidade

da Igreja. A primeira M oconeu ‘em 1986, em Roma, a

convite do papa Jodo Paulo Il.

Bomba detonada em Aparecida e
confronto em frente ao Guanabara

A Policia Militar de Sao Paulo detonou ontem uma bomba
heiros do Santuario Nacio-

.

caseira

emumdosb

nal de Nossa Senhora de Aparecida, em Aparecida do Norte,
que seré visitada amanhd pelo papa Francisco. A bomba foi
encontrada no domingo por uma equipe da Forga Aérea Brasi-
leira (FAB) durante uma inspegdo prévia. Ja no Rio de Janei-
ro, houve confronto em frente ao Palacio da Guanabara, com
detidos. Um policial foi atingido.por coquetel molotov.

No meio da
multiddo

A proximidade
entre o pontifice e
os peregrinos deu
muito trabalho aos
segurangas que

*acompanhavam

0 papamoével.
Um deles chegou
a levar o bebé
Miguel, de 7
meses, para
receber um beijo
de papa.
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Galedo no
clima da JMJ

O Aeroporto do Galedo,
no Rio de Janeiro, era um
preniincio da JMJ na manha
de ontem. Para todos os can-
tos que se olhava no setor
de desembarque, 1a estavam
os voluntarios do encontro
aguardando algum grupo de
peregrinos. E as plaquinhas
por eles seguradas revelavam
qual o idioma da delegagao.
Ndo foi dificil encontrar es-
trangeiros pelo Rio.

Até Hino do
Rio Grande...

O grupo de peregrinos da
regido chegou fazendo festa.
Com as malas ainda na calga-
da da Avenida Atlantica, em
Copacabana, os cerca de 50
primeiros jovens integrantes
da delegacio da diocese de

1é a chuva parou para ver o papa
passar. A garoa que teimava em
ir desde 0 meio da tarde de

ontem, no Rio de Janeiro, deu lugar a0

Os jovens gue andam com bandeiras amarradas na cintura e
crucifixos pendurados no pescogo sé pensam em uma coisa:
aJornada Mundial da Juventude. E olha que a concorréncia de

atrativos na beira-mar do Rio de Janeiro é grande.

FOTOS FRANCIE NATAOA

|
Hasny|

Tudo para ver Francisco

de Janeiro. Como o sucessor da cétedra

Tumo a Catgdml Metropolitana, onde

de Sao Pedro decidiu alterar o p
do seu primeiro dia no Pais s na iltima
sexta-feira, 0 grupo de jovens daregido

calor de uma multidao g ver
orosto de Francisco. Para um taxista ca-
rioca, 6 mesmo um pontifice para con-

ir fazer um argentino ser bem tra-
tado no Brasil. E foi ao encontro desse
hermano que trés jovens da delegagdo
da diocese de Novo Hamburgo deixa-
ram a orla de Copacabana para aguar-
dar o papa nas ruas do Centro do Rio

Canoenses estavam ansiosos
dial da J

A

o trajeto do papa em carro aberto. Mes-
'mo assim, o universitario Henrique Ar-
nold, 27 anos, de Novo Hamburgo, € 0
casal de namorados Nadia Kuhn, 23, e
Gustavo Link, 23, de Estancia Velha,
néo refutaram a ansiedade (foto). Logo
que confirmada a chegada de Francis-
co em solo brasileiro, os trés partiram

pela Jornada M

nos rostos dos peregrinos desde a espera no Aeroporto Salgado Fi-
Iho, em Porto Alegre. E olha que os jovens estavam despertos € com
todo o gas antes mesmo das 6 horas da manhd. Um dos grupos que
desejava chegar o mais rapido possivel ao Rio de Janeiro era o dos
i do EJC do Vicariato de Canoas. Para o estudante Gus-

Novo | go, fiz

se notar por muita gente. Co-
‘bertos com a bandeira do Es-
tado € com violdo em mdos,
eles cantavam o Hino do Rio

Grande a pleno pulmao.

tavo Pontin, 21 anos, de Canoas, o encontro com o papa servird pa-
ra aprofundar a fé e propiciar uma experiéncia nova na caminhada
dentro da Igreja. O mesmo sentimento — e expectativa — € partilha-
do pelos colegas peregrinos Talita Oliveira, 24, Gabriel Leite, 20
Amanda Oliveira, 16, ¢ Priscila Kieling, 21.

de ja era visivel

A Piccadilly seque os passos da

Jornada Mundial da Juventude
na construcdo de um mundo melhor.

ele seu passeio no papamo-
vel. “E uma emogdo muito grande. E
um papa i ismatico. Um

Prece especial Em

um dos prédios na orla de
Copacabana, uma faixa
solicita uma prece especial.
“Papa Francisco, orai pelas
hepatites”. O texto ainda
alertava para o nimero de 550
milhGes infectados no mundo.

Papa na areia se
0s jovens da regido néo
conseguiram ver o papa ja
no primeiro dia, pelo menos

lider que inspira exemplo”, declarou
Amold, assim que Francisco se afas-
tava do lugar onde estavam. Para Link,
muito mais do que ver 0 papa, 0s jovens
puderam senti-lo. “Embora nervosas e
ansiosas para o saudarem, as pessoas
‘mantiveram o respeito umas com as ou-
tras. Revelando esse sentimento de paz
que Francisco transmite”, avalia Nadia.

p a

dele nas areias da praia de
Copacabana. Os artistas
cariocas aproveitaram a vinda
de Francisco para desenhé-lo
na orla. E a representagao do
pontifice chamou a atengao —
nao so de brasileiros como de
muitos estrangeiros.

Kit peregrino ontem,
a programagao dos jovens da
regiao era garantir a retirada
da credencial para a JMJ.
Afinal, sem o kit peregrino,

a alimentagao ficava por
conta de cada um. E detalhe:
atenda de retirada dos
vouchers foi montada no
sambédromo.

Acompanhe boletins didrios.
nos programas ABC 1*
Hora, Conexao 900 - 1*

© 2! edicao e Panorama

Piccadilly
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ulo de neve permitiu ate a confecgao
de bonecos na cidade de Cagapava do Sul RIO DE JANEIRO

Com 0 ar seco, Jornada abre

tardes serao mais

amenas, mas frio rezando p()[‘
sera maior a noite oo .
vitimas da Kiss

s Apos neve na Missa da Acolhida, na Praia de Copacabana, reuniu

S —————— Regiao Sul, agora milhares de jovens. A ceriménia de abertura da Jorna-
SANTA CATARINA Paisagem europeia com a previsio é da da Juventude rezou também pelos mortos nas cha-
s cobertos de branco na Grande F i p cinas de Candelaria e Vigario Geral. O papa, que on-
s de geada forte tem descansou, hoje vai a Aparecida. Péginas 4 e 5
BEBE REAL

Regido deve T
ter temperaturas
negativas até
sexta-feira

Paginas 10 e 11

Esta frio?

K;te e Wlﬂlam]delx-;?am

O pequeno hospital com o herdeiro
< > do trono britanico, o prin-

p rl n Clpe cipe de Cambridge (foto),

nos bragos. Pdgina 23

MOTORES

Chevrolet
rTYacker

Conheca detalhes do
novo utilitério esportivo
W da Chevrolet que come-
PNy Gaaser vendido em ou-
=2 tubro. Nesta edicao

Inter pode ser lider

Para chegar a lideranga do Brasilei-
140, colorado tem que vencer o S&o
Paulo hoje, as 21 horas, no Morumbi

POLO AEROESPACIAL  PROTESTO
Comitégaticho Médicos
comeca a decidemparai
ajustar projeto dias30e31

Pagina7 Péagina 23



" 4 CQuartadeira, 24.7.2013/ JORNAL NH

&

Considerado como o principal legado social da JMJ no Rio, um
novo complexo para internacao de dependentes quimicos

no Hospital Sdo Francisco de Assis, na Usina, zona norte da
cidade, no ficara pronto a tempo para ser inaugurado.
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Tragédia na Kiss é lembrada

Jovens mortos foram citados nas inten¢des da missa de abertura da jornada

Medalhas e seloTies
medalhas comemorativas da vinda do.
papa Francisco ao Brasil em bronze,
prata e ouro foram entregues pela
Casa da Moeda ao cardeal Tarcisio
Berlone, secretdrio de Estado do
Vaticano, na residéncia Assungao,
no Sumaré, onde o pontifice esté
hospedado. O papa nao compareceu
a cerimonia, transferida do Cristo
Redentor para o Sumaré por causa
da chuva. As medalhas estdo a
venda no site da Casa da Moeda.

A de bronze custa 45 reais, a de
prata, 230 reais, e a de ouro tem
prego sob consulta. Correios também
prepararam um selo em homenagem
a0 papa Francisco. O selo traz, em
primeiro plano, a imagem do papa
no gesto de emissdo de béngdo,
tendo, a0 fundo, a representagao da
Baia de Guanabara e, a esquerda, o
monumento do Cristo Redentor

AGENCIABRASL

Jornada Mundial da Ju-
ventude (JMJ) foi aber-
ta oficialmente ontem, no
Rio de Janeiro, com a chegada da
cruz peregrina e da imagem da

Virgem Maria ao palco da praia

822013 £51,80
/

Agenda do papa hoje

8h15 - viaja a Ap (SP)

de Copacab onde se reuni-
ram centenas de milhares de pes-
soas. Logo a seguir, foi celebrada
a Missa de Acolhida, conduzida
pelo arcebispo do Rio, d. Ora-
ni Jodo Tempesta. Ao declarar as
intengoes da celebragdo, ele lem-
brou os 242 mortos no incéndio
da Boate Kiss, em Santa Maria,
na madrugada de 27 de janeiro.
“Rezo pelos jovens de Santa Ma-
ria, pedindo mais seguranga pa-
ra todos“ disse o arce\nspo re-
5

10 horas - veneragao da Imagem da
Virgem, no Santudrio Nacional de
Nossa Senhora Aparecida

10h30 - Missa, celebrada pelo papa,
em Aparecida

13 horas - Almopo com séqullo.

1 dos jovens que
pamcxparam da missa.

O arcebispo também falou das
chacinas da Candelaria, em que
criangas e adolescentes moradores
de rua foram mortos no Centro do
Rio de Janeiro, e de Vigério Geral
—dois episédios violentos que tive-

satnonsE

Desfraldando bandeiras de seus
Ppaises de origem, um grupo de jo-
vens abriu a ceriménia, que prosse-
guiu com a entrada da cruz peregri-
na e da imagem da Virgem Maria,
também levados nos ombros de fi-

ram 1 nos
anos 1990, Diante de j jovens de vé-
rias partes do mundo, d. Orani tam-
bém incluiu nas intengdes da missa
os jovens desempregados, depen-
dentes, moradores de rua, 6rfaos e
presidiarios. “Pelos jovens exter-
minados pelo vicio, pela violéncia
e pela exclusdo”, disse, deixando
uma mensagem esperangosa: “Ce-
lebro por todos os que acreditam
que um mundo novo ¢ possivel”.

A missa comegou depois de uma
tarde chuvosa e com bastante vento,
0 que ndo desanimou o piblico.

éisemp
A ez peregrina ¢ de madeira,
tem quase quatro metros de altu-
ra, os bragos medem 1,75 metro,
e pesa 31 quilos. Ela foi entregue
pelo papa Jodo Paulo I aos jovens
em 1984, quando criou o evento e
desde entdo foi levada para todos os
cantos do mundo e foi simbolo de
todas as jornadas. A cruz foi colo-
cada no centro do palco, inspirads

Francisco passa
o dia recolhido

O papa Francisco passou seu se-
gundo dia no Brasil na Residéncia
Assungao, no Sumaré, na zona nor-
te do Rio. Segundo Paulo Portela,
engenheiro da Arquidiocese do Rio,
Francisco acordou as 6 horas e to-
mou café da manha, durante o qual
comeu seis paes de queijo. As 7 ho-
1as, 0 papa celebrou uma missa na
prépria Residéncia Assungéo, com
a presenga de cardeais. O arcebis-
po do Rio, d. Orani Tempesta, le-
vou sorvete comprado na sorvete-
ria Vero, de Ipanema. As 13 horas,
foi servido o almogo, do qual par-
ticiparam d. Orani Tempesta e ou-
tras autoridades da Igreja Catoli-
ca. Antes do almogo, as 10 horas, a
Residéncia Assungio foi palco da
ceriménia de langamento das me-
dalhas comemorativas da visita do
papa ao Brasil, mas Francisco ndo
participou do evento. Ele foi repre-
sentado pelo cardeal Tarcisio Ber-
tone, secretario de Estado do Vati-
cano. (AE)

Mais de 355
mil peregrinos

Em coletiva de imprensa, no
Media Center do Forte de Copa-
cabana, a organizagao da Jorna-
da Mundial da Juventude (JMJ)
divulgou os primeiros niimeros
oficiais do encontro. A Rio2013
iniciou, ontem, com mais de
355 ml.l mscntos Conforme ir-
mé Machado, direto-

nas linhas irregulares das monta-
nhas do Rio de Janeiro e com ca-

pacidade para 4 mil pessoas. (ABr/ -

EFE)

Celebracéo ira “quintuplicar” a populacéo de Aparecida

bispos e
Bom Jesus, em Apamcuda

16h10 - Viaja de volta para o Rio de
Jangiro

18h30 - Visita ao Hospital Sao
Francisco de Assis

Programagao JMJ

9 as 13h - Inicio das calequeses com
0s bispos por idioma

Tarde e noite, os peregrinos sao
convidados a participar dos eventos
paralelos & JMJ, como a Feira
Vocacional e o Festival da Juventude

Aparecida - A visita que o papa Francisco fard hoje a
Aparccnda aumentara em mais de cinco vezes a popula-
¢do da cidade paulista, segundo informacdes divulgadas
pela prefeitura. Cerca de 200 mil pessoas sdo esperadas
durante a visita do pontifice na cidade de 35 mil habitan-
tes, segundo o Censo 2010. O papa solicitou fazer uma
visita @ Matriz Basilica de Nossa Senhora Aparecida, que
anualmente atrai 11 milhdes de romeiros. O governo de
Sao Paulo deslocou 1,8 mil policiais militares para fazer
a seguranca em Aparecida, no interior, durante a visita do
papa Francisco. O pontifice rezara uma missa no Santu-
ario Nacional na manha de hoje. A operagdo de seguran-
a tera o apoio de trés helicopteros e 55 viaturas, além de
bombeiros e médicos. (AE/EFE)

AGENOABE
1

7
{
#

ESPERA: fiéis ia formavam fila ontem para missa

1a de inscrigdes, 0s peregrinos
séio de 175 paises. Deste total,
220 mil séo brasileiros — 60%
s&0 da regido Sudeste do Pais,
seguidos pela regido Sul. A Ar-
gentina aparece em segundo lu-
gar, com 23 mil inscritos. Os Es-
tados Unidos ocupam o terceiro
lugar, com 10,8 mil. Em quarto
estd o Chile, com 9,2 mil pere-
grinos. A Italia, primeiro pais
€uropeu entre 0s mais represen-
tados, ocupa a quinta colocagdo
com 7.706 jovens. Segundo a
religiosa, 56% dos participantes
da JMJ sdo mulheres. E a média
de idade dos inscritos esta entre
14 a 25 anos. Mesmo com mais
de 350 mil inscritos, a missa de
encerramento do encontro deve
reunir 1,5 milhdo de pessoas.
(Francine Natacha)
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“Alles gute” o
cumprimento em alemao, ai
em cima, nao é didlogo entre
eslrangeiros germanicos
passeando pelo Rio. S&o os
jovens gauchos da nossa
regiao que nao deixaram as
origens de lado. Como muitos

sdo descendentes de alemaes, .

a saudagdo jd virou corriqueira
entre eles.

Bem gaudério Tem
peregrino tradicionalista na
delegacao hamburguense. De
bombacha, Mathias Herzer,

24 anos, nao esqueceu as
raizes. E o chimarrao continua
a principal bebida aqui no Rio.
0 casal Janete e Alceu Freitas,
de Campo Bom, trouxe cuia,
erva-mate e bomba para a
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O DA JORNADA

FRANCINE NATACHA DIRETO DO RIO DE JANEIRO

Uma festa antes do inicio

¢ forma oficial, a 28* Jorada
Mundial da Juventude (JMJ)
nem havia do, mas a

ram um espago nas areias jé no meio
da tarde — ¢ 14 ficaram até o momento
da celebragdo eucaristica. Ao todo, eles

festa caracteristica desse encontro ja
era sentida — e ouvida — por toda a or-
la de Copacabana. A missa de ab

da JMJ estava marcada para as 19h30
de ontem. O clima da Jornada, porém,
ja tomava conta dos peregrinos desde
as 15 horas. Centenas de jovens de di-
ferentes paises comegaram a caminhada
até & praia carioca logo depois do almo-
0. Os adolescentes da regido garanti-

Néo deu praia...

aguardaram mais de quatro horas para

burguense Caroline de Matos, 19 anos,
e Aline Catarine Pohren, 19, de Ivoti,
participar da JMJ é um sonho realizado.
“Viemos para ver 0 papa, para celebrar
essa unidade de todos os povos”, con-

poder dizer, final qu na
JMJ Rio2013.

E este tempo de espera contou com
chuva, empurra-empurra de peregrinos
tentando dar mais um passinho a frente
em diregdo ao palco, além do cansago
de ficar mais de 240 minutos em pé —
sem contar o tempo da missa. Mas para
eles, isso nem foi esforgo. Para 2 ham-

Como o primeiro comp! da JMJ comegava s6 as 18
horas de ontem, os peregrinos tinham a manh e a tarde livre.
No roteiro da viagem, muitos tinham planejado “turistar” pelo
Rio de Janeiro ou curtir a praia logo em frente ao prédio on-
de as delegagdes estio instaladas. Mas a chuva acabou atra-
palhando os planos dos jovens. Apesar disso, o chuvisco ndo
tirou os jovens do calgaddo de Copacabana. Se as areias da
praia ndo convidati 3

as turmas de delegagdes es-
trangeiras que passeavam pelo local fizeram as honras do dia.
Sem turismo pelo Rio, os jovens da regiao aproveitaram para

praia de Cop

hecer peregrinos de outros paises e trocar experiéncias.

0 sabor que faz a diferenca
em qualquer cozinha.

tam. Para 0 seminarista Rodrigo Gus-

-tavo Heckler, 27, o encontro no Rio de

Janeiro representa que os valores defen-
didos pela Igreja Catélica continuam a
atrair muitos jovens. “E a manifestagdo
de uma Igreja que ndo sucumbe, que en-
frenta todos os tempos sem se deixar
vencer”, defende.

¢ Nutrifrango

Ogua;so ésersauddvel
www.nutrifrango.com.br
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A cidade do Rio virou uma segunda Praga S0 Pedro. E possivel conversar em
espanhol, cantar em italiano e até participar de missa em inglés. E foi isso que
eu fiz. Aproveitei para participar de uma celebragéo eucaristica com cerca de
50 jovens da Australia na Igreja Sao Pedro Apdstolo, em Copacabana.

Olhos do mundo
Com o papa Francisco no
Brasil, 6 mil profissionais de
comunicagdo estdo na Cidade
Maravilhosa para a cobertura da
Jornada Mundial da Juventude.
E o Midia Center, montado no
Forte de Copacabana, virou

0 QG desses comunicadores.
L4, o portugués ¢ o idioma que
menos se escula.

{C kil ;
Por Francisco A
delegacao do CLJ da
Diocese de Novo Hamburgo
j& estd pronta para saudar
0 papa Francisco na quinta-
feira, quando o pontifice se
encontrard pela primeira vez,
de forma oficial, com 0s jovens
peregrinos. Uma faixa foi
colocada na frente do prédio
onde 208 jovens da regiao
estao hospedados, na praia de
Copacabana.

Cachorrdo NaJw,
alimentagdo ndo é questao
individual. Sem contar com o
cartao do peregrino, que permite
refeigbes por 15 reais, um grupo
jovem fez jantar coletivo num
dos apartamentos alugados.

De um simples cachorro-
quente quase saiu uma festa: 14
pessoas superlotaram o quarto.

Acompanhe boletins didrios

booeed 10 programas ABC 1*
Hora, Conexdo 800 - 1*

& 2* edicdo e Panorama

TR
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Ele volta

em 2017

Terceiro papa a visitar Aparecida,

jornalnh.com.br

QUINTA-FEIRA ] ; Francisco prometeu retornar para a
25 DE JULHO DE 2013 " 3 celebracdo dos 300 anos da aparicao
N°12.011 il da imagem. De volta ao Rio, pontifice
RS 1,50 criticou propostas de liberalizagao
' de drogas na Ameérica Latina.
Paginas6e7?

I Epoca exige atengio 10 drama de quem vive 1 Zoo de Gramado liga
especial acriancaseidosos nasruas ealberguelotado 0 ar para os pinguins

INEBO MAGHADO/GES. A DUTRNVGES
B g

e

Enzo Gabriel Souza da Rosa recebia oxigénio Sob marquises, em casas de papelao ha gente Até mesmo pinguins precisam de aquecimento.
ontem naUPA Canudos. Demanda por atendimento  encolhida, tentando suportar o frio. O Unico No Gramadozoo, a temperatura e a umidade sao
médico, que jé& aumentou, tende a crescer mais. albergue de Novo Hamburgo estd superlotado. controladas: 16 graus é o ideal. Paginas 10 e 11

Wl Buraco deixa 116 em meia pista até amanha no viaduto da Scharlau rignas

no topo

Leandro DamiZo (foto) colocou ¢
Inter na lideranca do Brasileirdo
Avitéria por 1 0 sobre 0 Sac
Paulo é a quarta seguida

do colorado na competicéo.

SAPIRANGA

Atestados
médicos por
25 reais

Pégina 30
LANGAMENTO
Agronegocio
otimista para
a Expointer
Pégina 12



" 6 Quinta-feira, 25.7.2013/ JORNALNH

0 prefeito do Rio, Eduardo Paes, admitiu falha na seguranca do
papa em sua chegada a cidade — o carro foi cercado por populares.
“A responsabilidade é do Poder Piblico. Da prefeitura, que fazia a
seguranga, e do governo federal, que fazia a escolta”, disse.
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Papa diz que volta em 2017

Francisco anunciou a proxima vinda a Aparecida apds encerrar m

Joagquim Barbosa o
Supremo Tribunal Federal (STF)
divulgou nota na tarde de ontem
negando que seu presidente, Joaquim
Barbosa, tenha sido descortés com a
presidente Dilma Rousseff a0 deixar
de cumprimenta-la na cerimdnia

de recepgao ao papa Francisco, no
Palécio Guanabara, na segunda-
feira. Segundo imagens captadas

por cAmeras de televiséo, Barbosa

se dirigiu apenas a0 papa e ignorou
Dilma, que estava ao lado. A nota
informa que Barbosa ficou por mais
de uma hora com a presidente em
uma sala reservada antes do inicio da
ceriménia, e que, jd na presenca do
papa, trocou um “discreto sorriso” com
Dilma. (ABr)

Bebé abandonado

Um bebé recém-nascido, abandonado
dentro de uma caixa de sapatos em
uma rua do bairro de ltacaranha, na
Cidade Baixa, em Salvador, recebeu 0
nome de Francisco, em homenagem ao
papa. A crianga foi encontrada na noite
da terga-feira, por policiais, que foram
alertados por populares. O nome foi
uma iniciativa dos proprios policiais. O
bebé foi encaminhado para o Hospital
do Subtirbio, onde recebeu 0s primeiros
atendimentos. (AE)

Morales e Kirchner o porta-
voz do Vaticano, Frederico Lombardi,
anunciou as autoridades confirmadas
para a Missa de encerramento da

JMJ Rio2013. Entre eles estdo os
presidentes da Argentina, Cristina
Kirchner, da Bolivia, Evo Morales, do
Suriname, Dési Bouterse, € 0s vice-
presidentes do Panama, Juan Carlos
Varela, e do Uruguai, Danilo Astori.

Agenda do papa hoje
9h45 - Papa recebe as chaves da
cidade e abengoa as bandeiras
olimpicas no Paldcio da Cidade

11 horas - Francisco visita a
Comunidade de Varginha, em
Manguinhos

12h30 - Encontro com jovens
argentinos na Catedral Metropolitana
18 horas - Papa vai ao encontro dos
jovens na Praia de Copacabana e
passeia de papaméve!

Programacao JMJ

9h as 13 horas - Segundo dia de
catequeses

15 horas - Inicio da programag&o em
Copacabana com oragao da Hora
Média e apresentagdes musicais

18 horas - Chegada do papa
Francisco, seguida de cerimdnia de
boas-vindas

__ 19h30 - Apresentagao musical

v,

papa Francisco satis-

3

va, o pontifice apareceu em um

fez ontem as expectati- pilpito na Praga dos Apdstolos.
vas dos milhares de fi- Os fiéis comemoraram quando
firmes F isco se despediu com uma

éis que per

sob a chuva e o frio intenso que
castigava Aparecida para ver o
primeiro pontifice latino-ameri-
cano. Cerca de 200 mil pessoas
se reuniram em frente  basilica

promessa: “Eu pego um favor,
rezem por mim. Necessito. Que
Deus os abengoe e Nossa Senho-
ra Aparecida cuide de vocés. Até
2017, porque eu vou voltar.” Da-

diam em espanhol quando pe-
diu a béngdo de Nossa Senhora
de Aparecida para “toda a pé-
tria”. Cada uma de suas frases
foi saudada por gritos, ovagdes
¢ pela agitagdo de cartazes e pe-
quenas bandeiras, a maioria do
Vaticano e de imagens de Nos-
sa Sent e A ida, mas

issa na basilica

FOTDS AGENOA EFE

Retorno
marcado

Francisco, que

veio pela terceira
vez a Aparecida,
retornara a cidade
daqui a quatro
anos, quando serao
celebrados os 300
anos da aparicdo da
imagem de Nossa
Senhora Aparecida,
padroeira do Brasil

mével, em Aparecida uma cer-
ca metalica separava os fiéis a
trés metros de distancia. A bar-
reira ndo impediu que Francis-
co pedisse para parar o veiculo
em duas ocasides, para beijar e
abengoar criangas. Depois o Pa-
pa orou em frente a imagem da

droeira do Brasil, para quem

do Santuario Nacional de Nossa  qui a quatro anos serdo compl bém de dife Estados
Senhora de Aparecida. E apenas  tados 300 anos da aparigdo da brasileiros e de alguns paises

15 mil tiveram o privilégiode as- i de Nossa Senhora Apa- lati icanos.

sistir 2 missa no interior do tem-  recida, a padroeira do Brasil. Centenas de pessoas se aglo-

plo, que tem capacidade para 30 O pontifice deu outro show 1o curto p que al

mil. O restante dos fiéis, protegi-
dos por capas e guarda-chuvas,
assistiu & missa nos teldes insta-
lados nos estacionamentos. Apds
quatro horas de espera sob a chu-

de simpatia. Abengoou pesso-
as com deficiéncia. Durante a
missa, desculpou-se por ndo fa-
lar “brasileiro”, mas disse ter se
dado conta que todos o enten-

P
pediu que protegesse todo o po-
vo latino-americano. Esta foi a
terceira vez que um papa veio a
Aparecida, cidade visitada anu-

o pontifice fez no papamével
entre o heliporto do proprio san-
tuario e a basilica. Ao contrdrio
do Rio, onde o povo pdde ficar
a poucos centimetros do papa-

por cerca de onze mi-
Ihdes de pessoas, 0 que a torna
o maior destino de peregrinos
no Brasil. Jodo Paulo II visitou
o santudrio em 1980 e Bento
XVI em 2007. (EFE/AE)

Critica a liberalizacio de drogas na América Latina

Rio - Na visita ao Hospital
Sio Francisco de Assis, na zo-
na norte do Rio, o papa Fran-
cisco atacou ontem OS proje-
tos de liberalizagdo das drogas
na América Latina e acusou
traficantes de serem 0s “‘mer-
cadores da morte”. Foi a pri-
meira vez que ele falou pu-
blicamente sobre o problema
das drogas desde o inicio de
seu pontificado. A manifesta-
&0 ocorreu enquanto discur-
sava no hospital, que atende
dependentes de drogas. “Ndo
¢ deixando livre 0 uso de dro-

da dependéncia quimica”, de-
clarou.

Para Francisco, a solugao

n3o vem da liberalizagao, mas
de uma estratégia para “en-
frentar os problemas que es-
40 na raiz do uso das drogas,
promovendo uma maior jus-
tiga, educando os jovens pa-
ra os valores que constroem
a vida comum, acompanhan-
do quem esta em dificuldade
e dando esperanga ao futuro”.
O papa também ouviu e abra-
gou pacientes que falaram de
suas experiéncias de luta para

gas (...) que se guira re-
duzir a difusdo e a influéncia

se P da dependén-
cia quimica. (AE)

ABRAGD: paciente do hospital recebe soldariedade do pontifice
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E a expectativa dos peregrinos e
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A ceriménia de “bienvenida al papa” é hoje, na Praia de Copacabana.

m receber Francisco é grande. Todos

querem acolher o pontifice argentino. E tudo indica que a orla recebera os

nagdes. E sobre este lema que os
peregrinos da Jornada Mundial da
Juventude (JMJ) se debrugam até ama-
nhi, no Rio de Janeiro. Desde ontem,

Ide e fazei discipulos entre todas as

peregrinos ja ce

Gatchos na catequese

ram o deslocamento até a Paroquia
Nossa Senhora de Copacabana, onde
assistiram ao primeiro dia de forma-
¢do. E a igreja ndo foi grande o sufi-
ciente para acolher tanta gente.
Grupos precisaram se dividir e,
mesmo assim, alguns ficaram do la-
do de fora. Mas quem conseguiu ga-
rantir um lugar nos bancos — ou um

inho para sentar no chéo da igre-
h 1

Santo radinho os jovens participam das tradicionais
Para ir organizar um q da JMJ, que ocorrem de
grupo de 70 jovens de Sao quarta & sexta-feira pela manha. Ao to-
Leopoldo e Novo Hamburgo, ~ do'sd0 300 pregagdes, em 30 idiomas,
o seminarista Gabriel Santos palhadas pelas parquias cariocas €
(foto), 32 anos, apostou nos de cidades do entorno — que també
radinhos de comunicagao. acolhem peregrinos. Antes mesmo das
E diz ele que deu certo. SO 7 horas, os jovens da regido comega-
assim para n@o perder de
vista 0s jovens. S6 no cartao para

A outras refeicdes, os peregrinos
Reforgadinho biterente  receberam um carlég, qu% da
do que muitos temiam, o café  direito a 15 reais para almogo
da manha dos peregrinos e janta. O problema é que
esté reforgado nesta JMJ. Os 2 maioria dos restaurantes
jovens receberam um kit com  do Rio né@o montou 0 ‘menu
achocolatado, suco, doce peregrino’, que permite uma
de leite, duas i i 3 pleta por
um bolinho e ainda dois este valor. Ao contrério, eles
paezinhos. De fome, pelo apenas oferecem o desconto e

menos no inicio do dia, eles
nao sofrem.

cobram pela diferenca do prato
escolhido.

ja — pode p o
do casal gaticho Geferson, 32 anos, e
Carla Barths, 29 (foto). Moradores de

confissoes. Durante as
catequeses, padres se

cantinho, como mostra

catequeses.

o

Palmares

No cantinho AJw
também é momento para

a disposigao dos jovens

para escutar seus pecados

& conceder a absolvigo. E a
conversa pode ser em qualquer

mesmo com o barulho da
festa comandada pelos jovens
durante os intervalos das

Cachoeirinha, os dois atuam numa pa-
réquia de Gravatai. Integrantes da Co-
munidade Emanuel e do Movimento
Casais Jovens (MCIJ), eles relataram
as experiéncias que vivenciaram du-
rante a JMJ de Colénia, na Alema-
nha, em 2005. Foi durante aquele en-
contro que eles decidiram assumir o
compromisso do casamento — e a da-
ta foi marcada 14 mesmo, jé que 0 pa-
dre que faria o casamento acompa-
nhava a delegagdo brasileira no pais
germanico.

colocam

afoto,

do da tarde. Afinal, todos querem ficar bem perto do palco.

Noia na JMJ a0
Esporte Clube Novo Hamburgo
marca presenca na Rio2013.0
hamburguense Alison Stoffel,
33.anos, ndo esqueceu a
camisa do Noia na hora de
fazer as malas. E aproveitou
para vesti-la j no primeiro ato
central da Jornada, que reuniu
cerca de 500 mil nas areias de
Copacabana.

Até nas unhas Pela
primeira vez numa Jornada,

a hamburguense Juliana
Bondan, 19 anos, no esconde
sua empolgagao por estar na
Ri02013. E tanta expectativa
pelos dias do encontro que

até as unhas receberam

um colorido diferente nesta
semana. Com as cores da

“bandeira do Rio Grande do

Sul, ela estampa na ponta dos
dedos o motivo pelo qual esté
em solo carioca.

Acompanhe boletins didrios

fomed 10S programas ABC 1*
Hora, Conexo 900 - 1*

& 2* edigao e Panorama

Calgamento | Blocos de construgaa | Tubos
Meio Fio | Boca de Lobo | Pé de Banco | Moeirao
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orgamento
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0O Comité Organizador Local da Jornada Mundial da Juventude
(COL) confirmou que os eventos programados no domingo para o
Campus Fidei, em Guaratiba, serdo realizados na praia de
Copacabana devido as condicdes climaticas.
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“Nao percam a confianca’

Papa fez um apelo aos jovens para que ndo se desiludam diante da corrupgao

papa Francisco dedicou a quin-
Ota»feira a externar pedidos de fé

¢ esperanga, principalmente aos
jovens que lotam o Rio de Janeiro na
Jornada Mundial da Juventude. O papa
fez um pedido especial aos jovens pa-
ra que ndo percam a confianca em um
mundo melhor e que ndo desistam da
luta contra a corrupgdo. “Vocés, queri-
dos jovens, possuem uma sensibilidade
especial frente as injusticas, mas muitas
vezes se desiludem com noticias que fa-
lam de corrupgdo, com pessoas que, em
vez de buscar 0 bem comum, procuram o
seu proprio beneficio. Também para vo-
cés e para todas as pessoas repito: nun-
ca desanimem, ndo percam a confianga,
ndo deixem que Se apague a esperanga.
A realidade pode mudar, o homem pode
mudar. Procurem ser vocés 0s primeiros
a praticar 0 bem, a nao se acostumarem
ao mal, mas a vencé-lo”, disse o papa,
durante visita & comunidade de Varginha,
no Complexo de Manguinhos, na zona
norte da cidade do Rio.

O pontifice fez um apelo as autoridades
plblicas, aos mais ricos e a sociedade em
geral para que n3o se cansem de trabalhar
por um mundo mais justo e solidario. Ele
pediu politicas nas areas de educaco, sat-
de e seguranga e dignidade as pessoas. O
papa falou do esforgo da sociedade bra-
sileira em combater a fome e a miséria, e
destacou que as pessoas ndo podem virar
as costas para 0s mais pobres. ‘Nenhum
esforgo de pacificagao serd duradouro, ndo
havera harmonia e felicidade para uma so-
ciedade que abandona na periferia parte de
si mesma. Ela simplesmente empobrece.

FRANCING NAIACHA GES ESPECIAL

A dois metros de Francisco

FRANCINE NATACHA

DIRETO DO RIO DE JANEIRO

em Jesus e com Jesus”, acres-
centou. O papa pediu que 0s jo-
vens tenham fé. “Bote fé, que
a vida terd um novo sabor. Bo-
te esperanca e bote amor, tudo

junto,” Tuiu. Horas antes, foi

quinta-feira seguiu com
An s

o papa Franci Ele

disse na Festa da Acolhida dos

Jovens que o mais importante

hoje € a reuniao da juventude, e

saudou os jovens dos cinco con-
tinentes presentes na Praia de

Naéo deixemos entrar em nossos ¢o
a cultura do descartavel, porque somos ir-
mios e ninguém ¢ descartavel”, disse.

O discurso foi pontuado por alguns
momentos de descontragao do papa. Em
um trecho, ele disse que gostaria de ba-
ter a porta de cada casa brasileira para
“dizer bom dia, pedir um copo de dgua
fresca, beber um cafezinho. Nao um co-
po de cachaga”, afirmou, para risos da
plateia que se aglomerou no campo de
futebol, onde ocorreu o discurso.

Em outro momento, o papa disse que
o brasileiro é soliddrio e sempre busca
compartilhar comida com quem tem fo-
me. “Quando alguém que precisa comer
bate a porta, vocés sempre ddo um jei-
to de compartilhar a comida. Como diz
o ditado: sempre se pode colocar mais
agua no feijdo”, brincou o pontifice.
Francisco encerrou seu discurso dizen-
do que ele levara a comunidade de Var-
ginha em seu coragao.

Logo apds deixar a comunidade, o pa-
pa seguiu para a Catedral Metropolitana,
onde se reuniu com cerca de cinco mil
argentinos. Do lado de fora, cerca de 40
mil jovens estavam aguardando a chega-
da do papa Francisco. (ABr)

Copacab Ele que
muitos ndo puderam viajar para o
Brasil, mas que, atualmente, com
a tecnologia disponivel, podem
acompanhar tudo pela internet.
“A todos um abrago afetuoso,

A QUINTA DO PAPA NO RIO

bido calc por mi-
Ihares de fiéis na orla. Do papa-
movel, acenou aos peregrinos €
fez paradas para beijar as crian-
as presentes no trajeto. “Vejam
como se amam.” A principal ca-
racteristica do cristdo, revelada
ha tempo na Sagrada Escritura,
foi escancarada em Copacaba-
na. Milhares de jovens deixaram
c e

o sucessor da catedra de Pedro,
0 bispo de Roma, o papa Fran-
cisco ou, simplesmente, aquele
que comunga com eles 0 Amor.
O mesmo amor representado no
coragéo do Cristo Redentor, que
sob seus bragos estendidos viu
transformar diferentes povos e
linguas em uma s6 nagdo - a na-
g0 do amor. Pois s6 a unida-
de celebrada na fé fez com que
jovens de 175 paises suportas-
sem a chuva e trés horas em pé,
em frente a uma grade, para ver
passar um homem igual a todos
- mas que se tornou, desde mar-
G0, O Tep de Cristo na

pamTreceber, de b;ac;os ai:ertos,

REFRODUCAOTY

Cuia - Na chegada a Copacabana, para a Festa da Acolhida - 0
primeiro grande evento da Jornada Mundial da Juventude (JMJ) -, 0 papa
Francisco tomou chimarrdo rapidamente em cuia com as cores azul,
preta e branca. A bebida foi entregue a Francisco por um fiel durante

p £om 0 pap: |. A Praia de Copacabi
peregrinos desde a metade da tarde.

ja estava lotada de

Terra. E a cada aviso de aproxi-

Agenda do papa hoje
10 horas Papa Francisco ouve
confisséo de cinco jovens na Quinta
da Boa Vista

11h30 - Breve encontro com

jovens presos, no Palécio
Arquiepiscopal Sao Joaquim

12 horas - Oragdo do Angelus no
Palacio Arquiepiscopal Sao Joaquim
12h15 - Francisco saudard o Comité
Organizador Local

13 horas - Almogo com jovens

17 horas - Papa reza a Via Crucis
com 0s jovens

Programagao JMJ

15 horas - Inicio da programagao em
Copacabana com a oragao do Terco
da Misericrdia

17 horas - Chegada do papa
Francisco a Praia de Copacabana.
Inicio da Via Crucis

19h20 - Apresentagao musical

magdo de Francisco, a ansieda-
de se tornava ainda mais visivel
em seus rostos. Juliana Hoch,
19 anos, de Estancia Velha, Ga-
briel Auler, 20, de Ivoti, Lisiane
Machado, 22, de Parobé, Eduar-
do Gliick, 18, de Novo Hambur-
go, renderam-se a emogao quan-
do o papa ficou a dois metros de
distdncia. Sem saber o que di-
zer, 0 que pedir ou que gesto fa-
zer, bastou o olhar de Francisco
cruzar com 0s olhares esperan-
gosos deles para que o encontro,
de breves instantes, alcangasse a
plenitude e a completude alme-
jada. A dois metros, eles se re-
conheceram no amor.

astNoAEE

o

Oscar abencoado - Em sua passagem pela prefeitura do Rio, 0

papa Francisco deu uma béngao especial em um dos maiores atletas da
histdria do esporte bfasi_leiro, Oscar Schmidt, que luta contra um cancer

no cérebro.

Apos cump D
Zico (fqlebol). Torben Grael (vela), Fabi (vélei)‘. o pontifice se deparou com

0 do ex-jogador de

da ativa e ap como

recebeu a béncao.

que, aj
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Durante a JMJ, o Rio foi considerado o “atual santuario mundial da juventude”.
A expressao caiu no gosto dos peregrinos. A Rio2013 esta lancando um novo
“grito de guerra”. Se na Jornada em Madri o canto era “esta és la juventud del
“papa Francisco, juntos em Cristo”.

papa”, aqui no Rio o que se escuta €

Piccadilly | &

Uma novamulher.

2
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Por todos

os lados

Aqui no Rio, por todos

os lados se vé o rosto de
Francisco. E as bancas de
revistas e jornais sao as
campeas em estampar o
pontifice. Nesta semana,
os livios em destaque séo,
justamente, os que falam
dele ou da Igreja Catdlica.

Tem gente de Cachoeirinha e
Gravatai que veio de Kombi para
a Jornada Mundial da Juventude.
A intengo era passar em cada Es-
tado, até chegar ao Rio de Janeiro,
divulgando a JMJ. Na foto acima,
apresenga gaucha j em solo cario-
ca. Alexander Ilha, Mariana Vieira,

Eles tentaram

Os peregrinos estao dispostos a levar
para casa 0s produtos oficiais da
Jornada. Nas barraquinhas montadas ao
longo da Avenida Atlantica, em
Copacabana, a procura € intensa. E

o movimento s6 deve aumentar. Os

dias chuvosos também s&o um convite
aos fiéis rechearem as mochilas de
lembrangas desses dias inesqueciveis.

Ricardo Rodrigues, Luciana Rol-
ddo, Diego Avila e Eraci dos San-
t0s, todos integrantes do grupo do
Cenaculo de Maria.

Ja o grupo de 11 gramadenses
(foto a direita) integra a delega-
¢do do CLJ da diocese de Novo

Marcus Vinicius, 28 anos, os jovens
estao vivendo intensamente esses
dias de JMIJ. As estudantes Patri-
cia Ramos Costa, 19, Carolina Fio-
reze, 15, Bianca Prinstrop Gomes,
24, Gabriela Zimmer Teixeira, 22
anos, Tatiane Cristine Ghesla, 18

1 Liderad

2 pelo dia

anos, experi as emogoes de

Feliz aniversario
E o hamburguense Marcos Staudt
comemorou seus 48 anos em plena

Jornada Mundial da Juventude. O tio do

CLJ acompanha, com a familia, uma
das delegagdes da diocese de Novo
Hamburgo. De surpresa, os jovens

cantaram parabéns, com direito a bolo

e velinhas, para o “tio Paco”, como é
conhecido.

A Piccadilly segue os passos da
Jornada Mundial da Juventude
na construgdo de um mundo melhor.

De hora em hora

Para dar conta de tantos peregrinos,
as paroquias cariocas estao fazendo
missa de hora em hora. E ndo pense

que as capelas ficam vazias em algum

determinado momento. Termina uma

celebragdo, 0 espago j esta lotado para o
préximo rito. E cada missa é celebrada por
algum padre que estd acompanhando as

delegagdes - indiferente o idioma.

PAROQUIA NOSSA SENHORA DE COPACABANA
MISEAN s nve S s

uma primeira Jornada. Mas nao sao
sO as meninas que integram a tur-
ma. Bruno Brau Moschen, 27, Dou-
glas Ferreira, 23, e Tiago Molling,
17, representam a ala masculina na
delegagdo da Serra gaticha. O gru-
po ainda conta com a assessoria da
“tia” Dulce Fioreze, 53 anos.

No Kit Peregrino
Muitos estéo curiosos sobre o
que 0s peregrinos receberam
no kit de inscricao. Seque
o relato: uma mochila, um
squeeze, a credencial, a
camiseta oficial do encontro,
0 guia do peregrino, o livio
discipulos, os cartdes de
vale-alimentagéo e vale-
transporte, além do manual
de bioética. E ¢ esse ultimo
item que gerou tanta polémica
- no meio secular. O livro
reilera a posicao da Igreja
contra 0 aborto, os métodos
contraceptivos e as células-
tronco embriondrias.

m Acompanhe boletins didrios
] N0S programas ABC 1?
. Hora, Conexéo 900 - 1¢
e 2 edigdo e Panorama
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O fim de semana tera as cores dofolclore em Nova Petrépolis. Ontem o grupo mineiro Fitas (foto) most produgao em restaurante da cidade. Pagina 21
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Papa reza por mortos
de Santa Maria

1 Francisco lembrou vitimas do incéndio na Boate Kiss ao final
da Via-Sacra, encenada em Copacabana (foto) Paginasde5
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Reforgos
motivados

Scocco e Alex (foto) vesti-
ram a camisa colorada pro-
jetando estreia. Central
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Pagina8
BUROCRACIA
Passo a passo
para abrir

umaempresa
Paginas 10 11

'DOIS IRMAOS

Parto emcasa
com a ajuda

do Samu
Pégina 6

(==
FALTAM 4 DIAS!

16® Feira Internacional da Construgo



" 4 Sabado, 27.7.2013/ JORNAL NH

75
¥ IMJ

2013

£r
N

Com a mudanca dos eventos religiosos do Campus Fidei (Campo
da Fé), em Guaratiba, para Copacabana, o bairro tera até domingo
esquema especial de transito. Os organizadores esperam que mais
de 1 mih3o de fiéis estejam presentes em cada dia.
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Oracao por mortos da Kiss

“Com a Cruz, Jesus se une as familias que choram a perda dos seus filhos", disse

Energia A cruz de luz instalada
préximo ao altar, na Praia de
Copacabana, onde o papa Francisco
participou da Festa da Acolhida

e encenagao da Via-Sacra, €
iluminada por um sistema préprio de
energia solar. Partindo do mesmo
ideal sustentavel, seis torres de
painéis solares com totens para
recarga de celulares também foram
disponibilizadas no local do evento,
fim de atender aos peregrinos da JMJ.

Confissao 0 papa Francisco
ouviu na manha de ontem a confissao
de cinco jovens participantes da
Jomnada, na Quinta da Boa Vista, na
zona norte do Rio. Trés brasileiros, um
venezuelano e um italiano se reuniram
com o pontifice em um confessionario
s 9h30.

Béncao oitojovens infratores, que
cumprem pena de restrigéo a liberdade
no Rio de Janeiro, se reuniram ontem
com o papa Francisco no Paldcio

Séo Joaquim, sede da arquidiocese
carioca. Seis homens e duas mulheres
entre 16 e 18 anos. Uma das jovens,
de 18 anos que, em duas semanas,
voltard ao convivio social, considerou o
encontro um estimulo para refazer sua
vida. “Deus me deu essa oportuni

pos o encerramento da
encenagdo da Via-Sa-
cra, realizada no palco
principal montado em Copaca-
bana, ontem, o papa Francisco
realizou uma oragdo ¢ fez seu

Preciso dessa béngao para viver 14
fora", disse.

Viagens 0 papa Francisco, de 76
anos, pretende viajar ao exterior no
proximo ano, mas o itinerario ainda sera
escolhido. O porta-voz do Vaticano,
padre Federico Lombardi, disse que
nao estio definidos os paises visitados.
O poria-voz no confirmou visita &
Argentina. O Brasil foi o primeiro pais
visitado pelo papa, eleito em marco,
substituindo Bento XVI.

Agenda do papa hoje

9h - Missa com 0s bispos,
s Al

na Catedral Metropolitana

11h30 - Encontro com representantes
da classe dirigente do Brasil, no
Teatro Municipal

19 horas - Inicio da Vigilia em
Copacabana

Programacao JMJ

10 horas - Inicio da programag&o em
Copacabana

16 horas - Chegada do Santissimo
Sacramento

19 horas - Vigilia com 0 papa
Francisco

21 horas - Apresentagao musical

Prc diante de mi-
lhares de fiéis lembrando as
vitimas do incéndio na Boate
Kiss, ocorrido em Santa Maria,
dia 27 de janeiro, que vitimou
242 pessoas. Francisco pediu
oragdo pelos mortos e por suas
familias. Também d te-

clamar, sobretudo os inocentes
¢ indefesos; nela Jesus se une
as familias que passam por di-
ficuldades, que choram a perda
de seus filhos, ou que sofrem
vendo-os presas de paraisos ar-
tificiais como a droga; nela Je-
sus se une a todas as pessoas
que passam fome, num mundo
que todos os dias joga fora to-
neladas de comida; nela Jesus
se une a quem ¢ perseguido pe-
la religido, pelas ideias, ou sim-
1

mas como o racismo, a fome e
a dependéncia quimica em seu
discurso. “Com a Cruz, Jesus
se une ao siléncio das vitimas
da violéncia, que j& ndo podem

p pela cor da pele; ne-
la Jesus se une a tantos jovens
que perderam a confianga nas
instituigdes politicas, por ve-
rem egoismo e corrupgdo, ou
que perderam a fé na Igreja, e

até mesmo em Deus, pela in-
coeréncia de cristdos e minis-
tros do Evangelho”, disse. Se
na quinta-feira, a Orla de Co-
pacabana ja estava cheia, on-
tem foi dia de avenida, calgaddo
¢ areias - sem contar as sacadas
dos apartamentos - tomadas por
uma multiddo de jovens que se
reuniram para celebrar a lingua-
gem do amor. Diferente da Tor-
re de Babel, esses dias no Rio
de Janeiro revivem o Pentecos-
tes, onde todos compreendem a
todos. Pelo menos é essa a de-
finigdo de muitos peregrinos da
Jornada Mundial da Juventude
(JMJ). Em mais uma tarde de
espera pelo momento com 0 pa-

Avos sio lembrados durante Angelus

Rio - O papa Francisco res-
saltou ontem a importancia
dos avés nas vidas das fami-
lias, “para comunicar o patri-
ménio de humanidade e de fé
que € essencial para qualquer
sociedade”. O pontifice fez
essas declaracdes diante de
milhares de pessoas que se
reuniram em frente 2o Palacio
Sao Joaquim no Rio de Janei-
1o, onde rezou o Angelus.

parte de uma grande corrente
que transmitiu a fé e 0 amor
a Deus no calor da familia”.
“Vemos aqui o valor precioso
da familia como lugar privi-
legiado para transmitir a fé”,
disse o papa. Francisco lem-
brou que ontem no Brasil e em
outros paises se comemorava
o dia dos avos. Afirmou que o
documento final da 5* Confe-
réncia do Conselho Episcopal

O santo padre lembrou que
a Igreja celebrava os pais da
Virgem Maria, os avés de Je-
sus, Sao Joaquim e Sant’Ana.
Francisco ressaltou que “Sdo
Joaquim e Sant’Ana fazem

Lati icano e do Caribe
(Celam) assinala que “crian-
¢as ¢ ancidos constroem o fu-
turo dos povos. Este didlogo é
um tesouro que deve ser con-
servado e alimentado.”

Papa no Palacio Sao Joaquim

FOTOS AGENCA EFE

Via-Sacra em
Copacabana

Apés encenacao,
papa Francisco
disse que, na
cruz, Jesus se une
as mais diversas
vitimas de violéncia,
intolerancia,
desigualdade

e descrenca na
politica pela
COITupgao e
egoismo

pa Francisco, os jovens aprovei-
taram para trocar experiéncias
com as delegagdes de diferen-
tes paises. Mesmo que o idio-
ma ndo fosse compreendido,
eles davam um jeito de se en-
d -eas i 0
de afeto eram surpreendentes.
Em plena Avenida Atlantica, era
possivel perceber a intensidade
com que as pessoas receberam a
béngao do papa argentino. Para
todos os lados, gente emociona-
da, chorando, abragando umas
as outras, relatando, por telefo-
ne, a emogio do encontro. E foi
0 papa passar que 0s jovens co-
megaram a correr em diregao as
estagdes da Via-Sacra.

Manifestantes
criticam gastos
- com Jornada

O grito “esta é a juventude do
papa” dos peregrinos presentes
na Via-Sacra se confundiu com
as palavras de ordem contra o
governador do Rio de Janei-
ro, Sérgio Cabral, entoadas por
manifestantes ontem no Rio.
“Se Deus ¢ brasileiro, o diabo
& carioca”, dizia um cartaz em
referéncia a Cabral. Alguns pe-
regrinos vaiaram 0s manifestan-
tes. “O govemno brasileiro ndo
deveria ter financiado com re-
cursos publicos a vinda do pa-
pa”, se queixou Julio César de
Andrade, um dos manifestan-
tes. (EFE)
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Padres da diocese de Novo Hamburgo tém encontro hoje com o papa Francisco. Eles participam
da missa, presidida pelo pontifice, para os bispos brasileiros. D. Zeno Hastenteufel, bispo da
diocese hamburguense, estara na celebragdo, que ocorre as 9 horas. E o seminarista sorteado
para acompanhar o rito também é de Novo Hamburgo. Rafael Staudt sera o Unico na missa.

DIARIO DA JORNADA
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Motlvagao
no dia a dia
dos jovens

Os jovens da regido estdo em peso na Jornada. S6 do Vale
do Sinos e Serra, eu ja encontrei trés grandes grupos. A ilti-
ma delegagiio que conversei, da Obra de Maria, era compos-
ta por 74 jovens das cxdadcs de Sapu'anga. Parobé, Taquara,
Sdo Leopoldo, Novo Velha, Santo Antd-
nio da Patrulha e Porto Alegre. Franciele Mon(euo, 19 anos,
do bairro hamburguense Rincéo, ndo conseguiu ver 0 papa
na cerimonia de b indas. Mesmo rel perto, a

Palmares
51 3563.1680

www.palmaresac com br

quantidade de pessoas que se aglomeraram foi numerosa o
suficiente para barrar a sua visao. Mas nem por isso ela - ¢
o0 grupo de amigos - desanimou. Ontem pela manha ja esta-
'vam motivadas para mais um dia de JMJ.

Triste realidade

S6 ontem que escutei
relatos de assaltos na JMJ.
Até que demorou, mas
infelizmente os “batedores
de carteira” estédo

atuando aqui na Orla de
Copacabana. Uma menina
da regio ficou sem o celular

Bombeiros do Sul
B A bandeira do Rio Grande do Sul sempre chama a atengéo. Foi
® justamente ela que atraiu um grupo de soldados do Corpo de
Bombeiros da Brigada Militar que estd trabalhando na seguranga
— dos peregrinos. E a aproximagao rendeu uma boa conversa com 0s
" jovens da diocese de Novo Hamburgo. Na foto, o sargento Lucrécio,
- de Porlo Alegre, o soldado Adao, de Santa Maria, o tenente Fabio, de

Af 3 F lis, 0 soldado And de Rio Grande, € o tnico fora da
2 ;ﬁﬁgmgﬂ::{f regiao Sul,0 capitao Edilson, do Piaui - que estava sofrendo com o
0 tumulto para ver o papa - friozinho de 16 graus aqui no Rio. Todos eles foram convocados pela
Francisco. E olha que tem Forca Nacional para servir na visita do papa.
uma quantidade significativa
de guardas nas ruas.
Mudanca oportuna
Para a delegacdo do CLJ da
diocese de Novo Hamburgo, % &3
amudanga do lugar da vigilia 0 simbolo da JMJ
e da missa final da JMJ é Nos trés primeiros dias de
bem-vinda. Isso porque 0s - Jornada, néo foi a Cruz
jovens estao hospedados em 5 ; — Peregrina e nem o lcone de
frente & Orla de Copacabana. ~ Passadinha Quando o Maria que se destacaram.
A noticia da troca foi 0 canoense Felippe Cabral, 30 papa passar Na verdade, foi a capa de
comemorada pela maioria anos, que esta morando no Rio de A ordem era uma sé “chuva o simbolo da JMJ
do grupo, que ndo estava Janeiro, resolveu ir até a beira-mar ; entre os jovens da regiao. até entdo. Isso porque a
1do disposta a p 50 de C para ver o papa : . Quando o papa passasse garoa que teimou em cair
quildmetros de onibus e Francisco. Ele afirma ndo ser catélico, ~ Durante a espera na frente deles, o grito nas terras cariocas pegou
outros 14 a pé até Guaratiba.  mas reitera que tem muita fé. E foi Para o tempo passar mais rapido, o jeito escolhido seria: “bah, ché, é tri legal, muita gente desprevenida.
essa f6 que 0 levou até a multiddo que  por alguns jovens foi sentar no chao, tomar um bom a gauchada na Jornada E quem aproveitou foram
o pontifice ino. Ao chimarréo, prosear com os colegas e até conferir as Mundial’. E o coro saiu os vendedores ambulantes,
Acompanhe bolefins 05 ver o pessoal do Rio Grande do Sul, noticias pelo celular. Mas teve quem no quis nem direitinho, mesmo com a como Jeferson Luiz
2’2;3:;05:?_?;::::“ Cabral ja se aproximou do grupo e correr o isco de se mexer em frente  grade, tudo emogao de ver Francisco Escolto, que por sinal tem
Radio ABC 900 matou saudade do sotaque gatcho. para garantir um bom lugar na passagem do papa. 1do de pertinho. parentes pelo Estado.
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CAMINHOS DO RS

Tracado da
RS-010 na
reta final

A série Caminhos para o

Futuro detalha as adequagdes
que estao sendo discutidas
no tragado da Rodovia do
Progresso. Licitagao esta
prevista para 2014. Pégina 13
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VIADUTO

\ Tranqueira
Além de questoes religiosas, papa, que BTy ik

se despede hoje, abordou temas como em Sapucaia

drogas e corrup¢ao, clamando por dialogo Rl

SAO LEOPOLDO FEST
Cultura
germanica
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O ABC reproduz alguns discursos
que sintetizam a esséncia do
pensamento do pontifice. Paginas 8a 12
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Mega sai para
aposta de
Sapucaia
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CARISMATICO, PAPA lsRESIDIU VIGILIA COM 3 MILHOES DE PEEGRINOS EM COPACABANA ONTEM

162 Feira Internacional da Construcdo
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Seis meses de luto e
dor em Santa Maria

Passados seis meses da tragica madrugada de 27 de janeiro, familiares e amigos vivem um dia
de cada vez. O desafio é superar a dor da perda de 242 jovens e lutar por justica. Pais saudosos te-
mem a impunidade. O enderego da tragédia virou centro de peregrinacéo (foto). Paginas 6. 7
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0 pontifice pediu aos jovens, ontem a noite, que “sejam os verdadeiros
atletas de Cristo” e disse que Jesus oferece algo “muito superior” a
Copa do Mundo. “Jesus nos pede que sigamos por toda a vida, pede que

_ sejamos seus discipulos, que joguemos no seu time."”
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Em defesa do dialogo

Papa falou ontem sobre temas como reabilitacdo da politica e defesa da ética

“Nao podemos
ficar fechados na
paréquia”

O papa Francisco apelou a
bispos, sacerdotes e religiosos
para que deixem suas paréquias
€ ganhem as periferias para
pregar e levar a mensagem

da igreja. O pontifice rezou na
manha de ontem uma missa

na Catedral Metropolitana e

falou em mudanga de atitude.
“Nao podemos ficar fechados

na paroquia, nas nossas
comunidades, enquanto hé tanta
gente esperando o Evangelho”,
disse. “Nao se trata simplesmente
de abrir a porta para acolher. Mas
de sair pela porta, procurar e
encontrar’, alertou. (AE)

A cultura do
“descartavel”

Em uma catedral lotada, 0
pontifice também reafirmou que

a lgreja nao pode repetir a cultura
do “descartavel” na sociedade,
excluindo jovens e idosos. De
acordo com Francisco, sacerdotes
também precisam ir contra a
corrente que prega eficiéncia e
pragmatismo. “Tenham a coragem
de ir contra essa cultura”, afirmou,
apelando para que os religiosos
sejam servidores da comunhao e
da cultura do encontro. Outro foco,
declarou Francisco, é a atengéo
aos jovens. “A juventude precisa
ser escutada, Seus sucessos e
seus problemas. Vamos ouvi-los”,
apelou o papa aos religiosos. (AE)

Protestos na
tarde de ontem

Enquanto milhdes de peregrinos
participavam de eventos da
Jornada, na tarde de ontem, na
praia de Copacabana, cerca de
1,5 mil pessoas promoveram

no mesmo lugar a Marcha das
Vadias, ato de protesto contra a
grande incidéncia de estupros
no Brasil e pelo direito da mulher
de usar o proprio corpo como.
quiser. Um casal seminu fez
uma performance durante a qual
quebrou a imagem de Nossa
Senhora Aparecida. Outro alvo
do protesto foi o governador
Sérgio Cabral (PMDB), que

tem sido motivo-constante de
manifestagdes. (AE)

o longo desta semana,
papa Francisco ndo dei-
ou de tratar de diversos

assuntos, como temas polémicos e
que estdo na pauta brasileira: dro-
gas, violéncia, pobreza, mobiliza-
¢do dos jovens e até mesmo cor-
rupgdo, além da necessidade do
dialogo construtivo. “Vocés, queri-
dos jovens, possuem uma sensibi-
lidade especial frente as injustigas,
mas muitas vezes se desiluds

rigentes e manifestantes “dialo-
guem de forma construtiva” para
erguer uma sociedade mais justa.
Além disso, alertou que ndo hi
cOmo pensar uma nagao democra-
tica sem a contribuigdo das “ener-
gias morais” — uma referéncia di-
reta & pressdo das ruas. “Temos
de reabilitar a politica, que ¢ uma
das formas mais altas da caridade.
O futuro exige de nds uma visdo
mais 1 ista da ia e

com noticias que falam de corrup-
¢do, com pessoas que, em vez de
buscar o0 bem comum, procuram
o seu proprio beneficio”, decla-
rou em Varginha. Tudo isso sem
deixar de lado o discurso religioso
— que o leitor do ABC teréd a opor-
tunidade de conferir nas paginas
10,11 e 12.

Ontem pela manh3, ao falar pa-
ra politicos e empresarios no The-
atro Municipal do Rio, pediu a
“reabilitagdo” da politica, a defe-
sa da ética e apelou para que di-

Copacabana reune3 milhdes de peregrinos

uma politica que realize cada vez
mais e melhor a participagio das
pessoas, evitando elitismos e erra-
dicando a pobreza”, afirmou.
Em seu discurso, evitou endos-
sar as politicas de combate a po-
breza do governo, como Brasilia
esperava. Também foi claro em
relagdo ao momento de protes-
to que o Brasil vive e defendeu
o didlogo. “Entre a indiferenca
egoista e o protesto violento, ha
uma opgao sempre possivel: o di-
alogo”, declarou. “O didlogo en-

FOTOS AGENCA 6FE

tre as geragdes, o dialogo com o
povo, a capacidade de dar e rece-
ber, permanecendo abertos a ver-
dade”, indicou. “Um pais cresce
quando dialogam de modo cons-
trutivo as suas diversas riquezas
culturais: cultura popular, cultu-
ra universitaria, juvenil, artistica
e 1ogica, cultura 6mi

e cultura familiar e cultura da mi-
dia”, apontou.

A noite, fez um discurso reple-
to de expressoes informais, refe-
réncias ao futebol e as manifesta-
gdes populares, ndo s6 no Brasil,
mas em varios paises. Pediu que
0s jovens nao se submetam a mo-
dismos, sejam auténticos e que
“suem a camisa” na vivéncia da
religido. “Hoje tenho certeza que
a semente estd caindo numa terra
boa, sei que vocés querem ser um
terreno bom, no querem ser cris-
tdos pela metade, nem engoma-

dinhos, nem cristdos de fachada, -

mas sim auténticos”, disse.

Peregrinos
aprovam a
Jornada

Dias para ficar na memoria. As-
sim os peregrinos definem a 282 Jor-
nada Mundial da Juventude (JMJ).
Desde terga-feira, milhares de jo-
vens de 175 paises participam do
encontro, que se encemra hoje no
Rio de Janeiro. Mesmo com a se-
mana de frio e chuva — clima atipi-
co para a Cidade Maravilhosa — os
inscritos na JMJ aprovaram a edi-
¢do brasileira do evento.

As reclamages ficaram restritas
as limitagdes do sistema de trans-
porte carioca e a superlotagdo das
catequeses. Mas os peregrinos afir-
mam que os dias passados sob os
bragos estendidos do Cristo Reden-
tor se tomardo inesqueciveis. Os
atos centrais da Jornada reuniram
mais de 1,5 mithdo de pessoas na
Orla de Copacabana e na noite de
ontem foram 3 milhdes. A expecta-
tiva é de que este niimero alcance 0s
2 milhdes na missa deste domingo,
que também contard com a presen-
¢a do papa Francisco.

Para José Francisco da Rosa Ju-
nior, 24 anos, de Sdo Leopoldo,
a JMJ foi abengoada. “Mostra o
quanto estamos fortes na fé. E tu-
do por Cristo”, resume. Para o jo-
vem leopoldense, um dos destaques
da Jornada ¢ o intercambio entre as
delegagdes. “Botamos a j d
na cara da Igreja e a Igreja na cara
da juventude”, considera. Para Ri-
ta Schmitt, 17, da Paroquia Sagrado
Coragdo de Jesus, de Estancia Ve-
lha, os milhares de jovens que vie-
ram ao Rio de Janeiro tém um Gni-
co ideal: Jesus Cristo. “Por isso a
JMJ foi maravilhosa”, avalia. Para
a estudante gavcha, a quantidade de
peregrinos de diferentes paises ndo

pelo io, foi entu-

Cerca de trés milhdes de pessoas — o dobro
em relagdo ao registrado no réveillon — par-

ticiparam ontem a noite da vigilia da Jorna-
da Mundial da Juventude, na praia de Copa-
cabana, um dos momentos mais importantes
do evento e que teve a presenca de estrangei-
ros, brasileiros de diversas partes do Pais e
cariocas. O pontifice chegou em Copacabana
de helicoptero e em seguida tomou o papa-
moével, no qual percorreu a orla da praia, de
cerca de quatro quildmetros de extens?o, até
o lacal onde foi construido o palco montado
na areia. Os espectadores gritavam e tiravam
muitas fotos de Francisco. (Agéncia Efe)

siasmante. “Parecemos uma gran-
de familia. Ndo tem explicag?o es-
sa experiéncia”, resume.

O mesmo sentimento é partilhado
por Jéssica Mohf, 20, de Ivoti. “Vi-
ver esse momento com a juventude
catélica do mundo todo foi mara-
vilhoso.” Para a jovem ivotiense, a
participagdo na JMJ n3o era apenas
uma oportunidade, mas uma obri-
gacdo. “No6s deveriamos estar aqui.
Esse € o meu sentimento. O lugar
dojovem cristdo brasileiro era estar
nestes dias no Rio de Janeiro”, de-
fende. (Francine Natacha)
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Ja que a chuva cessou aqui no Rio, os ambulantes ndo perderam tempo
e ja trocaram de mercadoria. Depois das capas de chuva e sombrinhas,
agora eles oferecem luvas, cachecéis e toucas. Afinal, “ta frio” aqui na
Cidade Maravilhosa.

Palmares
51 3563.1680

www.palmaresac.com.br

Ajudinha v que, em
alguns momentos, ver 0 papa
era dificil devido & distancia,
nada mais justo do que contar
com um bindeulo. E foi isso que
jovens da regiao fizeram. Com
o aparelho, puderam observar
melhor os passos de Francisco.
O Unico porém € que o item
passava de m&o em mao.

Pitada argentina
Entre os itens oficiais da
lojinha da JMJ estd uma

i

. DIARIO DA JORNADA

FRANCINE NATACHA DIRETO DO RIO DE JANEIRO

Na vigilia com Francisco

icar sob o sol durante quase 12
Fhums foi apenas um dos sacri-

ficios que milhares de jovens fi-
zeram no dia de ontem, no Rio de Ja-
neiro. Muitos peregrinos da Jornada
Mundial da Juventude (JMJ) ainda per-
correram quase 10 quilometros a pé pa-
ra vivenciar a experiéncia de uma vigi-
lia a0 lado do papa Francisco. Durante
todo o dia, eles permaneceram em es-
pera nas areias de Copacabana. E en-
quanto uns ja estavam com 0s sacos de
dormir abertos no chéo, outros chega-

As voluntarias E tem
gente da regido que integra o
pelotao de voluntarios da JMJ.
As irmas Carolina, 19 anos, &
Cristina Bordinhéo, 23, de Novo

que se
a da selegao argentina. Na
frente foi colocado o logo

da Jornada e, atras, estd o
nome de Francisco. Tudo para
agradar aos mais de 22 mil
argentinos que vieram ao Pais
para ver o papa.

t p aJomada
auxiliando os peregrinos em
diversas dreas do encontro. Mas
a maior emogao das duas foi ao
senvir no cordao de isolamento
na Orla de Copacabana. Sim,
elas ficaram a menos de um
metro do papa Francisco.

vam a procura de novos espagos na or-
la carioca.

Os jovens da regido sairam cedo pa-
ra garantir um lugar para acompanhar a
ceriménia com o pontifice. Antes mes-
mo das 7 horas, 0 grupo do CLJ da dio-
cese de Novo Hamburgo jé estava com
as mochilas nas costas e pronto para, li-
teralmente, acampar na beira da praia.
Para as amigas Renata Bordin Barbieri,
16 anos, e Leticia Frohlich, 18, de Ivoti,
0 motivo para o sacrificio era um so: a
esperanga de ver, no papa, Jesus Cris-

lembrancas entre os

Regalos A troca de

peregrinos jé é uma tradicéo
das Jornadas. E aqui no

to. “Por isso, a gente suporta sol, chu-
va, vento e areia”, afirma. Para passar
o tempo, além de oragdes, as meninas
aproveitaram para curtir as apresenta-
¢Oes musicais, conversar, tomar banho
de mar e até jogar carta.

Para Gilberto Mallmann, 17, de Nova
Petrépolis, a vigilia é um convite que

O seminarista
abengoado

0O hamburguense Rafael
Staudt, 25 anos, foi o tinico
seminarista da diocese de
Novo Hamburgo a participar

da missa celebrada pelo papa
Francisco, ontem pela manha,
na Catedral Metropolitana, junto
com uma parte dos bispos e
sacerdotes brasileiros. Ele foi
acompanhado do bispo d. Zeno
Haslenteufel e dos padres
Lucas Peres, Vainei Armesto,
César Worst, Neimar Kunkel
Pies, Vicente Jmmig e Miguel
Amold.'No—mJu%i'ro ano do
curso de Filosofia, no seminério
Maria Mater Ecclesiae, em
Itapecerica da Serra, em Sao
Paulo, o jovem foi sorteado pelo
comité da JMJ para integrar
alista de convidados para a
celebragao eucaristica. Para
Staudt, 0 chamado a vocagao
através do

os peregrinos acolhem para d

a importéncia dos sacrificios na traje-
téria da fé. “Mostramos que estamos
aqui por Cristo, pelo papa, pela Igre-
ja”, afirma.

Rio nao foi diferente. Os
jovens da regido garantiram
varios ‘regalos” de diversos
paises. Entre os itens mais
trocados estao os bétons e as
fitinhas de pulso. Junto com o
presente, 0s peregrinos ainda
trocam contatos como e-mail
perfil nas redes sociais.

A Piccadilly segue os passos da
Jornada Mundial da Juventude
na construgdo de um mundo melhor.

foi

trabalho no Curso de Lideranca
Juvenil (CLJ). "0 servigo

a0s jovens me fez ver que

eu poderia servir a outras
pessoas pelo sacerdocio”,
relata. Duranie a missa,

papa Francisco falou sobre
aimportancia de anunciar o
Evangelho e promover a cultura
do encontro. “Senti-me muito
emocionado em pariicipar da
missa. O papa é muito simples

€ parecia estar myito feliz. Ea
presenca da Igreja viva’
avalia.

remm————————n-
Boletins na programacéo
dominical a0 longo do dia
na ABC 800

Piccadilly

RANGS GA



22 de julho

Discurso do papa no Palécio Guanabara, no Rio

enhora presidenta, ilustres autoridades, irmzos e amigos! Quis Deus

na sua amorosa providéncia que a primeira viagem internacio-

nal do meu pontificado me consentisse voltar 4 amada Améri-

ca Latina, precisamente ao Brasil, nagio que se gloria de seus
solidos lagos com a Sé Apostdlica e dos profundos sentimentos de fé e
amizade que sempre a uniram de modo singular ao sucessor de Pedro.
Dou gragas a Deus pela sua benignidade.

Aprendi que para ter acesso ao povo brasileiro & preciso ingressar
pelo portal do seu imenso corago; por isso, permitam-me que nesta
hora eu possa bater delicadamente a esta porta. Pego licenga para en-
trar e transcorrer esta semana com vocés. Nao tenho ouro nem prata,
mas trago o que de mais precioso me foi dado: Jesus Cristo! Venho em
Seu nome, para alimentar a chama de amor fraterno que arde em cada
oragao; e desejo que chegue a todos e a cada um a minha saudagao:
a paz de Cristo esteja com vocés!

Satido com deferéncia a senhora p e osilustres bros do
seu governo. Obrigado pelo seu generoso acolhimento e por suas pala-
vras que a alegria dos brasileiros pela minha p ca em
sua patria. Cumprimento também o senhor governador deste Estado, que
amavelmente nos recebe na sede do governo, e o senhor prefeito do Rio
de Janeiro, bem como os Ibros do corpo diplomati ditado junto
20 governo brasileiro, as demais autoridades p e todos quantos
se prodigali para tornar realidade esta minha visita.

Quero dirigir uma palavra de afeto aos meus irmaos no episcopado, so-
bre quem pousa a tarefa de guiar o rebanho de Deus neste imenso Pa-
is, e as suas amadas igrejas particulares. Esta minha visita outra coisa
N30 quer sendo confinuar a missao pastoral propria do bispo de Roma de
confirmar os seus irmaos na fé em Cristo, de animé-los a testemunhar as
razbes da esperanca que d'Ele vem e de incentiva-los a oferecer a todos
as inesgotaveis riquezas do seu amor.

0 motivo principal da minha presenga no Brasil, como é sabido, trans-
cende as suas fronteiras. Vim para a Jornada Mundial da Juventude. Vim
para encontrar os jovens que vieram de todo o mundo, atraidos pelos bra-
gos abertos do Cristo Redentor. Eles querem agasalhar-se no seu abraco
para, junto de seu coragéo, ouvir de novo o seu potente & claro chamado:
ide e fazei discipulos entre todas as nagoes.

Estes jovens provém dos diversos continentes, falam linguas diferentes,
s0 porladores das variadas culturas, e, todavia, em Cristo encontram as
respostas para suas mais altas e comuns aspiraces, e podem saciar a
fome de verdade limpida e de amor auténtico Que os irmanem para além
de toda a diversidade.

Cristo abre espago para eles, pois sabe Que energia alguma pode ser
mais potente que aquela que se desprende do coragao dos jovens quan-
do conquistados pela experiéncia da sua amizade. Cristo “bota f&” nos jo-
vens e confia-hes o futuro de sua propria causa: ide e fazei discipulos.
Ide para além das fronteiras do que é humanamente possivel e criem um
mundo de irm&os. Também os jovens *botam f6” em Cristo. Eles ndo tém
medo de arriscar a Unica vida que possuem, porque sabem que ndo se-
rao desiludidos.

Ao iniciar esta minha visita a0 Brasil, tenho consciéncia de que, ao di-
figir-me aos jovens, falarei as suas familias, as suas comunidades ecle-
siais e nacionais de origem, &s soci estao inseridos, aos
homens e &s mulheres dos quais, em grande medida, depende o futuro
destas novas geragdes. 5

Os pais usam dizer por aqui: 0s filhos s30 a menina dos nossos olhos.
Que bela expressao da sabedoria brasileira que aplica aos jovens a ima-
gem da pupila dos olhos, janela pela qual entra a luz, regalando-nos o
milagre da visao!

O que vai ser de mim, se ndo tomarmos conta dos nossos olhos? Como
haveremos de seguir em frente? O meu auspicio que, nesta semana,
cada um de nds se deixe interpelar por essa desafiadora pergunta.

A juventude € a janela pela qual o futuro entra no mundo 8, por isso,
nos impde grandes desafios. A nossa geragao se demonstrard A altura da
promessa contida em cada jovem quando souber abrir-lhe espago; fute-
lar as condigd: iais e i iais para seu pleno d i ;
oferecer a ele fundamentos sélidos, sobre os quais construir a vida; ga-
rantir-he seguranca e educagao para que se torne aquilo que ele pode
ser; transmitir-lhe valores duradouros pelos quais a vida mereca ser vivi-
da; the um horizonte que resp a sede de
felicidade auténti i nele a criatividade do bem; entregar-he a
heranga de um mundo que corresponda & medida da vida humana; des-
pertar nele as melhores potencialidades; para que seja sujeito do proprio
amanha e corresponsavel do destino de todos.

Concluindo, peco a todos a delicadeza da atengao e, se possivel, a
necessdria empatia para estabelecer um didlogo de amigos. Nesta hora,
0s bragos do papa se alargam para abragar a inteira nagao brasileira, na
sua complexa riqueza humana, cultural e religiosa. Desde a Amaz6nia até
0s pampas, dos sertdes até o Pantanal, dos vilarejos até as metrépoles,
ninguém se sinta excluido do afeto do papa. Depois de amanha, se Deus
quiser, tenho em mente recordar-lhes fodos a Nossa. Senhora Aparecida,
invocando sua protegao materna sobre seus lares e famflias, Desde jda
todos abengoo. Obrigado pelo acolhimentofl S

nas auai
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As palavras

do papa

Dia 24 de julho

Homilia do papa em
Aparecida, S&o Paulo

enerados irm@os no episcopado e no sa-
cerddcio, queridos irméos e irmas! Quanta
alegria me dd vir a casa da Mae de cada
brasileiro, 0 Santudrio de Nossa Senhora
Aparecida. No dia seguinte & minha eleigao como
Bispo de Roma fui visitar a Basilica de Santa Maria
Maior, para confiar  Nossa Senhora o meu minis-
tério de Sucessor de Pedro. Hoje, eu quis vir aqui

-para suplicar & Maria, nossa Mae, o bom éxito da

Jornada Mundial da Juventude e colocar aos seus
Pés a vida do povo latino-americano,

Queria dizer-thes, primeiramente, uma coisa. Neste
Santudrio, seis anos atrds, quando aqui se realizou a.
5* Conferéncia Geral do Episcopado da América La-
tina e do Caribe, pude dar-me conta pessoalmente
de um fato belissimo: ver como os bispos — que tra-
balharam sobre o tema do encontro com Cristo, dis-
cipulado € missao - eram animados, acompanhados
&, em certo sentido, inspirados pelos milhares de pe-
regrinos que vinham diariamente confiar a sua vida a
Nossa Senhora: aquela Conferéncia foi um grande mo-
mento de vida de Igreja. E, de fato, pode-se dizer que
0 Documento de Aparecida nasceu justamente deste
encontro entre os trabalhos dos Pastores e a ¢ sim-
ples dos romeiros, sob a protegdo maternal de Maria.
A lgreja, quando busca Cristo, bate sempre & casa da
Mae e pede: ‘Mostrainos Jesus'. E de Maria que se
aprende o verdadeiro discipulado. E, porisso, a Igreja
sai em misséo sempre na esteira de Maria.

Assim, de cara a Jornada M(Tnu'nal da Juventude

Que me trouxe até o Brasil, também euvenho hoje ba-

ter & porta da casa de Maria, que amou e educou Je-
Sus, para que ajude a todos nds, os Pastores do Povo
de Deus, aospalseaosedmﬂoras,ahamm@ﬁraos
N0ss0s jovens os valores que faréo deles construto-
es de um Pais e de um mundo mais justo; solidrio &
fratemno. Para tal, gostaria de chamar a atencao para
rés simples posturas: conservar a esperanga; deixar-
e surpreender por Deus; viver na alegria.
1.C a

A seaunda leit

3 peranca.As da Mis-
saapresenta uma cena draméfica: uma muther — figura
de Maria e da Igreja - sendo perseguida por um Dra-
0 - o diabo ~ que quer lhe devorar o filho. A cena,
porém, ndo é de morte, mas de vida, porque Deus in-
tervém e coloca ofilho a salvo (cfr. Ap 12,13a.15-16a).
Quantas dificuidades na vida de cada um, no nosso
Povo, nas nossas comunidades, mas, por maiores
Que possam parecer, Deus nunca deixa que sejamos
submergidos.

Frente ao desanimo que poderia aparecer na vida,
em quem trabalha na evangelizagdo ou em quem se
esforga por viver a fé como pai e mae de familia, que-
o dizer com forga: tenham sempre no coragao esta
certezal Deus caminha a seu lado, nunca lhes deixa
desamparados! Nunca percamos a esperangal Nunca
debemgqueelaseapaguenosnossoscoraqéeslo
“ragac’, o mal, faz-se presente na nossa histéria, mas
elenaoéomalsmgpeuséomaisbm,sDeusé
anossa esperancal E verdade que hoje, mais ou me-
n0s 10das as pessoas, e também os nossos jovens,

expermentarm o fascinio de tantos idolos que se co-

focam o igar e Deus ¢ parece dar esperanga:

dinheiro, 0 poder, 0 sucesso, 0 prazer. Frequentemen-
te, uma sensagZo de solidéo e de vazio entra no cora-
¢ao de muitos e conduz & busca de comy oes,
destes dolos passageiros. Queridos irméos e imas,
sejamos luzeiros de esperangal Tenhamos uma visao
positiva sobre a realidade.
Encoraj agenerosidade qL i2a 0sjo-
vens, acompanhando-lhes no processo de se toma-
rem protagonistas da construgdo de um mundo me-
Ihor: eles s30 um motor potente paraalgrejae paraa
sociedade. Eles ndo precisam s6 de coisas, precisam
sobretudo que lhes sejam propostos aqueles valores
imateriais que 530 o coragdo espiritual de um povo, a
memdria de um povo. Neste Santudrio, que faz parte
dameméria do Brasil, podemos quase que apalpa-los:
iituali i lidari perseve-
queen-

s
Se ue

ranga, fraternidade, alegria;

_contram a sua raiz mais profunda na fé crist.

-2, A segunda postura: Deixar-se surpreender por
Deus. Quem é homem e mulher de esperanca —a
grande esperanga que a fé nos dé — sabe que, mes-
mo em meio as dificuldades, Deus atua e nos surpre-
ende. A histdria deste Santudrio serve de exemplo:

 trés pescadores; depois de um dia. sem conseguir

apanhar peixes,.nas 4guas do Rio Parnaiba, encon-
tram aigo inesperado; uma imagem de Nossa Se-
nhora da Conceigao. Quem poderia imaginar que o
lugar de uma pesca infrutifera, tornar-se-ia o lugar
onde todos os brasileiros podem se sentir filhos de
uma mesma Mae? Deus sempre surpreende, como
ovinho novo, no Evangelho que ouvimos. Deus sem-
pre nos reserva o melhor. Mas pede que nos deixe-
mos surpreender pelo seuamor, que acolhamos as
suas surpresas. Confiemos em Deus! Longe d'Ele, o
vinho da alegria, o vinho da esperanca, se esgota. Se
nos aproxi dEle, se com Ele,
2quilo que parece dgua fria; aquilo que & dificuldade,
aquilo que & pecado, se transforma em vinho novo de
amizade com Ele.

8. Aterceira postura: Viver na alegria. Queridos ami-
gos, se caminhamos na esperanga, deixando-nos sur-
preender pelo vinho novo que Jesus nos oferece, hd
alegria a0 pod deixarde ser

testemunhas dessa alegria, O cistao é alegre, nunca

estétristaDeusnosauxnpanhaTemosumMéswe
sempre intercede pela vida dos seus filhos, por nés,
como a rainha Ester na primeira leitura (cf. Est 5, 3).
Jesus nos mostrou que a face de Deus é a de um Pai
que nos-ama. O pecado e a morte foram derrotados.
O cristdo néo pode ser pessimistal Nao pode ter uma
cara de quem parece num constante estado de luto,
Se esti dadei dos de Cris-
to e sentirmos o quanto Ele nos ama, o n0Sso coragao
se “incendiard” de tal alegria que contagiard quem
estiver ao nosso lado. Como dizia Bento XVI: «O
discipulo sabe que sem Cristo ndo hd luz, ndo hd
esperanca, nao ha amor, nao ha futuro” (Discurso
> e Confoféndi

9 ida [13 de maio
de 2007]: Insegnamenti 111/1 [2007), 861).
Queridos amigos, viemos bater & porta da casa
de Maria. Ela abriu-nos, fez-nos entrar e nos apon-
ta 0 seu Filho. :
Agora Ela nos pede: «Fazei o que Ele vos dis-
sen (Jo 2,5). Sim, Mée nossa, nos compromete-
mos a fazer o que Jesus nos disser! E o faremos

€om esperang nas de Deus
¢ chaios de alegria. Assim seja.




Nestas paginas, a esséncia do pensamento do
papa Francisco através dos discursos que ele
proferiu desde que chegou ao Brasil.

24 de julho

Discurso no Hospital de Séo Francisco
de Assis na Provndénc:a de Deus, Rio
de Janeiro ’

enhorAmeblspo do Rio de Janeiro, ama-

dos irmaos o Episcopado, distintas au-

toridades, queridos membros da Vene:

ravel Ordem Terceira de Sao Franq
da Peniléncia, prezados médicos, enfermeiros
demais profissionais de satide, amados jovense
familiares!

Quis Deus que meus passos, depois do Sa
tudrio de Nossa Senhora Aparecida, se dirigis-
sem para um particular santudrio do sofrimento
humano, que é o Hospital 840 Francisco de As-
sis. E bem conhecida a converso do Santo Pa-
trono de vocés: o jovem Francisco abandona fi-
quezas e comodidades do mundo para fazer-se
pobre no meio dos pobres, entende que nao sio
as coisas, o ter, 0s idolos do mundo aveadadelm
riqueza e que estes nao daoa verdadeira alegria,
mas sim seguir a Cristo e serviraos dema
talvez seja menos conhecido o momen!
tudo isto se fornou concreto na suavida: foi quan- -
do abragou um leproso. Aquele irmao sofredor foi
«mediador de luz ...) para S&o Francisco de As--
sis» (Carta enc. Lumen fidei, 57), porque, em ca-
da imao e irma em dificuldade, n6s abragamos
a carne sofredora de Crisfo. Ho;e, neste

a cada um e cada uma de vocés —vocs!
a came de Cristo —e pedir a D
sentido e de esperanga se
cés e também o meu. Abra

como Sao ancisco; Ha .tanlas,'s‘
sil e no mundo que reclamam aten i
amor, comoa lutaomuaaﬁgpende&hq i

~oque prervaleceé oegofsm 5a01a
cadores de morte” que seguemﬂ!
edo dinheiro a todo o custo!

violéncia e > que seme
inteira socuedadg

xandofivre o uso das drogasreem
varias partes da América Latina,
ré reduzic a difusio e ai

s valores ¢ quaconstrdem
.panhaudn,quem.esﬁsm

mao a quem vive om dlﬁculdade qu

ue
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escuriddo da dependéncia, talvez sem saber co-

mo, & dlgamos-lhs'Voce pode se levantar, pode
subir; é exigente, mas & possivel se' VOCE 0 quiser.
Queridos amigos, queria dizer a cada um de vo-
¢és, mas sobretudo a tantas outras pessoas que
ainda ndo tiveram a coragem de empreender o

" mesmo caminho de vocés: Vocd € o protaganista

‘da subida; esta é a condigao imprescindivell
Vocé encontrard a mao estendida de quem quer
lhe a]udar. mas ninguém pode fazer a subida no
sau lugar. Mas vocés nunca estao sozinhos! A

, rgrexa ‘& muitas pessoas estao solidrias com vo-

cés. Olhem para frents com confianga; a travessia
~ élonga e cansativa, mas olhem para frente, existe

- «um futuro certo, que se coloca numa perspecti-

va diferente relativamente s propostas ilusérias
~dos idolos do mundo, mas que da novo impulso
e nova forga & vida de todos os dias» (Carta En- -
cicl. Lumen fidei, 57). A vocés todos quero repe-
fir: Nao deixem que Ihes roubem a esperangal
Mas digo tamberm: N&o roubemos a esperanca,
pelo.contrario, tomemcrnos todos portadores de
esperanca!

No Evangelho, lemas a parabola do Bom Sama-
ritano, que fala de um homem atacado por assal-

tamesedelxado ) quase morto aolado da estrada.

As pessoas passam, ¢ olham, mas nao param; indi
ferentes seguem o seu caminho: ndo é problsma
delas! Somente um samaritano, um desconhecido,
olha, para, levanta-o, estende-lhe a mao & cuida

dele (cf. Lo | 18;"29-35) 4Queddos amigos, penso

Mmqar sobm  quem | passa por dificuldades por-
/de Cristo que sofre. Obii-

'veem’hesgas pessoas a face de Cristo, por- :

25 de julho

Discurso Varginha (Manguinhos), Rio de Janeiro

ueridos irmaos e irmas, que bom poder estar com vocés aquil Des-

de o inicio, quando planejava a minha visita ao Brasil, 0 meu de-

sejo era poder visitar todos os bairros deste Pais. Queria baterem

. cada porta, dizer “bom dia”, pedir um copo de agua fresca, beber

um “cafezinho”, falar como a amigos de casa, ouvir o coragao de cada um,

dos pais, dos filhos, dos avés... Mas o Brasil € téo grande! Nao é possive!

bater em todas as portas! Entao escolhi vir aqui, visitar a Comunidade de

vocés que hoje representa todos os bairros do Brasil. Como é bom ser bem

acolhido, com amor, generosidade, alegria! Basta ver como vocés decora-

' ram as ruas da Comunidade;isso € também um sinal do carinho que nasce

do coragdo de vocés, do oorac;éo dos brasileiros, que estd em festa! Muito

obrigado a cada um de vocés pela linda acolhidal Agradego a Dom Orani
Tempesta e ao casal Rangler e Joana pelas suas belas palavras.

1. Desde o primeiro instante em que toguei as terras brasileiras e tam-
bém agui junto de vocés, me sinto acolhido. E é mponame saber acolher;
6 algo mais bonito que qualquer enfeite ou decoragao. Isso é assim porque
quando somos generosos acolhendo uma pessoa e partilhamos algo com
ela - um pouco ds comida, um [ugar na nossa casa, 0 Nosso tempo — ndo
ficamos mais pobres, mas enriquecemos. Sei bem que quando alguém que
precisa comer bate na sua porta, vocés sempre ddo um eito e compartilhar
a comida: como diz o ditado, sempre se pode “colocar mais agua no feijac’!
E voces fazem isto com amor, mostrando que a verdadeira riqueza ndo es-
ta nas coisas, mas no coragaol

'E povo brasileiro, sobretudo as pessoas mais simples, pode dar para o

‘

E necessario mundo uma grande ligéo de solidariedade, que é uma palavra frequentemen-
enfrentar os te esquecida ou silenciada, porque € incomeda. Queria langar um apelo a
problemas  todos 0s que possuem mais recursos, as autoridades piblicas e a todas as
que estao. na pessoas de boa vontade comprometidas com a justica social:
raiz do uso * Nao se cansem de trabalhar por um mundo mais justo e mais solidario!
Ninguém pode permanecer insensivel as desigualdades que ainda existem
das drogas, no mundo! Cada um, na medida das proprias possibilidades e responsabi-
promovendo lidades, saiba dara sua conmbul;ao para acabar com tantas injusticas so-
uma maior ciais! Néo é a cultura do egoismo, do individualismo, que frequentemente
justica, ~ regulaa nossa sociedade, aguela que constrdi e conduz a um mundo mais
educando 0s Jfabrlével mas sim a cultura da solidariedade; ver no outro néo um concor-
: ~rente ou Um numero, mas umirmac.
jovens para Quero encorajar os esforgos que a sociedade brasileira tem feito para in-
os.valores que tegrartodas as partes do seucorpo, incluindo as mais sofridas e necessita-
constroema  das, alravés do combate fome e & miséria. Nenhum esforgo de *pacificagéo”
vida comum, sera duradouro, nao havera harmonia e felicidade para uma sociedade que
_acompanhando  [9nora, que deixa amargem, que abandona na periferia parte de si mesma.
quem esta em Uma sociedade assim simplesmente empobrece a si mesma; antes, perde
dificuldad :algo de essencial para si mesma. Lembremo-nos sempre: somente quan-
iticuldade  do se é capaz de compartilhar é que se enriquece de verdade; tudo aquilo
‘e dando  que se compartilha se multiplical A medida da grandeza de uma sociedade

speranca: ﬁo ' édada pelnmodooomo esta trata 0s mals necessitados, quem nao tém ou-

futuro  tracoisa seqao‘a sua pobrezal
L : ~ 2.Queria dizsr-lheshmbemquea lgrgja. «advogada da justica e defenso-
ra dos pobres diante das intoleraveis desigualdades sociais e econdmicas,
‘que clamam ao cau ( ecida, 395), deseja oferecer asua

colaboragao em todas asmlclanvas que signifiquem um auténtico desenvol-
ueridos amigos, certamente &
uga Mas existe tam-~

um valor que. deve sepsemgre Aute! ‘o e p
remédio contra a desagxegaﬁo soc;al-a eduw;aq in-

esp iitual, que & essencial para 0 equxl'bno humano e
a seguranga, na conviccao de que a violencia so




Apalavrado Papa Francisco no Brasil

vado, o Cristo Redentor nos abraga e abencoa.
Olhando para este mar, ia e lodos vooss, me

25 de julho
: A s ¥ vemaopemmemomommosmquemd\amw
Discurso na Missa de Acolhida na Praia de os primeiros discipulos a segui-o nas margens do lago
Copacabana, Rio de Janeiro de Tberfades. Hoje Jesus ainda pergunta: Vocd quer ser
mutsdwh?wcéq\msemmmgowméquerser
Queridos jovens, boa tarde! (estsmml‘qdonmEmngelw?NocuaﬁodoNnda
empre ouvi dizer que 0s cariocas nao gos- Fé, i
"tam do frio e da chuva. Vocés estao mostran- - p isso d
do que a fé de vocés é mais forte que o frio e transmitiram a vocés o grande dorn da fé; Grist
a chuva. Parabéns, vocés sao ie emvooés.Hoje,vimpaiahesmnﬁmarmslalé.além

T . . ot

10S QUeTeiros. Cristo Vivo que mora dentro de vocés; mas vim
Ve e ek bz do oo o o ¢ parasaronimadogeloeusasra elede el S
ﬁJ o M indial da e v n 7 1 P“, 2 wm'u > i
Foi celebrada em 1987, na Argentina, na minha cidade - o, parti agueles que ndo pude-

ram vir ao Rio de Janeiro, mas esto em ligagao conosco
o akavésdorédio,mevlséoalmemel.dgo:m—vimosa

esmgm;ﬂamda!é!mqéﬂaspamdomndo,rﬁ
te mesmo instante, muitos jovens estao reunidos para vi-

27dejuho

26 de julho

Discurso no Angelus Domini no
Paldcio Arquiepiscopal S@o
Joaquim, Rio de Janeiro

12 Dnminao, 28.7.2013/ ABC DOMINGO
-

sequir a sua vontade. S&o Joaquim
& Sant'Ana fazem parte de uma lon-

ga corrente que fransmitiu 0 amor a
Deus, no calor da familia, até Maria,

- que acolheu em seu seio o Filho de

Deus e o ofereceu 20 mundo, ofe-

*do para 0 ambiente familar, queria

neiro. Agradego de corago sincero
aDom Orani @ também a vocés pelo

destacar uma coisa: hoje, na festa
de S0 Joaquim e Sant'Ana, no Bra-
sil como em outros paises, se cele-
bra a festa dos avds. Como 0s avos
530 importantes na vida da familia,
para comunicar o patrimonio de hu-
idade e de fé que é essencial

acokhimento caloroso, com que mani-
o po Susessor e

para qualquer sociedade! E como

-- & importante o encontro € 0 didlogo

entre as geragdes, principalmente
dentro da familia. O Doctémem de
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No dia da comemoragéo dos 30 anos do primeiro titulo da
Libertadores, tricolor tira o Flu pra dangar e vence por 2 a 0

jornalnh.com.br
SEGUNDA-FEIRA
29 DE JULHO DE 2013

N° 12,014
RS 1,50

As alternativas
para levar o trem
até Sapiranga

i Conhega trés op¢des de i Estudo de viabilidade técnica e
tracado reveladas pela Trensurb  econdmica pode levar um ano
PAGINA 4

Até breve, ,
Francisco l

Depois de cativar os brasileiros em sua surpreendente jornada de sete dias no Pais, 0
papa Francisco embarcou ontem a noite em aviao (foto) com destino a Roma, mas volta em 2017
para celebrar os 300 anos da aparicao da imagem de Nossa Senhora Aparecida. Paginas 8 e 9

AGENTA ESTADO
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Deu vexame
e perdeu a
lideranca

Colorado leva 3a 0 do
Nautico, o entdo lanterna

VIVER COM SAUDE

Sem fazer
drama

Dermatologista ensina como
adolescentes podem se
livrar da acne. Nesta edi¢ao
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Séo Cristovao
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Dilma nao
vai reduzir
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NOVO HAMBURGO
Em um dia,
ladroes levam
11 veiculos
Pégina 26
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0 papa Francisco atualizou ontem seu perfil em portugués no
Twitter (@Pontifex_pt). Entre as mensagens mais recentes,
escreveu: “Deixemos que a nossa vida se identifique com a vida de
Jesus, para termos os seus sentimentos e os seus pensamentos.”
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Francisco se despede do Pais

Mais de 3 milhdes de fiéis acompanharam as celebragdes do ultimo diada Jornada

FONOS B

Presidentes A presidente Dilma
Rousseff acompanhou a missa na
primeira fila, junto com a argentina
Cristina Kirchner e o boliviano Evo
Morales. Depois, os lideres dos trés
paises e o vice-presidente do Uruguai,
Danilo Astori, se encontraram com o
papa Francisco.

Novo bairro o campo da Fé
(Campus Fidei), em Guaratiba, onde
ocorreria a Vigilia dos Jovens e a
Missa de Envio, sera transformado
em bairro popular, anunciou ontem

0 arcebispo do Rio, Dom Orani
Tempesta, no inicio da missa em
Copacabana. O prefeito Eduardo Paes
confirmou.

;”;;iﬁ— - '

Chimarrao A caminho da Missa
de Envio, 0 papa Francisco aceitou
uma cuia oferecida por figis. Na quinta-
feira, ele também sorveu o mate antes
da Festa da Acolhida

BispOs Aos 45 bispos do Conselho
Episcopal Latino-Americano (Celam),
0 papa Francisco disse que devem
dirigir as comunidades com didlogo
& precisam ser pastores préximos as
pessoas, agindo com simplicidade

e sem ambigao. O pontifice referiu

2 Missdo Continental, o documento
surgido da 5a reuniao do Celam, em
Aparecida, em 2007, onde foram
tragadas as linhas a serem seguidas
pela igreja latino-americana no
século 21. “Homens que amem a
pobreza, seja a pobreza interior como
liberdade perante o senhor, seja a
pobreza exterior como simplicidade
e austeridade de vida. Homens que
ndo tenham ‘psicologia de principes'.
Homens que ndo sejam ambiciosos,
homens capazes de velar sobre o
rebanho confiado e cuidando de
tudo aquilo que 0 mantém unido”,

— conclamou.

papa Francis-

co se despediu

ontem 2 noite

do Brasil, de-

pois de presi-
dir a Missa de Envio da Jor-
nada Mundial da Juventude
(IMJ), na praia de Copaca-
bana, dirigir o encontro do
Conselho Episcopal Latino-
Americano (Celam) e agra-
decer ao trabalho dos volun-
tarios nos sete dias do evento
no Rio de Janeiro. O pon-
tifice, que prometeu voltar
ao Pais em 2017, em fungdo
das comemoragoes dos 300
anos do encontro da imagem
da padroeira Nossa Senhora
Aparecida no Rio Paraiba,
encerrou seu Ultimo discur-
50 com um “até breve”.

Na Missa de Envio, o pa-
pa Francisco pediu aos mais
de 3 milhdes de fiéis que as-
sumam uma missao missio-
naria e de fortalecimento da
Igreja, em especial na Amé-
rica Latina. Segundo Fran-
cisco, esta missdo “¢ uma
ordem, sim, mas ndo nas-
ce da vontade do dominio
ou do poder; nasce da for-
¢a do amor”. O pontifice pe-
diu ainda “coragem” aos jo-
vens para levarem os valores
da Igreja as “periferias exis-
tenciais” e aos indiferentes
religido. O religioso reforgou
vérias vezes o tema da Jorna-
da. “Mas atengdo! Jesus nao
disse: se vocés quiserem, se
tiverem tempo, mas ‘Ide e fa-
zei dlscipulos entre todas as

O papa retomou a preocu-

pagdo com o distanciamen-
to da Igreja dos fiéis e pediu
que 0s jovens, em grupo, pro-
paguem os valores cristdos.
“A experiéncia deste encon-
tro ndo pode ficar trancafia-
da na vida de vocés e no pe-
queno grupo da paréquia, do
movimento, da comunidade
de vocés. Seria como cortar
0 oxigénio a uma chama que
arde” disse. “De forma espe-
cial, queria que este mandato
de Cristo, ‘ide’, ressoasse em
vocés, jovens comprometi-
dos com a missdo continental
promovida pelos bispos. O
mundo precisa de Cristo!”
O papa citou o padre José
de Anchieta, que “partiu em
missdo quando tinha apenas
19 anos. Sabem qual é 0 me-
Thor instrumento para evan-
gelizar os jovens? Outro jo-
vem. Levar o Evangelho ¢
levar a forga de Deus para ex-
tirpar e destruir o mal e a vio-
1éncia, para devastar e derru-
bar as barreiras do egoismo,
da intolerdncia e do 6dio pa-
ra construir um mundo no-
vo”, afirmou. Anchieta foi
um dos fundadores da cida-
de de Sdo Paulo e beatificado
por Jodo Paulo IT em 1980.
Apos a missa, 0 papa anun-
ciou que Cracdvia, na Polo-
nia, cidade em que o beato
Jodo Paulo 1I foi arcebispo
e cardeal, sera a sede da pré-
xima Jornada Mundial da Ju-
ventude, em 2016. O pontifi-
ce chegou a Copacabana no
papamével depois de per-
correr 4 quilometros por en-
tre os peregrinos. (AE/EFE)

Saudade - “Dentro de alguns

instantes, deixarei sua Patria para re-

gressar a Roma. Parto com a alma cheia de recordaqoes felizes; essas - estou

dades”,

certo - tornar-se-ao oragao Neste

4 o a sentir

J
disse o papa Francisco no sagudo da Base Aérea do Aeroporto Internacio-
nal do Rio de Janeiro, o Galedo. O pontifice assegurou que deixa o Pais
ja sentindo muitas saudades deste “povo tdo grande e de grande coragao;
este povo tdo amigavel”, com saudade “do sorriso aberto e sincero que vi

em tantas p e saudade do dos voluntérios™.
(1 -
Humanismo desumano”

O papa Francisco defendeuotes-  na Casa de Santa Marta, uma resi-
temunho de pobreza dos sacerdotes  déncia coletiva no Vaticano. “Néo
daIgreja Catolica em todo o mun-  quero sofrer com a soliddo, gosto
do, em entrevista exibida ontem a  de tomar café da manha, almogar
noite no programa Fantastico, da e jantar com mais pessoas.” Ele fa-
Rede Globo. “Deus pede nestemo-  lou sobre as denuncias de pedofilia
mento simplicidade”” Ele afirmou e desvio de dinheiro na Santa Sé. E
que a populagao se ofende quando  tratou ainda do que chama de “dm
padres se apegam mais ao dinhei ma do ’, a0
do que as causas sociais. Oponuﬁ- se referir a criangas sem alimenta-
ced ainda que a tradici 40, jovens sem emprego e idosos
rivalidade entre Brasil e A sem di médico. “Preci-
no futebol ndo ocorre nareligao. “O  samos fomentar em cada religido
papa é argentino, mas Deus € bra-  cristd valores éticos que defendam
sileiro”, brincou. O religioso falou  a integridade humana, trabalhando
também de sua escolha em morar  pelo préximo”, finalizou.

MISSA:
praia de
Copaca-
banare- J
cebeu
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Na missa de encerramento da Ri0o2013, o papa Francisco anunciou a cidade
que acolhera a préxima edigdo da Jornada Mundial da Juventude. Cracévia,

. DIARIO DA JORNADA

FRANCINE NATACHA DIRETO DO RIO DE JANEIRO

na Polénia, cidade do beato Jodo Paulo Il - fundador das JMJs —, recebera o
encontro em 2016. Polacos que vieram ao Brasil comemoraram o andncio.

A juventude de Francisco

6 Deus consegue amar

a todos e a cada um em

particular. E foi a par-

tir dessa experiéncia que

jovens de 175 paises de-

cidiram colocar a mochila nas cos-
tas e partir para a Terra de San-
ta Cruz. Como destino: o Rio de
Janeiro, a Cidade Maravilhosa, o
territério do samba e do carnaval.
Mas os milhares de adolescentes
que deixaram suas familias, estu-
dos e preocupagdes de lado para se
aventurarem em solo tropical vie-
ram dispostos a outro tipo de via-
gem. No lugar da caipirinha & bei-
, do banho de sol e da roda

de p:gode, 355 mil se colocaram a

rém, foi o proprio sucessor de Pe-
dro, o papa Francisco, que foi até as
4guas — ndo da Galileia, mas cario-
cas — para Convocar 0s novos mis-
sionarios da Civilizagdo do Amor.
Deus escolheu aquele que era seu
lugar preferido pa-

ra ficar com os jo-

vens até o fim. E € politicos ndo
no mundo seden-  consideram a

to da figura de pai,

Ele apresenta um mudanga da forga
— que abencoa as jovem), Francisco,

criangas, que Visi-

ta os mais pobres, COM SE€U zelo de

ara ter um pes-
soal com o santo padre — niimero
que ultrapassou a marca de 3 mi-
1hdes ao longo da semana. S6 um
Deus que se revela a todos e a cada
um é capaz de atrair uma juventude
sedenta de algo mais.

E Ele escolheu chamar os jovens
da mesma forma que o fez com Pe-
dro. Foi até a beira da praia, olhou
com amor para aquele que na areia
estava € O CONVOCOU para, juntos,
mudar o mundo. Desta vez, po-

o Corcovado, que 0 bispo de Roma,
o representante de Cristo na Terra,
botou fé na juventude. Se politicos
— e até mesmo nlguns pms e educa-
dores —ndo

um encontro COMO esse consegue
fazer com que a Babel do mundo
seja iluminada pelo mesmo espiri-
to de Pentecostes. A JMJ ¢ momen-

da forga jovem, o Franmco, com
seu zelo de pastor,
vvem dizer que acre-
dita nesses “senti-
nelas do amanha”.
Nao s6 aposta nes-
sas vidas que pre-
encheram as areias
de Copacabana, co-

mo também as con-

que dialoga com os pastor' vem dizer vida a ir além do
poderes, que exorta . que o mundo de ho-
o clero que ¢ mnta que acredita nesses je lhes oferece. O
um “sentinelas do primeiro pontifice
pleno papnmével e ha" de origem latino-
que faz até brasilei- aman americana reiterou
TOS amarem um ar- o chamado de es-
gentino. palhar, por todo o

Isso é Jornada Mundial da Ju-
ventude (JMJ). O encontro pesso-
al e comunitario com Aquele que
¢ multiddo e pessoa, que toca no
singular e no plural, que lembra de
todos e ndo deixa de se manifestar
20 mais pequenino. Foi aos pés do
Redentor, de bragos abertos sobre

planeta, a cultura do dialogo, a pe-
dagogia do encontro, o ardor ali-
mentado pela esperanga. Duran-
te seis dias, a Igreja esteve na face
da juventude e o jovem no rosto
da Igreja.

S6 em uma Jornada, todos os
idiomas falam a mesma lingua. S6

to de com o papa, com a
Igreja, com o rosto de diversas na-
cionalidades e, acima de tudo, com
0 Amor. E uma vez de frente a esse
Amor, ndo ha como continuar a ser
o mesmo. Entdo, Jomada Mundial
da Juventude é mudanga. E divisor
de 4guas. E 0 comego de uma nova
histéria. Em uma JMJ, a minha vi-
da mudou. E em mais uma Jornada,
vejo ela modificar-se outra vez. E
como o encontro de Cristo com 0s
discipulos de Emaiis. Nao ha como
continuar a viagem. Ndo ha como
seguir igual. Tudo muda, mesmo
que nada seja percebido pelos olha-
res dos outros. Francisco seguiu os
passos de Cristo e buscou, também
na praia, resgatar seus pescadores.
Os jovens responderam ao chama-
do, abandonaram a barca do indi-
vidualismo e do materialismo. Ao
final, eles se renderam ao convite
de propagar, entre todos 0s povos,
a experiéncia da esperanga, cum-
prindo assim o lema: “Ide e fazei
discipulos entre as nagdes”.

135

Argentina Porto Rico Italia Coreia do Sul

Os argentinos vieram em peso ao Rio de Janeiro.  Integragéo foi palavra de ordem para os porto- Tmiwxdpe[sdemgunuﬂm amm E 0 Rio também acolheu uma grande delegacdo
principaimente, para saudar o papa riquenhos. Perto de um grupo de brasileiros, eles de coreanos. Com bandeiras da Coreia do Sul,

Francisco - o primeiro pontifice latino-americano  fizeram de trocar experiéncias e relatar a JM.leMo.ﬂrrihm i além de que os identificavam,

&, justamente, argentino. Mais de 23 mil hermanos  vida no Caribe. Na foto acima, um jovem da regido  a Rio2013. Por onde passavam, as eles elas ruas de C

se inscreveram para a Rio2013. Maria Laura aparece conversando com 0 grupo. itali a atengdo dos brasileis mmmrumespmbmvaropapa

Oviedo, 24 anos, foi para a JMJ de Madiri e ndo da delegago, formada por 21 jovens, estavam Na dificuidade com o idioma, a opgdo para se Francisco. Néo demorava alguns metros para

pode deixar de comp: nire com a unidade da JMJ. Para eles,  comunicar era arranhar um espanhol - que tanto  alguém pedir para tirar uma foto com eles. Foram

Jornadas. “Mas Francisco compensa’, brinca. oidioma que unia os peregrinos era o amor. italianos quanto brasileiros tantos flashes que acabaram longe do pontifice.

0 sabor que faz a diferenca

em qualquer cozinha.




