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RESUMO

A sociedade atual preza principalmente por tudo aquilo que € novo e veloz.
Heranca de um desenvolvimento tecnolégico em que suprir a demanda de maneira
rapida e eficaz era o principal objetivo da industria, acarretando na Revolucéo
Industrial. Com uma maior oferta de produtos a sua disposi¢do, os consumidores
passam a consumir cada vez mais, impulsionando a economia. Porém, este modelo
construido sobre os conceitos de rapidez e consumismo elevado passa a ser
guestionado. Em consequéncia disso ganha forga um novo movimento que busca a
desaceleracao, e na moda este movimento recebe o nome de slow fashion. Se prop&e
uma alternativa ao fast fashion, baseando-se em um modelo de desenvolvimento e
producdo mais lenta e de maior qualidade, para preservar o futuro e a mao de obra
local. Um n&o visa substituir o outro, mas sim coexistir em um mercado amplo e repleto
de oportunidades inexploradas. Um dos problemas na qual se busca a solugédo ao
longo do estudo, é a possibilidade de uma coexisténcia entre 0s movimentos e a forca
de uma moda brasileira. Sendo assim, o objetivo geral do trabalho consiste na
identificacdo das potencialidades do slow fashion no mercado de moda atual. E
comprovado através dos objetivos especificos em que se propbs analisar as
tendéncias de mercado atuais e suas consequéncias na sociedade, identificar
movimentos contemporéneos ao slow fashion e seus sucessores, comparar 0S
modelos de mercado fast fashion e slow fashion, compreender o comportamento do
consumidor atual e desenvolver uma colecdo amparada nos problemas e objetivos
propostos. A metodologia empregada € a pesquisa bibliografica, por meio da reviséo
de livros, artigos, matérias, palestras e videos. O slow fashion, é entendido como uma
oportunidade para potencializar a moda brasileira, enfatizando o que ha de mais belo
no pais, a originalidade e a cultura Unica. A partir do estudo realizado, € proposta uma
colecdo para a marca Ronaldo Fraga, amparada nas potencialidades do slow fashion,
e no desafio da coexisténcia dos movimentos para uma moda nacional. Como
resultado, surge a colecdo Toda Historia Tem Dois Lados, como base na tendéncia
comportamental slow fashion e inspirada na personagem mais ambigua de Machado

de Assis, Capitu.

Palavras-chave: Consumidor. Mercado. Slow Fashion. Ronaldo Fraga. Colecéo de
moda.



ABSTRACT

The current society values everything which is fast, new and modern.
Inheritance of a technological development in which supplement the demand in a fast
and effective way was the main aim of the industry, brought about in the Industrial
Revolution. With a bigger product offering at their disposal, the consumers start
consuming more and more, boosting the economy. However, this pattern built on the
concepts of speed and high consumerism happens to be questioned. Therefore, a new
movement which searches the deceleration, gains strength, and in fashion, this
movement receives the name of slow fashion. It is proposed an alternative to the fast
fashion, based on a pattern of a slower development and production and of a higher
quality, in order to preserve the future and the local workforce. One does not aim to
replace the other, but coexist in a broad market and full of untapped opportunities.
Thus, the general objective of the study is to identify the potential of slow fashion in
today's fashion market. It is proved by specific objectives that proposed to analyze the
current market trends and their impact in society, identify contemporary movements to
slow fashion and his successors, to compare the models fast fashion and slow fashion
market, understand the current behavior of actual consumers and develop an aided
collection on problems and proposed objectives. The methodology is bibliographic
research, by reviewing books, articles, materials, lectures and videos. The slow
fashion, is understood as an opportunity to enhance the Brazilian fashion, emphasizing
what is most beautiful in the country, originality and unique culture. From the study, we
propose a collection for the brand Ronaldo Fraga, based on the potential of slow
fashion, and the challenge of coexistence of movements for a national fashion. As a
result, there is the Toda Historia Tem Dois Lados collection, based on the behavioral
tendency and slow fashion inspired by the more ambiguous character of Machado de

Assis, Capitu.

Keywords: Consumer. Market. Slow Fashion. Ronaldo Fraga. Fashion collection.
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1 INTRODUCAO

A exploracéo de recursos naturais pelo homem tem afetado o equilibrio natural
do planeta trazendo consequéncias irreversiveis. Talvez o rapido desenvolvimento
industrial impulsionado pela sociedade capitalista tenha contribuido para isso. Porém
parte da populacdo mundial esta em alerta e busca maneiras de minimizar os estragos
através de mudancas em seu comportamento.

A tematica deste estudo se concentra em um mercado em expansao Nno
universo da moda, o slow fashion ou moda lenta. Este que vem sendo impulsionado
por mudangas comportamentais e gerador de reflexdes acerca da maneira como se
consomem produtos de moda. Isso acontece em resposta as inumeras crises
econbmicas, sociais e ambientais que a humanidade vem enfrentando, resultado de
um comportamento despreocupado ao longo dos séculos.

Com conhecimento acerca do desenvolvimento de produto na industria
calcadista, a autora sente-se motivada a buscar um ritmo de criacdo mais autoral. Este
gue procura desviar da copia e da rapidez quase que roboéticas das industrias, avidas
por langamentos cada vez mais frequentes e préximos, o ja conhecido, fast fashion.

Ao investir em méo de obra local e matéria prima de qualidade através de um
desenvolvimento autoral a moda nacional pode encontrar um caminho para fortificar
a sua industria, incentivando assim um consumo menos sazonal e mais consciente.
Considera-se que sdo em momentos de crises, como 0s vividos atualmente, que
surgem grandes oportunidades, principalmente para aqueles que se mantiverem
atentos e receptivos as mudancas do mercado. Neste contexto, o problema que guia
este estudo € identificar as oportunidades do movimento slow fashion no mercado de
moda atual. Através de analises da industria, do comportamento do consumidor,
tendéncias de mercado, suas consequéncias na sociedade e movimentos
contemporaneos e posteriores ao slow fashion. Para com essas informacdes
desenvolver uma colecdo de moda feminina amparada nos conceitos analisados.

Com forga para influenciar o comportamento de massas, ndo somente na
maneira de se vestir, mas sim no seu estilo de vida, a moda aponta oportunidades
reais através da conscientizacdo. E possivel permitir que movimentos dos mais
variados coexistam, mesmo propondo conceitos diversos, como no caso do
movimento fast fashion, ou moda rapida. Uma das hipoteses para o problema do

estudo, é a percepcdo de que um movimento possa complementar o outro e nao
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elimina-lo, pois parte da populacédo busca a desaceleracdo no ritmo de suas vidas,
alguns de forma totalitaria, outros de forma parcial. E esta Ultima parte permite
visualizar um novo consumidor, aquele que ndo opta por um ou outro movimento, mas
sim pelo equilibrio.

O Trabalho de Conclusdao do Curso de Moda da Universidade Feevale,
apresenta duas etapas. A primeira etapa, Trabalho de Conclusdo — Projeto de Colecéo
I, possui natureza aplicada e se da em carater exploratorio, pois o procedimento
técnico se desenvolve perante pesquisa bibliografica gerada através de investigacoes
de obras publicadas, artigos e pesquisa virtual. A segunda etapa, na disciplina de
Trabalho de Conclusédo — Projeto de Colecao Il consiste na aplicagéo pratica através
do desenvolvimento de uma colecédo de vestuario feminino em que os conhecimentos
obtidos na primeira etapa sao aplicados.

No primeiro capitulo da fundamentacéo tedrica o trabalho aborda a situacao do
mercado de moda atual regressando um pouco na histéria, ao encontro de onde tudo
comecou, buscando compreender o caminho da Revolucao Industrial até os dias de
hoje. Aliado a essa busca historica € realizado um apanhado de dados sobre o
mercado e a industria da moda brasileira atualmente.

Ainda no primeiro momento, um estudo a respeito das constantes
transformacdes no mercado que desenvolvem novas formas e grupos de consumo. E
com isso consumidores que, em muitos casos, promovem um produto ao sucesso ou
a ruina. Esse consumidor guia 0 mercado e ndo mais € guiado por ele. Séo
consumidores que apontam novas oportunidades e nichos pouco explorados no
mercado de moda atual.

No segundo capitulo sdo apresentadas duas vertentes de mercado atuais. Um
deles bastante difundido, o fast fashion, busca uma rapida decodificacdo das
tendéncias procurando suprir uma necessidade de consumo imediato. Por outro lado,
o slow fashion, caminha de encontro a um consumo menos efémero e mais perene.

No terceiro capitulo se estabelece a relacao da teoria estudada nos capitulos
anteriores com a pratica, prevendo o desenvolvimento de uma colecdo de moda para
a marca Ronaldo Fraga, refletindo os resultados e considerac¢des obtidos ao longo da
primeira parte do Trabalho de Concluséo.

No quarto capitulo, dando subsidio ao processo de desenvolvimento da colecao
e visando uma colec¢&o coerente, sdo apresentadas etapas sugeridas em bibliografias

voltadas a area. Desta forma, por meio de metodologia projetual, sdo delimitados
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alguns parametros que guiam a coleg&do, assim como a execu¢ao de uma pesquisa
de referéncias, que abrange, por exemplo, a escolha de tendéncias comportamentais
e de moda indispensaveis a colecao.

No decorrer do processo, também sao estabelecidos o tema de inspiracdo,
elementos de estilo, cores e materiais. Apos essas definicbes, em sequéncia ao
processo, é retratada a criacdo de estampas exclusivas, esbogos das pecas e croquis
de moda da colecdo. Nas etapas técnicas, ao final do desenvolvimento da colecéo,
apresentam-se os desenhos técnicos, fichas técnicas, quadro de colecdo, modelagem
e montagem das pecas.

E ao finalizar a colecao, prop6e-se como ferramenta de comunica¢do um video
institucional e a producédo de uma foto juntamente com o release da colecéao para o
livro do Projeta-me 2014/01, desfile final da disciplina de Trabalho de Concluséo Il —

Projeto de Colecéo e etapa final deste estudo.



13

2 PARA ONDE CAMINHA A HUMANIDADE?

Este capitulo retoma pontos acerca da Revolucdo Industrial proporcionada
pelos avancos tecnologicos dos udltimos séculos. Impulsionadas pelas mudancas
comportamentais da sociedade, as industrias buscaram aumentar suas producgdes se
tornando mais ageis através da tecnologia. Isso refletiu diretamente em uma maior
oferta e diversidade de produtos no mercado, incentivando ainda mais o consumo de
massa e consequentemente o descarte, reflexo de uma inddstria que se desenvolveu
de maneira desestruturada e buscando solug¢des a curto prazo.

Na busca por inovagao e agilidade, a sociedade contemporanea desenvolveu
algumas patologias como o estresse, causado pelo excesso de horas trabalhadas e
pressdo psicoldgica. O mercado, impulsionado pela economia capitalista e o
consumo, pressiona os profissionais a buscarem inovacdo e tecnologia em tempo
reduzido para combater a concorréncia. Segundo Marins (2003, p.136), “0 maior
problema que ocorre nos dias atuais é que as empresas tém pressa. Muita pressa.
Querem resultados rapidamente. Pra ontem, se possivel”.

Isso pode ser atribuido a passagem que ocorreu no século XX de um consumo
por necessidade para um consumo emocional em que o desejo sobressai sobre o
racional. A demanda € por algo novo e atualizado, um desejo quase insaciavel. A
emocao permite a vulnerabilidade, que captada pelo marketing se transforma no
imaterial impresso sobre algo concreto, ou seja, um novo produto (SANT ANNA,
2009).

[...] o consumo ndo pode ser entendido, simplesmente, como o ato de
comprar. Em torno dele se constitui uma densa teia de significados, em que
0s sujeitos da acdo (os objetos do consumo) e do discurso (a publicidade)
sao distintos, contudo complementares para que 0 consumo atinja seu pleno
desempenho na constituicao poética moderna. (SANT ANNA, 2009, p.60).

O consumo em massa faz parte do processo de globalizacdo que abrange
ampla parte da populagdo mundial. Isso possibilitou a conquista de mercados de todas
as partes, abrindo espaco e oportunidades aos paises emergentes, embora ainda
existam algumas cidades que sejam conhecidas como centros lancadores de
tendéncias. A moda tem como esséncia ser aceita por um grupo de pessoas
vanguardistas, que normalmente vivem nos principais centros, que irdo difundi-la ao

restante da sociedade. No entanto isso a faz perder seu propdsito inicial, a novidade,
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gue se ndo aproveitada no instante em que aparecem logo perde seu valor, tornando-
se passado (AVELAR, 2011). Segundo Avelar (2011), o presente na moda €

intensamente manipulado no jogo entre o efémero e eterno.

2.1DO INICIO AO FIM - EVOLUCAO DA INDUSTRIA

N&o é novidade alguma que a sociedade depende de tecnologia e de sua
evolucdo constante. Porém, essa procura iniciou-se ha séculos atras, em que o
desenvolvimento da industria foi necessério para suprir cidades cada vez mais
populosas e uma sociedade em transformacao. Nesta se¢éo, € apresentado um breve
histérico sobre o papel da industria téxtil ao longo das trés Revolucfes Industriais, e
de que maneira ela evolui internacionalmente e nacionalmente até entrar em uma
crise de identidade nos dias de hoje.

A moda, como é conhecida atualmente, tem sua fase inaugural na metade do
século X1V até a metade do século XIX entre grupos abastados que retém o poder da
iniciativa e da criacdo. E neste momento que a efemeridade se firma de maneira
sistematica e duravel. Mas foi necessario algum tempo para ter sua expansao social
e atingir classes menos favorecidas. Um progresso significativo sé ocorreu na
passagem do século XVI ao XVII em que se deu inicio a imitagdo dos trajes nobres
por classes emergentes (LIPOVETSKY, 2009).

Esse processo de democratizacdo da moda pode ter desencadeado o inicio da
industria, que para suprir a classe emergente procurou desenvolver processos fabris
mais rapidos e baratos. Oferecendo assim uma grande oferta de produtos com apelo
de moda, porém com precos acessiveis as novas camadas sociais.

Com ainvencéo da lancadeiral volante por John Kay?, a fiandeira mecéanica3por
James Hargreaves?, a maquina de fiar hidraulica® por Richard Arkwright® e o tear
mecanico’por Edmund Cartwright® a indUstria téxtil na Inglaterra se desenvolveu para

1Peca para o tear que acelera o processo de tecelagem.

2 Magquinista, engenheiro e inventor inglés de fundamental importancia a Revolucdo Industrial. Viveu
entre 1704 e 1764.

8 Permitia que varios fios fossem fiados simultaneamente pela mesma pessoa.

4 Carpinteiro, fiandeiro e inventor britanico, viveu entre 1720 e 1778.

5 Era capaz de produzir varios furos ao mesmo tempo.

SIndustrial e inventor de maquinas téxteis britdnico, considerado um dos precursores da producao
industrial pela invencao de maquinas que substituiam o trabalho manual na indUstria téxtil.

7 O tear mecénico é um dos simbolos da Revolugdo Industrial, criado para automatizar a producéo.
8Criador e construtor do primeiro tear mecanico movido a vapor, revolucionando a fabricacédo de
tecidos e aumentando sua producéo.



15

produzir tecidos em tempo reduzido durante o século XVIIl. Embora os esforgos do
pais em criar leis rigidas para proteger as inven¢gdes e os inventores, algumas
informacbes vazaram e acabaram servindo de apoio as industrias de outras nacdes
(FRINGS, 2012).

Na segunda metade do século XVIII a Franca deixava de ser a poténcia mais
imponente do continente europeu e perdia seu absolutismo. Em meio as
transformacdes que ocorriam em diversos paises se destacou a Inglaterra que estava
muito a frente dos demais em termos de desenvolvimento industrial, este que mais
tarde se alastraria pelo restante da Europa, Estados Unidos e Japdo. Mas somente
em 1820 seus efeitos se tornaram mais visiveis e este conjunto de revolucdes recebeu
o nome de Revoluc¢do Industrial. Houve a invencao de diversas maquinas movidas a
vapor e migracdo de mao de obra barata do interior. Com a Revolucdo o impacto
econdmico e social foi tdo grande que o mundo se dividiu entre paises que teriam
condicdes de desenvolver tais novidades e paises que ficariam dependentes delas e
de seu capital (CANEDO, 1994).

Desde os anos 1820 instala-se na Franga, a imitagdo da Inglaterra, uma
producdo de roupas novas, em grande série e baratas, que conhece um
verdadeiro impulso depois de 1840, antes mesmo da entrada da era da
mecanizagéo com a introduco da maquina de costura por volta de 1860. A
medida que se implantam os grandes magazines, que as técnicas progridem,
gue diminuem os custos de producéo, a confecc¢do diversifica a qualidade de

seus artigos, dirigindo-se a pequena e média burguesia. (LIPOVETSKY,
2009, p.81).

A Segunda Revoluc¢éo Industrial teve comeco no final do século XIX e inicio do
século XX nos Estados Unidos. Durante esse periodo foram aprimorados os
conhecimentos técnicos e cientificos da Primeira Revolug¢do Industrial. Houve a
criacao de veiculos e avides, avancos nas telecomunicacoes, invencdes tecnoldgicas
gue melhoraram a qualidade de vida das pessoas e aumentaram a producdo das
industrias. A populacdo das cidades passa a ser maior que a rural na Europa (LIMA,
1960).

Com um grande numero de pessoas migrando para as cidades, foi identificada
a necessidade de ter “lojas gerais” para atender essa demanda por uma maior
variedade de mercadorias. Com a Revolucdo Industrial se desenvolveram uma
producdo e um ciclo de varejo, quanto mais se produzia, mais oferta de produtos se
tinha para vender, aumentando a atividade comercial e fazendo com que o dinheiro

girasse, principalmente com a classe média em expansdo. A demanda crescente por
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mercadorias diversas foi o alicerce do desenvolvimento do varejo. As lojas varejistas
abriam o mais proximo possivel dos clientes. Assim surgiram dois tipos de lojas: as
lojas especializadas e as lojas de departamentos, antes chamadas de gerais
(FRINGS, 2012).

Mesmo tendo iniciado na metade do século XIX em Paris, foi s6 no inicio do
século XX que a Alta Costura adotou o ritmo e apresentacdo de suas criagdes como
conhecemos ainda hoje. Principalmente apds a Primeira Guerra Mundial, foi
necessario organizar a apresentacdo das colecées em datas mais ou menos fixas,
durante duas vezes ao ano, pois a compra por profissionais estrangeiros se
multiplicou. Com a pressdo dos compradores, além das colecdes apresentadas no
final de janeiro e inicio de agosto, foram criadas duas datas para as colecdes de meia
estacdo, em abril e novembro. Estes profissionais tinham o direito de comprar os
modelos e suas fichas de referéncia para reproduzir em seus paises estas pecas em
grande série. Assim era possivel produzir as ultimas cria¢cdes de forma rapida e mais
barata em virtude da evolucdo das industrias. Com iSSO um consumo em massa,
homogéneo e indiferente as fronteiras se inicia baseado na Alta Costura (Ibidem,
2012).

Com a confeccédo industrial de um lado e o impulso das comunicagdes em
massa de outro, foi possivel perceber a atenuacéo das diferengas entre os trajes de
cada classe social que se tornava cada vez mais ampla. Acarretando assim a
democratizacdo da moda que teve a Alta Costura como contribuinte (LIPOVETSKY,
2009).

Ainda no inicio do século XX, a industria do ready-to-wear® americana cresceu
e comecou a ter aceitacdo por parte da populacdo em virtude de sua praticidade e
informacdo de moda a precos acessiveis. Seguindo essa lbégica estilistas
vanguardistas franceses passaram a simplificar a constru¢cado de suas pecas e seu
estilo, tornando possivel que seus modelos fossem copiados e produzidos em massa
a diversos niveis de preco. Assim, na Franca o ready-to-wear passa a se chamar prét-
a-porter'® e ganha bastante importancia (FRINGS, 2012).

9 Com a producéao das roupas em escala industrial, ficou mais rapido, facil e barato produzir pecas que
antes eram somente feitas sob medida. Dai nasce o ready-to-wear, que em inglés significa “pronto para
usar’.

10 Pronto para usar. Palavra surgiu com a industrializacdo da moda. Em inglés, também significa ready-
to-wear.
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O governo americano, através da concessdo de crédito, cedeu grandes
quantias de dinheiro para incentivar as industrias, o que provocou a quebra de sua
Bolsa de Valores em 1930. Muitos bancos fecharam as portas e com isso a producao
industrial caiu pela metade levando empresas a faléncia e fazendo com que um tergo

das industrias de ready-to-wear fechassem as portas (Ilbidem, 2012).

Paris caiu em 1940, mas a moda sobreviveu, enfrentando o desafio de
tecidos, processos de fabricagcdo e mao-de-obra limitados, e até o de
restricbes na confeccdo. As roupas da época da guerra demonstravam com
que forca a moda reflete a situagéo econdmica e politica vigente, a atmosfera
do momento. (LAVER, 1989, p.252).

Com a Segunda Guerra Mundial a inddstria da moda sofreu uma grande
mudanc¢a em sua estrutura, pois os Estados Unidos e a Inglaterra ndo podiam mais
copiar Paris. Assim tiveram que desenvolver sua prépria moda voltada para o mercado
nacional. Com isso langaram uma “alta costura” independente e uma industria com
foco no mercado de massa apresentando um gosto diferente do europeu, voltando-se
para o mercado interno (LAVER, 1989). Porém para Frings (2012) esse isolamento
em relacdo a Franca era na verdade uma grande vantagem para o desenvolvimento
do talento americano.

A Terceira Revolucgdo Industrial se da logo apds o término da Segunda Guerra
Mundial até os dias de hoje, liderada pelos Estados Unidos que se tornou a maior
poténcia mundial da época. Tem como caracteristicas o uso de tecnologias
inovadoras nos processos industriais na busca por diminuicdo de custos, o uso da
informatica, energias limpas, globalizacdo, massificacdo de produtos, surgimento de
novas poténcias industriais e econémicas (RIFKIN, 2012).

Nos anos subsequentes a guerra, a moda evoluiu de forma rapida,
impulsionada pela industria e pelos consumidores. Os franceses retomaram a
lideranca da moda e mantiveram o poderio sobre as tendéncias. Em paralelo os
americanos estavam colhendo os frutos de seu sucesso depois da exposicdo que
tiveram durante a guerra lancando padrbes de beleza e moda através da industria do
cinema. Uma geragdo nascida em meio a avangos tecnoldgicos surge na década de

1960, os chamados baby boomers!!l. Nos Estados Unidos chegaram a representar

IRefere-se a geragdo nascida imediatamente apoés a Il Grande Guerra, em que a volta dos soldados a
casa bem como o progresso material advindo da saida dos efeitos da grande depresséo, funcionaram
como estimulo para um fantastico "baby boom”.
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metade da populacdo em 1965. E isso representava um maior poder de compra e
opinido sobre uma jovem populacdo. Com eles a estrutura das empresas de moda
comeca a mudar se estruturando em grandes corporacfes, engolindo as pequenas,
ou em grandes empresas de capital aberto procurando se expandir (FRINGS, 2012).

Até o século XXI a moda sofreu inUmeras transformacgdes influenciadas pelos
acontecimentos mundiais relacionados a sociedade e economia. Nos anos 1980 ela
evolui e se globaliza. Porém em 1990 com a recessao internacional que se iniciou nos
Estados Unidos e Inglaterra, alcancando Japéo e Europa continental, a moda sofreu

um grande impacto (Ibidem, 2012).

Diante das demissdes provocadas pela fraca economia do inicio de 1990, os
consumidores passaram a dar mais importancia para o valor das coisas. Em
1991, mais da metade de todas as roupas vendidas nos Estados Unidos era
comprada em liquidagéo. [...] A superexpanséo do varejo na década de 1980,
gue resultou em uma concorréncia impressionante, combinada com um
consumo mais cuidadoso, forcou a faléncia e o fechamento de lojas na
década de 1990. (FRINGS, 2012, p.29).

Os fabricantes téxteis e de vestuéario foram afetados, pois ndo tinham a quem
vender e as importagdes tornavam a concorréncia desleal. A solugao encontrada por
alguns foi a busca por mao de obra barata em paises em desenvolvimento,
principalmente na Asia, causando o desemprego de milhares de trabalhadores
nacionais. Isso provocou um grande aumento nas importacdes e a globalizacao das
pecas. A mao de obra atrativa, aliada as matérias-primas baratas, tém atraido marcas
renomadas. O foco se volta a comunicacdo e marketing que ganharam grande impulso
em virtude do desenvolvimento da area de tecnologia da informacao (FRINGS, 2012).
Segundo Lipovetsky (2009, p.184) “a sociedade centrada na expansao das
necessidades é, antes de tudo, aquela que reordena a producédo e o consumo de
massa sob a lei da obsolescéncia, da seducéo e da diversificacdo, aguela que faz
passar o econémico para a Orbita da forma moda”.

No inicio deste século a moda virou um fenémeno global, permitindo que
consumidores de diversas partes do mundo se vistam de forma semelhante.
Facilitados pela abertura de grandes lojas em todo o mundo que procuram se
estabelecer cada vez mais no mercado extremamente acirrado do século XXI. A
Europa, Estados Unidos e Canada perdem a cada segundo mais producéo das suas
industrias para o mercado asiatico, principalmente para a China que tem fabricado

bons produtos a precgos atrativos. Com isso grandes grupos acabam adquirindo
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diversas marcas e acontecem fusdes, diminuindo a concorréncia e a oferta de lojas, o
gue decepcionou alguns consumidores (FRINGS, 2012).

Internacionalmente a induastria téxtil evoluiu de forma rapida e expansiva,
crescendo em diversos paises desenvolvidos quase que simultaneamente. Mudancas
sociais andaram lado a lado com os avangos tecnologicos que permitiram minimizar
a cada momento a diferenciagdo do vestuério. Em resposta, surge a Alta Costura,
porém seu prestigio e tempo de diferenciacdo sao curtos. Réplicas a precos médicos
comecam a surgir, o desejo de uma maior oferta de produtos no mercado cresce,
consequentemente a industria é levada a buscar ferramentas que possam aumentar
a produtividade a ponto de suprir a demanda. A concorréncia fica a cada momento
mais acirrada e a procura por novos mercados se faz necessario, assim como
alternativas mais baratas de producdo. Paises emergentes se tornam possiveis
compradores e grandes produtores, principalmente aqueles que possuem méao de
obra barata a oferecer. Muitos destes sdo jovens e possuem na sua histéria a
colonizacao, refletida em um desenvolvimento mais lento e consequentemente uma

baixa autoestima, como por exemplo, o Brasil.

2.2 A REALIDADE DA INDUSTRIA NACIONAL

O Brasil tem marcado em sua historia um passado de col6nia exploratéria, em
gue valoriza muito mais coisas que vem de fora, como a moda, comida e programas
de televisdo, do que sua producédo interna. Embora rico em criatividade, parece
acreditar pouco em seu potencial. Felizmente vem atraindo olhares de um mundo que
acredita que o pais tem muito mais a oferecer do que aparenta. Neste momento &
apresentado um resumo da industrializacdo nacional, e em que momento ela recebe
incentivos para se desenvolver ao ponto de perdurar entre os maiores produtores
téxteis e vestuario do mundo. Possui profissionais capacitados, além de estrutura e
tecnologia para se tornar uma grande poténcia. Para isso € preciso acreditar no
potencial da nacao e trabalhar na busca de melhoras. Mas mudancgas vém ocorrendo.

E importante ressaltar que na segunda metade do século XIX haviam poucas
fabricas do setor téxtil e estas produziam tecidos de algodao de qualidade inferior,
sendo consumidos por escravos e pela populag&o pobre. A méo de obra especializada
era escassa, mas operarios de baixa qualificacdo eram selecionados entre a

populacdo de baixa renda e imigrantes. No final do século XIX a industria téxtil
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ocupava o primeiro lugar do ramo industrial e até a Primeira Guerra Mundial 80% da
producdo téxtil era consumida internamente. No final da década de 1920 a industria
téxtil sofre sua primeira grande crise impulsionada pela recessdo mundial iniciada nos
Estados Unidos (FAUSTO, 2012).

A falta de industrias até o inicio do século XIX se da pelo fato que o Brasil ndo
passava de uma col6nia extrativa. A Familia Real s6 enfatizava a teoria do que é de
fora € melhor. A Corte mantinha-se atenta ao que acontecia na Europa, em termos de
moda a atencdo volta-se a Franca. A coépia era de forma automatica, sem a
diferenciacao das estacdes, tecidos pesados e modelagens invernais desfilavam sob
0 verdo tropical do pais chamando a atencéo de turistas de diversas partes do mundo.
Estes por sua vez admiravam-se com a maneira que os brasileiros ignoravam o
potencial de sua industria (AVELAR, 2011).

E na década de 1930 que o cinema passa a influenciar ndo s6 o vestuéario, mas
tudo que pode ser vendido através das divas de Hollywood'?. E somente 30 anos
depois que estilistas nacionais passam a ganhar a atencdo da alta sociedade e da
midia com suas criacdes autorais. Mas é em 1990 que a industria nacional se vé
confusa com a extingdo das taxas de importacdo pelo entdo presidente Fernando
Collor de Mello'® de maneira abrupta. Grandes empresas fecharam, pois se viram
ineficientes frente ao mercado internacional bastante desenvolvido e acostumados a
exportar. Neste momento foi necessario investir em tecnologia de producédo e na
busca por uma moda brasileira (Ibidem, 2011).

Optou-se por dar atencdo ao artesanato brasileiro que se apresentava como
uma solucéo rapida a situagdo delicada da economia. Era preciso estabelecer uma
cultura de criacdo mais autoral. Funcionou, porém o artesanato néo € o tnico caminho
a moda nacional, existem outros meios de se produzir uma moda brasileira sem se
utilizar como anico recurso o artesanato (Ibidem, 2011).

Atualmente a industria téxtil do Brasil vem sofrendo grandes problemas, mais
fortemente nos ultimos dois anos. Como fatores determinantes, € importante destacar
as altas taxas tributarias sobre os produtos nacionais, a invasao dos chineses e o

interesse de redes internacionais do segmento téxtil. Porém as proprias industrias

2Dijstrito da cidade de Los Angeles na Califérnia de grande importancia na constituicdo da identidade
cultural dos Estados Unidos, e esta situado a noroeste de Downtown Los Angeles. Referéncia no
cinema internacional.

13 Ex-presidente brasileiro que foi deposto por corrupgao no inicio dos anos 1990.
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nacionais na busca por precos mais competitivos levaram suas producdes até a China
a exemplo dos Estados Unidos e Inglaterra (CABRAL, 2013).

Parecia uma medida absolutamente normal de mercado, se néo incorresse
numa questao primordial nos tempos atuais. Producéo sem inovacéo, nao ha
sustentabilidade. Nem econémica nem comercial. Principalmente no que se
refere @ moda, que é algo totalmente interdependente do comportamento
humano. (CABRAL, 2013).

Segundo a Associacdo Brasileira da Industria Téxtil (ABIT), os nuameros
demonstram a grandiosidade do setor e todo o0 seu potencial de gerar emprego e
renda para os brasileiros. Por esse motivo a entidade busca junto ao Governo Federal
a desoneracado e a simplificacdo da carga tributaria, além de uma salvaguarda em
relacdo aos produtos importados (ROCHA, 2013).

Ja uma matéria publicada no Financial Times!*descreve as dificuldades do
Brasil em produzir em virtude do Governo cobrar altos impostos fazendo com que as
empresas procurem a China como opc¢ao de méo de obra barata. Embora o pais ainda
seja o0 quinto maior produtor téxtil do mundo, produzir nele fica a cada dia mais caro.
E provavel que esse seja um dos motivos que as marcas nacionais ndo consigam se
estabelecer no mercado internacional, pois chegam a ele com precos nada
competitivos. Marcas brasileiras s6 conseguem entrar em redes de lojas americanas
ao transferirem suas producdes para paises como a China, promovendo assim precos
agradaveis aos olhos americanos. Porém sdo poucas que conseguem trabalhar desta
forma em virtude de suas demandas (BEVINS, 2012).

Diferente do setor téxtil, o setor do vestuario aponta crescimento em regides
como o sudeste e o nordeste, segundo dados do ano de 2010 divulgados no site da
Associacdo Brasileira do Vestuario (Abravest). Porém durante reunido mensal do
Comité da Cadeia Produtiva da Industria Téxtil, Confeccédo e Vestuario (Comtéxtil),
que ocorreu em agosto, foram divulgados dados a respeito do relatério do Instituto de
Estudos e Marketing Industrial (IEMI), onde o Brasil € apontado como quinto maior
produtor téxtil do mundo e quarto maior do segmento de vestuario, porém o cenario
ndo é de otimismo para o segmento no pais. Em 2012, as exporta¢fes brasileiras de
vestuario representaram apenas 0,04% do mercado global, enquanto a China
exportou uma fatia de 36,3% (ASSUNCAO, 2013).

14 Jornal internacional de negdcios de elevada reputagdo com sede no Reino Unido.
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A producdo just-in-time!® € um bom exemplo desse fendémeno, pois ocorre de
forma desterritorializada, pulverizada, com inimeras localidades
participantes em um mesmo processo, tendo como consequéncia a
desvalorizacd@o da forga trabalhadora. Isso se da porque o capital transita
instantaneamente por todo o globo e ndo depende dos locais onde a forca de
trabalho esta concentrada, isto &, os lugares de producéo estdo dispersos por
todo o mundo [...]. (AVELAR, 2011, p.83).

Neste sentido as industrias se tornam dinamicas e globalizadas embarcando
em uma busca frenética por novidades. Tendo em vista a conquista de novos
mercados focando ndo somente no produto, mas sim no estilo de vida. Isso quer dizer,
buscando o consumo voltado para o lado emocional e ndo somente material
(AVELAR, 2011).

O problema da sociedade global de hoje surge de intensa hibridacdo das
culturas — nossa realidade ndo nos permite separar facilmente uns dos outros.
Passamos a lidar com o “estranho”, aquele que foge a polaridade a qual
estamos acostumados. O “estranho” € indefinivel. (AVELAR, 2011, p.90).

A industria brasileira pode ter potencial e for¢a para ocupar mais que um lugar
coadjuvante na industrial téxtil e de vestuario mundial. Porém é preciso que o Governo
Federal forneca apoio as empresas em solo nacional, e que estas possam gerar
empregos a populacéo local para que a economia seja impulsionada. Pessoas com
incentivos financeiros e com a informagdo correta fazem a economia girar e
permanecer aguecida, pois € o comportamento humano influéncia o mercado através

do consumao.

2.3 O MERCADO COMO REFLEXO DO CONSUMO

Historicamente a industria evoluiu ao lado das mudancas sociais, porém na
sociedade atual sdo os consumidores que demostram qual direcdo a industria deve
tomar. Neste subcapitulo sdo abordados assuntos referentes ao mercado e ao
consumo, e a for¢ca do consumidor que influéncia o caminho a ser tomado. S&o pontos

importantes a ressaltar, pois o consumidor detém grande poder de escolha e pode

15 Sistema de administragéo da producéo que determina que nada deve ser produzido, transportado ou
comprado antes da hora certa. O termo just in time € em inglés, e significa na hora certa.
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guiar a economia a caminhos pouco conhecidos. Estes que por sua vez podem se

tornar grandes oportunidades.

Pode-se caracterizar empiricamente a “sociedade de consumo” por diferentes
tragos: elevagdo do nivel de vida, abundancia das mercadorias e dos
servicos, culto dos objetos e dos lazeres, moral hedonista e materialista etc.
Mas estruturalmente, € a generalizagcado do processo de moda que a define
propriamente. (LIPOVETSKY, 2009, p.184).

Grande parte dos paises viu sua industria crescer através de um consumo que
ndo conseguia suprir. Porém a grande concorréncia fez com que houvesse uma
saturacédo por parte do consumidor, e hoje seu comportamento de compra é analisado
de perto pelo marketing das empresas. Neste sentido as exigéncias do consumidor
transferiram o foco antes sobre a industria e sua producado, agora para o marketing.
Com isso as empresas sdo guiadas atualmente pelas necessidades de seus
consumidores. Para tentar identificar essas necessidades, sao realizadas pesquisas
por escritorios especializados em tendéncias comportamentais e os profissionais de
moda se atualizam constantemente. Essa procura € com o intuito de perceber
algumas pistas que podem levar as empresas a desenvolver produtos que o0s
consumidores podem precisar ou desejar no futuro (FRINGS, 2012).

Kotler (2009, p.104) por sua vez afirma que “a populagao por si s6 nao constitui
um mercado. As pessoas devem estar preparadas, dispostas, e serem capazes de
comprar”’.Com isso € necessario monitorar ndo somente a economia, mas o estilo de
vida das pessoas, pois nao importa a renda, pessoas da mesma classe social podem
ter estilos de vida completamente diferentes (KOTLER, 2009).

O consumo que era baseado nas aparéncias do século XIX evolui para a
seducdo e o desuso acelerado. S&o desenvolvidos assim produtos com uma
“‘inutilidade funcional”, consagrados ao desperdicio. Porém parte dos consumidores
vem preocupando-se mais com a qualidade e a funcionalidade dos produtos
(LIPOVETSKY, 2009). Talvez em virtude de uma saturacdo do mercado ou da falta
de tempo das pessoas, mas atualmente elas estdo gastando menos com artigos de
moda e mais com conforto e tecnologia (FRINGS, 2012). Faith Popcorn (1993),
considerada a Nortradamus'® do Marketing, ja havia previsto nas Ultimas décadas do

século XX que as pessoas iriam em busca de produtos personalizados para satisfazer

18Viveu entre 1503 e 1566. Foi um apotecario e médico da Renascenca que praticava a alquimia. Ficou
famoso por sua suposta capacidade de vidéncia.
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suas necessidades individuais na procura por mais conforto. Em outra de suas
previsdes no final dos anos 1980 ela afirma que as pessoas se fechariam em casulos,
se protegendo do mundo que as cerca. E voltando-se ao consumidor previu a forca
da opinido do consumidor final que pode sim derrubar uma marca, e em outra vertente,
a preocupacéo dele com o lado social onde a sustentabilidade e questdes sociais
serdo decisivas na escolha do produto final (POPCORN, 1993).

Em outras palavras as pesquisas comportamentais, antes divididas em grupos
como idade, sexo, raca, hoje se dividem em grupos de estilo de vida. Ainda existem
grandes grupos como os baby boomers, geracdo X!’ e Y!8, que apresentam gostos
distintos baseados em seus estilos de vida. Entretanto, mesmo com meétodos de
pesquisas tao sofisticados as empresas ainda encontram dificuldades para decifrar
seus clientes e antecipar seus desejos (FRINGS, 2012). Até mesmo porque prever

tendéncias comportamentais torna-se dificil por se tratar do comportamento humano.

[...] o consumo ndo se atém a racionalidade; envereda-se pela emocéo e
dispensa as justificativas causais, torna autogerada e auto propelida a sua
realizacdo. Como desejo, 0 consumo tem a si mesmo como objeto e, sendo
antropofagico, permanece insaciavel eternamente. A demanda reclama,
descarta o ja visto e apaixona-se pelo novo, o outro que atualiza 0 mesmo.
(SANT ANNA, 2009, p.55).

Partindo desse conceito, 0 consumo é composto por diversos fatores, repletos
de interpretacdo. Os objetos do consumo e a publicidade séo diferentes, porém
complementares e juntos procuram atingir seu objetivo de seduzir os consumidores
(SANT"ANNA, 2009). O marketing tem inicio com o consumidor e pesquisas acerca
dele e termina voltado a ele com acbes para satisfazé-lo, ou pelo menos induzi-lo a
consumir algo que ele possa querer. Mas no momento que o consumidor cansa de
um determinado produto ou ndo esta preparado para ele, ndo ha como persuadi-lo do
contrario (FRINGS, 2012; KOTLER,2009).

Dessa forma a moda apresenta ciclos de vida (Figura 1) que consistem na
introducéo, aceitacdo e rejeicdo de uma tendéncia ou determinado produto (FRINGS,
2012). Porém para Treptow (2013) os niveis passam por langcamento, consenso,
consumo ampliado, massificacdo e apds desgaste, ja Cobra (2007) define introducao,

crescimento e desenvolvimento, maturidade do produto e declinio. Para Jones (2011)

17 Geragdo X — filhos dos baby boomers, nascidos entre 1965 e 1983.
18 Geragdo Y — nascidos entre 1980 e 1999.
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0s ciclos passam pela introducdo, ponto de saturacdo e declinio. Isso se d4 a
obsolescéncia programada da moda que procura produzir pecas com prazo de
validade, ou seja, que se desgastem, rasguem ou simplesmente saiam de moda
rapidamente (JONES, 2011).

Figura 1: Curva do Ciclo da moda, segundo Frings
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Fonte: Moda do conceito ao consumidor — Gini Stephens Frings (2012)

Bastante criticada por estar em constante transformacao e assim influenciar o
consumo, a moda tornou-se um reflexo das mudancas no estilo de vida das pessoas,
dos acontecimentos, das necessidades atuais e também de seus desejos. Essas
mudancas ocorrem a cada dia de forma mais acelerada e as pessoas tem acesso as
mudancas antes mesmo destas estarem nas lojas (FRINGS, 2012). Lipovetsky (2009,
p.278) também afirma que “a velocidade com que se sucederam e se multiplicaram
as febres do sentido ha duas ou trés décadas é particularmente impressionante”.

Neste caso € de fundamental importancia ressaltar de que forma esses ciclos
se desenvolvem. No principio h& a introducdo do estilo por parte de renomados
estilistas, onde as pecas custam caro e sdo produzidas em baixa escala. Esses
produtos passam a ser divulgados com o auxilio da imprensa nos desfiles e o uso da
internet, pessoas mais vanguardistas estdo atentas a essas novidades. O aumento da
popularidade da tendéncia ocorre quando celebridades séo fotografadas usando estas
novas pecas, atraindo a atenc¢ao do publico no geral. E neste momento que as grandes
redes atentas aos estilos mais populares copiam e adaptam estas pecas para o
publico em geral disponibilizando a precos acessiveis. O pico de popularidade ocorre
guando ha uma aceitacdo em massa e a demanda se torna tdo grande que outros
fabricantes resolvem reproduzir adaptagcdes com diferentes precos. Porém nesse

momento comegam aparecer 0s primeiros sinais de saturagao, quando as pessoas de
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vanguarda iniciam o processo de busca por um novo estilo novamente. Esse estagio
€ chamado de declinio da popularidade, onde as pessoas procuram por liquidacdes e
precos baixos para adquirir tal estilo. Ja no ultimo estagio, o de rejeicédo, a tendéncia
se torna ultrapassada e € chamada de obsolescéncia do consumo (FRINGS, 2012).

Dentro dos ciclos existem divisbes entre os classicos, pecas atemporais, e
modismos, modinhas de curta duragdo. Os classicos sdo perenes no mercado
variando seus momentos de status. Tornam-se atemporais podendo ser usados ano
apos ano sem perder valor. Os modismos séo tendéncias da estacdo e podem perder
valor assim que sofrem uma saturacdo no mercado, seu tempo é curto e logo perdem
a ideia de novidade (lbidem, 2012). Existem mais de uma forma conhecida de como
essas novidades sdo adotadas e diversos autores apresentam as suas visdes a
respeito das que consideram as principais. Para Frings (2012) existem os ciclos de
moda trickle-down, trickle-up ou bottom-up e a tricle-across. Treptow (2013) e Jones
(2011) apresentam apenas dois: trickle-down e trickle-up ou bubble-up. E um ciclo
pouco divulgado, desenvolvido pelo designer e arquiteto William McDonough e o
quimico Dr. Michael Braungart, o “from cradle-to-cradle” (BERLIM, 2012).

A teoria trickle-down, ou gotejamento, consiste na linha mais comum de
aceitacdo. E dessa forma tradicional a moda sai das passarelas ou estilo de uma
celebridade. Quando usada por vanguardista e aceita socialmente estes produtos
passam a ser divulgados pela midia e produzidos por marcas independentes. Os
consumidores deste estagio sdo chamados de seguidores rapidos. Com a valorizagao
da midia as pecas passam a ser copiadas por diversos niveis sociais e faixas de
precos, até que sua popularidade enfraqueca. Esse processo acaba gerando pecas
de baixa qualidade, precos extremamente baixos e perda de sua esséncia
(TREPTOW, 2013).

Porém ha uma relacéo inversa na forma de adotar as tendéncias, pois muitas
estdo partindo das ruas e necessidades dos consumidores. A teoria tricle-up ou
bottom-up, segundo Frings (2012) ou bubble-up segundo Jones (2011) e Treptow
2013), se da a partir da observacdo das empresas sobre as preferéncias e
necessidades funcionais da populacdo e modas de rua. Trata-se de uma adocgao
reversa, onde as pessoas comuns estdo mais criativas e refletem isso em seu modo
de vestir. Atualmente ha uma grande diversidade de mercados a serem explorados,

pois existem hoje inimeros estilos a serem observados (JONES, 2011).
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Existe espaco para todas as teorias, porém a mais forte atualmente é a
disseminacdo em massa ou adocédo simultanea, teoria trickle-across. Os desfiles séo
transmitidos ao vivo para todas as partes do mundo, rapidamente as pessoas passam
a procurar as Ultimas tendéncias nas araras. Os fabricantes reproduzem rapidamente
as pecas com precos mais acessiveis, porém com menos qualidade. A velocidade
destes fabricantes é tdo grande que pode ocorrer de uma peca reproduzida chegar
antes as lojas do que a original apresentada no desfile (FRINGS, 2012).

O “from cradle-to-cradle”, ou do bergo ao bergo, procura conceber o design de
produtos e os processos produtivos de maneira que todas as partes possam ser
reaproveitadas apos o descarte. Um ciclo continuo, transformando produtos, materiais
e processos (BERLIM, 2012).

Estes cenarios sdo possiveis por meio dos consumidores sejam vanguardistas
ou seguidores. Porém todos, com excecao do ultimo se deve a obsolescéncia
programada, iniciado nas primeiras décadas do século XX. Foi na década de 1920
que os fabricantes identificaram uma oportunidade de crescimento, fazer com que
seus produtos durassem menos para vender mais diminuindo a qualidade ou os
tornando mais frageis. A obsolescéncia programa surgiu junto a produ¢cdo em massa
e a sociedade do consumo (COMPRAR, TIRAR, COMPRAR, 2011).

Dessa forma para manter as empresas girando era preciso que as pessoas
consumissem, ndo por necessidade, mas por desejo. Nesta época ainda ndo se
tinham grandes preocupacfes com 0 meio ambiente ou a ideia de que 0s recursos
naturais poderiam ser finitos. A légica desta sociedade, desde os anos 50 no mundo
ocidental, é crescer por crescer. Um exemplo, na moda, na busca pela menor
qualidade possivel sdo as meias de nylon, que quando lancadas pela Dupont na
década de 1940 chamavam a atencdo pela durabilidade. Porém, os mesmos
engenheiros que desenvolveram uma fibra extremamente resistente, foram forgados
a buscar uma de menor qualidade. No entanto, atualmente, os consumidores podem
contar com o auxilio da internet e nela encontram maneiras de consertar seus
produtos, sem ter que descarta-los. Braungart (2011), defende a ideia de pensarmos
no ciclo da natureza que néo produz residuos, apenas nutrientes, ou “from cradle-to-
cradle”. Muitas pessoas ao redor do mundo defendem a diminuicdo do consumismo
desenfreado, e alertam para seus impactos no futuro da humanidade, e que o futuro
da humanidade jamais ira nos perdoar (COMPRAR, TIRAR, COMPRAR, 2011).
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Devido a forte influéncia da moda em sua ampla rede de difuséo de produtos,
comportamentos e representacfes sociais, € relevante compreender os
mecanismos dessa estrutura no que concerne a suposta dicotomia consumo-
preservacdo nos ambitos empresarial e social. Por ser o consumidor e seu
comportamento de vital importancia para as empresas de moda, a base do
crescimento econdmico destas vem passando por uma reflexdo que foca
seus clientes, atuais e futuros, dentro do cenario da sustentabilidade.
(BERLIM, 2012, p.57).

Para se manter no mercado as empresas criaram estratégias que aliadas ao
marketing incentivaram ao longo do século XX e o inicio do século XXI um excesso
de consumo. Porém é chegado o momento de saturacdo, onde ndo ha caminhos a
seguir e é necessario inovar, ou pelo menos ir em busca de alternativas que néo
permitam que o0 planeta se esgote tdo rapidamente. Essas alternativas podem

significar novas oportunidades ao mercado de moda nacional.
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3 UM NOVO RITMO NA MODA

Neste momento € importante ressaltar as mudancas que vem ocorrendo em
virtude de uma alteracdo na maneira de consumir. Visto anteriormente que o
consumidor possui grande influéncia sobre as indastrias, é preciso ouvi-los
atentamente. Através de alteragbes comportamentais surgem indicios de uma
desaceleracdo na moda, ancorada em questdes éticas e sustentaveis. O conceito de
uma moda mais lenta choca-se com o atual sistema de moda, sucesso no mundo todo
que evoca a velocidade. Porém esse sistema em expansdo pode ser a estrutura para
a Iidentidade da moda brasileira. Baseado em originalidade, qualidade e
atemporalidade pode conquistar seu espaco no cenario da moda atual de forma

competitiva.

E provavel que um novo modelo de capitalismo e, consequentemente, um
novo modelo de produgcdo e de consumo esteja embrionariamente se
preparando para eclodir com novas propostas e solucdes. Nesses possiveis
modelos que emergirdo das crises atuais e futuras residem, justamente, os
desafios das futuras geragfes. E se agucarmos a percepcao sobre o que ja
existe na sociedade contemporanea podemos verificar que muitas iniciativas
estdo sendo implantadas. (BERLIM, 2012, p.19).

E preciso repensar o sistema de moda e ndo somente o produto. As pecas
produzidas com fibras de menor impacto ou com melhores condi¢cées de trabalho
terdo o mesmo fim de qualquer outra peca de roupa. E preciso unir sustentabilidade,
indUstria da moda e a economia na busca pelo crescimento. No entanto isso se
desenvolve de forma mais lenta, complexa e estratégica, diferente do que ocorre na
atualidade na industria da moda (FLETCHER; GROSE, 2011).

De um lado a moda mais lenta busca se firmar como sistema de moda de forma
vidvel e comercial, o slow fashion. De outro um sistema bastante difundido no mercado
atual e que alcancou seu 4pice na ultima década: o fast fashion, ou moda rapida, se
tornou um sistema de moda conhecido e introduzido na industria atual (BAU, 2013).

Para Cietta (2010, p.43), “a rapidez €, portanto, uma caracteristica importante
para esse modelo de negécios, mas ndo é a Unica que caracteriza as empresas do
fast-fashion”. Adotar um o outro vai depender do posicionamento da marca e de
diversos fatores a serem analisados, pois ambos se desenvolvem simultaneamente e
caminham paralelamente (CAMPOS, 2013 apud BAU, 2013).
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O slow fashion pode ser considerado uma alternativa ao mercado em crise e
nao um mero substituto do fast fashion, pois ambos tém sua importancia e podem
coexistir pacificamente. Ficar atento aos sinais e mudancas na sociedade é de
fundamental importancia para identificar o potencial deste movimento que vem
ganhando adeptos no redor do mundo. Mas para compreender um pouco do que, em
partes, desencadeou essa desaceleracao, € preciso entender como 0 movimento de

principios velozes funciona.

3.1 VELOCIDADE COMO ESTRATEGIA

O inicio do século XXI é marcado por um momento de grande angustia. Porém
nao é de hoje que o ser humano enfrenta doencas como depresséo e frustracédo. A
diferencga é que hoje hé liberdade para cada um agir da maneira que acredita ser mais
correta através da valorizacdo da individualidade. Entretanto como forma de
compensar essas enfermidades o ser humano acaba consumindo em massa
(MARCHIORO, 2010). Segundo Lipovetsky (2006 apud MARCHIORO, 2010, p.127),
vivemos em uma época hipermoderna, com novas imposi¢des e posturas, com seus
proprios mitos e utopias. Sendo assim o0 consumo € apontado como consequéncia
desta sociedade contemporanea, e ndo como vildo. O hiperconsumo tem sede de
novidade e busca renovacdes com velocidade maxima, criando assim um ambiente
favoravel ao aparecimento de um forte fenémeno comportamental de consumo, o fast
fashion (MARCHIORO, 2010).

O conceito de fast fashion nasce de uma expressao utilizada pela midia para
identificar a alteracdo cada vez mais veloz da moda que algumas empresas
internacionais como a Zara'®, Top Shop?° e H&M?! acabaram aderindo. No Brasil

alguns exemplos sdo Renner??, Riachuelo??, Marisa?* e Hering®®. Para Erner (apud

19 Rede de lojas fast fashion, fundada na Espanha, de roupas e acessoérios para o publico feminino,
masculino e infantil fundada em 1975. Pertence ao Grupo Inditex, que também detém outras marcas.
20 Marca britanica fast fashion de roupas e acessorios femininos, masculinos e infantis.

21 Multinacional sueca de moda fast fashion presente em 41 paises.

2?Rede gaucha de lojas de roupas e acessorios para o publico feminino, masculino e infantil, tendo seu
inicio em 1912.

23 Rede de lojas de departamento brasileira pertencente ao Grupo Guararapes Confecgfes. Fundada
em 1947 em Natal, Rio Grande do Norte.

24 Rede de lojas fundada em 1948 na cidade de S&o Paulo capital. Foco em moda feminina e lingerie.
25Companhia Hering € uma empresa brasileira especializada em moda adulta. Seu principal produto, a
marca Hering também é sindnimo do grupo empresarial como um todo, que abrange também as marcas
Hering Kids, Dzarm e PUC. Fundada em 1880 na cidade de Blumenau em Santa Catarina.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Roupas
http://pt.wikipedia.org/wiki/Grupo_Inditex
http://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
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DELGADO, 2008), o fast fashion € o chamado circuito curto ou Quick Response
System que nasceu no Sentier, um bairro de Paris, com pequenos comerciantes do
setor téxtil que comecam sua producdo tardiamente apds a certeza de algumas
tendéncias para ndo errar e perder vendas (DELGADO, 2008).Ja Cietta (2010),
acredita que o fast fashion seja uma variacdo do Pronto Moda italiano, que busca
tornar pequenas empresas competitivas frente as grandes indastrias e marcas de luxo
ofertando produtos atualizados. Ambos possuem o principio de oferecer ao
consumidor rapidamente os produtos observados em desfiles e feiras. No Brasil algo
semelhante acontece no Bom Retiro e Bras?® em Séo Paulo (DELGADO, 2008).

O fast fashion tem o intuito de satisfazer um publico insaciavel, informado e
sedento por novidade e variedade. E atualmente o sistema de moda de maior sucesso,
pois possui foco bastante forte na agilidade da producéo e distribuicdo. O sucesso se
da pela velocidade com a qual os produtos séo elaborados e distribuidos pelo mundo
todo, a precos acessiveis e qualidade intermediaria, obtendo respostas rapidas quanto
a aceitacao, ou ndo do produto. Para maximizar as vendas, as empresas monitoram
o0 mercado e o ponto de venda constantemente na busca por antecipacdo de
tendéncias com o objetivo de suprir os desejos e mudancas de comportamento do
consumidor antes mesmo deste as manifestar (CIETTA, 2010).

O sistema fast fashion esta situado em um mercado de massa mais elitizado,
mercado de marcas intermediarias a precos acessiveis, e oferece produtos com curto
ciclo de vida, em que as colecdes sdo menores e logo se tornam substituiveis. Sua
producdo se da em partes em suas unidades e o restante em paises que oferecam
mao de obra barata. Seu rapido e eficaz sistema de fabricacéo e distribuicdo permite
gue as colecbes sejam pulverizadas ao redor no mundo causando a impressao que
ha pouca oferta de produtos por modelos. As pecas sdo confeccionadas com baixos
custos produtivos, sem priorizar aspectos de qualidade da matéria prima e
acabamentos, condicdes fabris e a distancia que o produto percorre em todo esse
ciclo (REFOSCO; OENNING; NEVES, 2011).

Cietta (2010, p.41) defende um fast fashion para os segmentos médios-altos
do mercado, que poderiam ter mais qualidade. Para ele “produzir rapidamente nao é

sinbnimo de produzir mal: a qualidade produtiva, como também a autonomia

26 Bom Retiro e Bras sdo dois conhecidos bairros de S3o Paulo que abrigam iniimeras lojas e confec¢des de
vestuario.
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estilistica, pode oferecer chance de sucesso em quase todos os segmentos de
mercado, do primeiro prego ao segmento mais alto das marcas industriais”. Da Villa e
Panizzola (apud Cietta, 2010, p.41) “creem, por exemplo, que exista incompatibilidade
entre os modelos de moda pronta e a qualidade da producdo, e que esta esteja,

portanto, “condenada” a segmentos mais baixos do mercado”.

Apesar do sistema fast fashion trazer mais vantagens que desvantagens para
os consumidores devido as multiplas ofertas de pecas-tendéncias a precos
baixos, o tema gera inUmeras controvérsias entre estudiosos. Um dos
aspectos mais negativos € o carater predatdrio desse sistema. Como o
método de produgdo é muito veloz, o caminho mais facil € a copia dos
modelos ja consagrados nas ruas e passarelas. (MARCHIORO, 2010, p.133).

Através do processo de globalizacéo € praticamente impossivel dividir o mundo
em partes. As informacdes sao transmitidas de forma cada vez mais veloz e acessivel
a todos. Com isso as tendéncias lancadas no hemisfério norte, que antes levavam
seis meses para serem vistas no hemisfério sul, podem ser consumidas em semanas.
Essa globalizacdo ndo se da somente em termos de informacdo e consumo, mas de
producdo (AVELAR, 2011).

Esse acesso rapido as informacgfes facilita a “queima” de estacbes pelos
varejistas brasileiros. Estes que na busca por satisfazer os clientes e desbancar a
concorréncia acabam por antecipar tendéncias que deveriam chegar somente na
estacao posterior (MARCHIORO, 2010).

Devido a esses fatores, a l6gica das cole¢des sazonais cai por terra, e ha um
enfraquecimento das tendéncias, pois, com a velocidade das informacdes,
essas acabam se desgastando antes de se concretizarem. Assim, com a
cultura das copias, as referéncias criativas tornam-se repetitivas, baseadas
em incansaveis releituras, o que gera uma certa sensacao de mesmice.
(MARCHIORO, 2010, p.134).

Em recente palestra Cietta?’ defende o fast fashion como ferramenta de
satisfacdo ao cliente e ndo como copia. Ele afirma que o elemento fundamental do
sistema é estar o mais proximo possivel do consumidor final e ouvi-lo a respeito de
seus desejos desenvolvendo produtos cada vez mais assertivos. Para ele os dois

elementos fundamentais do fast fashion sédo a gestédo da criatividade e a capacidade

YInformacédo Oral a partir da palestra: O consumidor moderno e o Fast Fashion, 17 de julho, sede
Instituto Brasileiro de Tecnologia do Couro, Calcado e Artefatos (IBTeC), Novo Hamburgo, 2013.
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de personalizar o produto, a velocidade € somente uma maneira de construir estes
elementos.

Lipovetsky (apud BIZ, 2013) comenta que, desde os anos 1950, a chamada
“estratégia da obsolescéncia planejada” faz com que as empresas criem pequenas
mudancas estilisticas em seus produtos, lancando-os como novos. Embora obras
“‘imortais” ainda possam ser realizadas, os projetos de curta duragcdo séo o principal
fruto dessa cultura, na qual os objetos tém sua morte programada com antecedéncia
e, muitas vezes, sdo consumidos antes mesmo de sua posse.

No entanto, reportagens acerca do fast fashion trazem a tona uma outra face
do sistema, o lado obscuro da exploracdo da mao de obra. Com a globalizagéo e a
abertura de mercados muitas empresas migraram suas producfes para paises
emergentes, como Vvisto anteriormente. Porém na procura por pre¢cos cada vez mais
competitivos as empresas partiram em busca de méo de obra barata, esta muitas
vezes considerada “escrava”, por ter condi¢cdes de trabalho diferentes do que
determina a lei. Grandes marcas internacionais se envolveram em escandalos, como
Zara e H&M, quando incéndios ou desabamentos trouxeram ao conhecimento geral
instalacbes onde suas pecas eram fabricadas por trabalhadores em condigbes
desumanas (CELESTINO, 2013). No Brasil igualmente € comum o envolvimento de
marcas reconhecidas nacionalmente com a mao de obra informal, principalmente de
bolivianos, como a Le Lis Blanc?®, Bo.B62°, Luigi Bertolli®, Cori®* e Emme3®?. A Zara
também esteve envolvida com a exploracdo de mao de obra barata no Brasil em 2011
(CAETANO; FREIRE, 2013).

Talvez em virtude destes escandalos ou pelo simples fato de o consumidor
estar cansado deste modelo de consumo, algumas mudancas vém ocorrendo.
Procurando alternativas a homogeneidade atual vem sendo cogitada uma
desaceleracdo da moda. Desta forma focando a originalidade através da inovacéo e
diferenciacdo, porém com ciclos de vida mais longos para os produtos. O termo

sustentabilidade e tudo relacionado a ele estdo mais fortes que nunca e isso permite

28 Grife de moda brasileira para mulheres com alto poder aquisitivo fundada em 1982 em Sao Paulo.
29 Marca brasileira de moda feminina jovem fundada em 2006 foi adquirida pela Le Lis Blanc em 2008.
%0 Fundada em 1985, a rede, que faz parte do grupo empresarial GEP, reine 37 lojas préprias,
localizadas em Sao Paulo, Campinas, Floriandpolis, Ribeirdo Preto, Porto Alegre, Curitiba, Brasilia,
Belo Horizonte, Salvador, Natal, Caxias do Sul, Aracaju e Uberlandia e Recife.

31A Cori foi inaugurada em 1957, em Sao Paulo e foi a pioneira no prét-a-porter brasileiro, quando
ainda se faziam roupas sob medida.

32 Rede de lojas criada em 2008 voltada ao publico jovem feminino.


http://pt.wikipedia.org/wiki/1985
http://www.gep.com.br/
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a sensacao de que o sistema fast fashion segue um caminho contrario (MARCHIORO,
2010).

O consumo excessivo, fomentado pela moda de uso rapido, causa
consequéncias diretas ao meio ambiente, pois, para manter o ritmo acelerado
de producédo, ha gastos exagerados de energia, matéria-prima, transporte,
entre outros, além de uma alta producéo de lixo. (MARCHIORO, 2010, p.134).

No entanto esta desaceleracdo se da em diversos momentos, em variadas
areas que afetam o comportamento do consumidor antes mesmo de se estabelecer

na moda.

3.2 NA CONTRAMAO DA VELOCIDADE: CATALISADORES DA MUDANCA

A desaceleracdo da moda néo parte do pressuposto que esta isolada, ela faz
parte de uma grande desaceleracdo como estilo de vida. O movimento slow vem
sendo aplicado em diversas areas.

N&o é de hoje que muitos reclamam sobre a falta de tempo e como ele consome
seus dias. Na Antiguidade, em 200 a.C., o dramaturgo romano Plauto (apud
HONORE, 2012, p.57) escreveu:

Que os deuses amaldicoem o homem que descobriu
Como distinguir as horas — amaldicoem também
Aquele que aqui instalou um quadrante solar

Para cortar e esmigalhar meus dias tdo miseravelmente
Em pedacinhos!

No entanto, ao que parece, 0s movimentos de desaceleracao tiveram origem
na Italia em 1986, quando o cozinheiro Carlo Petrini se opds a instalacao de uma filial
da rede de fast food®® americana McDonald’s3* em uma das principais pracas de
Roma, Piazza di Spagna. Ele tinha a intencdo de proteger a cultura gastronémica da
Italia através de alimentos mais saudaveis e organicos, produzidos de forma menos
industrializada e padronizada (SLOW FOOD, 2013). A filosofia do slow food é comer
bem e com qualidade, degustando os ingredientes junto a familia e amigos (SLOW,
2010).

33 Significa comida rapida. Normalmente lanches, que podem ser consumidos rapidamente.
34 Fundada em abril de 1955 é responsavel por uma rede internacional de lanchonetes, cuja atividade
€ conhecida como fast food, sendo a segunda maior rede do mundo na &rea citada.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Lanchonete
http://pt.wikipedia.org/wiki/Fast_Food
http://pt.wikipedia.org/wiki/Mundo
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Outras areas seguem o manifesto slow, difundido pelo jornalista Carl Honoreé.
Este que depois de ter a atengdo chamada pelos filhos por ler histérias rapidas demais
passou a adotar a filosofia da desaceleracdo (HONORE, 2012). Entre os movimentos
slow é importante ressaltar alguns consolidados e bastante difundidos, além do slow
food, explicados a seguir.

Um deles é o slow cities, que surge na busca por uma vida menos caotica e
homogénea. Diferente do restante do mundo, algumas cidades adotaram alguns pré-
requisitos, é preciso ter menos 50 mil habitantes e preencher em torno de 50 itens
para receber a certificacdo internacional. Nestas cidades procura-se preservar 0 meio
ambiente, priorizar meios sustentaveis, preservara cultura e patriménios historicos, a
diminuicdo de veiculos motorizados e a valorizacdo da producéo local. No Brasil
existem duas cidades certificadas, Tiradentes em Minas Gerais e Antonio Prado no
Rio Grande do Sul (TRIADA, 2010).

O movimento slow home versa em desenvolver sua casa de maneira
economicamente viavel, responsavel e personalizada, pois o lar tem muito significado
emocional. O slow travel consiste em conhecer o lugar a fundo, se conectando com a
cultura e os costumes locais. Procurar explorar os locais a pé, bicicleta ou mesmo de
Onibus, porém sempre admirando cada cantinho do local (MOURA, 2013).

Com o intuito de minimizar o crescente nimero de casos de estresse e doencas
causadas pelo excesso de horas trabalhadas e pela pressdo nasce o slow work.
Empresas mais atentas, diminuiram suas jornadas de trabalho, pois acreditam na
filosofia do slow. Creem que menos horas trabalhadas rendem mais e deixam o
funcionario muito mais satisfeito, fazendo com que ele produza mais e melhor. Além
de proporcionar diversos beneficios que conquistam e tornam os funcionérios mais
fieis (MOVIMIENTO SLOW, 2008).

Existem outros ainda como o slow schooling que prega um ensino baseado no
aprendizado devagar e na integracdo dos alunos, diminuindo assim ambientes
competitivos. O movimento acredita no conhecimento e aprendizado para a vida,
deixando de lado a ideia de devorar informacdes. Defende aliado ao ensino lento que
as criancas devem ter tempo livre para reordenar suas ideias e desenvolver sua
criatividade livremente (SLOW MOVEMENT, 2013).

Junto ao slow food que incentiva o consumo de alimento locais, 0 slow money
promove a doagéo de dinheiro as empresas que produzem esses produtos (MOURA,

2013). Isso promove a economia local, gerando assim beneficios a propria
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comunidade, pois o dinheiro gasto nela fica girando entre ela. E a proposta de uma
nova economia cCom menos riscos e mais participativa (SLOW MOVEMENT, 2013).

Desta forma a filosofia slow vem conquistando novos adeptos a cada dia se
tornando uma tendéncia comportamental, pois atinge varios niveis e areas da
sociedade. Ainda existem o slow sex que prega as relacfes sexuais de forma mais
romantica, criando um ambiente e se conectando de verdade com o parceiro
(MOVIMIENTO SLOW, 2008). No entanto uma das areas que mais se fortalece nos
conceitos slow € o design com conceitos para o desenvolvimento de produtos.

O slow design surge com a ideia de discutir a necessidade de novas
ferramentas e estratégias em torno da sustentabilidade social, cultural e ambiental.
Buscando melhorias na pratica do design e simultaneamente apresentar novos
caminhos. Os campos da ciéncia e engenharia aplicam rigorosos padrfes para
garantir a precisao e a qualidade dos resultados. Padrdes similares existem no campo
do design, foco na funcionalidade, ergonomia, eficiéncia de fabricacdo, seguranca do
consumidor e inclusdo. Por volta de 1990 foram feitas analises dos impactos
ambientais causados pelas diversas areas do design. A ideia de desacelerar o
metabolismo das pessoas, recursos e fluxos, pode influenciar positivamente em uma
mudanca comportamental. Os conceitos do slow design refletem em termos
econdmicos, industriais e consequentemente no consumo. Busca o equilibrio entre o
local e o global, o social e o ambiental, e tende a democratizar o design e fazendo o
individuo se redescobrir através de uma forma menos materialista. Com isso é
possivel reduzir o consumo de recursos se utilizando da criatividade (STRAUSS;
FUAD-LUKE, 2009).

Strauss e Fuad-Luke (2008) estabelecem alguns pontos fundamentais para um
projeto de slow design. Entre eles interligar a condicdo do bem estar humano com a
dos ecossistemas, reconhecer e abracar o desenvolvimento sustentavel, a
biodiversidade, as questbes ecoldgicas, a gestdo dos recursos e o0 controle da
poluicdo. Propbe ainda o abrandamento do metabolismo de atividades
antropocéntricas que sao prejudiciais para a humanidade e para o ambiente,
explorando assim a durabilidade do design. E capaz de projetar objetos, espacos e
imagens que perdurem a longo prazo, fisica, estética e simbolicamente. Tendo
propriedade da real importancia desses conceitos, ndo € surpreendente que o design
esteja tornando-se incentivador da producdo e consumo mais sustentaveis e que

receba consideravel atengao.
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N&o distante, a moda que nasceu como um reflexo do comportamento humano,
passa a adotar a desaceleracdo. Embasada nos conceitos do slow design passa a
criar forma o slow fashion em resposta ao esgotamento que o fast fashion vem

sofrendo.

3.3 SLOW FASHION

No quesito sustentabilidade atualmente as pesquisas dos setores de moda e
producao téxtil estdo voltadas ao produto e seu processo de producédo, seguindo a
tendéncia mundial do ultimo século, voltada ao desenvolvimento de materiais
ecologicos. Porém, € preciso incluir na pesquisa questdes sociais, econbémicas,
politicas e culturais, analisando da producdo ao descarte. Importante ressaltar a
rapidez do descarte e o papel fundamental do consumidor para a mudanga (BERLIM,
2012).

O descarte € o destino final da maioria das roupas mesmo antes do desgaste
total destas. Para o desenvolvimento de roupas duraveis € preciso remodelar a
maneira com que as roupas sédo descartadas. Mesmo as atividades de reutilizacao,
reciclagem e restauracdo nao resolvem os problemas de desperdicio da moda e seu
modelo industrial fundamentalmente ineficaz, somente minimizam os efeitos nocivos.
E preciso muito mais como profundas mudancas nos héabitos de consumo ou metas
de producédo (FLETCHER; GROSE, 2011).

Segundo Caldas (2006 apud MARCHIORO, 2010) nao é de hoje que o lado
ruim da globalizacdo cause mal estar. A forgca das tendéncias disseminadas oferece
um forte apelo hipnotizante, estas que propagadas pelo fast fashion, acabam por se
tornar desgastadas e homogéneas. Esse aspecto de padronizacéo nos estilos de vida
acaba por refletir em uma nova tendéncia comportamental voltada para o consumo
consciente e o desapego a sazonalidade da moda (MARCHIORO, 2010).

Para Berlim (2012, p.13) “unir o termo moda ao termo sustentabilidade pode
parecer contraditorio”. Em uma era onde a realidade do mercado seja o consumo
descartavel, é preciso analisar muito mais do que os danos causados pelo excesso
deste e suas consequéncias atribuidas a terceira maior industria do mundo. Porém é
necessario reconhecer que existem sinais apontando para caminhos diferentes. Neste

momento se encaixam as filosofias que norteiam o slow fashion.
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O slow fashion, que deriva dos conceitos do slow design, busca a
desaceleracdo da moda, com pecas mais duraveis e esteticamente absorvidas em
mais de uma estacdo. Trabalha uma vertente inversa ao fast fashion, mas ambos
coexistem. Os produtos prezam por qualidade, provenientes de uma moda
vanguardista e duravel. Utiliza e respeita as fontes organicas e éticas. Esta
abordagem permite que todos os agentes do ciclo produtivo estejam mais conscientes
dos impactos dos produtos sobre os trabalhadores, comunidades e ecossistemas.
Com um planejamento a longo prazo o fator tempo néao tem tanta importancia e nao
necessita de subcontratacdes, trabalhadores tempordrios ou horas extras para
produzir (REFOSCO; OENNING; NEVES, 2011).

Existem autores com opinides diversas sobre a moda atual, alguns defendem
o modelo de producéo fast fashion, outros defendem uma moda mais sentimental e
menos materialista. Cietta (2010) apresenta muito mais as qualidades do sistema de
moda rapida e eficaz, como o giro rapido de mercado, a movimentacdo da economia,
geracdo de empregos e uma moda globalizada do que seus contrapontos de consumo
excessivo, mao de obra barata, muitas vezes escrava e infantil, e exploracdo de
recursos naturais sem procedéncias. Porém Lipovetsky (2010) defende uma moda

superior, de menos apego e mais fungéo social e cultural.

Para obter medigdes reais da vida util de um produto “duravel’, é preciso
considerar indices emocionais e culturais — que significado a roupa carrega,;
como é usada; o comportamento, o estilo de vida, os desejos e os valores
pessoais do usuério. [...] Usar essas informacdes, ndo s6 para obter lucros,
mas para orientar o design a uma conexao emocional, a fim de otimizara vida
Gtil do produto e contribuir para a sustentabilidade, € um territério um tanto
desconhecido e incémodo. Desafia o préprio cerne dos modelos de negdcio
existentes. (FLETCHER; GROSE, 2011, p.85).

Cietta (2013) ao ser questionado pela autora, durante a palestra “O consumidor
moderno e o Fast Fashion” em 17 de julho de 2013na sede Instituto Brasileiro de
Tecnologia do Couro, Calcado e Artefatos (IBTeC) em Novo Hamburgo, a respeito do
slow fashion afirma que este se trata de uma moda mais luxuosa e menos acessivel.
Na sua opinido falar de slow para moda é contraditorio, pois a moda é mudanca. Cietta
(2013) ainda responde com uma pergunta “o quanto slow vocé deve ser para ser
slow?”. Ainda afirma que n&do existe uma moda fast ou slow, existem modelos de

mercado.
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Caldas explica que o pressuposto € que a nossa experiéncia do tempo esta
mudando e se tornando cada vez mais determinante das relacdes de
consumo. Fast e slow sdo antes de tudo, dois comportamentos, duas
estéticas presentes simultaneamente na sociedade atual. Além de serem dois
“territérios” com regras e sensibilidades préprias, o mais importante e
inovador é que observamos a tendéncia de convergéncia entre eles. (apud
BAU, 2013, p.14).

No entanto o slow fashion engloba muito mais do que uma producao consciente
de roupas, € uma analise a respeito do ritmo do tempo e da maneira com que as
pessoas se relacionam com o ato de se vestir. Resgatando classicos e o lado afetivo
das pecas (MARCHIORO, 2010). Diferentemente do eco design que muitas vezes &
utilizado como estratégia de marketing e néo esta relacionado ao comercio justo, e
sim a ecologia, um segmento da sustentabilidade, o slow fashion defende a diminuicédo
da obsolescéncia em prol da sustentabilidade (BERLIM, 2012).

Mas segundo Fletcher e Grose (2010, p.77) “se o comportamento n&o for
devidamente estudado, nada garante que as economias feitas em um unico produto
versétil ndo sejam desperdicadas em nova aquisicédo”. E preciso muito mais do que
produzir produtos com recursos menos agressivos, é preciso gerar reflexées sobre o
comportamento do consumidor e o modelo de crescimento do mercado. Nesse ponto
a “transazonalidade™® se torna importante no momento em que 0S USUArios passam
a perceber em que momento eles realmente necessitam de novas pecas (FLETCHER,;
GROSE, 2011). No entanto consumidores mais atentos levam em consideragéo novos
itens no momento de adquirir novas pecas, como a proveniéncia e matéria-prima por
exemplo.

A questéo atemporalidade € um dos focos de maior importancia acerca do slow
fashion, mas é seguida de perto por outros quesitos de grande valia, questdes locais
e a importancia das pessoas no processo.

A producao e distribuicdo globalizadas impedem um maior acompanhamento
dos impactos ecoldgicos e sociais. Quando uma empresa € instalada em uma
comunidade e se utiliza dos recursos locais € possivel monitorar o impacto sobre ela
e as pessoas que a cercam. Dessa forma se intensificam os impactos positivos e
minimizam 0s impactos negativos. Da mesma forma que busca a producéo local,
procura trabalhar com matérias primas que praticam o Fairtrade3® e colaboram para o

desenvolvimento local e preco justo. Manter uma empresa local depende de demanda

35 Segundo Fletcher e Grose (2011) é ultrapassar a sazonalidade, atemporalidade.
36 Comeércio justo através de conceitos éticos e sustentaveis.
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e do esfor¢co dos designers, tendo em vista que a globalizacdo encanta e corroi,
imprimindo a estética ocidental independentemente do local que a peca foi fabricada.
Com isso ha uma padronizacéo e o elemento essencial de originalidade se perde em
meio as etapas (FLETCHER; GROSE, 2011). Ao pensar nas questdes locais e de
extrema importancia considerar o desenvolvimento do ser humano como trabalhador
e consumidor, transformando vidas.

Pecas produzidas em larga escala e em paises em desenvolvimento, como
China e Vietna, carregam muito mais que informacao de moda e peca atraente. Muitas
vezes tém, em sua sombra, trabalhadores em condi¢cdes de seguranga e higiene
comprometidas. Na sua maioria trabalham sem direito algum dando forma a
escraviddo moderna. Essa configuracdo, na sua maioria, pertence a maior e mais
rapida producado. O slow fashion, em uma vertente oposta, procura uma revisdo em
torno da utilizagdo da méo de obra, levando o consumidor a adotar uma postura mais
firme em relagdo a exploragdo de méo de obra e sendo mais critico e sustentavel
(BERLIM, 2012).

Ja existem hoje acdes voltadas a essa visdo de mercado e apostam neste
caminho. As potencialidades do slow fashion se tornam visiveis e abertas ao publico
através de inUmeros exemplos. Porém é preciso estar presente na esséncia da marca,
nos seus valores, além de conhecer seu publico alvo a fundo (CAMPO apud BAU,
2013).

Recentemente, em agosto de 2013, foi ao ar o website Zady3’. O website se
manifesta contrario aos efeitos do consumo rapido e exagerado. Explica as
consequéncias agressivas do fast fashion e de como a desaceleracéo e preocupacao
com um consumo mais consciente podem trazer beneficios a vida de cada um, como
acontece com a slow food. Defende que o slow fashion € muito mais que uma moda
lenta, é a cadeia produtiva que respeita 0 meio ambiente, o capital humano, a
longevidade do produto e o consumidor final em todos os niveis. O site apresenta,
dentro da sua misséo, a historia dos produtos de onde vem, qual a matéria prima e
muitas vezes quem o fez.

Desta forma vendem muito mais que uma etiqueta, vendem uma histéria, um
estilo de vida, um produto do bem. Valorizam o local, neste caso produtos fabricados

dentro das normas que o0 site acredita. Comercializam produtos femininos,

$Disponivel em: https://zady.com/


https://zady.com/
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masculinos, para casa e presentes. Fundado pelas socias Maxine Bédat e Soraya
Darabi promove o comércio justo e transparente, além do auxilio a artesées do mundo
todo através do Projeto Bootstrap. Uma parte da renda adquirida nas vendas €
revertida a este projeto que incentiva o artesanato ao redor do mundo, fazendo com
que as tradicdes ndo morram nas pequenas aldeias e comunidades. Esse dinheiro é
revertido em treinamento e ampliacdo dos negdcios destes artesdes. E o slow fashion

como catalisador da mudanca (ZADY, 2013).

Figura 2: Website da Zady
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Fonte: Zady (2013)

Outros exemplos de mudanca sdo marcas internacionais e nacionais. Uma das
principais precursoras do movimento slow fashion € Sandra Backlund, uma jovem
designer sueca que utiliza 14 e tricd em suas pecas feitas artesanalmente. Dessa forma
as pecas ndo sao produzidas em larga escala, ela explora volume, forma, texturas e
silhueta, reforcadas pela cor. Admira estilistas que buscam a moda como expressao
de arte, desviando o foco do lado comercial. Suas pecas abriram os olhos para a
maneira como o tricé é visto e desenvolvido. Ela prop6e um hibrido entre moda,
escultura e artesanato, mantendo seu trabalho fresco e original, permitindo que suas
pecas sejam encaixadas nos mais variados contextos. Os produtos partem do corpo

como base, sem moldes ou até mesmo croquis, pois seu foco esta na experimentacao
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e improvisagdo. Até hoje trabalha sozinha no seu estidio em Estocolmo e tricota todas
as suas pecas a mao, ja tem a atencdo e admiracdo da imprensa e de todas as
pessoas na industria (WOW, 2013).

Figura 3: Quadro de produtos da marca Sandra Backlund
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Fote: Painel el‘aborédo pela autora, 2013

Outro exemplo é a estilista Vivienne Westwood?®8, que é a favor do consumo
consciente e contrdria ao consumo impensado, influenciado pelo marketing e
propaganda. Defende ainda a cultura como meio de tornar as pessoas mais humanas
e menos destrutivas, posicionando-se a favor de um consumo inteligente e menos
conformista. Acredita que ser diferente, em tempos de conformismo e
“superpadronizacdo” € uma atitude politica (MARCHIORO, 2010).

Na Franca ndo sdo mais os grandes magazines, como H&M ou Zara, que
chamam a atencdao, e sim pequenas lojas de marcas franceses bem localizadas e que
oferecem produtos diferenciados e de qualidade. S&o marcas com pregos
intermediarios e que atingem varias faixas etarias como Isabel Marant Etoile3,
Sandro*® e Manoush*! motivando a volta do sofisticado e atemporal mantendo o

consumidor satisfeito e fiel (Ibidem, 2010).

38 Estilista britanica nascida em 1941 é a responsavel pela moda punk ganhar as passarelas.
39Lancada em 2000, a linha secundaria da designer parisiense Isabel Marant mistura o elegante, o
casual e o eclético com um togue boémio.

40 Marca francesa de moda feminina e masculina.

41 Marca francesa de moda feminina e masculina.
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Figura 4. Isabel Mar oile, Sandro e Manoush
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Fonte: Quadro elaborado pela autora, 2013

Outra estilista de grande importancia é a inglesa Katharine Hamnett que serve
como inspiracdo. Grande ativista politica é critica em relacdo aos danos que a
indUstria da moda causa ao meio ambiente. Portanto em suas colecfes sempre
procurou utilizar matérias primas organicas e se envolver em todo o processo,
cuidando até mesmo das fabricas contratadas para a producdo de suas pecas.
Bastante conhecida por suas camisetas com palavras e frases de impacto com letras

grandes e pretas. Produz uma das cole¢des mais éticas atualmente (LEE, 2008).

Figura 5. Camisetas da estilista Katharine Hamnett
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Fonte: Quadro elaborédo pel

a autora, 2013

Nesta mesma linha de raciocinio algumas marcas nacionais procuram manter
o foco em fazer diferente e se destacar como marcas que buscam um caminho
alternativo ao consumo excessivo e agressivo. Duas das mais fortes nacionalmente,
e com reconhecimento internacional, sdo Ronaldo Fraga, exposto posteriormente, no

capitulo quatro e Osklen?.

42 Marca de roupas femininas e masculinas brasileira fundada em 1989 em Ipanema, Rio de Janeiro.
Reconhecida internacionalmente por seus produtos de apelo sustentavel e de qualidade. Em 2012
passou a ser controlada pelo Grupo Sao Paulo Alpargatas.
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Exemplificando de forma mais ampla ainda existem as Fashion Weeks ou
Semanas de Moda, que vem demostrando apoio as causas sustentaveis. Desde a
montagem das estruturas até as marcas que desfilam, buscam reduzir o impacto
negativo ao meio ambiente e a sociedade. As Semanas de Moda nacionais, como a
de S&o Paulo e Rio de Janeiro, buscam se encaixar mais fortemente neste conceito
sustentavel. Isso somente se tornou mais evidente apds 2007 na edi¢do de inverno
do Sé&o Paulo Fashion Week*3em que a proposta sustentavel apareceu pela primeira
vez na capital paulista. Citando outras agdes ao redor do mundo, como a Esthetica
gue ocorre dentro da London Fashion Week, onde novas marcas sao lancadas desde
que, atinjam trés pré-requisitos como o fairtrade, pratica da ética trabalhista e o uso
de orgéanicos e reciclagem de materiais aliando questdes sustentaveis ao “melhor
design”. Em Paris desde 2004 ocorre o Ethical Fashion Show duas vezes ao ano e
retne em torno de 100 expositores de moda ética de todo o mundo. Porém, primeiro
€ preciso cumprir algumas normas para participar, como 0 respeito aos direitos
trabalhistas e ambientais, além da colaboracdo de artesdes de seus respectivos
paises. Acontecem desfiles, debates, promovem pesquisas e prémios. Possui
extensdes nas Semanas de Moda de Mildo, Berlim, Frankfurt e Barcelona. No Brasil
a ONG Moda Fusion os representa. E nos Estados Unidos € o The Green Shows New
York Eco Fashion Week que recebe mais atencdo. O saldo com edicbes anuais
promove desfiles, feira, debates e palestras (BERLIM, 2012).

Marchioro (2010, p.140) enfatiza que “mesmo que a slow fashion e a
desaceleracdo da moda ainda sejam uma contra tendéncia, € uma nova sensibilidade
emergente muito forte, um territério rico e ainda pouco explorado que deve ser seguido
de perto”.

Sao acbBes como as citadas anteriormente que iniciam isoladamente, mas
juntas ganham forca ao integrar um movimento, um comportamento que guia um
sistema de moda emergente podendo ser de grande valia ao mercado nacional. Como
ja elucidado no capitulo anterior, atualmente, o mercado de moda no Brasil enfrenta
concorréncia desleal de paises como a China. E preciso buscar alternativas de
fortalecimento para a moda nacional através da sua identidade autoral. Tornando

possivel uma moda de valores frente a um cenario de efemeridade e descarte

43 Principal evento de moda do pais e quinta maior semana de moda do mundo. Comegou a ser
realizado em 1996.
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excessivo, pois um movimento, seja fast ou slow, jamais ira anular o outro, mas podem

coexistir de forma pacifica.

3.4 CENARIOS DO SLOW FASHION

O slow fashion pode ser identificado dentro de diversos cenarios e dentro
destes pode se adaptar a realidade de cada um. Ainda € pouco o numero de empresas
que aderiram todos os principios do slow fashion, porém existem fatos que apontam
para uma mudanga em termos de consumo excessivo. Poderiam algumas mudancas,
no comportamento do préprio consumidor fazer diferenca.

Um dos cenérios seria o compartilhamento de roupas. Onde as pessoas de
uma mesma area iriam compartilhar suas roupas com as outras dividindo as tarefas
de limpeza, sem que cada precisasse ter uma maquina de lavar roupas (BERLIM,
2012).

Outro é o aluguel de roupas. Desta forma seria necessario manter somente
roupas béasicas para o dia a dia no seu roupeiro, as restantes seriam alugadas estando
assim com pecas sempre novas (Ibidem). Este cenéario € também defendido por
Fletcher e Grose (2011) como reutilizacdo, ndo somente a questao do aluguel de
roupas, mas sua venda em brechos preservando assim em torno de 95% da energia
gue seria necessario na fabricacdo de uma nova peca. Um exemplo deste cenério de
reutilizacdo é a Tag de Lux, na cidade de Novo Hamburgo no Rio Grande do Sul. A
empresa que atua ha dois anos no segmento, garimpa pecas no Brasil e no mundo e
depois de um cuidado especifico para deixa-las “como novas” sao expostas na loja
para venda ou aluguel. Acreditam em fazer a moda circular, no consumo consciente,
no aproveitamento e reciclagem de materiais diversos, sem deixar de lado o design
(CARDOSO, 2013).

Se utilizando do apelo emocional, um outro cenéario procura envolver o
consumidor na criacdo e producéo da peca, gerando assim um produto personalizado,
com comprometimento e responsabilidade da sua parte. Fletcher (2008, apud
BERLIM, 2012) aponta esse caminho como Design Participativo. E onde os saberes
sdo compartilhados e o contato entre designer e consumidor, aqui chamados de
usuarios, seria muito mais proximo.

Outro caminho a se pensar é partindo das empresas e lojas, que poderiam

oferecer servigos de manutencao, restauracéo e roupas sob medida (VEZZOLLI apud
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SCHULTE, 2006 in BERLIM, 2012). Prolongar a vida de pecas que seriam
descartadas por estarem rasgadas ou manchadas através da restauracdo € uma
alternativa bastante defendida. O upcycling** agrega valor a estas pecas que antes
estariam no lixo, mas podem adquirir grande valor através da restauracdo, sdo novas
pecas valorizadas através de pecas velhas (FLETCHER; GROSE, 2011).

Todos estes aspectos levam a uma moda mais durdvel em que o objetivo é
prolongar cada vez mais a vida dos produtos e promover o desejo do consumidor em
estar mais tempo com eles. Seria a oportunidade de consolidar este novo segmento
onde a quantidade € substituida pela qualidade e os produtos teriam valores e nao
preco (BERLIM, 2012).

Sado algumas alternativas que podem mudar o modo como o consumo de
produtos é visto, principalmente de moda. Nao € preciso, e nem possivel acabar com
0 consumismo exagerado, mas € possivel minimizar seus impactos sobre o meio

ambiente e a sociedade.

3.5 FAST E SLOW PODEM COEXISTIR?

N&o é possivel afirmar que um modelo, sistema ou movimento seja melhor do
gue outro. No entanto, estudar ambos permite que se eleve o potencial de cada um a
ponto de extrair o seu melhor para a industria da moda e minimizar seus aspectos
negativos. Dificilmente uma pessoa ir4 levar uma vida totalmente slow ou fast, existem
momentos, mesmo que inconscientes, que ela ird acelerar o ritmo ou diminui-lo.

O fast fashion que permeia a midia, sempre foi tratado como um modelo de
negocio de sucesso, somente a pouco tempo seus aspectos negativos vieram a tona.
Para amenizar sua imagem negativa frente ao consumidor se propdem, por exemplo,
a substituicdo por uma matéria prima sustentavel, podendo assim manter o0 aumento
da producéo. Isso ndo resolve o problema, sé minimiza uma parte do processo. No
entanto, pode-se considerar que € errado julgar o slow fashion como um movimento
totalmente contrario ao fast fashion, um antidoto, pois néo resolve os problemas
atuais. E preciso analisa-los mais profundamente dentro de uma realidade cultural.

Desta forma pode-se tomar como inspiragao a natureza, como por exemplo o corpo

4Processo de transformar residuos ou produtos indteis e descartaveis em novos materiais ou produtos
de maior valor, uso ou qualidade. Utiliza materiais no fim de vida util na mesma forma que ele esta
no lixo para dar uma nova utilidade.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Res%C3%ADduo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Lixo
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humano, que pode concluir seu ciclo de vida em 86 anos, mas o ciclo da respiragéo é
de apenas alguns segundos. O rapido e lento se complementam para obter vitalidade
a curto prazo e estabilidade a longo prazo (FLETCHER; GROSE, 2011).

Caldas (apud BAU, 2013) concorda na necessidade de estar a par de ambos

0S movimentos e afirma

E preciso conhecer a fundo os dois campos, suas caracteristicas, o que ja
estd sendo feito no mercado em termos de cases de sucesso que fazem
convergir o fast e o slow, para posicionar adequadamente o seu produto e
sua marca no que concerne ao tempo, essa sensibilidade cada vez mais
agucada do consumidor. (CALDAS apud BAU, 2013, p. 15).

A mistura de ambos os movimentos resulta em um consumidor que consome
em certos momentos pecas fast fashion, com apelo de moda mais efémero, e pecas
slow fashion, com a intencdo de durabilidade e qualidade. Juntos podem dar origem
a novas oportunidades para ambos coexistirem e apontarem novos caminhos para a

moda.

Com mais de um século de vivéncia, a sociedade de consumo passa agora
por crises mais sérias: a crise financeira de 2008 iniciada nos Estados Unidos,
e suas consequéncias mundiais, como a crise europeia com a qual o ano de
2012 iniciou. Seriam essas oportunidades para o nascimento de novos
modelos? (BERLYM, 2012, p.19).

Embora existam diversos caminhos a guiar a industria na moda, este trabalho
demanda questbes positivas a respeito do slow fashion. Com base nos conceitos
apresentados pelas autoras Fletcher e Grose (2011), Berlim (2012) e Marchioro (2010)
e através de exemplos expostos, percebe-se uma forte propensao por uma moda mais
ética e social por parte dos consumidores. Sem a pretensdo de ser absoluta, mas
como uma alternativa a sociedade do consumo, gue comeca a entrar em colapso em
meio a diversas crises. No entanto o Brasil, que recebe grande visibilidade atualmente,
possui uma oportunidade de potencializar e fortalecer sua moda aos olhos do mundo,
pois ja é citado como inspiracdo de diversas marcas internacionais, Pode, desta
forma, aproveitar o momento para atraves do slow fashion encontrar um caminho para
se estabelecer no mercado de moda atual no cenario internacional. E com isso se

tornar muito mais confiante em relacdo a sua capacidade criativa.
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3.6 OPORTUNIDADE PARA A MODA BRASILEIRA

O Brasil, atualmente, possui uma grande industria voltada a moda. Diversas
marcas de vestuario, joias, calcados e bolsas que empregam milhdes de pessoas.
Porém, mesmo com uma diversidade tao rica, por vezes ignora seu potencial e prefere
se inspirar em marcas internacionais. Muitas destas se inspiram no préprio Brasil e
cada vez mais outras olham para esse pais rico em miscigenacao e belezas naturais.
O pais vive o0 seu melhor momento em termos de atencéo, acaba de sediar a Copa
das Confederacdes, em 2014 sediara a Copa do Mundo de Futebol e em 2016 o Rio
de Janeiro recebera as competices das Olimpiadas. Mas em meio a tudo isso, possui
muitos problemas econdémicos, sociais e politicos. No caso da industria da moda, sofre
com os impostos, a falta de investimento e um grande complexo de inferioridade, como
exemplificado anteriormente. Para finalizar este capitulo, apontam-se tendéncias que
direcionam a um caminho que pode se tornar uma alternativa as marcas brasileiras
de se destacarem e aproveitarem esse momento de grande visibilidade.

Por seus contextos histéricos o Brasil possui a grande capacidade unir a sua
originalidade com a ldgica da mistura. Do design a arte até a musica consegue
imprimir sua marca no mundo com originalidade (MORACE, 2013b).

E o futuro que queremos necessariamente passa por dispormos de uma
industria da moda [...] que se orienta pelas boas praticas de sustentabilidade,
humanizando a todos e a tudo. E uma estratégia que favorece o
desenvolvimento desse setor em economias emergentes, como a do Brasil,
passa assim a contar com um valor agregado para se distanciar e se
diferenciar do que é produzido em outros paises e que erroneamente recebe
também o nome de moda. (BRAGA apud BERLIM, 2012 p.11).

Fortalecendo essa teoria, Morace (2013b) propde quatro paradigmas de futuro
gue sao tendéncias globais e ao mesmo tempo brasileiras: Unique & Universal, Crucial
& Sustainable, Trust & Sharing e Quick & Deep. O primeiro, Unique & Universal,
propde a valorizacdo do local tdo fortemente que se torne referéncia universal. 1sso
significa elevando as peculiaridades de cada lugar tornando isso uma identidade, se
diferenciando no mercado e tornando-se Unico, pois as ofertas exclusivas se tornarao
cada vez mais fortes. Desta forma os produtos locais terdo seu valor reconhecido e
valorizado. No caso do Brasil, é preciso reconhecer suas raizes e exalta-las em ambito

internacional com orgulho, assim o Unique & Universal se torna “Eu sou raizes”.
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O paradigma que cultua a volta as origens e protege tudo aquilo que nos
circunda € chamado de Crucial & Sustainable. Redescobre a importancia de recursos
essenciais a vida e que influenciam o comportamento de todos prezando os valores,
orientando para o bem estar e qualidades ndo somente individuais, mas coletivas. Se
atribui uma nova ética da sustentabilidade com a necessidade de transformar o
comportamento e 0 pensamento para minimizar oS impactos negativos sobre o
ecossistema. Fomentando uma sensibilidade e consciéncia coletiva relativa ao meio
ambiente envolvendo grande parte da populacdo (MORACE, 2013a). Porém no Brasil
€ renomeado como “Eu sou recursos” e enfatiza que € preciso que exista uma
intenc@o sustentavel do fabricante e uma emocéo sustentavel do consumidor. Pois
hoje a sustentabilidade € o tema que mais recebe estimulos e incentivos econémicos
e psiquicos voltados a inovacdo (MORACE, 2013b).

O pendltimo paradigma, chamado de Trust & Sharing, promove a troca nas
relacdes, redefinindo uma nova cadeia de valor. Enfatiza a necessidade de renovar, a
lealdade e o compartilhamento entre o produtor e consumidor (MORACE, 2013a). O
Brasil possui reconhecimento internacional no que diz respeito a relacionamento pelo
apurado senso de convivéncia, aqui recebe o nome de “Eu sou encontro”. Tanto no
plano fisico ou virtual o Brasil tem trabalhado com autenticidade no intuito de relancar
novas ideias de consumo cultural e comercial. A relagcdo de confianga e proximidade
deve ser estabelecida ndo somente com a marca, mas com a empresa, pois estas
terdo um papel fundamental sobre a responsabilidade social e cultural, que irdo muito
além de seus produtos. E importante o pais otimizar essa possibilidade que esta
enraizada em seu DNA e explora-la fortemente no mercado global (MORACE, 2013b).
A Ultima percepcao, a seguir, vem de encontro a coexisténcia do faz te slow fashion.

A Quick & Deep, como o préprio nome significa, rapido, mas profundo. Ligado
a qualidade e evidenciando a felicidade cotidiana e a oportunidade. Promove que nao
é a velocidade o elemento chave, mas sim o momento correto no lugar certo.
Alternando assim a velocidade e a lentiddo (MORACE, 2013a). No Brasil, um nome
pertinente a proposta: “Eu sou forma”. Diante de um cenario de crise emerge a procura
de valores e de sua autoafirmacdo, como a felicidade pessoal. Acima de questbes
econdmicas a qualidade das relacdes e experiéncias humanas, assim como a materia

prima e a formas de consumo.
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A forma aborda a sofisticada relagédo que hoje existe nas dimensdes de tempo
e do espaco. A relacdo com o tempo consiste em uma dindmica renovada
entre a velocidade e a profundidade: ser oportuno — de fato — néo corresponde
a pura e simples velocidade e menos ainda a aceleracdo, mas implica na
capacidade de estar no lugar certo na hora certa, colhendo a ocasido
propicia. Lentiddo e velocidade podem contribuir para a realizacdo do
objetivo, que néo se coloca na dimenséo do tempo cronolégico mas sim na
dimenséo do tempo como uma ocasiao feliz. (MORACE, 2013b, p.110).

O Brasil ja possui uma forte identidade autoral reconhecida internacionalmente
através da Bossa Nova, Capoeira, Arquitetura — Oscar Niemayer, e Design — Irmaos
Campana, e até mesmo uma parte da industria da moda através de biquinis e do
jeans.

Para Morace (2013) o pais, muitas vezes tem medo de arriscar, mas deveria
tentar, pois possui a cultura mais inclusiva do mundo, talvez a Unica que supere a
Europa. Por esse motivo tem uma grande oportunidade de exportar sua verdadeira
identidade através de produtos de moda em que a alegria de viver, a espontaneidade
nas relacdes, a simplicidade, o frescor no consumo, a variedade de riquezas e cor, a
sensualidade e a naturalidade estardo impressas. Pois estes valores apontam como
sendo os mais fortes na préxima era global, e sdo reconhecidos, em pesquisas
internacionais, como valores tipicamente brasileiros (MORACE, 2013b).

E partindo desta oportunidade, do Brasil como tendéncia, em conjunto com uma
tendéncia comportamental em expanséo, o slow fashion, que se propde fortalecer a
identidade da moda no pais. O slow fashion tem potencial para crescer no Brasil, pois
encontra no pais todos os aspectos favoraveis em seus conceitos. H4 méo de obra
local, artesanato das mais diversas naturezas, uma biodiversidade rica, naturalidade,
capacidade de producéo sustentavel e o que nenhum lugar possui da mesma forma,

a originalidade e a criatividade do brasileiro.

4 MARCA DE MODA: RONALDO FRAGA

Tendo como base os estudos anteriormente expostos, foi elaborada uma busca
acerca de uma marca de moda brasileira que se encaixaria nos termos propostos.
Deste levantamento, acontecimentos recentes permitiram a forte admiracdo de um
estilista muito respeitado nacionalmente, por seu trabalho e seu carisma. Foi, entdo,
selecionada a marca que ira dar forma a toda pesquisa elaborada anteriormente e que

tera uma colecao na segunda etapa deste trabalho: Ronaldo Fraga.
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7

Em algumas das bibliografias pesquisadas ele é citado como um estilista
“genuinamente brasileiro”. Busca valorizar em suas cole¢fes a realidade atual através
de relatos pessoais, problemas sociais e ambientais brasileiros. Suas colecbes
valorizam a diversidade cultural, o artesanato e a cultura local, gerando renda para
comunidades localizadas no territério nacional. Quando fala de sustentabilidade, o
estilista engloba em suas cria¢gfes o lado social, cultural, a renda local, o ambiental,
sempre na esfera da reflexdo. A coleg¢ao “Tudo € Risco de Giz”, que desfilou no S&o
Paulo Fashion Week do inverno de 2009, trouxe o contexto da efemeridade e da vida,
apresentando através de criancas e idosos o conceito do tempo e das geracdes
futuras. Uma de suas cole¢gbes mais importantes em termos de repercussao sobre
sustentabilidade (BERLIM, 2012).

Figura 6: Desfile Ronaldo Fraga | Colegdo “Tu

Fonte: Qadro elaborado pela autora, 2013

Para Treptow (2013, p.53) “marca representa o significado que um produto
POSSUi para uma pessoa, e isso inclui 0 nome, a representacao gréafica (logomarca) e
as emocgodes associadas pelas pessoas ao produto”. Para manter a marca fiel ao seu
perfil, os fabricantes se mantém atentos a qualidade e itens caracteristicos, mantendo-

se fiel ao seus consumidores e sustentando a integridade da marca (FRINGS, 2012).

Os nomes de marca sdo complexos e representam algo em especial para
cada grupo de consumidores, sendo que a combinagédo de fatores tangiveis
e intangiveis é o que ajuda a criar determinada imagem ou associagdo aos
olhos do consumidor. (GROSE, 2013, p.142).
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A marca Ronaldo Fraga é repleta de vida, desenvolvida para pessoas com
histéria e onde a moda € um dos elementos da cole¢do, o que lhe inspira
verdadeiramente é um tema. Resultando assim em um desfile que transporta seus
espectadores a um lugar onde moram seus pensamentos, esperancas e
preocupacdes (KALIL apud FRAGA, 2007).

4.1 HISTORIA DE UM ESTILISTA REPLETO DE HISTORIAS

Segundo o livro Ronaldo Fraga da Colecdo Moda Brasileira (2007), o estilista
nasceu em Belo Horizonte, Minas Gerais em 27 de agosto de 1966. E o quarto filho
de cinco irmaos, Roney, Robson, Rosilene e Rodrigo, este Ultimo um ano mais novo.
O pai, ferroviario e jogador profissional de futebol, era descendente de escravos.
Porém o salario de jogador ndo era suficiente e completava a renda produzindo
cinzeiros e outros objetos de ferro na forma de flores. A mée, de familia mineira antiga,
guando solteira trabalhou na Tecelagem Renascenca. Em 1973 perde a mae e quatro
anos depois o pai vem a falecer no mesmo dia da esposa, ambos morreram de cancer.
Depois da morte dos pais, Ronaldo e os irm&os contaram com a ajuda distante de
parentes e vizinhos e superaram as dificuldades.

Fui salvo pela educacéo, sem davida. Sempre fui fascinado pelo desenho. E
a minha escola fomentava isso. Quando a vizinhanga, a comunidade,
precisava de alguém para desenhar alguma coisa, esse alguém era eu. Ai
meus pais morreram, e me inscrevi em tudo quanto era curso gratuito de
desenho. Um dia, com uns 16 anos, estava no ponto do dnibus, quando uma
vizinha estava indo para um curso de desenho. Ela me mostrou a pasta.
Quando olhei, era desenho de moda e achei muito bonito aquilo. Af ela falou
assim: “Ah, € um curso de figurinista no Senac e € gratuito”. E fui 14 fazer.
(FRAGA apud OBNISKI, 2012).

Logo apods o curso trabalhou em uma loja de tecidos, no centro da cidade, onde
desenhava pecas para as clientes. Como nao possuia experiéncia moda, passava as
horas do almoco observando entre uma vitrina e outra, golas, detalhes, caimentos,
assim se inteirando cada dia. No final do ano de 1984, passa trabalhar em uma loja
de tecidos no Espirito Santo. No ano seguinte muda-se para Vitdria e monta seu
escritorio onde presta consultoria para confec¢cdes e comeca a dar aulas de desenho.
Em 1987 retorna a Belo Horizonte, pois a cidade vive um momento de expansao na
area de moda com muitas ofertas de trabalho. Desenvolve para diversas marcas,

desenhando de infantil a vestidos de noivas e as proprias roupas (FRAGA, 2007).
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Ingressa no curso da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG) de
estilismo. Cria a sua marca Cendrio que produzia roupas exclusivas feitas
artesanalmente por ele e desfilava nos DCES da Universidade. Em 1992 fecha a
Cenario e participa do concurso de estilismo promovido pela Smirnoff onde fica entre
os finalistas. Quase ao mesmo tempo é lancado o concurso da Santista Téxtil que

recebe 2 mil inscrigbes. Ronaldo vence o concurso.

O prémio era uma pés-graduacdo na Parsons School, em Nova York, com
tudo pago. Isso naquela época era enorme. As pessoas ndo viajavam muito,
o dolar era caro, e eu amarrava cachorro com linguica. Mas precisava saber
falar inglés, que ndo sabia, sendo a Parsons ndo aceitaria e a Santista se
isentaria de pagar o prémio. Escolhi mesmo assim e fui pra Londres passar
trés meses para aprender a falar inglés. E fiquei la tendo pesadelo em relacao
a isso. Até que um dia me olhei no espelho e falei: “Se eu chegar com essa
cara de tadinho em Nova York, ndo vai ter curso de inglés que me segure”.
Ai arrumei uma fantasia, furei o nariz com uma corrente que vinha até a
orelha, raspei a cabeca e deixei sé um circulo de cabelo em cima e vesti uma
calga que tinha uma sobressaia. Cheguei em NY com cara de excéntrico e
esqueceram de me aplicar o tal teste de inglés. Depois desse curso, fui visitar
meu irm&o que estava em Londres e passei quatro anos 14, fazendo cursos
livres na Central Saint Martins College of Art and Design. (FRAGA apud
OBNISKI, 2012).

Neste meio tempo fez um curso de chapelaria e abriu uma banca com o irmao.
O acabamento dos chapéus seria determinante para suas roupas no futuro. Com a
renda obtida viajou a Europa e a Asia. Em 1992 envia um projeto feito em Londres
para Phytoervas Fashion chamado “Eu amo coragédo de galinha” surpreendendo a
todos por seu colorido e alegre, diferente das tendéncias minimalistas da época.
Viriam mais duas participagdes e a volta em definitivo ao Brasil. No ultimo Phytoervas
Fashion, em 1997, com a colecdo "Em Nome do Bispo", inspirada na obra do artista
Arthur Bispo do Rosario, ganhou o prémio de estilista revelacdo. Ainda em 1997,

Fraga lancou a sua marca propria (CASTILHO, 2002).
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'Jnte: Quadro elaborado pela autora, 2013

Na Semana de Moda - Casa de Criadores, que passou a integrar em seguida,
Ronaldo apresenta a colegao “O império do falso na bacia das almas” com a tematica
cOpia, o falso e a verdade do mundo globalizado. Em 1999 sofre com a perda ao direito
sobre sua marca em virtude de um golpe de seu socio, brigando por quatro anos na
justica pelo direito a marca. Em outubro de 2000 abre sua loja em Belo Horizonte e
procura fortalecer seu nome em virtude da disputa juridica (FRAGA, 2007).

Em 2001 ingressa no Sao Paulo Fashion Week, antes conhecido como
Morumbi Fashion, mesmo ano em que casou com o amor de sua vida, lvana, e teve
seu primeiro filho, Ludovico. Seu segundo filho Graciliano nasceria dois anos depois
(FRAGA apud OBNISKI, 2012).

Em 2007 é o Unico estilista brasileiro a ser agraciado pelo prémio Ordem do
Mérito Cultural, prémio concedido a personalidades que dao corpo a cultura brasileira.
Em 2008, é selecionado junto a 100 designers do mundo para o BRIT INSURANCE —
Designs of the year, exposi¢édo organizada pelo Design Museum de Londres. Unico
representante da América do Sul junto a nomes como o japonés Issey Myake, John
Galliano e Jil Sander. Em setembro do mesmo ano, foi selecionado para participar da
| Bienal Ibero-Americana de Design, organizada pela Associacdo de Desenhadores
de Madrid (DIMAD). Entre outubro de 2008 a janeiro de 2009, apresentou no museu
de Arte Contemporanea de Tokyo, a exposicao “When Lives Become Form”, voltada
a criatividade brasileira (THUMS, 2012).

No final de 2011 recebe o Prémio Trip Transformadores, que o impactou
fortemente. Pois assistindo a premiacao e se envolvendo com as historias dos demais
premiados percebeu que a transformacéo néo residia na produgcéo, mas sim no que a

pessoa faz com a produgéo dela (OBNISKI, 2012).
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Figura 8: Ronaldo Fraga recebendo o prémio Trip Tranformadores
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1lo a continuar olhand

Fonte: Blog Ronaldo Fraga (2013)

A moda brasileira andava acomodada, antes da entrada de Ronaldo Fraga no
circuito nacional. Foi preciso que ele reunisse fatos e memodrias, compartilhando
sentimentos coletivos ao lado de posicionamento firme para a moda ser entendida
como ato politico. Em suas colecdes aborda a desigualdade social, a influéncia da
midia, a cultura e a extensdo da politica sobre a populacdo. Procura apossar-se de
técnicas muitas vezes esquecidas pelo prét-a-porter ou pela massificagcdo da moda,
se atendo aos detalhes e ao acabamento perfeccionista, além de especial atencao as
matérias primas. Avesso a efemeridade da moda, compdem pecas com apego
emocional e miscigenacao de técnicas e materiais, refletindo a identidade nacional.
Imprime em suas pecas identidade e tudo a sua volta, de preferéncia em saias e
vestidos, que sdo seus favoritos (GARCIA apud FRAGA, 2007).

Eu acho que, se vocé tem uma pretensao a autoria, ndo da para ser autor de
nada se vocé ndo coloca a sua digital. A criagdo existe para.. E
provavelmente um ponto de conciliagdo com seus fantasmas, de tapar seus
buracos. Tapei muitos buracos da minha esséncia na minha infancia, na
minha adolescéncia e ja na fase adulta com cole¢des. Sempre levei muito a
sério isso, sabe? E digo até hoje que a melhor colegéo é aquela que me dé
muitos livros para ler. Que me dé muito objeto de pesquisa, aquela que o
objeto de pesquisa me vire do avesso. Para mim, nunca foi simplesmente
uma cole¢éo de moda. E fui entender isso quando assisti & Pina Bausch. Vocé
sai e fala assim: “Hum... acabei de ler um livro maravilhoso”. Aquilo era s6
danca e ndo era s6 danca. Entdo, quando apresento um mergulho no
universo do Guimaraes Rosa, do Drummond ou do agreste pernambucano,
para mim nagueles minutos — que no inicio eram 15, depois 13, depois 10,
depois 8 minutos, que é a marca de um desfile hoje — estou contando uma
historia para aquela audiéncia. Estou contando aquela histéria para o pais.
(FRAGA apud OBNISKI, 2012).
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Seu gosto por cultura, literatura e artes € heranca do pai que sempre o
incentivou. Suas colecbes transcendem personalidades importantes da cultura,
principalmente nacional, como Zuzu Angel*, Lupicinio Rodrigues*® e Guimaraes
Rosa*’, entre tantos outros (GARCIA apud FRAGA, 2007). Para Garcia (apud FRAGA,
2007, p.76) “as referéncias, alinhavadas com experiéncias comunitarias, dissolvem-
se em cumplicidades capazes de deslocar as cole¢cdes para o terreno mitico,
tornando-se imunes ao passar do tempo”.

Ronaldo Fraga desenvolve projetos de geracdo de emprego e renda, com
reafirmacao cultural em cooperativas e comunidades regionais. Participou do projeto
Talentos do Brasil coordenado pelo Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA),
criado para estimular a troca de conhecimentos entre cooperativas e grupos de
artesas de todo o pais, gerando emprego e agregando valor ao talento artesanal de
cada grupo. Trabalhou com trés grupos: Coxim, no Mato Grosso do Sul (Pele de
Peixe), Paraiba (Renda Labirinto) e Sao Borja, no Rio Grande do Sul (L& e crina de
cavalo). Desde 2003 trabalha com projetos deste tipo. ApOs a exposicao das pecas
elas foram comercializadas nas lojas de Sao Paulo e Belo Horizonte de Ronaldo Fraga
e cada peca recebeu um tag especial com nome do grupo, localidade e artesa que a
desenvolveu. Esta foi a forma que o estilista encontrou para trazer a um publico
qualificado os produtos desenvolvidos por grupos que possuem, ainda, grande
dificuldade de distribuicdo e comercializacdo de produtos lindos, emocionantes e
singelos (TALENTOS DO BRASIL apud FRAGA, 2008).

No final de 2011 Ronaldo Fraga anunciou sua retirada do SPFW acompanhado
dos dizeres: "Tenho conviccao de que a moda acabou”. Apds 17 anos consecutivos
apresentando suas cole¢cdes no maior evento de moda da América Latina, ele se
despede das passarelas do SPFW. No entanto sua assessoria de imprensa afirma

que sera somente na colecdo de Inverno 2012, pois quer se dedicar a outros projetos.

Decidido a passar mais tempo com os filhos, trocou a loucura do desfile de
janeiro do SPFW pela tranquilidade da fazenda, de férias ao lado da familia.
Agora, além dos projetos que toca em Minas Gerais, Ronaldo administra sua
confeccdo, a loja de Sdo Paulo e faz viagens frequentes a Brasilia, onde
ocupa a cadeira de representante do Colegiado de Moda no Ministério da

45 Estilista brasileira. Durante a ditadura se utilizou da moda para criticar a politica do governo. Foi
assassinada em 1976.

46Compositor brasileiro. Compds marchinhas de carnaval e sambas-cancédo, musicas que expressam
muito sentimento, principalmente a melancolia por um amor perdido.

47Um dos mais importantes escritores brasileiros de todos os tempos. Foi também médico e diplomata.
Seus contos e romances ambientam-se quase todos no chamado sertdo brasileiro.
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Cultura, e por areas esquecidas do pais com o projeto do governo Talentos
do Brasil, que visa perpetuar técnicas artesanais locais quase extintas. Esse
trabalho, alias, rendeu ao criador o Prémio Trip Transformadores 2011. Foi
durante a cerimbnia de entrega, em outubro passado, que Ronaldo decidiu
dar outro rumo a vida. (FRAGA apud OBNISKI, 2012).

ApoOs sua auséncia na temporada do inverno 2012, retornou ao SPFW na
temporada seguinte para apresentar a colecao Verédo 2013 “Turista Aprendiz na Terra
do Gréo-Para”, onde homenageou o Para. A colecéo foi repleta de estampas, texturas
e mistura de materiais. As grafias representavam a biodiversidade da floresta,
completavam algumas pecas a marchetaria, silhuetas soltas e confortaveis. Para
completar o conjunto, acessorios confeccionados por artesds da Cooperativa de
Biojoias de Tucuma&, que nasceu em um projeto social da Fundacéo Vale. Convidado
para ministrar oficinas acabou se envolvendo e surpreendendo com o talento das
artesds (FUNDACAO VALE, 2012).

Figura 9: Turista Aprendiz na Terra do Gréo Para e acessoérios da Cooperativa de Biojoias de
Tucuma

Fonte: Quado elaborado pela autora, 2013

Recentemente Ronaldo Fraga viajou pelo Brasil participando do projeto Design
na Pele. Contando com o apoio do Centro das Industrias de Curtumes do Brasil
(CICB), apresentou sua colecdo de roupas e acessorios utilizando couro em sua
guase totalidade de criagcfes. A inovacao do estilista na passarela rendeu comentarios
positivos e grande repercussdo na midia nacional. Com o titulo Carne Seca ou um

Turista Aprendiz em Terra Aspera, a colec&o Inverno 2014 expds uma forma diferente


http://www.fundacaovale.org/pt-br/a-fundacao-vale/estacao-conhecimento/conheca-as-estacoes/tucuma/paginas/default.aspx
http://www.fundacaovale.org/pt-br/a-fundacao-vale/estacao-conhecimento/conheca-as-estacoes/tucuma/paginas/default.aspx
http://www.fundacaovale.org/pt-br/a-fundacao-vale/estacao-conhecimento/conheca-as-estacoes/tucuma/paginas/default.aspx
http://www.fundacaovale.org/pt-br/a-fundacao-vale/estacao-conhecimento/conheca-as-estacoes/tucuma/paginas/default.aspx
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de ver o couro nacional. O projeto Design na Pele teve inicio no segundo bimestre de
2013, com o intuito de aprofundar, dentro dos curtumes do Brasil, a cultura do design
e da diferenciacao (CICB, 2013).

Para que esse objetivo fosse alcancado, o CICB convidou a artista plastica
Heloisa Crocco e o estilista Ronaldo Fraga para liderarem a execucédo. Os frutos deste
projeto foram apresentados em primeira mao na mostra Casa Brasil — Design e
Negdcios 2013, que ocorreu em Bento Goncgalves, Rio Grande do Sul, entre os dias
13 e 16 de agosto. Apds a mostra em Bento Gongalves, as pecas do acervo Design
na Pele foram mostradas no 2° Forum CICB de Sustentabilidade que ocorreu em 28
de agosto de 2013 em Novo Hamburgo e em outras atividades internacionais ligadas

ao setor de couros (lbidem, 2013).

nverno 2014 e Projeto Desig

- .-

Figura 10: Desfile | n na Pele

Fonte: Quadro elaborado pela autora, 2013

Em video de divulgacao do projeto Design na pele, Ronaldo Fraga afirma:

Agora a grande surpresa foi entender o couro, como uma matéria viva, uma
matéria de ene possibilidades. Foi pensar o couro, sim, como uma pagina em
branco, como uma seda pura, como o melhor algoddo, o melhor linho, como
uma matéria nobre. E foi muito mais facil do eu imaginei, porque, porque o
couro € isso. Nés conquistamos uma coisa nos ultimos 10 anos, que nés
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nunca tinhamos tido na nossa histéria, que € a auto estima diante de um
mundo caduco, diante de um mundo desanimado. Isso € a cultura desse pais,
uma cultura diversa, uma cultura multifacetada, uma cultura que nos traz um
inverno europeu do sul e nos traz um inverno semiarido do nordeste. Cores
diferentes, cartela de cores varias, texturas varias. N6s somos mesticos e é
isso que nos salva. Porque com isso nés podemos ter um olhar difuso sobre
pontos que o mundo olha, pro mesmo lugar. E nessa pele, que a gente pode
registrar muito mais do que nameros. A gente pode desenhar meméria, a
gente pode desenhar histéria. A gente pode desenhar, caminhos possiveis
de se pensar design no Brasil, um design de moda, um design de interiores,
um design de produto. Pensar o couro como base de desenho. (FRAGA,
2013, 3:22 — 4:44min).

Sente-se na missao de levar a cultura local até as pessoas, das mais diferentes
nacbes através de muito mais que um desfile, mas de um espetaculo onde
cuidadosamente participa de cada detalhe. Visualiza, em um mundo globalizado onde
tudo passa a ser mais do mesmo, um produto que possa ser usado em qualquer lugar,
mas sem perder sua esséncia genuina, pois esta tudo padronizado. Ao lado disso
valoriza, sem se importar com a sociedade do consumo, a qualidade e a vida digna
de seus funcionarios afirmando que é muito trabalhoso vender para o mundo todo.
(FRAGA apud OBNISKI, 2012).

O estilista procura sempre emocionar e fazer seu publico refletir através de
seus produtos, colocando na passarela muito mais do que moda, mas cultura. Mesmo
gue vocé nado seja um consumidor fiel, ndo vai deixa-lo de admirar ou pelo menos
refletir entorno de seu trabalho. Talvez essa seja sua melhor estratégia, manter o
publico atendo e envolto em suas histérias, na expectativa da proxima grande

surpresa.

4.2 PUBLICO ALVO

Para entender o publico alvo da marca Ronaldo Fraga, € preciso ter em mente
toda a histéria e comprometimento para com o social, ambiental e a arte. A marca é
conhecida por silhuetas soltas e roupas confortaveis, com toques de alfaiataria. Suas
colecbes sdo autobiograficas e exploram o lado social da moda através da
consagracéao do artesanato e méo de obra nacionais.

Para Cobra (2010, p.57), “é preciso despertar uma relagdo de amor e paixao
com os clientes de forma que a gestédo de produtos de valor de moda seja a0 mesmo
tempo racional e fortemente emocional”. No entanto alguns autores afirmam que o

consumidor pode vir a ter um comportamento inesperado, sem, no entanto se apegar
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muito ao conceito essencial da marca. Concorda neste sentido Grose (2013, p.140)

gue acredita que

O comportamento do consumidor pode ser imprevisivel e é dificil supor quem
irdA comprar moda. O mais seguro é aceitar que os clientes podem ser
promiscuos quanto aos seus habitos de compra e altamente sofisticados em
termos de gosto. Como nunca antes, os consumidores hoje sdo mais
abastados, perspicazes, exigentes, cosmopolitas, instruidos e sofrem
constante pressdo do tempo. (GROSE, 2013, p.140).

Ronaldo Fraga durante um bate-papo em um site em 2009 afirmou que “penso
no contexto pesquisado. N&o tenho essa coisa do publico alvo, da mulher poderosa e
endinheirada... Penso em contar uma histéria com mdsica, cenario e personagens”.
Desenvolve pecgas femininas, masculinas e infantis. Seu publico ndo possui uma
classificacdo definida, mas tem pontos relevantes que podem definir um padréo, pois,
segundo Kalil (apud FRAGA, 2007, p.9) “suas roupas sao inventivas, pouco
convencionais, cheias de referéncias infantis e vagamente nostalgicas. Nao entram
nesse universo a sexualidade explicita, as tendéncias faceis da moda, os apelos
comerciais, nenhuma gota de vulgaridade”. Ronaldo Fraga néo cria para pessoas sem
histéria, sem cenarios, sem humor e sem lembrancas.

O publico alvo da marca, na sua maioria, sdo pessoas que admiram conforto e
funcionalidade. Que valorizam o artesanal e a brasilidade presente nas pecas de
Ronaldo Fraga e que esperam que essas pec¢as durem, pois possuem forte conceito

de atemporalidade. Como Garcia (apud Fraga, 2007, p.76) destacou

Nenhum dos itens desse verdadeiro banquete iconogréafico € considerado
segundo a data de nascimento, mas sim conforme suas propriedades
poéticas. As referéncias, alinhavadas em experiéncias comunitarias
dissolvem-se em cumplicidades capazes de deslocar as cole¢cbes para o
terreno mitico, tornando-as imunes ao passar do tempo. (GARCIA apud
FRAGA, 2007, p.76).

Um publico que admira os produtos que consome. Que se emociona a cada
trabalho que beira entre moda e arte. Que reflete a moda nacional na sua esséncia e
procura consumir historias, memarias e responsabilidade, e ndo produtos efémeros.

Um publico que se apega emocionalmente em cada produto e valoriza cada detalhe.
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4.3 COSTURANDO UMA MARCA — MIX DE MARKETING EXPANDIDO

Sao diversos fatores que fazem da marca Ronaldo Fraga uma das principais
do Brasil. Seus produtos, suas lojas, seus conceitos de vida e trabalho. A metodologia
de trabalho do estilista a todos surpreende, pelo enredo bem costurado, pelos
detalhes cuidadosamente pensados e pela preocupacao social visivelmente expressa
em suas pecas, sejam em um grito politico ou na maneira que trata seus funcionarios.

Seus encaixes podem ser analisados separadamente através do mix de
marketing, ou composto de marketing, que segundo Kotler e Armstrong (2009, p.42)
‘¢ o conjunto de ferramentas de marketing tatico e controlaveis que a empresa
combina para produzir a resposta que deseja no mercado-alvo. Consiste em tudo o
gue a empresa pode fazer para influenciar a demanda de seu produto”. Este mix de
marketing € composto por quatro P’s que sdo produto, preco, praca € promocao,

divididos em subcategorias como mostra a figura a seguir.

Figura 11: Os 4P’s do Mix de Marketing

Mix de
marketing

Produto ‘, \ Praca
Variedade / \ Canais
Qualidade \ Cobertura
Design Sortimentos
Caracteristicas / Locais
Nome da marca ‘ Estoque
Embalagem \ Transporte
Tamanhos ’
Servicos Preco Promocgao
Garantias Prego de lista Promocao de vendas
Devolucoes Descontos Propaganda

Bonificagdes Forca de vendas

Prazo de pagamento RelacOes publicas

Condigbes de financiamento Marketing direto

Fonte: Administracdo de Marketing, Kotler e Keller (2012, p.24)

Porém ha uma nova divisdo sendo chamada de mix de marketing expandido,
gue engloba ndo apenas os 4P’s, mas sim 7P’s. Diferente do anterior este agrega trés
elementos intangiveis e relacionados a servigos, sendo eles pessoas, processos e

prova fisica. Vale salientar que isso sO se torna possivel em virtude de mudancas
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comportamentais por parte dos consumidores que passam a agir de forma diferente

impulsionando mudancas nas estratégias do marketing.

Figura 12: Mix de Marketing expandido — Os 7P’s

PONTO DE VENDA
x  CANALMULTIPLO
x  ATACADISTA
x LOCAL—EXPORTAGAO
PRODUTO «  INTERNET
x TECNOLOGIA
DO DESIGN PRECO
x USABILIDADE x  ESTRATEGIA DE
x UTILIDADE PENETRAGAO
x  VALOR x  METODO COST-PLUS DE
x  QUALIDADE FORMAGAO DE PREGO
x MARCA x PRODUTO-CHAMARIZ
x GARANTIA x OUTROS
PROVA FISICA MERCADO-ALVO
x  HISTORIAS DOS USUARIOS %
x RECOMENDAGCOES PROMOCAO
x INSTALAGCOES DO x PROPAGANDA
ESCRITORIO x RECOMENDAGOES
x  ENTUSIASMO ORIUNDO x  OFERTAS ESPECIAIS
DA PERCEPGAO x  PROVA DO CLIENTE
DO CLIENTE
PROCESSO PESSOAS
x SERVICO DE ENTREGA x  FUNDADORES
x RECLAMAGOES x COLABORADORES
x  TEMPO DE RESPOSTA x CULTURA
x ATENDIMENTO
AO CLIENTE

Fonte: Grose (2013, p.47)

Para estudar mais profundamente a marca Ronaldo Fraga sao utilizados os
itens do segundo exemplo, por estes expressarem de maneira mais coerente 0s

conceitos da marca analisada a seguir.
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4.4 RONALDO FRAGA COMO MARCA

N&o é somente o estilista Ronaldo Fraga que trabalha um pouco afastado dos
padrées da industria da moda, a sua marca expressa este trabalho diferenciado que

se reflete em seus produtos e na forma como os desenvolve.

Quando conto uma histéria a cada estacéo, alguns estdo pensando ali que
estou s6 vendendo roupa. Embora respeite, acredite, me emocione, a moda
€ muito mais do que um vetor econdémico. A moda pode ser um vetor de
transformacéo social. E um vetor de apropria¢do cultural, antropofagico,
antropologico e, no caso do Brasil, onde o brasileiro tem gosto por moda no
mesmo peso que tem gosto pela novela, acho que a moda pode mais.
(FRAGA apud OBNISKI, 2012).

Desenvolve através de sua marca principal linhas femininas e masculinas de
vestuario. Calcados e acessorios sdo desenvolvidos através de parcerias. Para sua
linha infantil, Ronaldo Fraga para Filhotes desenvolve vestuario e acessoérios para
criancas de 0 a 10 anos com muita cor e conforto, seguindo os mesmo conceitos da

linha adulta.

Figura 13: Pecas femininas, masculinas e infantis de Ronaldo Fraga

R
S % A ) Tiy rureiiha § ity
INVERNO 2014 VERAO 2013 INVERNO 2011 VERAO 2011 RONALDO FRAGA PARA FILHOTES | VERAO 2012

Fonte: Painel elaborado pela autora (2013)

Possui diversas parcerias de sucesso, como com o0s calcados em
desenvolvidos com a marca gaucha Melissa para o publico feminino adulto e infantil.
Na sua linha de calcados infantis manufaturados desenvolveu uma parceria de

sucesso com os Calgados Bibi, de Parobé no Rio Grande do Sul.



Figura 14: Melissa por Ronaldo Fraga e versdes infantis de Ronaldo Fraga

Melissa Calgados Bibi
Fonte: Painel elaborado pela autora (2013)
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Entre suas diversas parcerias, a marca de o6culos Chilli Beans, desenvolve

atualmente colecbes em parceria com o estlista. Algumas das pecas sao

apresentadas durante seus desfiles.

Figura 15: Oculos Chilli Beans por Ronaldo Fraga
chilli beans. o

by

foma)de Frags

Fonte: Painel elaborado pela autora (2013)

Desde 2010, Ronaldo Fraga assina uma linha de acessérios para a casa, em

parceria com a Tok&Stok. Os produtos séo ilustrados com seus croquis e desenhos
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mais conhecidos. Desde papéis de parede, passando por edredom até copos e
tigelas.

Figura 16: Tok&Stok por Ronaldo Fraga

e TP

Fonte: Painel elaborado pela autora (2013)

Seus produtos sdo carregados de valor emocional, pois carregam histéria,
sentimento, preocupacdo com cada detalhe e com a qualidade, que para Ronaldo
Fraga é de fundamental importancia. Afinal, um produto é algo oferecido para
consumo, aquisicdo, apreciacdo para satisfazer uma necessidade ou apenas um
desejo, é muito mais que um bem tangivel (KOTLER; ARMSTRONG, 2007). Desta
forma a marca trabalha de forma muito mais intangivel do que tangivel, pois atinge o

amago do consumidor ao pensar no trabalho social que aquela colecdo representa.
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Figura 17: Make B — Barroco Tropical por Ronaldo Fraga
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Fonte: Painel elaborado pela autora (BOTICARIO, 2013)
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A mais recente parceria da marca Ronaldo Fraga é com a empresa O Boticario,
lancando a colecao Barroco tropical para a linha Make B. Para colocar a nova cole¢éo
— 15 itens de maquiagem, uma fragrancia e cinco acessoérios — a disposicdo da
consumidora, a marca de cosméticos investiu um total de R$ 23 milhdes, e deu um
grande passo para materializar o conceito da colecéo, a parceria com Ronaldo Fraga.

O verdadeiro preco das pecas podem variar, no entanto, ele & parte
fundamental da estratégia de varejo. Geralmente precos mais elevados, significam
uma menor producdo, porém com muito mais qualidade. E de fundamental
importancia que sejam adequados ao posicionamento da marca (GROSE, 2013). As
parcerias de Ronaldo Fraga com outras marcas de diversos setores produzem
produtos mais acessiveis ao grande publico, os sapatos, como a parceria com a
Melissa, giravam em torno de R$110,00. J& os Oculos da Chilli Beans ficam com
valores entre R$258,00 e R$298,00. A linha com a Tok&Stok possui valores menores,

onde uma sacola custa em torno de R$8,50 até um edredom ao custo de R$195,00.
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Na linha de maquiagens os valores variam entre R$12,99, um esmalte, até R$189,00
o kit completo de maquiagem.

Suas pecgas de roupa podem variar entre R$200,00 e R$6000,00, porém séo
coerentes com o trabalho artesanal e a qualidade nelas investidas. Em alguns
momentos é possivel adquirir as pecas pela metade do preco nas lojas da marca.

Até mesmo seus canais de distribuicdo s&o contrarios a maioria das marcas.
Possui apenas uma loja propria, localizada em Belo Horizonte e os demais pontos de
venda sdo multimarcas espalhadas pelo territério nacional. Dificilmente se encontram
pecas a venda online, o préprio site da marca ndo possui loja virtual. E possivel

comprar algumas pecas em alguns bazares que o proprio estilista promove.

Figura 18: Loja em Belo Horizonte

_—

Fonte: FRAGA (2013)

A mais forte divulgacdo da marca sdo os desfiles e 0s projetos sociais que
Ronaldo participa, gerando diversas midias espontaneas. Possui um site para a marca
principal e um para a linha infantil, além de um blog. A marca é bastante atuante em
sua pagina oficial do Facebook, Ronaldo Fraga e no instagram pessoal do estilista,
@fragaronaldo.

Figura 19: Pagina oficial e instagram
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v Seguindo

Ronaldo Fraga
Otimista soh de raival

Fonte: Facebook e instagram (2013)
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As atualizagdes acontecem de forma sazonal, confirmando um posicionamento
slow. O conteudo é relacionado aos eventos que o estilista participa, desde
exposicoes de arte até entrevistas a plataformas impressas, o0 blog do Ronaldo, assim
nomeado, também publica sobre as liquidacdes em suas lojas. Ja o site é institucional,
ilustrado por icones do universo ludico, conforme o padrdo de comunicacdo e
posicionamento da marca. Todas as suas colecdes anteriores, trilhas sonoras dos
desfiles, imagens das lojas e link para o site “Para Filhotes” estdo dispostos na pagina
inicial do site.

Um elemento chave para o sucesso varejista, sdo as pessoas. A capacidade
das pessoas é tdo ou mais importante que a infraestrutura da empresa (GROSE,
2013). Sem duvida alguma, Ronaldo Fraga presa a qualidade de vida de seus
funcionérios, a mao de obra especializada, e local, valorizando cada um. Um exemplo
€ a sua colegdo do verdo 2006, “Descosturando Nilza” que ele homenageia as
costureiras através de uma de suas mais antigas colaboradoras, a chefe de costura

Nilza.

Figurar%O: Imagem do desfile “Descosturando Nilza”

3)

E ap6s um desfile que se pode perceber a reacdo dos consumidores a uma
certa colegado. Segundo Grose (2013, p.52) “todo produto desenvolvido deve passar
por um teste de desempenho de suas caracteristicas”. Este teste para a marca se
torna o desfile. Pois dificilmente um desfile da marca Ronaldo Fraga n&o recebe um

respaldo positivo. Mas ha momentos, em virtude de sua forte veia critica em relacéo
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a sociedade, que pode ser mal interpretado como ocorreu no desfile do verdo 2014,
‘F.U.T.E.B.O.L". Onde as pessoas interpretaram de uma forma erronea seus cabelos
de palha de aco, como se o cabelo dos negros fossem ruins, mas a intencéao era
mostrar o quanto séo belos e ndo devem ser alisados.

Como jé& expresso anteriormente, Ronaldo Fraga procura se comprometer com
seus consumidores através de fatos e memadrias impressos em suas criagées. Seu
comprometimento sai da teoria para a pratica, pois auxilia projetos sociais e os divulga
através da moda. Muito mais que uma colecdo comercial, a marca propde uma
reflexdo em torno da passarela, buscando um fortalecimento da moda nacional.
Ronaldo Fraga mostra que € possivel se desvincular de tendéncias internacionais
Obvias, claro sem se alienar dos acontecimentos mundiais, mas fazendo uma moda
brasileira, alegre e original. E o mais importante, mesmo sem a intencdo do apelo
comercial e efémero, pois suas pecas passam a se tornar itens de colecionador, pois
sdo carregadas de significado e historias. Envolvendo assim o lado emocional
daqueles que compreendem o valor de uma peca com a etiqueta Ronaldo Fraga, ou
seja, a etiqueta feito no Brasil com carinho.

Este estudo serve de embasamento tedrico para o capitulo seguinte, que relata
0 desenvolvimento de uma colegdo de vestuario feminino para a marca Ronaldo
Fraga, fundamentada nos conceitos aqui estudados. A concepcédo das pecas se da
através de andlises de tendéncias coerentes com a tematica proposta, buscando aliar
os modelos slow fashion e fast fashion, sem deixar de lado a identidade de uma moda
nacional. A mao de obra é local, as matérias primas sdo selecionadas da melhor
maneira possivel em coeréncia com o0s conceitos analisados. O visual proposto é
atemporal, para enfatizar o comportamento slow fashion e o posicionamento de
mercado da marca Ronaldo Fraga, propondo assim uma cole¢cdo genuinamente

brasileira e com potencial de mercado.
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5 PROJETO DE COLECAO

Através das relacdes estabelecidas ao longo dos capitulos anteriores € possivel
desenvolver uma colecdo com aplicabilidade dos conceitos abordados. Os aspectos
de maior relevancia sao exemplificados ao longo do processo de criacdo e da colecao
hipoteticamente elaborada para a marca Ronaldo Fraga. E possivel visualizar as
relacGes estabelecidas entre os contetdos estudados e a forma como séo aplicados

na colecao na figura 21.

Figura 21: Relacao entre conteldos estudados e aplicacao na colecao

* Comportamento * Macro Tendéncia

* Consumidor » Apelo emocional

* Slow fashion » Atemporalidade na colegdo = artesanal | Macro

* fast fashion ) « Estamparia | Micro tendéncias

* Conceitos do slow — local, memm) + |nspiragdo na mao de obra local e residuos da
matéria prima, emocional indUstria calcadista

* Quick & Deep e + |oda com qualidade — acabamentos e conforto

* Ronaldo Fraga ) + [\larca, brasilidade

Fonte: Quadro elaborado pela autora (2014)

No embasamento tedrico anterior foram propostas duas hipéteses para o
problema central, uma propusera a coexisténcia entre o slow fashion e o fast fashion,
sem gue um anule o outro. Ja a outra hipétese tencionava o combate de produtos
vindos de outras partes do mundo, principalmente originados na China, a precos
atrativos com uma moda genuinamente brasileira, onde a inspiragdo se torna parte
fundamental aliada a méo de obra local e a inovacao criativa. Ambas séo consideradas
no desenvolvimento a colecdo, pois foram validadas ao longo do embasamento
teorico.

Ao analisar os conteudos estudados e a aplicacdo na cole¢do se estabeleceram
novas relagdes, como a convivéncia do slow fashion e do fast fashion, abordadas no
desenvolvimento das pecas. Neste contexto, as tendéncias de moda atuais ganham
significados através da tematica selecionada e da visdo da marca. E neste momento
gue as afirmacdes dos capitulos anteriores, como a coexisténcia dos movimentos e a
certeza de que uma colecdo pode possuir uma identidade brasileira, se cruzam, e

ganham vida através das pecas desenvolvidas e explicadas a seguir.
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O comportamento é visto como uma macrotendéncia®® e o consumidor ganha
importancia na busca por um apelo emocional. Estes se cruzam com o foco do estudo,
o slow fashion que é uma forte macrotendéncia, pois engloba comportamento e
envolvimento emocional na busca por produtos artesanais e de percepc¢ao atemporal,
Unicos na sua esséncia. Ja as microtendéncias*® refletem o momento da moda atual,
tendéncias momentaneas exemplificando os fast fashion. Estas sdo geralmente
momentaneas e de rapida absorcdo e dissolucdo, porém aqui sdo exemplificadas
através da estamparia e de elementos atuais da moda. No entanto, estes elementos
de moda rapida ganham significados através da tematica, podendo ser slow e fast,
dependendo das percepcbes despertadas no consumidor e seu comportamento de

consumao.

Figura 22: Resumo dos movimentos Slow Fashion e Fast Fashion

Fast Fashion

Globalizacao
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Autoconsciéncia
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Fonte: Adaptado pela autora de Fletcher e Grose (2014)

A figura 22 acima retoma alguns itens ja trabalhados anteriormente a respeito
dos dois movimentos, porém considerando neste momento que se cruzam ao serem
trabalhados como movimentos comportamentais, ou macrotendéncias.

Dos ciclos de moda, fases pela qual uma tendéncia passa do seu langcamento
até o desgaste, apresentados no segundo capitulo a op¢cédo que mais se encaixa na
colecéo proposta é from cradle-to-cradle, ou do ber¢o ao bergco que vai ao encontro a

tendéncia global Quick & Deep. No momento em que se iniciou o desenvolvimento

48 Macrotendéncia s3o tendéncias comportamentais, que s3o influenciadas por acontecimentos mundiais.
4 Microtendéncias sdo tendéncias de pequena durag3o.
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pensou-se em produtos com uma durabilidade superior, com apego emocional,
artesanais e mao de obra local e ainda nos residuos da inddstria coureiro-calcadista,
muito forte na regido. Acabamentos e conforto foram analisados ao desenvolver as
pecas pensando na usabilidade de cada uma.

Para costurar todos estes itens a serem abordados na coleg&o, a importancia
da escolha da marca se tornou mais evidente e adequada, pois Ronaldo Fraga é uma
marca de significados, apelo emocional e comprometida com a moda nacional. Em
cada colecdo um espetaculo de cultura e sensibilidade, que surpreende nos detalhes
e conceitos abordados.

Inicialmente é necessario analisar alguns fatos acerca do desenvolvimento de
uma colecéo, pois esta é repleta de diferentes etapas que se complementam ao final.
S0 essas etapas essenciais para que a colecédo tenha unidade e coeréncia com 0s

assuntos abordados ao final do desenvolvimento.

5.1 CONCEITUANDO COLECAO

Para entender do que se trata uma colecdo € preciso compreender alguns
conceitos acerca do seu desenvolvimento. Através da opinido de autores como Jones
(2011), Renfrew (2009), Liger (2012), Treptow (2013) e Seleme (2013) fica mais claro
0 que é visto nas etapas a seguir, necessarias para a concepc¢ao de uma colecéo de
vestuario feminina.

Um projeto de colecdo pode ser elaborado de diferentes formas, mas para
Jones (2011, p.166) “é um trabalho sistémico que congrega pesquisa e atividades
praticas onde o objetivo € desenvolver a criatividade para responder a determinadas
exigéncias”. O projeto permite analisar as limitacdes e condigdes diversas para o seu
desenvolvimento, levando em consideracdo o real mercado de moda em que a
criatividade tem papel fundamental.

No ponto de vista criativo, Renfrew (2009, p.17) afirma que “a criatividade é
uma questao subjetiva, pois toda moda exprime uma visdo e um processo criativos”.
Ja Treptow (2013, p.38) defende que “para que uma colegcdo seja coerente, é
necessaria uma metodologia para o processo de criagao”. Percebe-se pela visdo dos
autores que o processo criativo ganha importancia em virtude da demanda do

consumo de moda, em que as criacbes podem se tornar descartaveis ou
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colecionaveis. Isso vai depender do quanto uma cole¢cdo pode desenvolver
significados junto ao consumidor final.

Para desenvolver uma colecdo coerente com o publico, marca e mercado é
preciso muita pesquisa, investigacdo e planejamento. E preciso ter claro quais 0s
aspectos mais relevantes para que uma colecdo seja efetiva (RENFREW, 2009).
Como complementa Liger (2012, p.101) “a colegdo de moda é um conjunto, ou série,
de produtos elaborados em forma de modelos, que tém uma relagdo entre si’. O
desenvolvimento de uma nova colecdo traz sempre a oportunidade de inovar e

surpreender o mercado.

O desenvolvimento de um produto é algo inédito e, por isso mesmo, faz-se
necessario que sejam estabelecidos parametros para seu projeto e
consecucdo. [...] Além disso é preciso considerar a chamada elaboragdo
progressiva, que consiste em uma caracteristica interna do projeto e se que
relaciona com a construcdo do projeto por partes, com o cumprimento de uma
sequéncia determinada, o que é fundamental para o desenvolvimento de um
produto. Evidentemente, a criacdo de um novo produto (bem ou servico)
corresponde ao fato de que aquilo que sera desenvolvido é Unico, exclusivo,
ou seja, de alguma forma € diferente de todos os outros produtos ou servigos
existentes no mercado e, em razao disso, seu desenvolvimento carrega uma
parcela significativa de riscos e incertezas. (SELEME, 2013, p.117-118).

Para que ndo se perca o foco no objetivo final, de elaborar a colecdo nos
moldes propostos, € preciso seguir alguns parametros que orientam e delimitam o
desenvolvimento da colec&o. Estes parametros sdo abordados na etapa seguinte, 0
briefing, que retoma pontos importantes em torno da marca e definicdes para a

colecdo a ser desenvolvida.

5.2 BRIEFING

Iniciando o processo de criacdo se elaborou o briefing, que segundo
Seivewright (2009, p.12) “é o inicio de qualquer projeto criativo” e € “resultado da
reunido de planejamento e norteara o trabalho” explica Treptow (2013, p.100). Ele
direciona o desenvolvimento com foco nos resultados a serem alcancados se
utilizando de um conceito central. Com o objetivo de inspirar e delinear as metas e
resultados esperados, identificando restricbes, condi¢cdes ou problemas que possam
precisar de uma solucdo (SEIVEWRIGHT, 2009). E possivel encontrar mais de um

tipo de briefing atualmente.
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O briefing académico é um conjunto de instrucées que o académico de moda
recebe do professor para desenvolver um projeto de colegéo. E preciso conhecer
claramente a marca, real ou ficticia, que o aluno ir4 desenvolver uma colecao e ter os
objetivos e expectativas bastante claros (JONES, 2011). Outro briefing académico séo
os elaborados para concursos que possam oferecer ou ndo premiacdes em dinheiro,
bolsas de estudos ou estagios (TREPTOW, 2013).

Entre os diferentes tipos de briefing encontrados nas bibliografias pesquisadas,
se parte do pressuposto que o briefing comercial se enquadra aos conceitos
trabalhados. Este detém metas e objetivos muito especificos que levam em
consideracdo aspectos como estacdo, género e mercado, entre outros. Pois a
verdadeira criatividade acontece ao realizar algo inovador e emocionante sem deixar
de lado as restrigdes e solicitagdes do briefing (SEIVEWRIGHT, 2009).

No briefing séo estipulados alguns parametros em relacdo ao desenvolvimento
da colecdo, como a estacdo do ano trabalhada, no caso primavera e verdo 2014/2015
e 0 segmento, que sera neste caso feminino adulto. O objetivo da cole¢édo que procura
aliar durabilidade com tendéncia, slow e fast, com conforto e qualidade, buscando uma
identidade de moda brasileira. O conceito é mesclar pecas com concepcdes diferentes
no mesmo look, com a subvencédo do artesanal e do mecanico através de elementos
locais e apelo emocional.

Cada marca é focada em um publico alvo e é para ele que cada criacao é
pensada e desenvolvida, procurando sempre agrada-lo e satisfazé-lo. Para isso é
preciso estar sempre atento as mudancas de mercado e consequentemente as
mudancas de comportamento. No caso de uma colecédo para a marca Ronaldo Fraga,
itens ja levantados a respeito de seu publico alvo apontam para um grupo de pessoas
vanguardistas, curiosas e sempre a procura de novidades. Embora as pecas da marca
sejam de aceitacao mais rapida por pessoas mais inovadoras e culturais, estas fogem
das curvas da moda, ou seja, os ciclos de vida (introducéo, aceitacao e rejeicao de
uma tendéncia ou determinado produto). Assim o0s produtos se tornam itens valiosos

aos seus consumidores pela bagagem cultural que carregam.
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Figura 23: Painel de publico alvo

ot

Neste contexto, € preciso saber quem sdo os clientes, entender seus habitos
de consumo, estilo de vida, gostos e aversoes, e acima de tudo, suas necessidades.
A motivacdo que leva alguém a comprar um produto é de grande ajuda na hora de
elaborar o produto ideal (MEADOWS, 2010).

Além dos clientes é importante salientar a realidade do mercado, precos e
acabamentos das pecas, ha muitos motivos pelo qual a compra é feita. E lembrar que
muito mais que um produto, € importante a historia que ele carrega (RENFREW,
2010).

Diversos fatores levam o consumidor ao ato da compra, como por exemplo, o
valor percebido, a necessidade, a aceitagcédo e a auto estima segundo Frings (2012,
p.71). Porém, o consumidor da marca Ronaldo Fraga procura histéria, significados,
qualidade e diferenciacdo. Muito mais que informacdo de moda, o conforto, a
liberdade, a autenticidade e a durabilidade s&o levados em conta. Cada peca carrega
ricas informacdes acerca de uma historia, que o estilista da marca busca contar em
cada detalhe. Ronaldo imprime significados em elementos de moda para prolongar a
vida de cada peca, tornando-as colecionaveis.

Para perceber um pouco da esséncia da marca e seus itens de sucesso é

preciso avaliar mais do que o consumidor final, € preciso olhar para tras e analisar
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itens recorrentes nas Ultimas cole¢des. Muitos dados que estdo em registros de
confeccdes podem auxiliar o criador a desenvolver uma cole¢éo, sabendo o que ja foi
sucesso para a marca e o que da certo atualmente (TREPTOW, 2013). Analisar
portfélio e itens marcantes em cada colecdo pode ser a chave para o sucesso de uma
colecéo.

A seguir sdo analisadas trés cole¢des de vestuario feminina desfiladas no Sao
Paulo Fashion Week pela marca Ronaldo Fraga, Inverno 2013, Verdo 2014 e Inverno
2014.

Figura 24: Coleg&o Inverno 2013 — “O Fim do Cem, Fim”

Fonte: Quadro elaborado pela autora (FFW, 2014)

A colecéo do Inverno 2013, intitulada O Fim do Cem, Fim foi inspirada no livro
de mesmo nome de Paulo Marques de Oliveira, considerado louco na sua cidade
natal, Salinas em Minas Gerais, mas que para Ronaldo Fraga é talentoso a ponto de
servir de inspiragdo para uma colecéo. O livro explica fundamentos do mundo através
de desenhos e escritas de uma forma que transgride a razdo. As fibras mais utilizadas
sdo o linho, algoddo e seda, em tecidos como o shantung®, moletom, tule e

50 Shantung ou xantungue: é um tipo de seda, na qual os alimentos das lagartas ndo foram as folhas
de amoreira, mas sim aquelas do carvalho, castanheiro ou nogueira, mais fortes e densas.
Consequentemente o fio da seda € mais grosso e irregular.
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jacquard®l. E as cores mais marcantes sao: berinjela, roxo, azul, branco e
alaranjados. As silhuetas sdo soltas e confortaveis, mesmo com volumetrias
diferenciadas permitem que a feminilidade do corpo da mulher permaneca aparente.
Os comprimentos das saias e vestidos sdo variados, na sua maioria nos joelhos ou
um palmo acima. Nos decotes, destaque para o decote “V” e redondo, entre as golas,
a gola padre e volumosas. As mangas sdao amplas de comprimento médio ao curto e
na sua auséncia as cavas sao grandes. As estampas sdo aplicadas em bases
diferentes na busca por efeitos diversos, além dos bordados que compdem diferentes
superficies (FFW, 2014).

Figura 25: Colegéo Verdo 2014 - “F.U.T.E.B.O.L”

Fonte: Quadro elaborado pela autora (FFW, 2014)

A colecédo de Verdo 2014, F.U.T.E.B.O.L, da marca Ronaldo Fraga se inspira
em uma das paixdes nacionais, o futebol. Mas como toda colecdo de Ronaldo, ndo é

explicitamente o futebol que o inspira. Instigado pelo filho a fazer uma colecdo sobre

*1Jacquard: com uso de cartdes perfurados para selecionar o levantamento de fios e, por intermédio
deles formar desenhos, tem um processo complexo. Tem aspecto de relevo e seu lado do avesso
mostra os fios em forma retilinea e solta.
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a paixao nacional, Ronaldo foi mesmo convencido pelas cronicas de Nelson
Rodrigues a respeito do esporte. Nao é o futebol que movimenta bilhdes de reais, faz
perder arazao, é o futebol arte, de raiz, pobre. Sao as histérias da infancia de Ronaldo,
contadas pelo pai, jogador na década de 1950. As principais fibras da colecédo sao
seda pura, linho acetinado e algoddo. E a cartela de cores € composta por preto,
branco, azul, laranja, verde, roxo e rosa. Nesta colecdo Ronaldo Fraga mesclou
silhuetas fluidas e soltas com cinturas marcadas, um equilibrio entre o ar esportivo
gue a tematica futebol tras, e a feminilidade que suas cole¢des buscam. Saias rodadas
e bermudas soltas, as camisas e blazers lembram as roupas dos técnicos de futebol
e imprimem um ar masculino. Os gomos descontruidas das bolas de futebol formam
pecas, os atacadores das chuteiras criam estampas e os bordados constituem
brasdes ficticios de clubes de futebol (FFW, 2014).

A Ultima colecdo analisada foi Carne Seca ou Um Turista Aprendiz em Terra

Aspera do Inverno 2014.

Colecao essa inspirada na caatinga e desenvolvida em parceria com o Projeto
Design na Pele, onde Ronaldo Fraga prestou assessoria a diversos curtumes do pais
para desenvolver couros com a cara do Brasil. Portanto, a matéria prima principal
desta colecédo € o couro que recebe diferentes ornamentacdes junto a seda, linho,

algodéo e tramados de organza com cetim. A cartela de cores passa por alaranjados,
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verdes, azuis, crus, toques de amarelo e tons terrosos e acinzentados. Silhuetas mais
proximas ao corpo, saias e vestidos abaixo dos joelhos ou longos. Tratamento de
superficies no couro, como o laser e recortes, croché e bordados, além das estampas
sobre bases diferentes (FFW, 2014).

A colecao teve grande repercussao, rendendo o convite para expor um dos
looks em Londres. Ronaldo Fraga é um dos sete estilistas do mundo todo a expor no
“‘Designs of the Year”, que reune os trabalhos mais inovadores e originais
apresentados nos ultimos 12 meses e que ocorre entre marco e agosto de 2014 no
Design Museum de Londres (FFW, 2014).

Ao analisar estas trés colecdes foi possivel perceber detalhes recorrentes nas
colecBes, como a transparéncia, bordados e aplicacbes sobre as pecas, trabalhos
artesanais, estampas exclusivas e a silhueta sempre feminina, porém confortavel. E
essencial manter a identidade colecdo apOs colecdo para manter o publico fiel a
marca, isso acaba sendo um desafio a cada desenvolvimento. Marcas de sucesso
conseguem reafirmar sua identidade rente aos seus clientes, mas surpreendendo-os
(FRINGS, 2012). A seguir algumas figuras em destaque para melhor avaliar os

detalhes mais frequentemente observados nas cole¢des da marca.

Figura 27: Transparéncia

Fonte: FFW (2014)

A marca trabalha de forma recorrente tecidos leves e transparentes, mas sem
excessos. Desta forma se procura imprimir nas pegas um movimento leve e natural
ao corpo humano. As pecas normalmente recebem algum tipo de acabamento, seja

estamparia ou bordado.



80

Figura 28: Bordados

"\n » p
Fonte: FFW (2014)

Os bordados e aplicacdes estdo presentes em todas as cole¢cdes da marca
sempre de uma forma diferente e inusitada. Seja desenhando toda uma estampa,

sobrepondo detalhes ou dando forma a peca.

Uma roupa pode ter uma silhueta fantastica e uma boa linha, mas desprovida
de detalhes pode parecer amadora e mal-acabada. Roupas sem detalhes
podem funcionar na passarela, mas ndo sobreviverdo a um exame minucioso
[...]. Os detalhes na roupa sao muitas vezes decisivos ao convencer alguém
a compra-la. (RICHARD, 2009, p.42).

Por isso a importancia de se pensar em cada detalhe minucioso da peca, tanto
externamente como internamente. Até mesmo os detalhes ocultos sdo importantes

para validar o conceito da colecéo.
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Figura 29: Tricd, croché e trabalhos artesanais

\ .\

Fonte: FFW (2014)

Ronaldo Fraga valoriza a cultura do local e sempre trabalha com tramas
artesanais. Sejam elementos do tricd, croché, rendeiras, trabalhos de grupos e
comunidades espalhados pelo Brasil. Ele procura manter viva e atual essa questéo
local e rica em diversidade que é o artesanato nacional. A mistura de fios e materiais

permite tramas sempre diferentes e surpreendentes.

Figura 30: Estampas e superficies

Fonte: FFW (2014)

Outro ponto bastante relevante nas cole¢cdes da marca sdo as estampas
exclusivas, ou superficies, e muitas vezes aplicadas em diferentes matérias primas
proporcionando efeitos diferentes. As estampas sdo sempre fiéis a inspiracdo da
colecdo, em alguns momentos muito Obvias, as vezes indecifraveis. Mas sempre

presentes nas colecdes da marca.
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Figura 31: Silhuetas

Fonte: FFW (2014)

A silhueta da marca passeia de formas soltas e confortaveis as cinturas
marcadas e femininas. Geralmente as modelagens sdo amplas e despojadas,
imprimindo a percepgdo de que ha uma nova silhueta no corpo através de volumes.
Mas existem pecas que deixam a delicadeza da mulher em evidéncia, como saias
com a cintura marcada ou vestidos, esta Ultima a peca favorita de Ronaldo Fraga.

As colec¢bes ainda possuem calgas, shorts e a presenca timida de macacdes.
Podem ser consideradas cole¢des vanguardistas por estarem a frente do seu tempo
e procurarem rotas alternativas as tendéncias do mundo da moda. O basico nédo é tao
bésico e nem mesmo o fashion € fashionista.

Com base nas andlises das colecdes anteriores da marca Ronaldo Fraga foi
possivel elaborar um mix de produtos para o Ver&o 2014/15. Segundo Treptow (2013,
p.95) “mix de produtos refere-se a variedade de produtos oferecidos por uma
empresa”’. Este é medido de acordo com o numero de artigos em cada linha e sua
profundidade é o nimero de versdes oferecidas de cada artigo. E preciso levar em
consideracdo o mix que a marca ja trabalha para o desenvolvimento de uma nova
colecdo (TREPTOW, 2013).

ApoOs a elaboracdo do mix de produtos € preciso elaborar o mix de moda em
que as pecas sdo divididas em trés categorias: béasico, fashion e vanguarda. Os
basicos sdo aquelas pecas recorrentes e que tem venda garantida por serem bastante
usaveis. Os produtos fashions sdo desenvolvidos com base em tendéncias atuais e
gue precisam ser vendidas naquele momento para nao perder valor frente ao publico.
Ja vanguardas sdo as pecas mais conceituais, que carregam o espirito da colecao.

Podem estar comprometidas com tendéncias atuais ou futuras, mas nem sempre Sao
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comerciais. Geralmente usadas para divulgar as cole¢Oes e presente nos desfiles,
além de aceitas mais facilmente por consumidoras atentas (TREPTOW, 2013).

A colecao deve distribuir na quantidade de modelos que serdo produzidos de
cada artigo listado no mix de produtos entre as trés categorias do mix de
moda. O cruzamento desses dados pode servir como parametro para o
trabalho da equipe de criacdo. (TREPTOW, 2013, p.97).

Para o desenvolvimento da colecéo foi elaborado um quadro que levou em
conta as analises de colecbes anteriores, onde foram analisados de que forma a

marca constréi sua colecdo. O resultado é apresentado na figura 32:

Figura 32: Tabela de Pardmetros

MIX DE PRODUTO ;
MIX DE MODA BASICO FASHION | VANGUARDA TOTAL
SUPERIOR Blusa 1 1 3 5
Saia 0 2 1 3
INFERIOR Calca 1 0 0 1
Shorts 0 1 0 1
superior/ | Vestido 0 0 3 3
INFERIOR Macacso 0 0 5 2
TOTAL 2 4 9 15
DISTRIBUICAO
D ERCENTUAL 14% | 26% 60% | 100%

Fonte: Quadro elaborado pela autora (2014), baseado em Treptow (2013)

Nesta etapa de analise de colec¢bes foi de clara percep¢éo que a marca busca
atingir seu publico mais vanguardista diretamente, lancando em seus desfiles pecas
com apelo mais inovador. Procura aplicar as tendéncias de forma significativa e sutil,
para a peca valer muito mais emocionalmente do que temporariamente. Neste
contexto se propde uma colegcdo em que 60% das pecas se encaixam no quadrante
vanguarda totalizando 9 pecas, 26% séao fashion totalizando 4 pecas e 14% sao
basicas, totalizando 2 pecas. A colecéo é elaborada através de 10 looks, que resultam
em 15 pecas.

Tendo em mente a tabela de parametros elaborada e o conhecimento do
publico alvo, se torna mais assertiva a colecéo a ser elaborada. Além disso, outros

fatores sdo fundamentais antes da criacdo da colecdo: as pesquisas de referéncias,
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gue abrangem tendéncias comportamentais e de moda para situar a colecéo dentro
de uma realidade atual de mercado.

5.3 PESQUISA DE REFERENCIAS

Temas e direcionamentos para uma colecdo podem ser definidos e
aprimorados a partir de pesquisas. Neste ponto concordam Renfrew (2010) e Treptow
(2013), que consideram a pesquisa um processo continuo e recorrente no
desenvolvimento de produto. Seivewright (2009, p.14) afirma que “a pesquisa
caracteriza-se pela investigacdo e aprendizagem de algo novo ou do passado,
podendo ser comparada, muitas vezes, ao comego de uma jornada exploratoria”. Ja
para Sorger e Udale (2009, p.16) a pesquisa “nutre a imaginacao e inspira a mente
criativa”. S&o colocagdes desta natureza que provam a importancia da pesquisa na
concepcgéao de uma colecéo.

Atualmente a era da informacdo permite que todos tenham conhecimento de
forma rapida e simultanea, muitas vezes incentivando a mesmice e falta de inovacao.
Porém, h4 muitas marcas inovando em virtude do estudo e analise de tendéncias
(LIGER, 2012).

As pesquisas podem partir de diversos ambitos, como a pesquisa
comportamental que analisa o comportamento humano e em que direcdo a
humanidade esta indo. Existe a pesquisa comparativa de mercado onde se analisa 0s
concorrentes e suas téticas de atracao ara com o consumidor, a pesquisa tecnoldgica
que procura estar sempre atenta a inovacdo tecnolégica em matérias primas,
maquinarios através de participacdes e feiras e eventos e a pesquisa de vocacdes
regionais que procura se utilizar do local para se diferenciar frente a um mercado
competitivo e repetitivo (TREPTOW, 2013).

Neste momento € utilizada a pesquisa comportamental como uma
macrotendéncia, explicada a seguir, e elementos de uma pesquisa de vocacdes

regionais que se encaixam na linha de pesquisa selecionada.

5.2.1 Macrotendéncia

Tendo clara a importancia das pesquisas para o desenvolvimento criativo,

optou-se por iniciar o trabalho focado em uma macrotendéncia, que também pode ser
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chamada de tendéncia comportamental. Macrotendéncias sdo grandes movimentos
ou ondas socioculturais que envolvem diversos fatores e variaveis a serem
analisadas. Influenciam a sociedade, a cultura, o0 comportamento no geral por um
longo periodo de tempo. Envolve percepc¢des mais profundas, sociologia, acompanhar
as mudangas e para onde as pessoas estdo caminhando, seus desejos e como
expressam (CALDAS, 2006). Seivewright (2009, p.32) apresenta como tendéncias
contemporaneas afirmando que “acompanhar tendéncias nao é necessariamente uma
atividade totalmente consciente, mas uma capacidade de sintonizar-se com o espirito
do tempo, ou zeitgeist”. O zeitgeist € uma palavra alema que significado o espirito do
tempo, o conjunto do clima intelectual e cultural do mundo numa certa época. Berlim
(2012, p.48) concorda ao afirmar que “tendéncia é a manifestagdo, na esfera do
comportamento, do consumo ou do “espirito do tempo”, de uma sensibilidade

anunciada por sinais”. Estes sinais se encontram na propria sociedade que os geram.

A moda é, sobretudo, um negécio, que acompanha a tendéncia da economia,
dos estilos de vida das pessoas, seus comportamentos e principalmente seus
desejos. Ha nesse sentido uma integragdo mundial e, a0 mesmo tempo,
interdependéncias de e entre mercados. O que acontece na Europa, na Asia,
na Ameérica ndo sdo fendmenos isolados; ao contrario, tal qual vasos
comunicantes, para usar um exemplo da fisica, quando surge uma tendéncia
em uma regido, ela acaba por estimular tendéncias em outros lugares. Os
acontecimentos influem na cadeia produtiva de negécios da moda de forma
tdo intensa que fica dificil dizer, sem medo de errar, de que maneira os fatos
se sobrepdem, identificando ou criando necessidades de consumo. (COBRA,
p.26, 2010).

Considerando o significado de uma macrotendéncia e sua importancia,
percebe-se que o foco central deste estudo pode ser considerado uma
macrotendéncia, o slow fashion, que reflete além de mudancas no mundo da moda,
mudancas na forma de consumir e agir frente ao mercado. A desaceleracdo acontece
em vertentes diversas. Pode ser uma desaceleracao disfuncional desenvolvida pelo
consumo compulsivo, uma desaceleracdo intencional que funciona como valvula de
escape e as alternativas ja exemplificadas como o slow food, slow cities, slow travel

entre outros sucessores do movimento slow (CALDAS, 2014).

O valor slow down é transversal a todos essas manifesta¢cdes, bem como a
ideia central de reconectar-se com a natureza, as pessoas e a sociedade e
com formas e trabalho mais criativas, que propiciem uma existéncia mais
plena e realizada. Outros valores eventualmente ativados por tais
manifestagfes ndo deixam davida quanto a sua posi¢do no espectro politico
[...]. (CALDAS, 2014, p.360).
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Honoré (2012) reafirma a desaceleragcdo como um acontecimento mundial e
sistematico, que abrange muito mais que a moda, engloba um estilo de vida. Pois uma
vida levada na mais alta velocidade permite relacdes superficiais, desgaste emocional
e isso reflete a realidade do consumo atual. Dados avaliados ao longo dos ultimos
anos sugerem que a cultura da velocidade esteja em declinio e os conceitos dos slow
como criar, comer e viver com mais prazer, além da valorizacdo do local, do apelo
emocional e origem das coisas, passam a ganhar um espaco cada vez maior
(FLETCHER; GROSE, 2011). A seguir um moodboard que procura representar o slow
fashion.

Figura 33: Macrotendéncia Slow Fashion
"
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Fonte: Elaborado pela autora (2014)

As imagens empregadas procuram ilustrar elementos importantes ao slow
fashion, como as las tingidas com corantes naturais, uma imagem do manifesto que
circula em meios virtuais onde |é-se “slow fashion € uma revolucao, uma alternativa a
obsessado da velocidade”. A direita uma peca da estilista Sandra Backlund, ja citada

anteriormente, com trabalho focado no artesanal e na singularidade, ao fundo um trem
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em alta velocidade em contraponto com uma bailarina que representa a precisao,
concentracdo e a arte. A conceito € o de exemplificar o artesanal, a precisédo, o
trabalho local e com alternativas sustentaveis. A natureza como alternativa e a busca
por coletar momentos e ndo somente objetos.

E importante retomar neste momento os quatro paradigmas de Morace (2013a)
para reforcar esta macrotendéncia: Unique & Universal, Crucial & Sustainable, Trust
& Sharing e Quick & Deep. Que propostos para o Brasil receberam o nome de “Eu
sou raizes”, “Eu sou recursos”, “Eu sou encontro” e por ultimo “Eu sou forma”
(MORACE, 2013b). A ultima, Quick & Deep ou “Eu sou forma” é selecionada pela
similaridade com o slow fashion e suas caracteristicas. Morace (2013a, p.135) afirma
que “é possivel utilizar estes paradigmas, nao apenas como dimensdes descritivas e
analiticas, mas como dimensdes conceituais e geradoras, por meio das quais €
possivel imaginar projetos e produtos voltados para o futuro”.

“‘Eu sou forma” encontra no Brasil evidéncias de um pais catalisador de
dinamismo e ao mesmo tempo com um forte senso de realidade e sensibilidade. Pois
a relacdo com tempo é o equilibrio entre a velocidade e a profundidade, estar no lugar
certo, na hora certa (MORACE, 2013b). Frente a macrotendéncia central e sua

percepcao secundaria € importante ressaltar que:

As tendéncias que nascem nas ruas, 0s movimentos e comportamentos das
pessoas sdo pontos importantes no projeto da colegdo, por isso é
fundamental a observacdo da dindmica social, dos comportamentos e das
posturas em relacdo ao consumo, aos valores e ao estilo de vida. (LIGER,
2012, p.117).

Complementando as macrotendéncias, que permanecem durante um periodo
de tempo maior, aparecem as microtendéncias, efémeras e muitas vezes passageiras,
costumam durar uma ou duas estac¢des. Algumas permanecem por mais tempo até
serem aceitas, pois seu ciclo de vida vai depender do tempo de introducgéo, aceitacao
e declinio. E o contra ponto entre a durabilidade, macro, e a velocidade, micro. Estas
acabam por se tornarem complementos e reflexo do momento atual da sociedade,
assim as microtendéncias vigentes no momento do desenvolvimento desta colecéo

para o verao 2014/2015 sao apresentadas a seguir.
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5.2.2 Microtendéncias

Outro fator de relevancia no desenvolvimento de uma colecdo sao as
tendéncias de momento ou curto periodo de tempo, as microtendéncias. Estas séo
claramente observadas nos desfiles de moda e nas semelhancas entre eles. Séao
elementos similares refletidos em cores, acabamentos, tecidos, superficies, silhuetas
e formas. Séo interpretacbes das sensibilidades que emergem do meio social.
Segundo Frings (2012, p.91) “descobrir quais tendéncias vao virar basicas e quais sao
apenas modismos esta virando um grande desafio”. Ja Treptow (2013, p.76) afirma
que “a diferenciagdo € uma vantagem competitiva que pode e deve ser utilizada”.

As microtendéncias sdo identificadas em diversas marcas simultaneamente,
mesmo que muitos designers afirmem serem indiferentes as tendéncias e alegarem
como motivo a autoralidade do seu trabalho. Mas quando o mercado de insumos
oferta produtos inspirados em tendéncias atuais, ndo h4 como uma marca se manter
totalmente isolada em relacdo ao que acontece ao seu redor (TREPTOW, 2013). A
diferenciacéo ocorre ao imprimir significados em cada detalhe.

Para o verdo 2014/2015 foram observadas diversas tendéncias e algumas
foram selecionadas para a cole¢c&o aqui proposta. Estas se adequaram fortemente ao
tema que € proposto e as afirmacdes exemplificadas ao longo deste trabalho para a
macrotendéncia.

As microtendéncias foram avaliadas no mercado internacional, pois este lanca
seu verdo 2014 antes do mercado nacional. Ao falar de forma, foi perceptivel que
diversas marcas trabalharam com a cintura marcada e c6s largos. Uma peca bastante

recorrente foi a saia, de diversos comprimentos, formas e volumes (figura 34).
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Figura 34: Desfiles Verdo 2014/15 — Hemisfério Norte

—

Proenza Schouler

Stela Jean

Fonte: Style (2014)

Indispensavel em qualquer desfile de verdo, as flores (figura 35) se fazem
presentes, sejam elas em estampas, aplicacdes ou acessoérios. Para o0 verao
2014/2015 elas ganharam volume e séo responsaveis por dar forma as pecas, surgem

em apenas detalhes ou na peca toda.

Fonte: Style (2014)

Um elemento bastante notério que apareceu nos desfiles como detalhe é o uso
do barbicacho (figura 36). Até entdo utilizado somente em bolsas e calcados passa a
dar forma e movimento as pecas no proximo verao sendo recorrente nas marcas dos
mais variados publicos e estilos. Ele aparece como detalhe, acabamento ou

complemento da peca.
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Dries Van Noten
I s .
Roberto Cavalli

Fonte: Style (2014)

Com ele, as franjas (figura 37), geralmente apresentadas em pecas de couro e
em bolsas passam a ter fluidez e leveza, através de linhas utilizadas curtas e longas,

como acabamentos ou como construcao da peca.

Figura 37: Desfiles Verdo 2014/15 — Hemisfério Norte

Roberto Cavalli

: A

Fonte: Style (2014)

O artesanal € presenca constante em desfiles das mais variadas marcas e tem
ganhado reconhecimento como um trabalho de valor. Um destes trabalhos artesanais
€ o macramé (figura 38) que passa a ser reconhecido como valorizacdo da peca.
Apareceu em diversos desfiles como complemento das pe¢as ou como protagonista,
e é visto em desfiles para a estagdo seguinte, inverno, prometendo que tera um ciclo

de vida mais longo.
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Figura 38: Desfiles Verdo 2014/15 — Hemisfério Norte

£

Essas percepcdes tambéem foram visiveis nos desfiles nacionais, Fashion Rio
e Sao Paulo Fashion Week para o verao 2015, onde foi visto principalmente as franjas,
macramé e a presenca timida dos barbicachos comprovando que

E comum que varios designers utilizem uma ideia parecida ao mesmo Tempo,
pois foram inspirados por fontes em comum. A tendéncia pode aparecer em
forma de fabricacéo, uma silhueta, ou em outros elementos de design novos
ou totalmente originais que aparecam em varias cole¢des. [...] Uma vez que
a imprensa percebe e destaca as semelhancas entre as colegbes, a
exposicdo na midia também ajuda a estabelecer as tendéncias. (FRINGS,
2012, p.91).

Ser auténtica esta na capacidade de renovar o velho, ressignificando o novo.
Trabalhar com tendéncias, e se diferenciar, € um desafio a qualquer designer, mas &
possivel através do tema da colecdo. E ele que guiard o designer no momento de

mesclar tendéncias e a esséncia da marca da melhor maneira possivel.

5.4 TEMA DA COLECAO E ELEMENTOS DE ESTILO

Para pensar uma colecdo e manter sua identidade até o lancamento é preciso
selecionar um tema que guiard todo o desenvolvimento. E neste momento que
realmente se inicia 0 processo criativo, porém é um momento que demanda pesquisa,
conhecimento da marca e de seu publico. O tema aplicado de maneira errada pode

chocar ou ndo ser compreendido.
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Para Seivewright (2009, p.38) “o tema ou conceito € a esséncia de uma boa
colecao, pois € o que a torna unica e pessoal’. A mesma temética pode vir a ser
interpretada de formas diferentes dependendo do estilista, pois sua visdo do mundo,
personalidade e interesses que vao tornar a colecao diferenciada (SEIVEWRIGHT,
2009). Para Treptow (2013, p.105) “a escolha de um tema para a cole¢gdo depende da
sensibilidade do designer ou da equipe de criagdo”, ja Jones (2011) defende a
observacéo e a valorizacdo da originalidade de cada um. Ainda enfatiza que o tema
nao deve estar ligado diretamente as tendéncias de moda atual, mas sim, na busca
por percepgdes futuras. Porém, com certo equilibrio para ndo chocar ou estar muito a

frente do entendimento.

Tema é a histéria, 0 argumento, a inspiracdo de uma cole¢cdo. Uma marca de
moda € mais ou menos como uma Escola de Samba: cada cole¢do é um novo
samba-enredo, uma nova histéria a contar, mas mantendo as caracteristicas
da marca, ou seja, o seu estilo. (TREPTOW, 2013, p.83).

O tema deve antes de tudo ser coerente com o trabalho da marca, e ser
possivel de se trabalhar conceitos aqui ja expostos. Portanto, definiu-se que o tema
seria Capitu, a personagem marcante do livro de Machado de Assis, Dom Casmurro,
e da adaptacdo do mesmo para a televisdo em 5 capitulos, Capitu — A vida € uma
Opera. A personagem € destaque no livro e na minissérie, escrita por Euclydes
Marinho e com direcéo de Luiz Fernando Carvalho exibida entre 9 e 13 de dezembro
de 2008 pela Rede Globo.

A escolha se deve ao fato do livro ser um dos maiores romances da literatura
brasileira e embora tenha sido escrito em 1899 a histéria permanece atual e
indecifravel. Machado de Assis era um visionario e assim seu legado perdura.

E através da minissérie que a obra se torna contemporanea, emotiva e
espetacular. As palavras ganham forma através de cenas orquestradas e ambiguas.
Muito mais que uma adaptacao, € sim um grande espetaculo aos olhos onde o velho
se torna novo, e o0 nhovo ganha significados emocionais. A personagem se torna ainda
mais apaixonante e dificil de defini-la. Capitu € um labirinto, inteligente, feminina, com
alma de crianca. Nessa historia ndo ha certo ou errado, ndo ha conclusdes, ha sim
uma histéria a ser contada e reinterpretada diversas maneiras. Por isso, € o tema

escolhido para contar através de uma colecao a coexisténcia do slow fashion e o fast



93

fashion, onde o que vale é a originalidade brasileira de uma colecdo para o Veréo
2014/2015 para Ronaldo Fraga.

Figura 39: Moodboard do tema
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Fonte: Elaborado pela autora (2014)

O conceito do painel tematico é transmitir a delicadeza da Capitu através de
uma imagem na minissérie da personagem, interpretada por Maria Fernanda Candido
na segunda fase, e sobre ela um trecho do livro de Machado de Assis. Livros antigos
empilhados com flores, detalhe muito usado sobre os cabelos da personagem, a
conexao entre minissérie e romance impresso. Ao fundo cortinas de teatro e aimagem
capturada de desenhos feitos por Capitu e Bentinho no chdo com giz em uma as cenas
iniciais da minissérie. Os barbicachos representam as cortinas de grandes
espetaculos e marcadores de paginas. O tema busca a mistura entre dois momentos
do romance Dom Casmurro, 0 antigo e o novo, com elementos que remetam o
universo de histérias e grandes teatros através de um movimento quase que
orquestrado.

O livro Dom Casmurro é tema de estudos e pesquisas, pois até hoje, ndo se
sabe ao certo, se Capitu traiu ou ndo Bentinho, mais tarde Dom Casmurro. No entanto
o livro é contado pela narrativa do personagem masculino que da titulo ao livro, e além
de seus olhos, repletos de encanto e amor por Capitu, neles existia o ciime, este que
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claramente o cegava muitas vezes. O narrador mente, distorce, engana o leitor
atraves de suas palavras, permitindo diferentes interpretacdes por parte dos leitores.
O livro narra as barreiras e desafios para manter este amor de infancia até o
casamento, a passagem pelo seminario, os estudos distantes, a amizade de Escobar
na qual conheceu no seminario e o nascimento do filho. Ap6s a morte de Escobar e a
clara tristeza de Capitu frente a perda do amigo, a desconfianca de Bento cresce e
acaba por afastar a amada e o filho. O livro é rico em detalhes na qual se esquecidos
podem fazer com que o leitor se perca ao longo da narrativa. Machado de Assis

descreve Capitu como sendo uma

[...] criatura de 14 anos, alta, forte e cheia, apertada em um vestido de chita,
meio desbotado. Os cabelos grossos, feitos em duas trangas, com as pontas
atadas uma a outra, a moda do tempo ...] Morena, olhos claros e grandes,
nariz reto e comprido, tinha a boca fina e o queixo largo [...] Calcava sapatos
de duraque, rasos e velhos, a que ela mesma dera alguns pontos. (ASSIS,
2002, p.29-30).

Capitu é descrita no livro por muitos, um dos personagens afirma que ela
possuia “olhos de cigana obliqua e dissimulada”, mas para Bentinho os olhos
pareciam "olhos de ressaca". A personagem € descrita muitas vezes como leviana,
futil, que desde pequena s6 pensa em vestidos e penteados, e possuia ambicdes de
grandeza e luxo (ASSIS, 2002).

O tema ressignifica as microtendéncias e vai ao encontro a macrotendéncia,
slow fashion. Além de se manter fiel ao conceito da marca, que busca sempre contar
uma histéria através de um espetaculo. A primeira conexdo ocorre entre a historia
local, atemporal, auténtica que pode ser relacionada com a macrotendéncia slow
fashion. Um marco na literatura nacional reimpresso sobre pecas de roupas em uma
colecéo repleta de significados.

As microtendéncias e os elementos de estilo ndo foram escolhidos de forma
aleatéria ou superficial. S&o tendéncias rapidas que pertencem ao fast fashion, porém
recebem um significado que permite sua durabilidade. Baseada na histéria de Capitu
e na coexisténcia dos movimentos, slow fashion e fast fashion, a colecéao recebe o
nome de “Toda Histéria Tem Dois Lados”. Um nome que representa todo o estudo
anterior e, ainda €, coerente com o tema escolhido.

Treptow (2013, p.132) afirma que “uma colegdo deve apresentar unidade

visual; as pecas precisam manter uma relacdo entre si. Essa relagéo € obtida através
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dos elementos de estilo e do tema da colecdo, com todas pecas reportando & mesma
inspiracao”. A repeticao destes elementos em diferentes pecas da colegcdo promove a
unidade. Sorger (2009, p.28) afirma que “se esses elementos combinam com seu
tema, formando um “todo”, vocé esta prestes a fazer um verdadeiro manifesto com
seu projeto”. A seguir o moodboard com elementos de estilo extraidos de editoriais,

desfiles, cenas da minissérie e até mesmo do moodboard do tema.

Figura 40: Moodboard elerpentos de estilo
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Fonte: aorado pla autora (2014)

Os barbicachos foram selecionados por remeteram ao fechamento de cortinas
de grandes teatros e marcadores de paginas. Além de serem elementos da cultura
local, geralmente encontrados em bolsas e cal¢cados. Na colec&o séo confeccionados
a partir de residuos da industria coureira cal¢cadista e de confec¢des de couro da
regiao, se apropriando de pequenas partes do couro, que iriam acabar poluindo o solo.

O macramé, fortemente difundido na cultura do sul do pais, além de elemento
de moda é um trabalho artesanal de forte apego emocional, pois muitas vezes as
técnicas sdo passadas de méae para filha. Para este trabalho a técnica foi selecionada
por lembrar a unido de palavras que contam uma histéria, porém as linhas soltas,
franjas, lembram que nenhuma histéria tem fim e pode ter linhas em brancos e muitas

histérias a contar. Pois Capitu ndo contou a sua histéria, o seu lado.
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As péaginas de livros permitem movimento e volume nas pecas, séo
representadas na colegdo por tiras de tecido costuradas muito proximas umas das
outras. Esse volume também é representado por flores de tecidos aplicadas sobre as
pecas, alinhadas com a microtendéncia dos florais com volume. Porém foram
utilizadas em virtude das flores usadas por Capitu nos cabelos ao longo da minissérie.

Assim como a historia, repleta de segredos e duplos sentidos, as pecas contam
com forro especial, onde é possivel encontrar passagens dos livros. Algumas vezes
este forro € aparente, outras vezes escondido. E preciso ficar atento ndo so a historia
de Dom Casmurro, mas aos detalhes de cada peca.

A cintura marcada, vestidos e saias partem da ideia de feminilidade inspirada
na personagem central e na esséncia da marca, pois a peca favorita do estilista
Ronaldo Fraga é o vestido.

E preciso manter a esséncia da marca e diferenciar-se através de elementos
que possam ter importancia para a tematica. Algumas marcas tem uma assinatura
conhecida, como uma estampa, um detalhe, uma silhueta, uma cor, e nem sempre
isso vai estar em evidéncia na moda como tendéncia. Neste ponto Treptow (2013,
p.135) concorda ao afirmar que “o designer ndo precisa limitar-se ao que as pesquisas
apontam. Pode, e deve, investir em elementos de estilo que identificam a colegao”.

N&o so os elementos promovem unidade a colecao, as cores sdo importantes
para promover continuidade e coesao, e muitas vezes tem papel fundamental para o

tema ou tendéncia que se quer apresentar.

5.5 CARTELA DE CORES

As cores seguem tendéncias e sdo resultado de muitas pesquisas. A cada
estacdo sdo propostas cartelas de cores que servirdo de base para a industria da
moda, decoracdo, cosméticos e até mesmo automoveis. Geralmente as cores sado
divulgadas com 24 meses de antecedéncia, pois € a partir delas que a industria
guimica e fornecedores de matérias primas irdo trabalhar para ofertar materiais para
o desenvolvimento de produtos (TREPTOW, 2013). Seu papel em uma colecéo é
fundamental ao ser a primeira percep¢cdo que o consumidor ir4 ter, para
posteriormente observar formas, texturas e preco. Uma mesma cor pode transmitir

diferentes sentimentos a diferentes pessoas (JONES, 2012).), Seivewright (2009,
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p.23) concorda ao afirmar que “é o primeiro elemento percebido no design de um
produto e influencia a leitura da pega ou colegao”.

Outro fator a ser lembrado segundo Liger (2012, p.67) “as cores nos transmitem
sensacfes e causam impactos visuais chamados cientificamente de sensacfes
fisiologicas e mexem positiva ou negativamente com o nosso equilibrio emocional”.
Neste sentido é muito importante levar em consideragéo para quem e onde a colecéo
€ desenvolvida para ndo causar efeitos contrarios ao que se quer apresentar (JONES,
2011).

A cor é frequentemente percebida como o ponto de partida da colecdo para o
estilista e é, geralmente, delimitada pela estacdo e pelo espirito da mesma
(SEIVEWRIGHT, 2009). Para a composicao desta colecao foi elaborada uma cartela
com onze cores, pois Treptow (2013, p.109) afirma que “uma colecdo que atenda
apenas a um segmento possui em torno de seis a 12 cores”. A cartela inclui todas as
cores utilizadas na colecédo, inclusive branco e preto e deve expressar a tematica
proposta. Pode haver diferenca das tonalidades dependendo da base na qual a cor
estd sendo aplicada, pois textura, composicdo e forma de tingimento influenciam
(TREPTOW, 2013).

Figura 41: Painel de inspiragcéo de cores

telf

Fonte: Elaborado pela autora (2014)



98

As cores da colecao foram retiradas do moodboard do tema e de algumas
imagens selecionadas a partir da minissérie. Também foi considerado neste momento
a analise de colecfes anteriores da marca Ronaldo Fraga em que foi percebido alguns
padrdes de cores recorrentes. Neste caso o azul e o laranja, sempre presentes nas

colecbes da marca, independente da estacao.

Muitos designers atribuem suas escolhas de cores aos painéis concebidos a
partir do tema de inspiragdo, mas 0 processo ndo € tdo simples como parece
e requer consideracdes praticas. Para escolher as cores adequadas, nunca
esqueca o mercado-alvo da colecéo e seus gostos. [...] Considere também o
tipo de roupa a ser produzido e a estagdo do ano. [...] Um equilibrio no uso
de cores neutras ou bésicas e de cores intensas ou consideradas “cores da
moda” é necessario para motivar vendas. (TREPTOW, 2013, p.111).

Outro fator determinante na decisdo das cores foi a questao da atemporalidade,
cores que poderiam durar mais de uma estacdo e manter-se atuais. Para isso foi
preciso analisar as cores propostas para o Verdo 2014/2015 e algumas estacoes a

frente utilizando-se dos padrdes Pantone®?.

Figura 42: Cartela de cores

ML

INOCENCIA ESCURIDAO CIUMES CAFE MORENA DOM
OPTHIC WHITE 19-0000 TPX 11-0618 TPX 15-1153 TPX 15-1057 TPX CASMURRO
19-1020 TPX

DELICADA DISSIMULADA CIGANA GIZ OLHOS DE
12-1304 TPX 18-1760 TPX 17-1463 TPX 14-0955 TPX CAPITU
18-4034 TPX

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

>2Pantone: é uma empresa fundada em 1962 em New Jersey, Estados Unidos. A Pantone Inc. é
famosa pela “Escala de Cores Pantone” (“Pantone Matching System” ou PMS), um sistema de cor
utilizado em uma variedade de industrias especialmente a industria grafica, na industria téxtil, de
tintas e plasticos.
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Para que a cartela ndo sofra influéncias, deve ser apresentada sobre fundo
branco e as cores distantes umas das outras. E fundamental que as cores sejam
identificadas por codigos ou nomes (TREPTOW, 2013).

Analisando cor a cor, pode-se propor 0 branco e o preto, indispensaveis em
qualquer estacao e presentes em todas as cole¢des da marca. Passando pelos tons
terrosos e o cru extraidas do painel do tema e sdo associadas aos basicos, ou seja,
com maior durabilidade na moda. O rosé, ou Delicada, e o bordd, Dissimulada,
buscam o contraste entre a feminilidade e for¢ca da personagem que passa de menina
a mulher durante as paginas do livro. Os tons fortes séo importantes para o verao e
aparecem nas cole¢des da marca, principalmente o laranja, Cigana, e os tons de azul,
aqui representado por um azul, Olhos de Capitu. Completa a cartela o amarelo, Giz,
importante para o Ver&o 2014/2015.

Com a cartela de cores definida se d& inicio o desenvolvimento de materiais

para a colecdo Toda Histéria Tem Dois Lados.

5.6 CARTELA DE MATERIAIS

A escolha dos materiais deve ser focada nos conceitos da marca, na proposta
da macrotendéncia, que busca se utilizar de matérias primas coerentes, e da tematica.
S&o vérios fatores a serem considerados, pois 0s materiais dao estrutura e forma a
colecéo. Treptow (2013, p.112) concorda ao afirmar que “tecidos sao a matéria-prima
do designer de moda”. Ja Liger (2012, p.122) afirma que “alguns estilistas
desenvolvem o modelo a partir de uma matéria-prima, como tecido ou pedra preciosa,
outros esbocam suas ideias em papel e, em seguida, procuram o material adequado

a suas criacoes”.

A escolha de tecidos para uma cole¢do ndo depende apenas da preferéncia
estética do designer. Deve-se considerar a adequacao do tecido ao artigo que
se pretende produzir. [...] A selecdo de tecidos deve considerar a estacdo do
ano e o tipo de produto a que se destina. (TREPTOW, 2013, p.119).

A marca preza conforto e durabilidade, trabalhando sempre com matérias
primas o mais éticas possiveis em cada colecdo. Para a colecdo Toda Histéria Tem

Dois Lados procura trabalhar com fibras como linho, seda e algodao, em tecidos como
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a musseline e o0 voil como estrutura para a colecao. Ja o slow fashion, busca matérias

primas sustentaveis, locais e com comprometimento social.

[...] enquanto buscamos melhorar os produtos de moda, para torna-los mais
sustentaveis, é vital refletir de maneira ampla e profunda ao tomar decisées.
Mas — e isso também é crucial — precisamos ainda focar no aqui e agora e
tomar decisGes pragmaticas e praticas sobre, por exemplo, a escolha de
fibras téxteis, fabricantes e acabamentos de tecido. (FLETCHER; GROSE,
2011, p.11).

Sobre fibras, Fletcher (2011, p.14) afirma que existam “no¢des preconcebidas
sobre fibras “boas” (presumidamente naturais e renovaveis) e “ruins” (manufaturadas
e nao renovaveis) quanto a sustentabilidade”. A autora explica que o importante é o
processo pelo qual as fibras passam até a concepcao do tecido, a matéria prima pode
ser sustentavel, como o bambu, mas o processo pelo qual ele passa é altamente
agressivo & agua e ao ar. E preciso olhar para o processo e enxergar de forma
sistémica o desenvolvimento das matérias primas (FLETCHER; GROSE, 2011). Os
tecidos foram adquiridos em fornecedores locais. Atualmente existem processos para
obtencéo de tecidos a base de algodéo e linho que respeitam o meio ambiente e a
sociedade em um todo.

No entanto, as fibras manufaturadas provenientes de polimeros sintéticos,
como o poliéster, também possuem processos e composi¢cdes que as permitem
sobreviver ao meio sustentavel. A exemplo disso o polimero degradavel da Apexa®,
de PET (resina de tereftalato de polietileno) da DuPont que se decompde em 45 dias
guando exposto a alta temperatura, umidade e pH controlado (FLETCHER; GROSE,
2011). Isso permite com que a oferta de tecidos continue grande o suficiente para
permitir inovacdo, sem com isso prejudicar o meio ambiente. Como um dos ciclos
anteriormente apresentados, “from cradle-to-cradle”, ou do bergo ao bercgo, é preciso
planejar antes de tudo, para que a preocupacdo parta do desenvolvimento e seja
efetiva no futuro da peca (FLETCHER; GROSE, 2011).

Para fins de pilotagem foram usados o voil e o linho New, sublimados, e o
musseline toque de seda, ambos 100% poliéster. Além do tricoline, 100% algodéo e
o linho, 100% linho. Pecas que necessitavam de leveza e movimento foram
elaboradas com voil e musseline. Algumas mais estruturadas receberam o linho como
matéria principal. O tricoline foi utilizado principalmente como base de costura e forro.

Os detalhes em macramé foram confeccionados com linha 100% algoddo e os
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barbicachos com a mesma linha ou residuos de couro, por artesas locais. Sorger e
Udale (2009, p.77) classificam o macramé como “construido por meio de noé

”n

ornamental de fio, conferindo ao tecido uma aparéncia “artesanal™. O forro de tricoline
Risca de Giz recebeu tingimento natural através do café, com o intuito de lembrar a
terra natal do estilista da marca, Ronaldo Fraga, e dar um aspecto de folhas de papel
envelhecidas. Algumas pecas de linho também receberam esse tingimento, para

melhor combinacdo com os demais materiais.

Figura 43: Cartela de materiais
F

Musseline degradé Musseline liso Linho wash Tricoline liso
Ref:sf508796 Ref:sf508695 Ref:sf603550 Ref:sf105501
Composigao: 100%PES Composi¢ao: 100%PES Composigao: 100%CL Composigao: 100%CO
Fornecedor: Entremalhas Fornecedor: Entremalhas Fornecedor: Empério das Sedas Fornecedor: Entremalhas
Prego: R$27,90/metro Prego: R$11,90/metro Prego: R$47,90/metro Prego: R$12,90/metro

Voil Linho new Tricoline Risca de Giz Malha Light
Ref:sf406798 Ref:sf809722 Ref:sf105522 Ref:sf905578
Composigao: 100%PES Composigdo: 100%PES Composigéo: 67%CO/ 30%PES/ Composicéo: 100%PES
Fornecedor: Bertex Fornecedor: Bertex 3%PUE Fornecedor: Entremalhas

Prego: R$12,90/metro Prego: R$14,90/metro Fornecedor: Entremalhas Prego: R$6,30/metro

Prego: R$17,90/metro

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

Outro fator importante para o vestuario no que diz respeito aos materiais e
acabamento das pecas sdo 0s aviamentos, estes tém grande importancia no

desenvolvimento da colecao.

5.7 AVIAMENTOS

Para a construcdo das pecas ndo bastam somente tecidos, é preciso utilizar
aviamentos. Para Frings (2012, p.160) “os aviamentos sdo materiais usados tanto
para fazer o acabamento como para enfeitar roupas e acessorios”. Vai depender do
segmento a escolha dos detalhes. Sorger e Udale (2009, p.42) afirmam que “o
emprego inteligente do detalhe também pode ser utilizado para dar uma identidade

unica, uma assinatura a colegao de roupas”.
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Assim conforme a figura a seguir, entre os aviamentos usados estdo o0 uso das
linhas para a unido das pecas e acabamentos, o ziper invisivel, os botdes de metal
forrados, as ponteiras para os barbicachos e a entretela do tipo colante usada para

estruturar o cos.

Figura 44: Cartela de aviamentos

v

Wa Anne \F‘ne‘_‘

K\ Rung) jod

Linha de Macramé
Ref:sf2487

Linha de overlock
Ref:sf1097

Linho reta
Ref:sf1034

Retalhos de couro

Ref:sf2004

Composicéo: couro Composicao: 100%CO Composicéo: 100%PES Composic¢ado: 100%PES

Fornecedor: - Fornecedor: Comercial Nico Fornecedor: Entremalhas Fornecedor: Entremalhas
Prego: - Prego: R$8,90/unidade Prego: R$1,05/unidade Prego: R$3,00/unidade
Ponteira Ponteira Botao Ziper invisivel 15cm

Ref:sf3015
Composigao: 100%PES
Fornecedor: Shopping das
Miudezas
Prego: R$0,70/unidade

Ref:sf2020
Composigéo: Aluminio/Plastico
Fornecedor: Makro Central de
Aviamentos
Prego: R$0,10/unidade

Ref:sf8565
Composigao: Metal
Fornecedor: Gersey

Componentes
Prego: R$0,12/unidade

Ref:sf8520
Composigado: Aluminio
Fornecedor: Shopping das
Miudezas
Prego: R$0,10/unidade

Entretela termocolante

Ziper invisivel 20cm Caneta permanente

Ref:sf3020 Ref:sf6054 Ref:sf84796
Composigao: 100%PES Composigao: 100%CO Composigao: -
Fornecedor: Shopping das Fornecedor: Entremalhas Fornecedor: Shopping das

Miudezas
Preco: R$7,90/unidade

Miudezas Prego: R$15,10/metro

Prego: R$0,90/unidade
Fonte: Elaborado pela autora (2014)

Os aviamentos, segundo Treptow (2013, p.124) “podem ser classificados
quanto a sua fungao e quanto a sua visibilidade na roupa”. No caso de linhas, ziperes,
botdes sdo componentes funcionais, ja as franjas sdo consideradas decorativas,
somente de funcdo estética. Os ziperes e 0s botdes sdo visiveis nas pegas prontas,
diferentes da entretela (TREPTOW, 2013).

No campo dos aviamentos destacam-se os barbicachos, com ponteiras e
residuos de couro, e as franjas de linhas, pois ajudam a compor o visual das pecas

de acordo com os elementos propostos.
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Porém uma cole¢éo pode ser composta por mais que tecidos e aviamentos. As
estampas e superficies diferenciadas sdo importantes para reafirmar o tema e

tendéncias, além de conferir identidade a colecéo.

5.8 SUPERFICIES E ESTAMPAS

Tendo como base as analises de colecdes anteriores, percebeu-se a utilizacao
de muitas estampas exclusivas na marca. E para valorizar a cole¢do, Toda Historia
Tem Dois Lados, foram desenvolvidas duas estampas exclusivas. A marca Ronaldo
Fraga trabalha com estampas que valorizam o tema da colecdo e sao aplicadas em
diferentes bases na procura por efeitos diferenciados com a mesma estampa. Embora
consideradas elementos de modismos, as estampas podem, quando nado aleatorias,
serem dotadas de significados e prolongarem sua vida através do tema. Seivewright
(2009, p.131) compartilha da importancia da estampa ao afirmar que “a estampa é
parte fundamental tanto do design de uma Unica pec¢a, quanto do de uma colecéo
inteira”. A estampa costuma ilustrar a cartela de cores, os temas e as influéncias que
o designer recebeu.

Para manter uma unidade as estampas podem ser aplicadas sobre os tecidos
escolhidos para a colecéo, pois Sorger e Udale (2009, p.78) explicam que “uma vez
gue um tecido foi construido, ele pode ser aprimorado ou alterado com a aplicacao de
tipos diferentes de tratamentos superficiais”. O desenho, ou estampa pode ser
aplicado de forma repetida ao longo do tecido ou em areas especificas da roupa.

As duas estampas sofreram o0 sistema de repeticdo, ou como Ruthschilling
(2008, p.67) afirma que repeticdo é “0 mesmo que repeat em inglés e rapport em
francés. A nocgao de “repeticao”, no contexto de design de superficie € a colocagao
dos modulos nos dois sentidos, comprimento e largura, de modo continuo,
configurando o padréao”. A autora ainda explica que existem diferentes possibilidades
de encaixe dos médulos ou diferentes sistemas de repeticao.

A seguir sdo apresentadas as estampas, bem como a sua inspiracdo, modulo

e padrao de repeticao:
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Figura 45: Estampa Giz

Inspiracéo

COMPRIMETO

A0 |40
A |00 0
A 0|40
A 0|40

modulo 560x300 mm Largura do tecido +ou- 1,50mt Translagéo
Fonte: Desenvolvida pela autora (2014)

A primeira estampa desenvolvida foi inspirada em uma cena da minissérie onde
Capitu e Bentinho desenham no chdo com giz. No livro a cena € descrita de forma
diferente:

Capitu estava ao pé do muro fronteiro, voltada para ele, riscando com um
prego. O rumor da porta fé-la olhar para tras; ao dar comigo, encostou-se ao
muro, como se quisesse esconder alguma coisa. [...] Nisto olhei para 0 muro,
o lugar onde estivera riscando, escrevendo ou esburacando, como dissera a
mae. Vi uns riscos abertos, e lembrou-me o gesto que ela fizera para cobri-
los. Entéo quis vé-los de perto, e dei um passo. Capitu agarrou-me, mas, ou
por temer que eu acabasse fugindo, ou por negar de outra maneira, correu
adiante e apagou o escrito. Foi 0 mesmo que acender em mim o desejo de
ler o que era. (ASSIS, 2002, p.29-30).

A distribuicdo da estampa no tecido se deve ao médulo, que segundo
Ruthschilling (2008, p.64) “é a unidade da padronagem, isto €, a menor area que inclui

todos os elementos visuais que constituem o desenho”. No caso da estampa Giz foi
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usado o sistema de alinhados com a operacao de translacao, que consiste em manter
sua direc&o original e deslocar-se sobre o eixo (RUTHSCHILLING, 2008).

A segunda estampa desenvolvida é o desenho de diversos barbicachos
dispostos aleatoriamente no médulo. A escolha dos barbicachos se deve ao fato de
ser um elemento bastante importante para a estacdo e, como ja explicado
anteriormente, por lembrar fechamentos de cortinas de grandes teatros e marcadores

de pagina.

Figura 46: Estampa Barbicacho

COMPRIMETO

A |00\
A || A0
A0
A 0|00

médulo 200x200 mm ‘ Largura do tecido +ou- 1,50mt Translacéo
Fonte: Desenvolvida pela autora (2014)

Neste caso o alinhamento foi feito na forma de translagédo que Riuthschilling
(2008, p.68) explica como sendo a opgdo em que “0 modulo mantém sua diregao
original e desloca-se sobre o0 eixo”.

Foram desenvolvidos testes em trés bases diferentes e algumas variagcdes de

cores até se chegar no resultado final:
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Figura 47: Testes de estampas sublimadas

a2

Fonte: Acervo pessal (2014)

As duas estampas foram sublimadas sobre duas bases, o linho New e o vaoill,
com o intuito de promover efeitos diferentes com as mesmas estampas por um
fornecedor local. Para esclarecer, sublimacao é o processo pelo qual a estampa passa
diretamente do estado sélido para o gasoso, geralmente aplicado em tecidos de
algodéo e poliéster, tem grande definicdo e fixagdo. As vantagens desta técnica de
estamparia estdo no baixo investimento de equipamentos, o0 que significa um baixo
custo, e nas vantagens sustentaveis, visto que ha pouca agua residual e pouco
descarte nocivo ao meio ambiente (FRINGS, 2012).

Através de todas as informacBes aqui reunidas, briefing, pesquisas de
referéncias, tematica, cores, tecidos, aviamentos e estampas desenvolvidas é

possivel dar inicio a geracdo de ideias com os esboc¢os dos croquis.
5.9 ESBOCOS E CROQUIS

O processo criativo teve inicio com o0s esboc¢os, baseando-se na tabela de
parametros (figura 32) proposta para a colecéo. A geracao de ideias se deu em maior
namero para que houvesse uma selecdo posterior. Sorger e Udale (2009, p.28)
afirmam que “o processo pode ser muito frustrante; mesmo quando os desenhos
comecam a surgir pode levar certo tempo até que alguns deles figuem, de fato,
satisfatorios. Isso € natural no processo de criacdo. Muitos dos primeiros desenhos
serdo descartados [...]". Para Treptow (2013, p.136) “0 esbog¢o nao possui
compromisso estético; ele serve para que o designer transfira para o papel, de
maneira rapida, uma série de ideias”. A autora ainda sugere que para cada peca na
tabela de parametro sejam esbocadas pelo menos trés propostas de cada, pois
acredita que a criatividade quanto mais € exercitada, melhor fica.
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Figura 48: ‘/Esb‘ogos

Fonte: Acervo pessol (2014)

No caso da colecao aqui proposta, a partir dos esbocos, foram selecionados 10
croquis, ou looks, respeitando a tabela de parametro para a colegéo. Os croquis séo
a expressao criativa e bem acabada das melhores ideias que foram selecionadas a
partir dos esbocos. Normalmente é livre de detalhes técnicos, sendo usado para
apresentar a colecdo de forma criativa e livre, buscando refletir a temética (JONES,
2011).

As técnicas usadas para o acabamento dos croquis foram: caneta nanquim,
aquarela e canetas TOMBOWS®3. As estampas foram aplicadas digitalmente no
Photoshop®*. Nas péaginas que seguem sdo apresentados os 10 croquis selecionados

e uma breve descricéo de cada.

53 Possui 02 pontas, uma flexivel similar a um pincel, e outra fina, como marcador. Com a ponta flexivel &
possivel desenhar tracos finos, médios e grossos. Sua tinta € livre de acidos.
54 Software de editoracdo de imagem.
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Figura 49: Look 1

I )

5 8

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

7

O primeiro look, representado pela figura 49, € composto por uma blusa
cropped®®, mangas curtas e decote quadrado. O diferencial séo as tiras de musseline
dispostas paralelamente. O decote quadrado lembra o formato de um livro, e as tiras
de musseline simulam paginas em movimento. A saia de voil com estampa giz tem
comprimento midi®® e cintura alta. Possui cos largo de linho com aplicacdo de
macramé. O acabamento é feito dos barbicachos de retalhos de couro e ponteira de
metal ouro velho. O forro da blusa e do cOs da saia é feito de tricoline risca de giz,
tingido com café e com frases do livro Dom Casmurro. As pecas detalhadas

encontram-se no quadro de colec¢éo, figura 61, e nas fichas técnicas figuras 62 e 63.

5 Cropped: do inglés “cortada” deixa uma parte da barriga a mostra.
5 Comprimento midi é aquele que fica a quatro dedos abaixo do joelho ou do joelho até a panturrilha.
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Figura 50: Look 2
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Fonte: Elaborado pela autora (2014)

O segundo look é um macacédo curto, cintura marcada, decote quadrado e
mangas curtas. A parte inferior, uma saia calca curta, é feita de linho, o cés largo, a
blusa e as mangas de tricoline. A parte superior da frente na blusa tem aplicacao de
macramé e o cOs recebe aplicacdo de barbicachos de couro. O forro da blusa e do
cés é de tricoline risca de giz, tingido com café e com frases do livro. O fechamento é
realizado por um ziper nas costas. Detalhes que podem ser observados na figura 61,

quadro de colecéo.
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Figura 51: Look 3

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

Na figura 51, o terceiro look é apresentado. Composto por uma regata, frente
de linho e costas de musseline. Forro de tricoline risca de giz € aparente nas costas
com trechos do livro visiveis. Shorts de linho estampado com c6s largo. O cés, a barra
e bolsos séo de linho liso. O look com ares masculinos € para lembrar, como diz
Bentinho, que “Capitu era Capitu, isto €, uma criatura mui particular, mais mulher do

que ele era homem” (2002, p.52).
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Figura 52: Look 4

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

O quarto look propde blusa e calga pantalona. A blusa de manga curta e decote
quadrado é feita de linho estampado com detalhes em linho liso. A parte da frente
recebe aplicacdo de macramé com finalizacéo de barbicachos com a prépria linha. A
continuidade do macramé com linhas soltas procura representar uma histéria que
possui uma continuidade, o macramé: a histéria sendo amarrada, as franjas ou
barbicachos: linhas em branco para uma histéria a ser contada. A blusa também
recebe forro especial de tricoline risca de giz e frases soltas do livro. A calg¢a pantalona,
de cintura alta e cés estreito, tem fechamento lateral com ziper e é feita de linho. Os
detalhes podem ser observados na figura 61 e nas fichas técnicas da blusa, figura 67,

e da calga, figura 68.
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Figura 53: Look 5

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

A figura 53, apresenta um macacéao onde a parte inferior € composta por uma
pantalona de linho estampado. O cGs feito de tricoline, assim como a frente. A parte
superior da frente é feita de musseline, assim como as costas e as mangas. As
mangas sao em formato sino e as costas possuem forro aparente de tricoline risca de
giz, tingido com café e com frases do livro escritas. Os detalhes ficam por conta dos
barbicachos de couro entre a juncao das pecas na frente, e das franjas de linha de

macramé. Detalhes nas costas sao vistos na figura 61, quadro de colecéo.
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Figura 54: Look 6

N
= =

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

O look apresentado na figura 54 é composto por saia e blusa. A saia meia godé,
de cintura alta e c6s largo. O tecido € voil estampado com forro e os detalhes ficam
por conta das franjas aplicadas junto ao c6s de tricoline liso. A blusa de linho liso, tem
manga curta de tricoline com aplicacéo de flores de musseline. O decote é “V” em
musseline com aplicacao de tirinhas de retalho de couro, relembrando um livro aberto

com finalizacéo feita por um barbicacho, um marcador de paginas. Este detalhe é visto
nas costas também, melhor visualizado na figura 61.
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Figura 55: Look 7

_—

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

Na figura 55, o vestido longo tem decote redondo, sem mangas, todo em linho
estampado com musseline para detalhes e costas. A parte superior frontal € de linho
com estampa de barbicachos, ja as costas sdo de musseline com forro visivel de
tricoline tingido com café e com trechos do livro. A parte inferior € uma saia meia godé,
com cintura marcada, de linho com estampa giz, o cos de tricoline liso tem aplicacéo
de flores de musseline. A parte superior tem aplicacéo de barbicachos de couro nos

ombros, maiores detalhes na figura 61.



115

Figura 56: Look 8

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

Na figura 56, vestido curto de linho estampado com aplicacdo de flores de
musseline, conferindo a peca volume e forma. Decote careca e manga curta com
detalhes de linho liso. O forro de tricoline risca de giz recebe trechos do livro escritos
a mao. As flores aplicadas sobre a peca representam a feminilidade de Capitu e os
acessorios no cabelo que a personagem da minissérie usa, que séo, inumeras vezes

com flores. Os detalhes das costas podem ser vistos na figura 61.
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Figura 57: Look 9

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

O look, na figura 57, € composto por blusa e saia. A blusa com frente de tricoline
liso tem aplicacdo de barbicachos de couro. As mangas sino sdo de musseline
cortadas no viés para conferir fluidez a peca. As costas, também em musseline, tem
forro de tricoline risca de giz aparente, tingido com café, deixando visivel trechos do
livro escritos a mado. O fechamento fica por conta de dois botbes forrados de
musseline. A saia meia godé de linho estampado, tem cintura alta e cés de linho liso,
tingido com café. O forro do cés é de tricoline risca de giz, também tingido com café e
dizeres do livro escritos @ mdo com caneta preta. O look lembra pecas do final do
século XIX, época em que o livro foi escrito. Detalhes no quadro de colecéo, figura 61,

e nas fichas técnicas, figuras 64 e 65.
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Figura 58: Look 10

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

A figura 58, apresenta um vestido curto, decote redondo e mangas curtas. As
mangas de tricoline tem aplicacdo de tiras de musseline lado a lado conferindo volume
e efeito tridimensional. A parte superior tem recorte assimétrico em musseline com
aplicacdo de macramé na frente. As costas, também de musseline, recebem forro
aparente com alguns trechos do livro. A parte inferior frente e costas sdo de voil
estampado com corte evasé. Na frente, abaixo do recorte, sdo aplicados barbicachos
de couro pequenos e de linha compridos, proporcionando o efeito de franjas. Maiores
detalhes na ficha técnica, figura 66, e no quadro de colecgéao, figura 61.

Apés a finalizacdo dos 10 croquis foram selecionados apenas quatro para

serem produzidos (figuras 49, 52, 57 e 58), passando por ficha técnica, modelagem e
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confeccdo. O critério de selecdo se deve ao fato do efeito na passarela, harmonia

entre os looks e expressao.

Figura 59: Looks selecionados

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

Foi preciso analisar os croquis cuidadosamente, para que a mini colecdo
pudesse transmitir o espirito da colecdo. Para isso foram selecionados elementos de
estilo mais representativos como o macramé, as franjas e os barbicachos, além das

duas estampas desenvolvidas em diferentes bases.
5.10 DESENHOS TECNICOS E QUADRO DE COLECAO

Apés a etapa criativa € preciso dar continuidade ao desenvolvimento, neste
momento iniciam-se as etapas técnicas, como o desenho técnico. Assim é possivel
esclarecer duvidas que possam ter ficado ao analisar os croquis, perceber de forma
mais clara os detalhes e propor¢des. Pois segundo Frings (2012, p.230) “o designer
faz um desenho técnico, um desenho proporcional que mostra todos os detalhes
exatos da linha de costura e os aviamentos, que deve ser suficientemente claro para
que o modelista o possa usar como guia”. Treptow (2013, p.144) concorda ao afirmar
que “o desenho técnico tem por objetivo comunicar as ideias do designer ao setor de
amostras (modelagem e pilotagem) ”. Além da importancia do desenho técnico, &

preciso compreender 0 que nele € necessario.

No desenho técnico, ndo aparece um corpo de manequim. S&o evitadas
distor¢cdes e alongamentos caracteristicos do desenho de moda, pois sua
intengdo é fornecer uma informagdo precisa sobre como devera ser
confeccionada a peca. Por isso a riqueza nos detalhes é importante, e o
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modelo é desenhado de frente e de costas. N&o raro, partes do desenho
técnico sédo ampliadas em um outro desenho para mostrar os detalhes de
costuras ou acabamentos. (TREPTOW, 2013, p.144).

Outros autores, como Sorger e Udale (2009, p.51) chamam os desenhos
técnicos de “desenho de trabalho”, porém o significado permanece o mesmo.
Seivewright (2009, p.150) também possui diferentes denominacdes, além de desenho
técnico como “desenhos de trabalho, de especificagbes, desenhos planificados”.
Reafirma que ndo possuem indicacdo de cor, textura ou forma. No entanto, Frings
(2012), Treptow (2013), Sorger e Udale (2009), Seivewright (2009), Liger (2012) e
Jones (2011) concordam que o desenho técnico € essencial para esclarecer detalhes,
sendo a forma mais clara de interpretacdo por diferentes areas envolvidas no
processo.

Os desenhos técnicos podem ser elaborados a méo, através de softwares
especificos para a moda, como o Audaces Idea Creare®’ ou através de algum software

de vetorizacéo, no caso dos desenhos técnicos aqui elaborados, o CorelDRAW X7°8,

Figura 60: Desenho Técnico Look 3

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

O desenho técnico ndo recebe cor, salvo em casos que seja necessario
ressaltar blocos de cores, desta forma eles devem ser indicados. Porém o desenho

técnico é utilizado muitas vezes para apresentar cartelas de cores, sendo assim ele

S’Audaces Idea Creare é um software de moda que integra todas as etapas de criagdo na confecgéo,
facilitando a producgéo, simplificando o trabalho.

8CorelDRAW X7 é um dos softwares para a area gréafica mais conhecidos do mundo e utilizados,
possui inUmeras versdes no mercado atualmente.
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recebe cor e estampa para permitir uma melhor visualizagdo da colecao e suas
variantes (TREPTOW, 2013).

Para a uma melhor visualizacdo da colecdo € proposto o quadro de colecéo
(figura 61), onde sao dispostos 0s desenhos técnicos com cores e estampas,
separados em trés grupos, superior, inferior e superior/inferior. A importancia do
Quadro de Colecao se deve ao fato da visualizacdo de cada peca em relagdo com a

colecéo.
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Figura 61: Quadro de Colecéao

BL002

SA002 - CA001

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

O quadro permite analisar a cole¢cdo e sua homogeneidade, considerando

cores, estampas, estilos e também visualizar o quanto a colecdo combina entre si.
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Porém para que exista continuidade no trabalho, sdo necessérias as fichas técnicas,
pois é nelas que se encontram os desenhos técnicos dos looks confeccionados e

informacdes mais claras a respeito de cada um.

5.11 FICHAS TECNICAS

O proximo passo a ser dado apos o desenvolvimento dos desenhos técnicos,
sao as fichas técnicas, em que estes serdo inseridos. Treptow (2013, p.161) descreve

como sendo

[...] o documento descritivo de uma peca de colecdo. Ele inclui ilustraces e
anotag6es sobre materiais utilizados, dimensdes do modelo, procedimentos
de manufatura e acabamentos. E a partir da ficha técnica que o setor de
custos e o departamento comercial estipularéo o preco de venda; que o setor
de planejamento e controle da producéo calculara os insumos necessérios
para a fabricacdo conforme os pedidos e que o setor de compras efetuara a
aquisicdo da matéria-prima (tecidos e aviamentos). (TREPTOW, 2013,
p.161).

E de consenso entre os autores que o preenchimento da ficha técnica deve ser
dotado de muita atenc&o, pois um erro pode acarretar em um grande prejuizo a uma
empresa, prejudicando o desenvolvimento e producdo das pecas.

N&o existe uma ficha técnica padrdo, o importante € conter todas as
informacdes necessarias para a construcdo da peca, dentro do sistema de cada
empresa. Aqui se tratando de uma colecdo hipoteticamente desenvolvida para a
marca Ronaldo Fraga, foram elaboradas fichas técnicas de pilotagem, ou como
Treptow (2013, p.163) as chama

[...]ficha técnica preliminar ou ficha técnica do protétipo. Essa ficha deve
incluir informagdes sobre o modelo, como: nome da marca, nome da estacao
ou colecao a que se destina, referéncia preliminar, referéncia do molde, nome
do designer responsével, nome dos tecidos principal e fornecedor, cores
pretendidas, tamanho do prot6tipo, tamanhos a serem graduados
posteriormente, custo de producdo estimado e detalhada descricdo do
modelo. A ficha inclui desenho técnico da frente e das costas do modelo,
podendo, ainda, apresentar desenhos de croquis ou desenhos ampliados de
detalhes [...]. (TREPTOW, 2013, p.163).

Neste estudo, desenvolveram-se sete fichas técnicas de pilotagem,
correspondentes aos quatro looks produzidos, contendo informacdes basicas para a

execucdo das pecas pela costureira. As fichas possuem desenhos técnicos,
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descri¢cOes detalhadas, tecidos, aviamentos, recomendacodes e observagoes utilizadas
para a montagem de cada peca, apresentados a seguir. Assim, por ndo se tratar de
uma producdo em série, as fichas técnicas em questdo, ndo apresentam todos os

requisitos descritos anteriormente.



124

Figura 62: Ficha técnica de pilotagem — BL001

FICHA TECNICA DE PILOTAGEM

COLEGCAO VERAO 2014: TODA HISTORIA TEM DOIS LADOS

Designer: Priscila Mertins Referéncia: BLOO1
Modelista: Priscila Mertins Data de criagdo: 15/04/2014
Grade de tamanhos: 38 - 44 Tamanho da pega piloto: 38

Descrigcao do produto: Blusa cropped com aplicacdo de tiras dispostas paralelamente com as pontas desfiadas
em musseline. Decote quadrado, manga curta e cava raglan, corte reto. Forro em tricoline risca de giz.

Desenho técnico (frente / costas)

Anotagbes para modelagem e costura:

Escrever os trechos de livro nas pegas cortadas do forro antes da costura.
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Matéria-prima Cor Largura Composicdo | Fornecedor ?,:::tt;" Consumo
Tricoline Laranja 1,40 100% CO Entremalhas R$12,90 0,40mt
Musseline de seda Laranja 1,40 100% PES Entremalhas | R$11,90 10mt
. 67% CO/
Tricoline EsL Rivca 1,40 30%PES/ | Entremalhas | R$17,90 | 0,40mt
3%PUE
. Tamanho! . Custo/
Aviamentos Cor titulo Composigdo | Fornecedor unitério Consumo
Linha reta Laranja 100mt 100 %PES Entremalhas R$1,05 3
Linha de Overlock Laranja 200gr 100% PES Entremalhas | R$3,00 1
Shopping das
Caneta permanente Preta 1 Miudezas R$7,90 1

Data do corte: 01/05/2014

Data da costura: 05/05/2014

Registros sobre testes de usabilidade:

Data de aprovagao: 10/05/2014

Responsavel: Priscila Mertins

Fonte: Elaborado pela autora (2014)
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Figura 63: Ficha técnica de pilotagem — SA001
FICHA TECNICA DE PILOTAGEM

COLEGAO VERAO 2014/2015: TODA HISTORIA TEM DOIS LADOS

Designer: Priscila Mertins Referéncia: SA001
Modelista: Priscila Mertins Data de criagao: 12/04/2014
Tamanho da pega piloto: 42

Grade de tamanhos: 38 - 44
Descrigao do produto: Saia meio godé de voil com estampa Giz sublimada e forro de malha light. Cos largo de

linho com aplicagdo de macramé e barbicachos de couro com ponteira de metal. Fechamento lateral com ziper
invisivel de 15cm. Barra com bainha de lengo ou enrolada

Desenho técnico (frente / costas)
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Anotagdes para modelagem e costura:

Aplicar o macramé antes de coslturar o c6s para dar acabamento;
Aplicar os barbicachos na pega depois de pronta, manualmente.
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Matéria-prima Cor Largura Composicdo | Fornecedor Cr:;l:ttgl Consumo
Voil Est. Giz 1,40 100% PES Bertex R$12,90 | 1,40mt
Linho Wash Cru 1,40 100%CL | SMBOTC 98 | Rea7.90 | 0,20mt
Malha Light Marrom 1,60 100% PES Entremalhas R$%6,30 1,30mt
. 67% CO/
Tricoline Eel. Risca 1,40 30%PES/ | Entremalhas | R$17,90 | 0,20mt
3%PUE
Aviamentos Cor Tar.“a“'w" Composigdo | Fornecedor Cu_sgo_l Consumo
titulo unitario
Linha reta Marrom 100mt 100 %PES Entremalhas R$1,05 3
Linha de Overlock Marrom 200gr 100%PES Entremalhas | R$3,00 1
Shopping das
Caneta permanente Preta 1 Miudezas R$7,90 1
P . Shopping das
0,
Ziper invisivel 15cm Laranja 1 100%PES Miuderas R$0,70 1
Linha de Macramé Laranja 100gr 100%CO Comercial Nico | R$8,90 2
Barbicachos Laranjas - COURO - - -
; Ouro Velho Gersey
Ponteiras Escovado - METAL Componentes R$0,12 20

Data do corte: 03/05/2014

Data da costura: 06/05/2014

Registros sobre testes de usabilidade:

- Apés a finalizagdo da montagem e costura, constatou-se muito contraste de cores entre o cos e a saia.
Solucionou-se o problema através do tingimento com café antes da aplicagéo dos barbicachos.

Data de aprovagéao: 08/05/2014

Responsavel: Priscila Mertins

Fonte: Elaborado pela autora (2014)
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Figura 64: Ficha técnica de pilotagem — BL002

FICHA TECNICA DE PILOTAGEM

COLEGAO VERAO 2014/2015: TODA HISTORIA TEM DOIS LADOS

Designer: Priscila Mertins Referéncia: BL002
Modelista: Priscila Mertins Data de criagdo: 12/04/2014
Grade de tamanhos: 38 - 44 Tamanho da pecga piloto: 38

Descricdo do produto: Blusa com frente de ftricoline liso e aplicagdo de barbicachos, costas de tricoline
estampado e musseline. Manga curta sino cortada no viés com bainha de lengo ou enrolada. Decote redondo.
Costas com acabamento de viés no decote e bainha simples. Fechamento com dois botdes forrados de musseline
nas costas. Forro aparente nas costas com escritos.

Desenho técnico (frente / costas)

Anotacdes para modelagem e costura:

Aplicar os barbicachos manualmente apds a blusa pronta, deixar uma abertura do lado interno para fazer o
acabamento.
Escrever os trechos de livro nas pegas cortadas antes da costura.




129

Matéria-prima Cor Largura Composigdo | Fornecedor %’::;l Consumo
Musseline Bordd 1,40 100%PES Entremalhas R$11,90 1mt
Tricoline Bordd 1,40 100%CO Entremalhas | R$12,90 0,70mt
. 67% CO/
Tricoline Eel Risca 1,40 30%PES/ | Entremalhas | R$17,90 |  1mt
3%PUE
. Tamanho/ e Custo/
Aviamentos Cor titulo Composigdo | Fornecedor unitario Consumo
Linha reta Bordé 100mt 100 %PES Entremalhas R$1,05 2
Linha de Overlock Bordd 200gr 100%PES Entremalhas R$3,00 1
. Shopping das
Caneta permanente Preta 1 Miudezas R$7,90 1
N ALUMINIO/ | Makro Central
Botao para forrar - B PLASTICO | de Aviamentos R$0,10 2
Barbicachos Bordo - COURO - - -
Ponteiras Quro Velho - METAL Gersey R$0,12 20
Escovado Componentes

Data do corte: 05/05/2014

Data da costura: 08/05/2014

Registros sobre testes de usabilidade:

- Aplicagdo de barbicachos feitos apos a finalizagdo da montagem da peca.

Data de aprovagao: 28/05/2014

Responsavel: Priscila Mertins

Fonte: Elaborado pela autora (2014)
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Figura 65: Ficha técnica de pilotagem — SA002
FICHA TECNICA DE PILOTAGEM

COLEGAO VERAO 2014/2015: TODA HISTORIA TEM DOIS LADOS

Designer: Priscila Mertins Referéncia: SA002
Modelista: Priscila Mertins Data de criagdo: 12/04/2014
Grade de tamanhos: 38 - 44 Tamanho da pega piloto: 38

Descrigao do produto: Saia longa meio godé de linho com estampa barbicachos sublimada. Cés largo de linho
cru tingido com café. Forro no coés de tricoline risca de giz tingido com café e frases escritas em caneta.
Fechamento lateral com ziper invisivel 15cm. Barra com bainha simples.

Desenho técnico (frente / costas)

Anotagdes para modelagem e costura:

- Tingir o c6s de linho apés corte com café.
- Escrever frases no forro do cos antes da costura.
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Custo/

Matéria-prima Cor Largura Composigdo | Fornecedor metro Consumo
. Est.
Linho New Barbicachos 1,40 100% PES Bertex R$14,90 | 2,40mt
Linho Wash Cru 1,40 100% CL Emggggsdas R$47,90 | 0,20mt
. 67% CO/
Tricoline Esl Risca 1,40 30%PES/ | Entremalhas | R$17,90 | 0,20mt
3%PUE
. Tamanho!/ s Custo/
Aviamentos Cor titulo Composigdo | Fornecedor unitario Consumo
Linha reta Marrom 100mt 100 %PES Entremalhas R$1,05 1
Linha de Overlock Marrom 200gr 100%PES Entremalhas R$3,00 1
Caneta permanente Preta 1 - Shl\ﬁiril %igga(ias R$7,90 1
Ziper invisivel 15cm | Marrom 1 100%PES | SHOPPING das | g 70 1

Data do corte: 11/05/2014

Data da costura: 12/05/2014

Registros sobre testes de usabilidade:

Data de aprovacgao: 15/05/2014

Responsavel: Priscila Mertins

Fonte: Elaborado pela autora (2014)
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Figura 66: Ficha técnica de pilotagem — VE0O3

FICHA TECNICA DE PILOTAGEM

COLEGAO VERAO 2014/2015: TODA HISTORIA TEM DOIS LADOS

Designer: Priscila Mertins Referéncia: VE0O3
Modelista: Priscila Mertins Data de criagao: 12/04/2014
Grade de tamanhos: 38 - 44 Tamanho da pega piloto: 38

Descricdo do produto: Vestido curto. Mangas curtas com aplicagdo de tiras dispostas paralelamente com as
pontas desfiadas em musseline. Decote redondo com acabamento de viés de musseline. Recorte transversal de
musseline com aplicagédo de macramé, parte inferior em voil estampa barbicachos sublimada e forro de malha
light. Aplicagéo de barbicachos de couro com ponteira de metal e barbicachos de linha de macramé com ponteira
de aluminio aplicados na pega depois de montada. Costas em musseline com tricoline risca de giz com escritos
para o lado de fora. Fechamento nas costas com botao forrado e abertura de gota. Bainha de lengo ou enrolada.

Desenho técnico (frente / costas)

Anotagées para modelagem e costura:

Aplicar os barbicachos e as franjas manualmente apos o vestido pronta.
Escrever os trechos de livro nas pegas cortadas antes da costura.
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Matéria-prima Cor Largura Composigédo | Fornecedor ?;':ttrc'o’ Consumo
Musseline D?Zrﬁlde 1,40 100%PES Entremalhas | R$27,90 5mt
Tricoline Branco 1,40 100%CO Entremalhas R$12,90 0,40mt
. Est.
Voil Barbicacho 1,40 100%PES Bertex R$12,90 1mt
Malha Light Marrom 1,60 100% PES Entremalhas R$6,30 1,30mt
. 67% CO/
Tricoline Efjlé 'gf'zca 1,40 30%PES/ | Entremalhas | R$17,90 |  1mt
3%PUE
. Tamanho/ . Custo/
Aviamentos Cor titulo Composicdo | Fornecedor unitario Consumo
Linha reta Azul 100mt 100 %PES Entremalhas R$1,05 1
Linha reta Marrom 100mt 100 %PES Entremalhas R$1,05 1
Linha de Overlock Branca 200gr 100%PES Entremalhas R$3,00 1
Linha de Overlock Marrom 200gr 100%PES Entremalhas | R$3,00 1
} Shopping das
Caneta permanente Preta 1 Miudezas R$7,90 1
- - Aluminio/ Makro Central
Botao para forrar Aluminio - pléstico de Aviamentos R$0,10 1
Linha de Macramé Azul 100gr 100%CO Comercial Nico | R$8,90 2
Barbicachos Azul - COURO - - -
Ponteiras Quro Velho - METAL Gersey R$0,12 10
Escovado Compqnentes
Ponteiras Quro Velho ; ALUMINIO | Shoppingdas | peq 49 10
Escovado Miudezas

Data do corte: 18/05/2014

Data da costura: 20/05/2014

Registros sobre testes de usabilidade:

- Percebeu-se que seria interessante escrever trechos, também nas mangas do lado externo, pois as costuras

formaram linhas.

Data de aprovagao: 28/05/2014

Responsavel: Priscila Mertins

Fonte: Elaborado pela autora (2014)
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Figura 67: Ficha técnica de pilotagem — BL003

FICHA TECNICA DE PILOTAGEM

COLEGAO VERAO 2014/2015: TODA HISTORIA TEM DOIS LADOS

Designer: Priscila Mertins Referéncia: BLO03
Modelista: Priscila Mertins Data de criagao: 12/04/2014
Grade de tamanhos: 38 - 44 Tamanho da pega piloto: 38

Descrigdo do produto: Blusa de linho new estampa Giz e decote quadrado. Aplicagdo de macramé sobre a frente
com franjas soltas e acabamento com ponteiras de aluminio. Mangas curtas com barra de linho cru. Limpezas e
forro. Costuras escondidas.

Desenho técnico (frente / costas)
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Anotacdes para modelagem e costura:

Escrever trechos do livro nas pecas cortadas do forro antes da costura.
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Matéria-prima Cor Largura Composigdo | Fornecedor ?r:l:ttrool Consumo
Linho New Est. Giz 1,40 100%PES Bertex R$14,90 0,80mt
Linho Wash Cru 1,40 100%CL Emggggsdas R$49,90 | 0,70mt
. 67% CO/
Tricoline Eel Risca 1,40 30%PES/ | Entremalhas | R$17,90 | 0,80mt
3%PUE
. Tamanho! - Custo/
Aviamentos Cor titulo Composicdo | Fornecedor unitério Consumo
Linha reta Marrom 100mt 100 %PES Entremalhas R$1,05 1
Linha reta Crua 100mt 100 %PES Entremalhas R$1,05 1
Linha de Overlock Marrom 200gr 100%PES Entremalhas R$3,00 1
Shopping das
Caneta permanente Preta 1 Miudezas R$7,90 1
Linha de macramé Bege 1 100%CO | Comercial Nico | R$8,90 2

Data do corte: 15/05/2014

Data da costura: 16/05/2014

Registros sobre testes de usabilidade:

Data de aprovagao: 25/05/2014

Responsavel: Priscila Mertins

Fonte: Elaborado pela autora (2014)
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Figura 68: Ficha técnica de pilotagem — CA001

FICHA TECNICA DE PILOTAGEM

COLEGAO VERAO 2014/2015: TODA HISTORIA TEM DOIS LADOS

Designer: Priscila Mertins Referéncia: CA001
Modelista: Priscila Mertins Data de criagao: 12/04/2014
Grade de tamanhos: 38 — 44 Tamanho da pega piloto: 38

Descrigao do produto: Calga pantalona cintura alta em linho cru, cos estreito e fechamento lateral com ziper
invisivel 20cm. Pala nas costas e duas pence na area da pala. Bainha simples.

Desenho técnico (frente / costas)

S St

Anotagbées para modelagem e costura:
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Matéria-prima Cor Largura Composicado | Fornecedor ?;':tt;l Consumo
Linho Wash Cru 1,40 100%CL | EMporiodas | pesz 90 | 2,60mt
Sedas
. Tamanho/ i Custo/
Aviamentos Cor titulo Composigdo | Fornecedor unitario Consumo
Linha reta Marfim 100mt 100 %PES Entremalhas R$1,05 1
Linha de Overlock Marfim 200gr 100%PES Entremalhas R$3,00 1
P ' o Shopping das
Ziper invisivel 20cm Marfim 10%PES Miudezas R$0,90 1

Data do corte: 20/05/2014

Data da costura: 28/05/2014

Registros sobre testes de usabilidade:

Data de aprovacgao: 30/05/2014

Responsavel: Priscila Mertins

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

Com as fichas em maos, pode-se passar para o processo de modelagem e

confeccao, pois todas as informacdes necessarias ja encontram-se disponiveis.

5.12 MODELAGEM E CONFECCAO

Uma vez completa e definida a colecdo e todo o processo criativo e demais

informacgdes necessarias, iniciou-se a parte pratica de materializacéo da colecéo. Este

processo inclui a modelagem e a confeccéo dos quatro looks selecionados, ou seja, a

materializacao das sete pecas.
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A modelagem é um processo essencial na moda, seja ela plana ou moulage®®,
atraves de softwares de CAD/CAM ou manual. No caso das sete pecas modeladas foi
utilizada a modelagem plana manual. As autoras Jones (2011) e Treptow (2013)
concordam que a modelagem plana € um trabalho de precisdo, que exige medidas e
calculos apurados.

Foram utilizados os moldes basicos desenvolvidos anteriormente na disciplina
de Tecnologia de Costura e Modelagem | da Universidade Feevale, para o corpo
feminino no tamanho 38. Estes moldes foram desenvolvidos a partir da tabela de
medidas apresentada por Heinrich (2007, p.27) que afirma “apos a definicdo de um
bom molde béasico sdo desenvolvidas as interpretacdes de modelos, de acordo com
as caracteristicas da estacao e tendéncias de moda [...]".

As modelagens foram realizadas pela autora em aula, com o suporte das
professoras responsaveis, uma vez que € preciso ter atencdo em cada centimetro e
um pequeno erro pode comprometer toda uma peca. Alguns ajustes foram feitos extra
classe, porém validados posteriormente pelas professoras, assim como toda a

modelagem desenvolvida.

Figura 69: Processo de modelagem plana

"‘;\\ 4
7 B Z \
200K

Fonte: Acervo pessoal da autora (2014)

A partir dos moldes bases as pecas foram modeladas levando em conta o
conforto e as linhas propostas. O conforto e a usabilidade de cada peca foram
considerados, pois € preciso que sejam pegas coerentes com a marca e sua proposta.
Essa forma de avaliagao foi feita desde o momento inicial dos croquis.

Com a finalizagdo e validacdo das modelagens, passou-se a etapa de

confeccéo, que para Sorger e Udale (2009, p.89) “ é a base do vestuario e do design

Moulage: nome dado a técnica de modelagem em que as roupas sdo feitas com o tecido direto no
COrpo ou N0 manequim.
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de moda. [...] E importante que um designer de moda conheca e entenda como as
roupas séo feitas”. Com base nisso, as pegas foram cortadas pela autora e entregues
a uma costureira qualificada, Emily Fleck, que compreende um servico terceirizado.
Porém para a confeccdo das pecas ainda foi necessario a terceirizacdo de
outros servicos, como o macramé, desenvolvido pelas artesdas em tempo livre,
Graziela Peroni de Farroupilha, na serra gaucha, e Elisabeth Mertins Rodrigues de
Novo Hamburgo, no Vale dos Sinos. Essa mao-de-obra terceiriza e distribuida em
diferentes partes do estado do Rio Grande do Sul reafirma a for¢ca de um trabalho local

e de vocagao regional.

Fonte: Acervo Graziela Peroni (2014)

Alguns processos foram necessarios apos o corte das pecas, como, a aplicacado
dos macramés e o tingimento com café (figura 71) de algumas pecas cortadas, antes

da entrega a costureira.

Figura 71: Tingimento com café

Fonte: Acervo pessoal da autora (2014)

Algumas alteracfes foram necessarias ao longo da confeccdo das pecas e
encontram-se nas fichas técnicas de pilotagem. As pecgas foram construidas através
da costura simples e alguns dos acabamentos utilizados foram: bainha simples,

bainha de lenco ou enrolada, vies, limpeza e forro, para Sorger e Udale (2009, p.95),
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“um forro é utilizado para evitar o desconforto das costuras expostas em contato com
a pele”.

Para a operacao de montagem, ou etapas de montagem, foi usado apenas um
sistema, este proposto por Frings (2012, p.259) como sendo o sistema de roupa inteira

que consiste em “um so6 operador para costurar uma peca de roupa completa”.

Figura 72: Operacao de montag

em e detalhes

Fonte: Acervo pessoal da autora (2014)

Alguns elementos foram aplicados nas pecas depois de prontas, para dar
acabamento e finalizagdo, como os barbicachos, franjas e frases do livro. Para Sorger
e Udale (2009, p.95) o acabamento da peca ¢ “a finalizagao e o ajuste de bordas sem
acabamento, decotes, bainhas e punhos, e a utilizacdo ou ndo de pesponto”. No caso
os acabamentos foram aplicados manualmente pela autora.

As pecas foram acompanhadas de perto pela autora para que chegassem ao
resultado esperado. A medida que foram sendo finalizadas e receberam os
acabamentos finais, indispensaveis para uma cole¢cdo da marca Ronaldo Fraga,
iniciou-se 0 processo de apresentacdo e divulgacdo das pecas através da
comunicagédo desenvolvida para a cole¢do Toda Histdria Tem Dois Lados.
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5.13 COMUNICACAO DA COLECAO

A divulgacdo de uma nova colecdo é sempre de grande importancia para
alcancar o sucesso esperado, ou a repercussao que se busca com a colecao. Aqui se
propde o modelo AIDA, desenvolvido por E. St. EImo Lewis em 1898, para dar mais
atencao aos cinco estagios do processo de compra: aten¢do, interesse, desejo e acao,
além da adocado, que € o principal objetivo das marcas (GROSE, 2013). A sigla
significa: attention ou awareness (atencéo ou consciéncia), interest, (interesse), desire
(desejo) e action (agéo).

No caso da cole¢cédo Toda Histéria Tem Dois Lados, este modelo € fundamental,
pois 0 objetivo € que o consumidor através da divulgacéo preste atencdo para apés
se interessar em saber mais, entdo desejar o produto e adquiri-lo, confirmado de fato
gue adotou a ideia da colecé&o e nao simplesmente adquiriu um produto.

Através do cronograma proposto para a colecao, foi previamente agendado
uma foto de um dos quatro looks selecionados para confeccdo. Essa foto € utilizada
para a divulgacéo do desfile da colecdo e para um livro, em que todas as colecdes do
evento Projeta-me®°sdo divulgadas com seus releases. Para a foto foi elaborado um
estudo de beleza e poses, para que fosse possivel através das lentes do fotografo,
André Conti, capturar a esséncia da colecéo.

Figura 73: Estudo de beleza para editorial

Fonte: Qud.ro elaborado pela autora (2014)

&Desfile final da disciplina de Trabalho de Concluséo — Projeto de Colecéo Il do curso de Moda da
Universidade Feevale.
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A foto foi tirada dia 15 de maio de 2014 em um dos estudios da Universidade
Feevale. A modelo, Camila Tacielle Pedroso, foi selecionada por caracteristicas
semelhantes as atrizes que interpretaram Capitu na minissérie. Além de contemplar
as descric6es de Machado de Assis da personagem. A producao e pos-producao ficou
por conta da autora e a beleza pelas profissionais Gabriela de Paula, maquiagem, e
Morgana Rodrigues, cabelo, do saldo Cor&Corte localizado na propria Universidade.

O resultado, apés tratamento da imagem, é visto na figura abaixo.

Fonte: Acervo pessoal (2014)

O efeito que se buscou foi de uma pagina em branco muito antiga, onde
nenhuma histéria ainda foi contada, mas comeca a ser escrita. O visual de papel

antigo também é visto na comunicac¢do da minissérie, como pode-se notar na figura
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73. A marca Ronaldo Fraga nao trabalha com editoriais para comparar os estilos,
entdo foi dado enfoque a proposta do tema nesta foto.

Juntamente com a foto, o livro recebe o release de divulgacdo com a ficha
técnica completa da foto. Para Treptow (2013, p.191) os releases “sdo textos de
divulgacdo, normalmente acompanhados por fotos, enviados aos meios de
comunicagao”. Abaixo o release elaborado para a colegdo Toda Historia Tem Dois

Lados:

Na delicadeza dos detalhes ha uma histéria a ser contada. Porém, muitas a
serem entendidas. Afinal, toda histéria tem dois lados ou muitos a contar. Nao
h& verdade absoluta, somente a fluidez de linhas como cortinas de um
espetaculo que se abrem e fecham escondendo segredos. E verdade ou
mentira, ndo ha como saber, toda histéria tem dois lados e segredos a
esconder!

Inspirada na personagem mais iconica e ambigua de Machado de Assis,
Capitu, a cole¢do Toda Historia Tem Dois Lados ganha forma e cor. Sdo
elementos de moda ganhando significados, texturas e movimento. Com
estampas exclusivas e mix de materiais a colegcdo nasce com a
responsabilidade de se fazer Unica, atemporal e genuinamente brasileira. S&o
elementos locais e o apelo emocional em cada detalhe que transformam o
gue é fast fashion em slow fashion.

Deixe-se envolver pelas paginas em branco de uma histéria que tem muito a
contar e encantar. Fique atento para ndo se perder, porque Toda Histéria Tem
Dois Lados e detalhes a esconder! (AUTORA, 2014)

A marca nao trabalha com divulgacao em revistas, editoriais, anuncios, utiliza-
se apenas dos desfiles oficiais, Sao Paulo Fashion Week, algumas exposi¢des na qual
o estilista é convidado, e midias espontaneas que as cole¢bes recebem. Porque,
geralmente, trabalham com entidades, projetos e cooperativas sociais. Suas pecas
sao frequentemente divulgadas em sua pagina oficial no Facebook, mas fotografadas

em manequins ou mesmo cabides (figura 75).
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Figura 75: Divulgacao de pecas no Facebook

No entanto, a cole¢&o busca divulgar muito mais que as pecas ou o tema, busca
divulgar conceitos e comportamento de consumo, através de uma coexisténcia entre
o slow fashion e o fast fashion. Portanto, além do desfile no Projeta-me 2014/01,
ocorrido em 26 de junho de 2014 no Teatro Feevale (figura 76) para divulgacdo da
colecao, foi elaborado um video com apelo institucional, apresentando etapas do
desenvolvimento e a cole¢cdo no dia 9 de junho para a banca avaliadora, e
posteriormente postado no YouTube®' para disseminar uma nova maneira de

consumo. O video pode ser encontrado no link: http://youtu.be/DVVRXYcmU_A.

Figura 76: Desfile Projeta-me 2014/01

S \ L

P

Fonte: Acervo Vanessa Sparrenberguer (2014)

1 YouTube é um site que permite que seus usuarios carreguem e compartilhem videos em formato
digital.
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Assim encerra-se a etapa final do desenvolvimento da colecéo, através da
comunicacgdo, a colecdo é agora visualizada por todos através dos mais variados
meios, sejam eles digitais ou impressos, na qual ocorrem midias espontaneas. E
assim, de forma espontanea, que a marca € visualizada e reconhecida. Pois, diferente

da maioria, busca caminhos alternativos e significativos a cada colecgéo.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Neste presente estudo analisou-se a problematica através das potencialidades
do movimento slow fashion no mercado de moda atual. Para isso foram levantadas
questdes entorno da Revolugao Industrial e de que maneira essa evolucédo tecnologica
nos trouxe aos dias de hoje.

Com intuito de identificar estas potencialidades, foram tracadas metas
significativas para guiar este estudo e alcancar, este que era, o objetivo principal. Para
legitimar estas potencialidades foram pesquisados objetivos especificos como a
andlise de tendéncias de mercado e suas consequéncias na sociedade, o
esclarecimento acerca do slow fashion e seus movimentos contemporaneos e
sucessores, a comparagdo entre o slow e o fast fashion e a compreensdo do
comportamento do consumidor atual, prevendo tendéncias de mercado. Para
fortalecer a ideia de um potencial de mercado embasado no slow fashion foram
desenvolvidos trés capitulos.

No primeiro momento foi preciso voltar ao passado e entender de que forma o
consumo ultrapassou a barreira da necessidade para o desejo. A Revolucgéo Industrial,
que surgiu para suprir a demanda de uma sociedade repleta de novos consumidores,
gue conquistavam cada vez mais espaco e poder aquisitivo. O crescente investimento
em tecnologia e processos mais rapidos, procurou satisfazer esta sociedade avida por
novos produtos e pelo desejo de consumir. A industria identificou uma oportunidade e
procurou maneiras de fortalecer esse estilo de vida através do emocional,
despertando desejos através do marketing. A velocidade com que novos produtos
chegavam ao mercado ja os condenava a obsolescéncia. No entanto, tendéncias
acontecem de diversas formas, e uma delas aponta na direcdo de um ciclo menos
vicioso da moda através de mudancas no estilo de vida dos consumidores.

Com este intuito, no segundo capitulo foi apresentado o reflexo do consumo
exorbitante na moda, através do fast fashion e de seus conceitos que nascem como
um sistema positivo, mas acabam sendo corrompidos pela ganéncia na busca de
maior lucratividade. E em resposta, uma moda mais autoral, menos sazonal, com
valores éticos e sociais, o slow fashion vem ganhando espaco, confirmado através
dos inmeros exemplos citados. A coexisténcia de ambos vai de encontro a tendéncia
Quick & Deep, tornando-se uma 6tima oportunidade para as marcas brasileiras que

nao conseguem competir com as grandes redes internacionais. A moda pode ser
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rapida, mas o rapido nao significa efémero, pode ser profundo, emocional,
sustentavel.

No terceiro capitulo, um exemplo real de quem faz moda com a mao de obra
local, vende no mercado interno, se envolve com a cultura nacional e promove valores
éticos, sociais e sustentaveis, através de uma marca com reconhecimento
internacional: Ronaldo Fraga. Um dos principais nomes da moda brasileira € um
estilista que ndo se atém as tendéncias Obvias de moda, mas busca a verdadeira
esséncia da moda brasileira, com o tempero e 0 aroma que tanto chama a atencao
internacional. Muitas vezes mais valorizado internacionalmente que nacionalmente.

Neste momento em que tudo é rapido, a moda se adapta e procura alternativas
no slow fashion, ainda que timidamente. A primeira hipétese admite a dificuldade que
o consumidor tem em ser fiel a somente um modelo de negdcio, propondo assim que
fast e slow, coexistam de forma harménica. A escolha, por um ou outro, em diferentes
momentos de sua vida, € deixada nas maos do consumidor. Porque mais que
comportamentos, eles apresentam realidades de mercado. O proprio Ronaldo Fraga
trabalha em equilibrio com os dois movimentos, suas parcerias com outras empresas
podem ser classificadas como fast fashion e suas colecdes seguem a linha como slow
fashion.

A segunda hipotese vislumbra como uma oportunidade de mercado o
movimento slow fashion. Propondo investir em mé&o de obra local, matéria prima de
qualidade e identidade brasileira como diferenciais para uma moda nacional mais
consolidada através de um desenvolvimento criativo e autoral, incentivando um
consumo menos sazonal e mais consciente. O Brasil apresenta um ambiente bastante
favoravel aos conceitos do slow fashion por sua diversidade cultural. Para fortalecer
essa tese, tendéncias futuras apontam o Brasil como um pais que pode muito mais,
mas precisa melhor sua autoestima.

As duas hip6teses foram validadas ao longo das informacdes apresentadas no
presente estudo e exemplificadas pela marca escolhida. E possivel sim que os
movimentos coexistam e ambos extraiam o que ha de melhor em cada um para
promover um equilibrio na inddstria na moda. Pois é preciso, urgentemente, olhar para
a moda com atencao e enxerga-la como um vetor de mudanca. A segunda hipétese é
comprovada claramente através do trabalho do estilista Ronaldo Fraga, que

desenvolve uma moda autoral com qualidade e identidade a precos justos.
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No entanto, o maior desafio se iniciou-se na segunda etapa, ou seja, no
desenvolvimento da colecdo. Um desafio foi lan¢cado na banca avaliadora, propor uma
colecdo para a marca Ronaldo Fraga com a coexisténcia dos movimentos.

Embora as dificuldades ao longo do desenvolvimento da colecdo e
contratempos, como a dificuldade em selecionar um tema que pudesse ser coerente
com a proposta e proporcionar a autora prazer ao criar, o objetivo foi cumprido. A
colecao traz elementos do universo fashionista, mas repletos de valor emocional.
Cada detalhe tem um motivo, uma explicacdo, um carinho especial. Foi pensado,
analisado e aplicado para um efeito positivo e coerente com a esséncia da marca.

Criar aleatoriamente se torna facil com as ferramentas certas em maos, mas
criar frente a um triplo desafio, a mistura dos movimentos, uma moda genuinamente
brasileira e com a cara da marca Ronaldo Fraga, isso sim se tornou o objeto de um
grande estudo. Foi preciso pensar, ndo s6 academicamente, mas profissionalmente,
pois 0 mercado propde diariamente desafios, e estes sao para vencer, ou pelo menos
tentar até a ultima possibilidade de solucéo se esgotar.

Se torna motivador um desafio lancado, pois permitiu que a autora fosse além
do Gbvio e se acendesse a cada etapa vencida, superando cada aprendizado recebido
ao longo do curso de Moda da Universidade Feevale durante seis anos de estudo.

Acredita-se que mudancas significativas tém acontecido, aos poucos,
pequenas, mas que no cenario global podem vir a fazer a diferenca. Cré-se
fortemente, pois foi o que ocorreu ao longo deste estudo, em que a importancia de
avaliar melhor a compra foi percebida, bem como a importancia da sua origem e da
maneira como a moda é consumida atualmente. Exalta-se a importancia da méo de
obra local, dos trabalhos artesanais e do olhar além da peca, além do desejo, do

impulso de compra. Um olhar para o futuro!
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