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RESUMO

Esta pesquisa apresenta informag0es sobre a arte urbana, como suas formas
de expresséo, dando énfase ao manifesto do grafite por ser um dos principais pilares
da cultura hip-hop, surgida nos anos 70. A questao norteadora do trabalho € o grafite
como fonte de inspiragéo aplicada ao desenvolvimento de colecdo de moda. Possui
como objetivo conhecer a arte urbana, a relagdo entre o grafite e cultura hip-hop,
artistas e obras de destaques. A partir disso, foi desenvolvida uma proposta de
colecdo para a Dobra, uma marca inovadora que utiliza um material que parece
papel para desenvolver seus produtos. Esta pesquisa é de natureza aplicada, o
objetivo do estudo é exploratério e como procedimento técnico utilizado a pesquisa
bibliografica e a pesquisa participante, contando com entrevistas de grafiteiros da
regido de Porto Alegre com o intuito de conhecer seus processos, estilos e técnicas
no grafite. Essa pesquisa se faz importante para conhecer a producdo do meio
artistico e a partir de suas caracteristicas desenvolver projetos para o mercado da

moda.

Palavras-chave: Arte urbana. Grafite. Cultura hip-hop. Dobra. Moda.



ABSTRACT

This research presents information about urban art, such as its forms of expression,
emphasizing the graphite manifesto as one of the main pillars of the hip hop culture
that emerged in the 1970s. The guiding question of the work is graphite as a source
of inspiration applied to the development of fashion collection. It aims to get to know
urban art, the relationship between graffiti and hip-hop culture, artists and highlights.
From this, a collection proposal was developed for Dobra, an innovative brand that
uses a material that looks like paper to develop its products. This research is of an
applied nature, the objective of the study is exploratory and as a technical procedure
used the bibliographical research and the participant research, counting with graffiti
interviews from the region of Porto Alegre with the intention of knowing its processes,
styles and techniques in graphite. This research becomes important to know the
production of the artistic medium and from its characteristics develop projects for the

fashion market.

Keywords: Urban art. Graphite. Hip-hop culture. Dobra. Fashion.
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1 INTRODUCAO

O conteudo deste trabalho aborda a arte urbana para a elaboracdo de um
projeto de colecdo de moda da autora. Por reconhecer a grande demanda de fontes
de inspiragdo para desenvolver uma colecdo de moda, essa pesquisa traz para o
meio académico uma sugestdo de como elaborar uma colecdo buscando inspiracéo

a partir de processos e técnicas utilizadas por grafiteiros no meio urbano.

Assim como no mundo da moda, € importante entender como funciona o
processo criativo no mundo artistico, que possuem técnicas e formas de inspiracdes
diferentes que acabam influenciando no resultado final de um projeto. A partir dos
estudos desses processos, € possivel aplica-los na execucdo de uma colecdo de

moda ou no desenvolvimento de outros projetos para outras areas de atuacao.

A questdo norteadora do trabalho € o grafite como fonte de inspiracdo
aplicada ao desenvolvimento de colecdo de moda. Portanto, o objetivo do segundo
capitulo € abordar o conceito de arte urbana e como ganhou espaco ao longo do
tempo, sera explicado como as artes sao expressas de diferentes formas nas ruas
das cidades, através de performance, happening, instalacdes e grafite. Para abordar
0 assunto, dispomos de referéncias bibliograficas como de Ramos (1994), Archer
(2001), Argan (1999).

O terceiro capitulo tem como objetivo explicar sobre a cultura hip-hop,
apresentando os manifestos envolvidos, como o rap, breakdance e também o
grafite, que serd evidenciado como arte urbana, trazendo seu histérico e alguns
artistas de destaque mundial, como Basquiat e Banksy; E no Brasil, Os Gémeos.
Serdo apresentados alguns grafiteiros da regido metropolitana de Porto Alegre e
como 0s mesmos desenvolvem sua arte e processos criativos. Neste capitulo
contamos com referéncias de Andrade (1999), Arce (1999) e Gitahy (1999).

Esta pesquisa € de natureza aplicada, pois procura gerar conhecimentos
sobre a arte urbana através dos processos criativos do grafite para aplicacao pratica
de um projeto de colecdo de moda. A pesquisa utilizara do método cientifico
fenomenoldgico, “o método fenomenoldgico, tal como foi apresentado por Edmund
Husserl (1859-1938), propbe-se a estabelecer uma base segura, liberta de
proposicdes, para todas as ciéncias” (GIL, 2008 apud PRODANQOV e FREITAS,
2013 p. 35).



O trabalho apresenta objetivo de estudo exploratério, “a pesquisa exploratéria
possui planejamento flexivel, o que permite o estudo do tema sob diversos angulos e
aspectos” (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 52). O procedimento técnico é a
pesquisa bibliogréfica e a pesquisa participante, ja que houve uma breve pesquisa
com grafiteiros. A abordagem é qualitativa, que segundo Prodanov e Freitas (p 128,
2013) “é fonte direta para coleta de dados, interpretagao de fenédmenos e atribuigao

de significados.”.

Para desenvolver uma proposta de colecdo de moda para a marca Dobra, no
quarto capitulo, sera apresentada a marca, seus produtos fabricados a partir de um
material que se assemelha ao papel, como a empresa atua no mercado, seu
publico-alvo, conceito e mix de marketing, apresentando como a empresa atinge o
seu publico através de produto, preco, praca e promocao. Para compor o capitulo,

apropriamo-nos de referéncias de Xavier (2009), Wheeler 2012 e Tavares (2003).

A partir do quinto capitulo é estudado o desenvolvimento de uma colegéo.
Passando por briefing, elementos de estilo, tema, cartela de materiais, de superficie,

mostrando os croquis desenvolvidos para a colecéo e o resultado final.

O objetivo de desenvolver uma proposta de colecdo de moda para a marca
Dobra foi realizado com a participacdo do artista Jotapé, que executou um grafite

para ser utilizado como design de superficie da colecao.

As pecas foram materializadas sendo coerente com todo o trabalho de
pesquisa apresentado, e serdo apresentadas em um desfile de encerramento do

curso de moda, que ocorrera no dia 05 de dezembro de 2018, no teatro da Feevale.
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2 ARTE URBANA

Esse capitulo aborda o conceito da arte urbana, segundo Pallamin (2000) as
situacdes urbanas, sdo qualificadas por um conjunto de relacdes historicas, politicas,
econbmicas, culturais, sociais e estéticas, cujos sentidos perpassam sua
materialidade e 0s processos nos quais se constituem, concomitantemente. Sera
apresentado como a arte pode ser encontrada nas ruas, como se espalhou pelo
mundo ao longo do tempo, das diversas formas de se manifestar, relatando um
pouco sobre performance, happening e intervengdes, que trazem importantes
informacdes para caracterizar a arte urbana juntamente ao grafite, que sera
norteador do projeto. Através desse capitulo, compreendemos diferentes tipos de
manifestacdes artisticas, e como elas contribuem para a formacgéo de uma cultura.

Manifestada nas ruas, a arte urbana tem tomado conta das cidades cada dia
mais, mostrando talentos que transformam as ruas uma exposicdo a ceu aberto. A
arte urbana é “a arte que se faz no espacgo publico, o gesto, a intervencéao, o evento,
a instalacdo, o espetaculo, a apresentacédo, a arquitetura — que € enquanto arte,
publica por exceléncia” (PALLAMIN, 2000, p. 10). Pode ser expressa em formas
diferentes, deixando de lado a ideologia de classificar arte em pintura ou escultura,
uma tradicéo utilizada até o inicio dos anos 60 e quebrada a partir disso, quando a
inspiracdo em temas urbanos da visdo a tendéncias diferentes, evidenciando uma
nova era na arte e incentivando novos estilos.

Inicialmente o0 meio urbano era inspiracdo para a pop art que “é¢ um
movimento para fora, para 0 meio urbano e a cultura de massa” (A METROPOLE,
1992, p. 86). Uma das obras que marcam a época € o retrato de Marilyn Monroe
(figura 1), desenvolvida apés sua morte, através da técnica do esténcil por Andy
Warhol (1930-1987), que associou a morte em algumas de suas obras no periodo,
trabalhou a repeticdo de imagens com cores diferentes e também a ideia de tratar

arte como produto de consumo, mercadoria.
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Figura 1 - Marylin Monroe por Andy Warhol

Fonte: National Gallery of Art (2018).

A arte dos anos 70, classificada j& como pds-moderna, ganha forca como
manifesto critico, “embora poucos pds-modernistas sejam relativistas puros, eles
frequentemente usam a arte para denunciar como a sociedade constréi e impde uma
hierarquia de valores e significados culturais.” (LITTLE, 2010, p.131).

Iniciando estilos na Europa, e ganhando forca nos Estados Unidos, a arte
urbana se destaca em grandes metrépoles, onde uma obra alcanca visao e interage
com a populacdo, que muitas vezes ndo tem acesso Ou interesse em procurar por
museus e acabam se identificando com os protestos expressados por artistas nas
ruas. Esse conjunto de manifestacbes caracteriza a arte urbana, e podem ser
expressas por meios que nao a pintura em si. FONTE

Idealizado por Allan Kaprow (1927-2006), o happening “é um acontecimento
semantico-experimental, isto €, de experimentacao de novos significados (bem como
de destruicdo de significados ja codificados). E uma tipica manifestacdo de
contexto.” (PIGNATARI, 2004, p. 239). O happening ndo possui uma producao tao
sofisticada quanto a performance, € um manifesto que embora costuma apresentar
caracteristicas mais teatrais e ter um certo planejamento, o publico pode interagir e
nortear a apresentagdo, tornando mais flexivel e acaba ganhando improvisos.
“‘Happenings e performances sdo eventos que propiciam a acdo do artista em
sociedade e estdo presentes em todas as culturas, nas mais diversas formas.”
(RAMOS, 1994, p. 132). Podemos notar a interagdo com o publico na figura 2, onde
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Allan Kaprow empilha cubos de gelo até que se formem paredes em um retangulo,
nesse e em outros happenings inspirados no mesmo, pessoas que estavam

assistindo passaram a ajudar a carregar ou empilhar o gelo.
Figura 2 - Fluids 1967, por Allan Kaprow

Fonte: Allan Kaprow (2018).
Ap6s o happening surge a performance. Por conta da semelhanca os dois

manifestos ainda sé&o confundidos, “0 que caracteriza a passagem do happening
para a performance é o aumento de preparacdo em detrimento do improviso e da
espontaneidade” (COHEN, 2007, p. 27).

O publico pode presenciar o trabalho de forma involuntaria, com possibilidade
de interferir no manifesto. Apesar de ser repudiado por boa parte da populacéo
durante o século XX, pode impactar bastante atualmente, ja que muitos artistas
buscam inspiracdo em problemas que a sociedade enfrenta e que estdo em nosso
cotidiano, mas ndo é visto ou aceito por muitos, dividindo opinides as vezes aos

extremos. Ela

pode ser elaborada ou improvisada, individual ou em grupo, € conceitual,
prioriza a ideia; ndo € uma arte que cria um produto a ser comercializado,
mas uma arte de ritual, que busca repropor novas relagbes homem/meio

ambiente. (RAMOS, 1994, p. 137).
Ocorre normalmente em espacos onde ha transito de pessoas, fazendo com

gue observadores idealizem e sintam o que esta acontecendo, provocando
sentimentos diferentes em cada pessoa. Uma artista que executa performances com
um impacto forte é a brasileira Berna Reale (1965), na figura 3 ela aparece em uma
performance nua, amarrada pelos pés e maos em um cilindro e sendo carregada

pelas ruas, como se fosse um animal morto.
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Figura 3 - Berna Reale em performance

Fonte: PIPA (2018)

Outra forma de manifesto sao as interferéncias. Com o objetivo de fazer as
pessoas repararem mais tanto em pontos turisticos como em pontos do cotidiano
gue ndo sao notados, e fazer repensar como a cidade € vista, artistas interferem nos
meios urbanos, isso pode ocorrer até mesmo com monumentos histéricos,
revestindo com tecidos, colocando um objeto que interage com a obra ou
interferindo de alguma forma que chame atencdo. Reconhecidos por suas
interferéncias, Christo Javacheff (1935) e sua esposa Jeanne-Claude (1935-2009)
atuavam em grandes proporc¢des, formando um grande impacto visual em ambientes
publicos. “Revestir monumentos ou grandes superficies negligenciadas pela cultura
passa a ser o alvo da pratica artistica de Christo.” (RAMOS, 1994, p. 139), um
exemplo é a interferéncia que fizeram Pont Neuf em Paris, mostrada na figura 4,

onde a ponte foi embrulhada com tecidos, cordas e correntes.
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Figura 4 - A Pont Neuf embrulhada

Fonte: Christo and Jeanne (2018)

Todas essas manifestacdes compartilham da mesma ideologia de que arte vai
muito além do que expde museus, no caso do grafite pode se relacionar com todas
as formas de manifestacfes vista até aqui, por se tratar de uma pintura executada
ao vivo, pode apresentar caracteristicas performaticas, fazer parte de um happening,
bem como ser representado como uma interferéncia ou instalacdo. Todas essas
manifestacdes artisticas agregam a arte urbana, “os significados de arte urbana
desdobram-se nos multiplos papéis por ela exercidos, cujos valores sao tecidos na
sua relagdo com o publico, nos seus modos de apropriacdo pela coletividade”
(PALLMAIN, 2000, p. 19). No capitulo seguinte sera apresentado o grafite e sua

representacao dentro de outros manifestos, como na cultura Hip-hop.
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3 GRAFITE E SUA RELACAO COM A CULTURA HIP-HOP

Neste capitulo sera relatado sobre o grafite, como teve inicio, alguns nomes
de grafiteiros conceituados, técnicas utilizadas, e toda a relagdo que o grafite possui
dentro da cultura do hip-hop. Sera analisado como alguns artistas desenvolveram
sua producdo artistica, como acontece 0 processo criativo e desenvolvimento,
associando em seguida esses processos com a criagao de colecdo de moda.

Com o intuito de canalizar a tensdo dos manifestos estudantis dos anos 70
para a musica, danca e arte, a cultura hip-hop cresce, segundo Arce (1999, p. 90),
nas comunidades afro-americanas e latinas dos Estados Unidos, incorpora
breakdance, rap e grafite, e foi um dos grandes fendmenos de renovacgao cultural
etno/juvenil das ultimas trés décadas.

A cultura hip-hop é manifestada através da musica pelo rap, que € um estilo
musical que traz nas suas letras uma linguagem e assuntos que aproximam jovens
de periferia para dentro da cultura, “o rap, independentemente do seu ritmo
acelerado, ensurdecedor e rebelde, representa um instrumento politico de uma
juventude excluida.” (ANDRADE, 1999, p. 86). Na construcado de um rap, o papel de
um MC?! é desenvolver rimas de forma improvisada como acontece em batalhas ou
sendo composta anteriormente, tratando de assuntos sociais e acompanhando o
ritmo do DJ? que é o responsavel por elaborar batidas de som através de toca-
discos. Atualmente, muitos consideram que a cultura hip-hop passou a ter quatro
elementos, desmembrando o rap e considerando MC e DJ elementos individuais
dentro da cultura.

Na danca, os passos do breakdance imitam soldados voltando machucados
da guerra do Vietnd, “o objetivo dessa dangca era justamente mostrar o
descontentamento dos jovens com relacdo a guerra — um instrumento de protesto
simbdlico, mas de grande significado para a juventude daquela e desta época”
(ANDRADE, 1999, p. 87). A cultura hip-hop promoveu varias batalhas artisticas
entre gangues nos EUA para diminuir a violéncia, o breakdance até hoje é

conhecido pelas batalhas, onde dancarinos e expectadores formam um circulo e a

1 MC: mestre de ceriménia.
2 DJ: disc-jéquei.
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danca acontece dentro do mesmo, de forma improvisada e acompanhada do som do
rap.

Representando as artes visuais, o grafite pode propiciar dentro da cultura hip-
hop batalhas em que analisam a quantidade e qualidade das artes espalhadas pelos
muros da cidade, além de ter grande representatividade pelo contetdo que

manifesta,
Por meio do desenho, o grafite procura expressar ‘a revolta, a discriminagao
e a falta de reconhecimento’. Em muros e painéis ele imprime retratos do
cotidiano periférico. O grafiteiro é diferente do pichador que esta mais
interessado em se divertir e buscar fama. (SOUZA; FIALHO; ARALDI, 2008,
p. 14).

Definir o que é pichacdo e o que é grafite divide opinides, principalmente se
perguntado a quem pratica. Grande parte dos grafiteiros era antes pichador, que
evoluiu suas técnicas e aperfeigoou seu estilo. “Uma das diferencas entre o graffiti e
a pichacédo é que o primeiro advém das artes plasticas e o segundo da escrita, ou
seja, o graffiti privilegia a imagem; a pichagédo, a palavra e/ou a letra.” (GITAHY,
1999, p. 19).

Na pichacdo, ndo ha qualquer gesto estético qualitativo obrigat6rio, nem
quanto a forma e nem quanto ao conteldo (ainda que muitas vezes isto
ocorra); e o processo, que é aleatério e anarquico, permite que qualquer um
possa atuar (com um carvao, spray, tinta ou prego; escrevendo,
desenhando, pintando ou rabiscando). (RAMOS, 1994, p. 47).

A pichacédo é bastante utilizada por alguns grupos, “pichar lugares dificeis
confere popularidade e respeito, mas também pode ativar a rivalidade, sobretudo
guando esta ja existe em outros ambitos sociais” (ARCE, 1999, p. 133). Pichadores
trabalham bastante as letras, usando linguagens cifradas para comunicar-se, e

escrevendo seus nomes ou grupos a que pertence, como mostra a figura 5.
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Figura 5 - Fachada pichada.

By
| T2

Fonte: MALLAND, 2012, p. 82.
Além de trabalhar a linguagem cifrada, muitos pichadores citam frases em
muros, trabalhando poesia visual. No préximo subcapitulo sera apresentado o
grafite, assunto no qual norteia o trabalho e sera trabalhado como tema no

desenvolvimento de colec¢éao.

3.1 O GRAFITE

Este projeto é norteado principalmente pelo grafite, nesse subcapitulo sera
dada maior importancia para o mesmo, acrescentando também entrevista com
grafiteiros da regido, como fonte de pesquisa para processos criativos do grafite.

O grafite tem origem desde os primérdios da humanidade, “a manifestacao
mais antiga, com certeza, foram os desenhos feitos nas paredes das cavernas.
Aquelas pinturas rupestres sao os primeiros exemplos de graffiti que encontramos
na histéria da arte” (GITAHY, 1999, p. 11). Durante o império romano era utilizado
principalmente a escrita, manifestando nas paredes xingamentos, poesias e
anuncios. Ha muitos registros de grafite nesse periodo na cidade de Pompéia

(Itélia), onde era utilizado pela maioria da populagéo, pois se tratava de uma cultura
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local, sendo expostos nas paredes palavras e até mesmo resultados de jogos ou
apoio a times da época.

No século XX, ganhou forga como forma de manifesto ainda mais na década
de 60 e 70 por estudantes, e no final dos anos 70 comega a chamar aten¢cao no
mundo das artes. Inicialmente o grafite tinha referencias na escrita, com o passar do
tempo, essa expresséao foi se desenvolvendo e grafiteiros passam a caracterizar a
arte local por criar um estilo préprio, com técnicas e linguagens diferentes, e ndo se
limitando apenas a lata de spray.

Nos anos 80, a arte do grafite comeca a ganhar a forca que tem hoje, isso

porque artistas resolvem néo se limitar aos muros da cidade,

Usando ndo apenas as paredes, mas também locais moveis como vagdes
de trem, que levavam a obra da cidade para os suburbios e além deles, a
arte do grafite rapidamente se tornou uma presencga difusa em todos os
Estados Unidos e na Europa. (ARCHER, 2001, p. 171).

Jean-Michel Basquiat (1960-1988) “ficou conhecido como ‘SAMO’,
escrevendo este pseuddnimo, numa campanha bem-sucedida de autopromocéo,
nas paredes externas dos melhores locais de exposicdo do mundo da arte”
(ARCHER, 2001, p. 172), foi um precursor da pichacdo nos EUA nesse periodo,
inicialmente fugia da escola para registrar criticas e assinar sua marca nas paredes
pela cidade de Nova York. Suas obras foram influenciadas por suas vivéncias, como
suas idas a museus com sua méae e 0 som de jazz que seu pai tocava. A musica
sempre esteve presente na sua vida, fez parte de um grupo musical, dividindo a
paixdo pela musica e pela arte. Basquiat foi reconhecido pelos tracos e estilo
peculiar, notados na figura 6, um estilo de arte trazido dos grafites das ruas para as
telas, tornando seu trabalho diferenciado, levando suas obras para dentro de
galerias de arte e sendo disputado por agentes. Sempre conviveu com O
preconceito, artistas negros ndo tinham tanto reconhecimento nem fama, mas
Basquiat buscou e alcancou, fez grandes exposi¢cdes e tornou-se amigo de Andy
Warhol. Bem financeiramente e consequentemente com maior acesso as drogas,
Basquiat passou a consumir maior quantidade, e morreu de overdose

precocemente, aos 27 anos.
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Figura 6 - Obra de Basquiat Fallen Angel, 1981

Fonte: Basquiat (2018)

E preciso citar um dos maiores nomes da arte urbana atualmente, Banksy,
assim se denomina esse artista cuja identidade é secreta, executando suas obras
sempre com cautela para que ndo seja visto, optando pela técnica de esténcil®, que
propicia a ele mais agilidade e menos tempo para execucao, evitando ser flagrado.

Banksy atua de forma ousada, recentemente uma obra reconhecida do artista
foi leiloada em Londres. O artista interferiu durante o processo de leildo, acionando
um dispositivo que simplesmente triturava sua propria arte, fazendo com que a

mesma se destruisse. O fato pode ser observado na figura 7.

% Esténcil: Técnica utilizada para reproduzir imagem ou estampa. Trata-se de um material
(pode ser usado folha de acrilico ou um papel mais rigido) que possui uma imagem vazada
permitindo a passagem da tinta para o objeto a ser pintado.
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Figura 7 - Obra de Banksy em leildo

theby's

Fonte: instagram de BANKSY (2018).

Algumas de suas obras, como a da figura 8, foram removidas sem 0 seu
consentimento por pessoas que passaram a querer lucrar em cima do
reconhecimento mundial do artista, sua arte é urbana, o proposito € se manter nas
ruas para que pessoas tenham acesso ao manifesto, e nunca foi elaborada para que
esteja em casas de colecionadores sem nenhum acesso a populacdo ou em galerias
de arte. Banksy (2012 p. 8) diz que néo existe elitismo ou badalacdo, o grafite fica
exposto nos melhores muros ou paredes que a cidade tem a oferecer e ninguém fica

de fora por causa do preco do ingresso.
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Figura 8 - Grafite de Banksy em esténcil

Fonte: BANKSY, 2012, p. 31.

No Brasil, o grafite possui destaque em Sao Paulo e Rio de Janeiro por serem
cidades cercadas de prédios, muros e viadutos, além de possuirem grande
circulacdo de pessoas, locais propicios para se desenvolver grafites e pichacoes,
dando mais visibilidade para a arte. O grafite brasileiro ganha um estilo diferente
principalmente pelo desenho de letras, sendo também “famoso por sua ‘pixagao’, um
estilo alongado e criptico de escrita que se originou em Sao Paulo” (GANZ, 2010, p.
19).

O Brasil possui grandes nomes de artistas reconhecidos no mundo inteiro,
um dos pioneiros foi o etiope radicado no Brasil Alex Vallauri (1949-1987), que se
mudou para o Brasil junto a sua familia na década de 60. Sempre teve contato
préximo com a arte e estudou em diferentes paises em busca de aprimorar seus
estilos e técnicas, nos anos 80 foi para Nova York e teve contato com grafiteiros
como Basquiat. No Brasil reproduzia gravuras e provocava o0 conservadorismo e a
ditadura militar, através de seus grafites (figura 9) que traziam por exemplo a

representagdo feminina de pin-ups, prostitutas e estivadores.
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Figura 9 - Grafite de Alex Vallauri

Fonte: Itad Cultural (2018)

Os Gémeos (1974) iniciaram dentro da cultura hip-hop primeiro com a danca,
mas logo desenvolveram habilidades com o grafite e tornaram-se uns dos mais
importantes grafiteiros do pais, possuindo um estilo caracteristico, que
desenvolveram com inspiracdo em personagens que lembram os de histérias em
guadrinho, e costumam protestar o sistema em suas artes, sobre o desenvolvimento

da arte conjunta, afirmam que

“Somos complementares; um complementa o pensamento do outro a todo
momento, poiS NOSSO processo criativo é tdo natural para noés, que € até
dificil explicar. Parece que existe um fio, vamos sempre estar conectados,
mesmo quando estamos longe um do outro. E um vinculo eterno.” (site
OSGEMEQOS, acesso em 20 de mai. 2018).

Na figura 10 observamos trés artes dos Gémeos, em todas as artes
reparamos nos elementos caracteristicos utilizados pela dupla em suas obras. Os
personagens desenvolvidos pelos irmdos, por exemplo, sao elementos

inconfundiveis e estédo presentes em grande parte de seus projetos.
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Figura 1

0 - Artes de Os

Gémeos

......
.....

......

Fonte: GANZ, 2010, p. 85.
Eduardo Kobra (1975) é conhecido mundialmente pelos seus imensos murais

grafitados, um exemplo € o mural (figura 11) realizado em 2017 em Lisboa, atribuido
a um projeto social, onde trabalhou a cultura indigena representada pelo cacique
Raoni. Para elaborar suas obras, o artista busca inspiracdo em imagens antigas e
em causas ecoldgicas ou sociais, trabalhando em seus murais cores fortes, tons de
sépia, alguns elementos geométricos e efeitos tridimensionais. Entrou para o livro de
recordes com o maior mural grafitado, em seu site Kobra comenta que aprendeu e

desenvolveu sua arte através de trabalhos de artistas que admira, como Banksy.
Figura 11 - Obra de Kobra

Fonte: Kobra (2018)
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Grafiteiros e pichadores costumam adotar ou até mesmo mesclar estilos e
técnicas diferentes em um mesmo trabalho. Na tabela 1 conhecemos alguns dos

diversos estilos e tipos de grafites que costumam ser utilizados.
Tabela 1 - Estilos do grafite

Estilbo de grafite complicado,

Wildstyle que entrelaca letras e tona
dificil sua leitura.

Estilo de grafite onde as letras

Bubble letters | S0  feitas de  forma
ammedondas.

Estilo de grafite que o desenho
3D possui um efeito de terceira
dimensao.

Assinatura estiizada de um
grafiteiro ou grupo feita de

T
e forma simples.
Letras simples utilizadas para
Throw-up fazer bomb, normalmente utiliza
duas cores.
S0 grafites feitos de forma
Bomb rapida e ilegal.
: S3o os grafites que utilizam
Piece mais que trés cores.
Sao gralites que ocupam um | -
grande espaco, como uma | 5§
Mura" pare‘k ‘k um prEdb, mm 7
produgao serem feitos por um grupo de

grafiteiros.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Apds conhecer alguns estilos apresentados através da tabela, no préximo

subcapitulo serdo apresentados alguns grafiteiros locais € como 0S mesmos
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desenvolvem suas artes e trabalham seus estilos. As informacdes apresentadas
partiram de um questionério elaborado pela autora desse projeto, no qual foi enviado
para cinco grafiteiros, com a finalidade de conhecer sua histéria dentro do grafite e

seus processos utilizados para desenvolver suas artes.

3.2 PROCESSOS CRIATIVOS DE GRAFITEIROS LOCAIS

Seré apresentado nesse subcapitulo alguns artistas da regidao metropolitana
de Porto Alegre, para conhecermos como acontece seus processos criativos dentro
do grafite. Segundo Ostrower (1996) o ato criador abrange a capacidade de
compreender, que, por sua vez, a de se relacionar, ordenar, configurar, significar.
Para conhecer o trabalho de grafiteiros da regido, foram selecionados cinco artistas
para que respondessem um questionario. “O questionario é uma série ordenada de
perguntas que devem ser respondidas por escrito pelo informante (respondente). O
guestionario, numa pesquisa, € um instrumento ou programa de coleta de dados”
(PRODANOV; FREITAS, 2013, p 106).

Para desenvolver o questionario repassado aos grafiteiros, a autora optou por
elaborar questdes abertas. “Nas questdes abertas, os respondentes ficam livres para
responderem com suas proprias palavras, sem se limitarem a escolha entre um rol
de alternativas.” (PRODANOV; FREITAS, 2013, p 109). ApGs ter o questionario
pronto, a autora iniciou uma pesquisa para encontrar os grafiteiros que
responderiam as questdes. Os questionarios respondidos encontram-se anexados
ao trabalho.

A regido metropolitana de Porto Alegre foi escolhida para buscar os
entrevistados por ser um grande centro em que o grafite se desenvolveu, uma
cidade que abriga grandes nomes da cena e ateliers. A Paxart € uma importante
produtora de arte atualmente, que conta com quatro artistas reconhecidos por seus
estilos no grafite. Paula Plim € conhecida por suas artes coloridas, fazendo parte de
suas composicOes referéncias da natureza, como plantas e flores. Marcelo,
chamado Celo Pax, tem uma caracteristica propria, desenha criaturas ladicas e
coloridas, e jA conquistou espaco e reconhecimento através dos muros. Motu
costuma trabalhar motivos urbanos em suas artes, deixando um ar mais
contemporaneo, associando cores vibrantes. Jotapé tem seu trabalho reconhecido

por ter um estilo caracteristico, trabalhando recortes e referéncias de personagens
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como mulheres, animais e guerreiros. A Paxart foi o ponto inicial para encontrar
grafiteiros para participar do presente trabalho.

Jotapé foi o primeiro grafiteiro a interagir com esse projeto. Através do
questionério ele conta que quando crianca pedia materiais para praticar desenhos,
demonstrando interesse por artes desde cedo. Iniciou no grafite em 2001, época em
gue o grafite ainda ndo tinha a dimensdo como hoje e a pesquisa sobre o assunto se
tornava limitada, entdo sua inspiracao vinha de esténceis e murais que via nas ruas.
Passou a participar de projetos culturais, oficinas, se dedicar a pesquisas e se
aproximar de amigos que também grafitavam, tornando a arte um meio para buscar
evolugdo pessoal e profissional. A curiosidade por colecionar selos, latinhas e
figurinhas, despertou nele um interesse pela area visual, até que se deparou com a
arte ancestral egipcia, arte africana e outras manifestagbes mais primitivas,
adotando essas referéncias em seus grafites e criando um estilo proprio.

Jotapé nota que a qualidade dos materiais e 0 acesso a informacao tém
contribuindo para o grafite atual e reconhece que isso fez com que o seu trabalho
ganhasse maior reconhecimento e visibilidade, levando seu trabalho dos muros para
outras areas, como ambientacao e ilustracdes digitais. Ele classifica sua arte como
neo graffiti ou grafite futurista, utiliza poucas linhas, cores vibrantes trabalhadas de

forma harmoniosas, como podemos observar em um de seus grafites, na figura 12.

Fonte: instagram Jotape pax (2018).

O segundo artista a responder o questionario foi Bruno Schilling, de Novo

Hamburgo. Grafiteiro e designer grafico, comegou no mundo das artes na infancia,
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frequentando uma escola de arte infantil. Teve contato com o grafite apds observar
pessoas da cidade executando as intervencdes, se sentindo atraido pelas artes e
influenciado por outros grafiteiros, Bruno comegou a pintar em locais abandonados.
Inicialmente sua inspiragdo vinha de outros grupos e das letras executadas em
pichagdo, com a experiéncia e aprimoramento de técnicas, introduziu referéncias de
outros estilos e incluiu elementos do design gréafico. Passou a estudar movimentos
artisticos e buscar referéncia em mestres de cores e arte cinética, além disso,
sempre buscou dar ritmo as pinturas, ligando estilos musicais como jazz e afrobeat
em suas criagoes.

Bruno nota que atualmente o grafite abrange linguagens e técnicas mais
contemporaneas, porém, as letras permanecem como esséncia. O estilo dele se
moldou na abstracdo de formas, trabalhadas junto a uma pesquisa de composicao
de cores harmbnicas em meio a um conjunto cromatico, buscando sempre a melhor
combinacdo de cores. Para realizar uma obra, Bruno primeiro trabalha com um
sketchbook (caderno de esbocos) a méo, das ideias que surgem de sua cabeca.
Apés do desenho definido, leva o trabalho manual para o computador a fim de
aperfeicoar a arte, trabalhar os tracos e as cores, depois disso comeca a dar vida ao
trabalho nos muros ou telas. Na figura 13 podemos notar o trabalho que bruno

desenvolve em cima de formas e das composicdes de cores.
__Figura 13 — Grafite de Bruno Schilling

L |
Fonte: instagram Bruno Schilling (2018).
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“Sei |1&” € o0 pseuddbnimo adotado por Maick, o terceiro artista a responder ao
questionério. De Porto Alegre, desde criangca anda acompanhado de lapis e caderno
desenvolvendo desenhos. Iniciou com a pichacdo mas adotou o grafite, desenhando
um personagem de um rato e mais tarde passou a grafitar “sei 1&” (figura 14), o que
se manteve até hoje, além da inspiracdo que busca em cartoons, quadrinhos e
tipografia. Para Maick, a internet e os novos materiais, como spray, contribuiram
para a evolucdo do grafite, tornando o acesso mais facil para as pessoas que
guerem praticar e afastando limitacdes em relacdo aos estilos. A pratica e o tempo
contribuiram para o aperfeicoamento de seus grafites, Maick sempre esta
desenhando, ja que trabalha como tatuador e ilustrador, conta que ndo tem tempo

para bloqueio mental e suas ideias surgem no meio da correria do dia a dia.
Figura 14 — Maick Seila

Fonte: instagram Maick seila (2018).

Henrique Oliveira foi o quarto grafiteiro a ser questionado. De Montenegro, 0

artista é conhecido na cidade por “Dandao” e tendo como pseudénimo “Dan”. Como
muitos grafiteiros, Henrique comecou pela pichacdo aos 14 anos, teve um periodo
afastado dos muros e como sempre gostou do movimento hip-hop se desenvolveu
também na muasica como DJ. No inicio, Henrique se inspirou nos personagens do
jogo pac-man, e através de treinos aperfeicoou seu traco e transicdes de cores,
conseguindo colocar em pratica alguns detalhes mais complexos. Sempre esbocou
sua arte no papel antes de ir para 0s muros, e apesar de nao conseguir classificar o
seu estilo dentro do grafite, passou pelo bomb, estilo de grafite que usa letras de

formas arredondadas e preenchidas com cores. Sentia que ainda ndo tinha se
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encontrado, até que buscou inspiragcdo no cubismo e desenvolveu um personagem,
mostrado na figura 15. Em comparacédo ao que era antes, Henrique acredita que o
grafite atual ndo difere tanto em estilo, mas nota que houve uma evolugéo, tornando
mais rico em detalhes do que antes, maior qualidade de tintas, além de ter
conquistado maior visibilidade.

Figura 15 — Grafite Henrique Oliveira
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Fonte: instagram Henrique Oliveira (2018).

A quinta artista a responder o questionario € Mariana Castelo que além de
artista e grafiteira, é tatuadora e atua em Porto Alegre. Teve influéncia no meio
artistico pela sua mae ser professora de artes, que percebia sua criatividade e
incentivou ela seguir no mesmo caminho artistico. Sempre foi curiosa e viu no grafite
uma forma diferente de expressar sua pintura, se graduou em artes visuais e nunca
parou de experimentar novas técnicas. Para ela, o processo criativo vem do acaso,
podendo surgir uma ideia em momentos inesperados como de lazer, por exemplo, e
acredita que a inspiracdo é trabalho e curiosidade. Ainda que Mariana faga algum
esboco, ela prefere deixar surgir tudo na hora, se deixando levar pelo momento.
Mariana trabalha bastantes variacdes com um personagem que desenvolveu, o qual

pode observar na figura 16.
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Figura 16 — Arte Mariana Castelo

Fonte: Projeto curadoria (2018).

Os processos apresentados pelos grafiteiros ao desenvolverem suas artes foi
importante para dar sequéncia no projeto de colecdo. A partir das entrevistas, o
artista Jotapé foi convidado para executar um grafite, para ser utilizado como design
de superficie no vestuario. O resultado dessa arte foi utilizado no desenvolvimento
de uma colecédo de moda para a marca dobra, onde seréo elaboradas roupas de um

material que se assemelha ao papel e que sera apresentada no capitulo seguinte.
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4 APRESENTACAO DA MARCA DOBRA

Nesse capitulo sera apresentada a marca Dobra, todo processo utilizado para
desenvolver seus produtos, seu diferencial em forma de produto e gestédo, e impacto
positivo gerado no mercado e sociedade. A partir dos estudos sobre a Dobra, sera
elaborada uma colecé&o para a marca com a colaboracao do artista Jotapé.

Uma marca, de acordo com Tavares (2003, p. 46), possui componentes de
produto e de imagem, que podem ser revelados de forma tangivel e intangivel.

Além disso, a marca € um signo ou representamen, que designa e faz-se
representar, seja por simbolo, por indice ou por icone, ou por todos ao
mesmo tempo. A marca pode ser estruturada da linguistica a ciéncia
cognitiva; pensada sociologica e antropologicamente como um sinal de
comunicacao entre individuos na sociedade. (TAVARES, 2003, p. 46).

No préoximo subcapitulo, sera apresentada a dobra, seu conceito e o seu perfil
de publico-alvo, para que desenvolver uma proposta de colecdo coerente com a

marca.

4.1 DOBRA

Com sede em Montenegro/RS, a marca Dobra é lancada no mercado em
marco de 2016, mas foi em 2013 através de um projeto da faculdade, que Guilherme
Massena desenvolveu uma carteira muito fininha de um material que parece papel,
Tyvek®, produzido a partir do polietiieno pela empresa Du Pont. Esse material é
utilizado pela NASA para diversos fins, por ser resistente a rasgos e a agua,
possuindo uma boa durabilidade. Guilherme juntamente com seu irmdo Augusto
Massena, e seu primo Eduardo Seelig, resolveram levar o projeto adiante
inicialmente como segundo plano de trabalho, focando em uma empresa inovadora
tanto em forma de produto como em forma de gestdo, obtendo resultados que néo
imaginavam (informac&o verbal)®.

Segundo Tavares (2003), o conceito de marca € um termo utilizado para
abarcar um certo numero de elementos béasicos diferenciados que coletivamente
definem a marca, se dividindo em atributos ao produto, componentes linguisticos e

emocionais, gerando um valor a marca.

* Informacéo fornecida pelo meio de comunicacdo da empresa Youtube, através do video
“Por que a dobra existe?”
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A Dobra tem o propoésito de deixar o mundo mais aberto, irreverente e do
bem, acreditando que empresas e pessoas podem ser mais transparentes, que €
possivel fazer diferente e que através de uma empresa € possivel impactar

positivamente na sociedade.

Existe uma estratégia de posicionamento por tras de toda marca de
sucesso, impulsionando o planejamento, o marketing e as vendas. O
posicionamento é desenvolvido para criar aberturas em um mercado que
estd sempre mudando, um mercado no qual os consumidores estédo
saturados com produtos e mensagens. (WHEELER, p. 24, 2012).

Na figura 17 representamos através de um painel um pouco do que a marca
transmite, como a questdo da diversidade, humanidade, diverséo, carinho, amigos

do meio ambiente e inovagao.

Figura 17 — Painel conceito
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
A dobra possui estampas colaborativas, “nossas estampas sdo desenhadas

por artistas independentes de todo o Brasil, que ganham parte do lucro das vendas”
(DOBRA 2018). O artista recebe 5% da venda de cada produto que desenvolveu, no
site, € possivel encontrar cerca de 400 estampas diferentes elaboradas por no
minimo 200 artistas. Com o propésito de deixar o mundo mais “do bem”, um real de
cada venda é destinado para projetos sociais, uma parceria com a Smile Flame,
além desse projeto, em ocasides como Black Friday (um dia destinado a grandes

promocoes, de nivel mundial), a marca se mobiliza para incentivar doagfes, dando
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uma carteira de graca para cada carteira comprada desde que o cliente fagca uma
doacéo de qualquer valor para qualquer projeto social (informacao verbal)®,

Para deixar o mundo mais “aberto”, no site € possivel encontrar o molde das
carteiras para quem quiser baixar e fazer em casa sem custo nenhum e com todo o
passo a passo, e também é possivel encontrar um manual de “como copiar a dobra”,

explicando tudo o que alguém precisa fazer para criar uma marca igual a dobra.

A grande quantidade de op¢bes de compra esta inspirando as empresas a
acentuar a experiéncia de marca como meio de seduzir e manter os
consumidores. Cada contato com o consumidor € uma oportunidade para
realgar uma conexdo emocional. WHEELER, 2012, p. 28).

Sao pequenos detalhes que conquistam os clientes e faz com que a
admiracao pela marca cresca, seja com um perfume no produto, um post-it® escrito
a mao especialmente para aquele cliente dizendo “bem-vindo a dobra” ou “que bom
te ver de novo”, gestos simples que tornam a compra em uma experiéncia de
carinho. Quando o cliente efetua a compra no site, pode fazer observacdes nos
pedidos, nessas observacdes, ja teve cliente pedindo desenhos complexos e até
pedidos de namoro, a dobra busca atender todos os pedidos da melhor forma.

Todos os produtos desenvolvidos séo totalmente veganos,

escolhemos nossos materiais e processos de produgdo com carinho pra que ndo
tenha nada de origem animal ou testado neles. nossos produtos sdo aprovados pelo
selo PETA-Approved. (DOBRA, 2018).

Prezando pela sustentabilidade, o material (Tyvek®) utilizado nos produtos é
reciclavel, assim, o cliente que enjoar de seu produto pode enviar para a Dobra
reciclar, e ganha 30% de desconto em uma nova compra.

A empresa se moldou através dos conhecimentos dos sOcios e experiéncias
vividas como clientes de outros e-commerces. Cansados das burocracias de
compras online, de decepcdes e com o mau atendimento aos clientes, decidiram
gue o diferencial da empresa seria tratar as pessoas de igual para igual, com menos
burocracias e mais afeto, transformando a experiéncia da compra, onde o cliente se
sinta acolhido e valorizado pela marca.

Além do diferencial com os clientes, a Dobra adotou em sua gestdo um
modelo totalmente horizontal, onde todos que ali trabalham tenham o mesmo poder
de decisao, receba o0 mesmo salario e tenha as mesmas responsabilidades, como se

todos fossem sécios, eliminando a necessidade de um chefe.

® Informagcao fornecida pelo meio de comunicacdo da empresa Youtube, através do video
“vamos falar sobre impacto positivo?”
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O publico da Dobra é considerado amplo por ter produtos bésicos com uma
grande variacdo de estampas, porém, 0 consumo € maior por pessoas entre 17 e 35

anos.

Para facilitar a definicdo de publicos-alvo e direcionar adequadamente os
esforgos de marketing, os mercados sao divididos em “segmentos” — isto &,
em grupos de pessoas com comportamentos, atitudes, crencgas
personalidades ou necessidades semelhantes. (BEST, 2012, p.146).

Para representar melhor esses segmentos citados apresentamos um painel
(figura 18), que indica algumas particularidades do publico-alvo da dobra, como
gosto por séries, tecnologia, leituras, meio ambiente e meio urbano, animais,

diverséo, além de serem pessoas que gostam de fazer o bem.

Figura 18 — Painel de publico-alvo

Fonte: Elaborado pela autora através de pinterest (2018).

O painel de publico-alvo auxilia de como pode ser direcionado todo o
marketing da empresa para conseguir atingir o consumidor final. A partir do
conhecimento do publico-alvo da Dobra, é possivel utilizar uma ferramenta chamada

mix de marketing, que no proximo subcapitulo sera apresentada.
4.2 MIX DE MARKETING
O mix de marketing € uma ferramenta desenvolvida para que as marcas

consigam atingir o seu publico-alvo através dos 4 P’s. Para manter a grafia iniciada

por ‘P’, no Brasil traduzimos a divisdo deste composto em produto, pre¢co, promocao
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e praca (ou ponto de venda) (XAVIER 2009). Apresentamos o mix de marketing da

marca Dobra, seguindo o conceito dos 4 P’s.

4.2.1 Produto

Um produto pode ser caracterizado por bens, servicos, ideias, entre outros. E
pode haver diversas variagbes, como design, tamanho, cores, finalidade do uso,
embalagens e garantias (XAVIER, 2009).

Inicialmente a marca produzia apenas as carteiras classicas, variando entre
os tamanhos RG® e CNH’ e n&o tinha costura na producdo, sendo dobradas e para
finalizar as carteiras usado cola. Em 2017 foi lancada a primeira linha de carteiras
costuradas, o modelo old is cool, trazendo um design que lembra uma carteira mais
tradicional, com mais espacos e um tamanho maior. Nesse mesmo periodo tambéem
foi lancado o porta passaporte, costurado, com espaco para dois passaportes e
podendo ser utilizado também como porta documentos.

Em 2018 a Dobra langou camisetas com bolsos trocaveis, o bolso é produzido
com 0 mesmo material da carteira e atras dele é aplicado um fixador compativel com
um fixador aplicado na camiseta, permitindo que o bolso seja trocado. A composicéo
das camisetas € 100% algoddo e sao produzidas do tamanho PP ao 5G.
Recentemente a marca lancou um ténis, leve e confortavel, variando entre os
tamanhos 34 a 43 e feito sob demanda. Na figura 19 visualizamos os produtos e as

medidas das carteiras (classicas e old is cool).

® Dobra RG (Registro Geral): Equivale ao tamanho de uma carteira de identidade
" Dobra CNH (Carteira Nacional de Habilitacdo): Equivale ao tamanho de uma carteira de
motorista
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Figura 19 — Painel de produtos

Dobra CNH

20cm x 7,5¢cm
P —

Fonte: Elaborado pela autora através do site da Dobra (2018).

Por serem produzidos de um material que parece papel, um dos diferenciais
dos produtos é a leveza, além do material possuir o efeito de amassado e
proporcionar um design diferenciado. Aliado a ideia de gerar menos lixo, todos os
produtos da dobra sdo enviados em embalagens reutilizaveis como mostra a figura
20, no caso das carteiras, a embalagem se transforma em um cofre, o porta
passaporte € embalado em uma doleira, as camisetas sdo enviadas dentro de um
copo reutilizavel e ecoldgico, os ténis sdo acompanhados de um tapete pequeno.
Antes de serem embalados, os produtos sdo perfumados, recebem um cartdo
contando sobre o programa de reciclagem e um adesivo, além do post-it® de boas
vindas. Em relagdo a produtos, “Acreditamos que eles sdo apenas ferramentas pra

gue a gente consiga atingir coisas muito maiores” (DOBRA 2018).
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Figura 20 — Painel de embalagens

Fonte: Elaborado pela autora através do instagram (2018).

A politica de trocas da dobra é simples, o cliente que ndo gostou ou nao se
adequou ao produto entra em contato pelas redes sociais ou email e tem o dinheiro

devolvido, sem ter um prazo estipulado.

4.2.2 Preco

‘Reflete o custo do produto para o consumidor: condicdes de pagamento,
aceitacdo ou ndo de cartbes ou cupons, parcelamento do preco, promocoes,
descontos, concessodes, financiamento.” (XAVIER, 2009, p. 11)

Os precos variam conforme o produto, e o pagamento pode ser feito a vista
ou parcelado, através de cartdo de crédito ou boleto bancario, e nas compras
presenciais pode ser feito no cartdo (crédito ou débito) ou no dinheiro. Dobra
classica: R$ 49,90. Dobra Old is cool: R$ 69,90. Dobra passaporte: R$ 89,90.
Camiseta da dobra (acompanha dois bolsos): R$ 99,90. Bolso avulso: R$ 29,90.
Dobra ténis: R$ 199,90.
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A dobra nao faz promog¢Oes, mas fornece cupom de desconto em alguns
casos especificos, por exemplo, quando um cliente tem a sua carteira Dobra
roubada, ele pode entrar em contato através dos meios de comunicacdo da empresa
e contar sobre, recebendo um cupom de desconto para uma nova compra. Também
ganha desconto o cliente que manda a sua Dobra para a empresa reciclar

Para os produtos que sofrem algum erro durante o processo de fabricacao e
sendo que esses erros ndo impegam o0 uso, a Dobra dispbe aos clientes esses
produtos com 20 reais de desconto, mas esses produtos estdo disponiveis apenas

para compras presenciais, na sede da empresa ou em feiras.

4.2.3 Praca

Segundo Xavier (2009) a praca também €& conhecida como ponto de
venda,ela se relaciona com a distribuicdo, localizacdo fisica e logistica (estoque,
transporte) para que o produto ou servico chegue as méos do cliente: canais,
cobertura de venda.

A Dobra realiza as vendas através de uma loja virtual, além de conseguir
utilizar ferramentas de redes sociais, como 0 instagram, que ao clicar em uma
imagem de um produto, o cliente € redirecionado para efetuar a compra. A marca
também participa de feiras na regido metropolitana de Porto Alegre, e disponibiliza a
compra de produtos diretamente sem sua sede. Na figura 21, observamos o site da

empresa, a loja virtual e a participacdo em feiras.
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Figura 21 — Painel de praca

carteiras fininhas

feitas a mao.

muito finos, mesmo.

loja

- -
u’ . E..";-Z

Fonte: Elaborado pela autora através do site da Dobra (2018).

O produto so é feito apds o cliente efetuar a compra pelo site, sendo assim,
uma caracteristica da marca é ndo possuir estoque de produtos, apenas dispdem
em seu estoque os materiais para fazé-los, como o Tyvek®, tinta para impressao,
post-it®, cola, linha, caneta, perfume, cartdes e embalagens. Nos produtos que séo
colados (Dobra classica) a producéo é feita no dia util apdés a compra, ja os modelos
gue envolvem costuras, possuem um prazo de producédo maior. Depois de feitos, os

produtos sdo embalados e enviados via correio ou através de uma transportadora.

4.2.4 Promocao

Neste subcapitulo exploraremos a promocdo da marca, que segundo Xavier
(2009) é a Comunicacao dos atributos dos produtos ou servi¢o para o publico-alvo
desejado. Envolvem criacdo, veiculacdo de programas e propaganda, relacbes

publicas, venda pessoal.

A equipe de gestdo de marcas precisa enxergar além da prancheta e ver o
mundo pelos olhos do consumidor. Comprar tornou-se uma atitude a ser
assumida e festejada. O proximo terremoto disciplinar no mundo da gestéo
de marca é a experiéncia do consumidor: construir fidelidade e relacbes
duradoras em cada ponto de contato. (WHEELER, p. 28, 2012).
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A Dobra possui uma relacdo direta com o publico através das redes sociais,
publicando ndo s6 os produtos vendidos, mas também o cotidiano da empresa e de
guem trabalha 4. A empresa optou por utilizar uma linguagem mais informal para
responder e dialogar com o publico, e transfere essa linguagem também em
palestras apresentadas pelos fundadores.

Para transformar a experiéncia da compra, na figura 22, é possivel notar
alguns itens que a Dobra adotou para se aproximar do cliente. Um deles é o
Batman, um cachorro que se tornou o porta-voz da Dobra, assinando como
responsavel pelo didlogo com o publico através das redes sociais. Outro item € as
campanhas em datas especificas, com o intuito de “enviar amor”, no natal a
empresa abre espaco para as pessoas escreverem recados a serem enviados nos

pedidos de outros clientes.

Figura 22 — Painel de promoc¢éo

ajude a dobra a enviar amor.

~S

2 G
/" pesmacamon, |

- -

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Pensando em todos o0s conteudos vistos até aqui, no proximo capitulo

7

apresentamos a maneira de como € possivel associad-los e desenvolver uma

proposta de colecao para a marca Dobra.
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5 DESENVOLVIMENTO DE COLECAO

Este capitulo sera destinado para apresentar todos os processos utilizados
para o desenvolvimento de colecdo da autora, que sera apresentado no desfile
Projeta-me, importante evento académico que ocorre no teatro Feevale, em Novo
Hamburgo, para encerrar o processo de graduandos do curso de moda. “Colecéo é
um conjunto de produtos, com harmonia do ponto de vista estético ou comercial,
cuja fabricacdo e entrega séo previstas para determinada época do ano” (RECH,
2002, apud TREPTOW, 2007, p. 42).

Unindo as informacdes adquiridas sobre o grafite e sobre a marca Dobra, foi
desenvolvida uma proposta de colecdo que sera apresentada neste capitulo.
Segundo Renfrew (2010) a pesquisa serve de base para uma colecdo e é preciso
reunir uma variedade exaustiva de materiais de consulta.

Conforme Mazzoti, Broega e Gomes (2012), o processo de criagdo em moda,
por sua vez, faz uso de uma metodologia de criacdo, para o desenvolvimento de
colecdes, que de certa forma € comum tanto dentro do ambiente profissional quanto
académico. Essas metodologias para criacdo podem ser facilitadas através de

algumas ferramentas, como o uso do briefing, que sera apresentado a seguir.

5.1 BRIEFING

Segundo Phillips (2015), o mais importante para um briefing € que contenha
todas as informacdes relevantes aos interessados no projeto. O briefing deste
projeto traz informacdes sobre a relacdo de TCC | e TCC Il, pesquisa de colecéo,
dimensado de colecdo e pesquisas de referéncias, para a partir dessas referéncias
projetar uma colecéo de moda.

No quadro 1, é apresentado importantes informacdes que relacionam os
contetdos estudados durante TCC | e propostas planejadas para desenvolver a

colecéo durante o TCC II.
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Quadro 1 —Relagao TCC1 e TCCII.

TCC | TCCII

-Executar alguma das intervengbes estudadas no momento em que
Arte urbana _
desenvolver um grafite.

-Explorar o0s processos criativos apresentados pelos grafiteiros,

incluindo suas tematicas e tracos;

Grafite
-Trabalhar técnicas e estilos com a colaboracédo de um artista;
-Trabalhar design de superficie para aplicar na colecao.
-Roupas de Tyvek® com dobras na modelagem;

Dobra -Havera teste de tintas utilizadas para o grafite, como spray, no

material.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

O objetivo do trabalho € desenvolver uma proposta de colecao de vestuario
para a marca Dobra utilizando o Tyvek® como matéria-prima e o grafite como tema.
Para dar inicio ao projeto, é importante buscar referéncias em coleces passadas da
marca, e levando em consideracdo que a mesma néo desenvolve colecfes e nao
possui diversidade de pecas no vestuario, este trabalho tem inspiracao nos produtos
ja existentes da marca (carteiras, porta-passaporte, bolso, etc.). Além disso, a
colecdo apresenta uma marca de apoio para pesquisa de referéncia e inspiracdo ao
desenvolver o quadro de colecao. Através de uma pesquisa de marcas para utilizar
como apoio, destaca-se a marca Christopher Raeburn, por possuir um proposito e
estilo proximo ao da Dobra, trabalhando inovacdo e sustentabilidade. “Christopher
RABURN é um estudio de moda colaborativo e criativo, onde o design diario se
encontra com a producdo meticulosa, juntamente com eventos mensais, discussfées
e workshops.” (RAEBURN, 2018)

Criada pelo designer de moda Christopher Raeburn, a marca britanica
trabalha de forma colaborativa e criativa com outras marcas ou artistas em suas
colecdes, destinadas ao publico feminino e masculino. Como observamos na figura
23, a marca esta alinhada em 4 R’s: refeito, reduzido, reciclado e Raeburn, assim, se

torna sustentavel de forma criativa e exclusiva através das pecas desenvolvidas.
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Figura 23 — 4R’s Christopher Raeburn

Christopher

RABURN

Fonte: site Christopher Raeburn (2018).

A primeira colecdo analisada € a primavera/verdao 2018, onde a marca se
inspirou em um livro sobre uma histéria de sobrevivéncia e aventura. O livro conta
sobre uma trajetéria enfrentada pelo personagem principal, que cruza o deserto de
Gobi até o Himalaia. Na figura 24, observamos algumas pecas da colecédo, que traz
casacos corta-vento, parkas, materiais leves, pecas reversiveis, fitas de ajustes,
estampas e cartela de cores que remetem as condicdes climaticas do deserto e do

Himalaia.
Figura 24 — Primavera/verdo 2018

Christopher
RABURN

Fonte: Elaborado pela autora a partir de Christopher Raeburn (2018).

React now (reagir agora) € a segunda colecdo analisada. Lancamento para
primaveral/verdo 2019, Christopher se inspirou nas mudancas climaticas, e elaborou
pecas que buscam atender a demanda de vestuario que o consumidor enfrenta
devido ao clima. Na figura 25 é possivel analisar algumas pegas desenvolvidas pela

marca, a colecdo conta com capas de chuva, roupas forradas, fitas de regulagens,
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mistura de materiais mais leves com o pesado, e estampas elaboradas a partir de

imagens registradas via satélite sobre condi¢fes climaticas.
Figura 25 — Primavera/verdo 2019

Fonte: Elaborado pela autora a partir de Christopher Raeburn (2018).

Através desta analise, observamos a modelagem ampla utilizada para
desenvolver as pecas e as sobreposi¢cdes que compde alguns looks, esses detalhes
representardo a marca na colecdo. Segundo Treptow (2007), a colecdo deve
distribuir a quantidade de pecas que serdo produzidas de cada modelo (mix de
produto) entre as trés categorias do mix de moda. No quadro 2, é mostrado quais

tipos de pecas serdo produzidas para esta proposta de colecao.
Quadro 2 —Mix de produtos

Camiseta 2 1 0 3
Regata 1 2 0 3
Casaco 0 4 0 4
Vestido 0 2 0 2

Calca 0 2 0 2

Saia 0 2 0 2
Short 1 1 0 2

Macacéo 0 2 0 2

4 16 0
20% 80% 0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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A partir da organizacdo do quadro de produtos, é possivel dar inicio a
materializacdo da colecdo, e para isso, 0 préximo subcapitulo contem as pesquisas

gue daréo a identidade da colegéo.

5.2 PESQUISA DE REFERENCIAS

O desenvolvimento de uma colecdo requer uma pesquisa de referéncias, e
pesquisando sobre o comportamento do consumidor, consequentemente é preciso
de uma pesquisa sobre tendéncias. Segundo Rasquilha (2015), uma analise de
tendéncias utiliza um processo formal e rigoroso com uma abordagem positivista
gue segue um padrdo légico, combinando um conjunto de metodologias com uma
determinada combinacdo de fatores. O resultado desta andlise pode influenciar no
direcionamento da colecéo, e para este trabalho utilizaremos uma macrotendéncia.

Relacionada a arte urbana, grafite e a cultura hip-hop, apresentados nos
capitulos 2 e 3, a macrotendéncia escolhida € a conexao glocal (representado pela
figura 26), visivelmente presente e “fala sobre conectar as pessoas globalmente
através de uma nova nocao de cultura urbana e nostalgia compartilhada” (WGSN,
2018).

Figura 26 — Conexao glocal
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Fonte: site WGSN (2018).
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Conectando culturas os espagos urbanos se renovam. A colecdo busca
aproximar culturas e fazer com que o consumidor se sinta conectado pelo ambiente
urbano. Por isso, a autora do presente trabalho buscou uma conexdo com o grafite
de forma colaborativa para elaborar a cole¢do, e trouxe para 0 projeto essas
experiéncias como tema de inspiracao. No proximo subcapitulo, serd apresentado o

tema e o processo criativo da colegéo.
5.3 TEMA DE INSPIRACAO

‘O tema de colegdo pode surgir de qualquer fonte, cabe ao designer
transformar esse elemento inspirador em uma proposta de moda, chocante ou
comercial” (TREPTOW, 2007, p. 111). O tema escolhido para direcionar o trabalho
foi o grafite e a figura 26 representa o tema de inspiracdo da colecdo, que além do
grafite, também traz referéncias do urbano e da cultura hip-hop. O mesmo painel
também é utilizado para pesquisa de elementos de estilo (apresentado no proximo

subcapitulo).

Figura 26 — Painel de inspiragao
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Para trabalhar com o grafite, a autora entrou em contato com o artista Jotapé,
um dos grafiteiros entrevistados e apresentado no capitulo 3.2. Em conversa com
Jotapé, foi planejado um trabalho colaborativo para a colecédo, no qual se disp6s a

participar executando a arte.
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O projeto inicial se tratava de um grafite executado diretamente nas pecas da
colecdo e, para isso, foi realizado testes com tinta spray sobre o Tyvek®. O
resultado desse teste foi negativo. O Material ndo consegue absorver totalmente a
tinta, por isso acaba saindo quando € amassado, como mostrado na figura 27.

Figura 27 — Teste de material

Fone: Acvo da tora (2018). .
Como alternativa, surge a ideia de elaborar um grafite em um painel de tyvek,
para que fosse digitalizado e impresso nas modelagens da colecdo. O processo sera

mostrado no subcapitulo design de superficie.
5.4 ELEMENTOS DE ESTILO

Os elementos de estilo sdo detalhes que as pecas carregam com as
caracteristicas da colecédo, representando o tema. “Uma coleg¢do deve apresentar
unidade visual, as pecas precisam manter uma relacdo entre si. Essa relacdo é
obtida através dos elementos de estilo e do tema da colegao” (TREPTOW, 2007, p.
138). Na figura 28, aparecem em destaque os elementos de estilos utilizados para a

colecao.
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Segundo Treptow (2007) elementos de estilo sdo detalhes utilizados
repetidamente, mas com variacdes de um modelo para o outro. Um dos elementos
gue estara presente nas pecas sao as formas, como as linhas elaboradas para
trabalhar as dobras. Todas as pecas possuem dobras trabalhadas de diferentes

formas, trazendo principalmente uma mistura do material estampado e cru.
5.5 CARTELA DE CORES

Nesse subcapitulo é apresentada a cartela de cores utilizada para a colecéo.
Segundo Treptow (2007) a cartela deve ser composta por todas as cores utilizadas
na colecao, além de reportar ao tema da mesma. Devido ao tema escolhido estar
diretamente ligado a cores, durante o processo do grafite o artista Jotapé teve
liberdade para usufruir de diversas opcdes de cores, conforme achasse necessario.

A cartela mostrada na figura 29 refere-se as cores finais, conforme a tinta da
impress&o reagiu no material utilizado para confeccionar as pecgas. “E extremamente
importante que as cores da cartela sejam identificadas, por codigos ou por nomes”
(TREPTOW, 2007, p. 113). Foi utilizado o sistema Pantone® para identificar as

cores.
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Figura 29 — Cartela de cores

Claret Red Amber Yellow Smoke Pine Antique Moss

Dusk
17-3812 TCX 17-1740 TCX 13-0942 TCX 18-5718 TCX 16-0840 TCX

Baltic

Melon
16-1442 TCX 16-5123 TCX

Bright Lime Green Porcelain
14-0244 TCX 16-4719 TCX

Zephyr Green
14-6327 TCX

Iris Orchid
17-3924 TCX 14-3209 TCX 16-5412 TCX 17-3323 TCX

Nugget Lavender Violet Pastel lavender
16- 1148 TCX

Agate green

True Blue

Tea Rose
16-1620 TCX 19-4057 TCX 11-0601 TCX

Black 6C Bright White

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
A cor que predomina a colecédo é a cor do préprio material, representado na

cartela por “Bright White”. As demais cores sdo as cores utilizadas por Jotapé para
executar o grafite, e que posteriormente foi utilizado como estampa. A seguir,

identificaremos os materiais utilizados para compor a colecéo.

5.6 CARTELA DE MATERIAIS

Para materializar as pecas, elaboramos uma cartela com os materiais
necessarios para fazer a colecdo. Segundo Treptow (2007) os tecidos sdo a matéria-
prima para projetar uma cole¢do de moda.

A escolha da matéria-prima foi influenciada pela escolha da marca a ser

trabalhada, além disso, o material esta alinhado como o tema da colegéo,

€ mais comum encontrar designers que criam suas cole¢des a partir dos
tecidos pesquisados do que designers que desenvolvam tecidos ou
procurem tecidos para transpor ideias pré-concebidas. (TREPTOW, 2007, p.
122)

A autora teve acesso ao material que a Dobra usa, porém de uma gramatura
diferente. Popularmente chamado de “Tyvek tecido”, esse material € produzido a

partir do polietileno e, apesar do nome, ele néo é tecido. Segundo Treptow (2007) os
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tecidos nao-tecidos representam a forma mais antiga de producao téxtil. O material
aparenta ser um papel maleavel, tem resisténcia a agua, € respiravel, mas ainda é
pouco utilizado no setor da moda.

Na cartela onde é mostrada a matéria-prima (figura 30) € apresentado o
Tyvek de duas formas, sendo uma delas no rolo, e a outra forma é de como ele se
comporta sendo amassado, ja que as pecas da colecao terdo este efeito. Também
faz parte da cartela o material utilizado para desenvolver as camisetas da marca

Dobra, que sera utilizada para compor alguns looks.

Figura 30 — Matéria-prima.
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Tyvek 1443 Resultado do Tyvek 1443 Algodao organico
Rolo 50 metros de amassado, como ficara 100 % algodao organico
comprimento e 1,52 metros  na colecéo. R$ 16,00 o metro.
de largura;
100% polietileno de alta
densidade;

R$ 29,78 o metro.
Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Ja na figura 31, observamos a cartela de aviamentos e passamanarias
utilizados para confeccionar as pecas. Essa cartela ndo possui uma grande
variedade de materiais, sendo utilizados apenas trés itens além da matéria-prima
para confeccionar as pecas. Segundo Treptow (2007) os aviamentos podem ser
classificados por funcdo (componente: como linhas e ziperes; decorativo: como
franjas, bordados colantes) e por visibilidade (aparente: como ziper e botdes; néo
aparente: como entretelas e elasticos). Para a colecéo, o ziper tera funcéo tanto de
componente, como decorativo e a visibilidade sera aparente. A linha possui a funcao

de componente, e o elastico possui funcao decorativa e visibilidade aparente.
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Figura 31 —Aviamentos e passamanarias

Ziper vislon destacavel (5mm)

Cadarco 100% poliéster Fita elastica (13mm)
Cursor de metal 70% poliester
R$ 1,25 o metro 30% elastodieno
R$ 0,15 o cursor R$ 1,00 o metro
- R
-

Linha de nylon 60
100% poliamida
R$ 11,00 o rolo (80 gramas)

Viés de cetim branco
100% acetato

R$ 9,79 o rolo (20 metros)
Fonte: Elaborado pela autora (2018).

A linha utilizada € de nylon por possuir maior resisténcia, impedindo que as
pecas se tornem frageis nas costuras, tanto em relacdo ao rasgo quanto na
possibilidade de ter uma costura desfeita. O ziper utilizado € o modelo vislon
destacavel na cor preta, de plastico e no tamanho cinco milimetros, que se destaca
nas pecas tanto pela cor quanto por ser mais robusto. Para ajustar as pecas ao
corpo, foi utilizado fitas elasticas de 13 milimetros de largura na cor preta. Com a
cartela de materiais finalizada € possivel desenvolver os looks propostos, no

préximo subcapitulo sera apresentado o processo da estampa.

5.7 DESIGN DE SUPERFICIE

A partir de um grafite desenvolvido pelo Jotapé, cria-se uma estampa para ser
utilizada nas pecgas. “A estampa pode ser uma padronagem localizada; uma
repeticdo na roupa como um todo; ou ainda projetada para dispor o desenho em
partes especificas da peca”’ (SEIVEWRIGHT, 2015, p. 135).

O grafite foi feito no dia 29 de setembro de 2018, em Porto Alegre, onde o

Tyvek foi adesivado em um muro do atelier Pax Art. Segundo Ostrower (1995), os
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conteudos expressos na arte, de obras figurativas ou abstratas, sdo conteudos
essencialmente vivenciais e existenciais. Por isso, 0 processo aconteceu de forma
natural, o Unico planejamento era manter os tracos e caracteristicas de Jotapé,
deixando-o livre para trabalhar de acordo com suas percepc¢oes.

A época em que o grafite ocorreu antecedia as elei¢cdes presidenciais de
2018, ocorreu no mesmo dia em que um grande namero de pessoas se uniram para
manifestar nas ruas de Porto Alegre e em todo o Brasil. Esse fato acabou refletindo
no grafite, ja que o processo ocorreu de forma natural, deixando a sensibilidade do
artista conduzir a execucdo. “A sensibilidade € uma porta de entrada de sensacoes.
Representa uma abertura constante ao mundo e nos liga de modo imediato ao
acontecer em torno de nés” (OSTROWER, 1996, p. 12).

Para complementar a execucdo do grafite, a autora interagiu de forma
performatica durante o processo. Vestindo um macacédo de Tyvek®, se posicionou
em frente a tela para fazer parte da acéo e ter sua roupa pintada também, como é
possivel observar na figura 32. Além disso, interagiu auxiliando o Jotapé com ideias

para serem grafitadas e complementar a arte.
Figura 32 — Grafitando

Fonte: Acervo da autora (2018).

O grafite realizado foi registrado através de foto em um dia com uma
luminosidade adequada. “Croquis em duas dimensdes, fotografias e amostras de
tecido podem ser escaneados, salvos como um arquivo de imagem e depois

ajustados ou combinados” (JONES, 2011, p. 122). A foto foi importada para o
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computador e editada utilizando o Adobe Photoshop CS6, um programa para edi¢céo
e tratamento de imagens. Na figura 33 observamos a diferenca entre trés imagens,
sendo a primeira foto original, na segunda a foto ja editada, na terceira tratada com

efeitos para melhorar a qualidade das cores, e na quarta uma variagdo da estampa,

com efeitos e filtros para a alteracao de cores.

Figura 33 — Resultado do grafite e variagfes

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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ApoOs edicdo e tratamento de imagem, a estampa foi aplicada nas modelagens
(este processo sera apresentado no subcapitulo sobre o desenvolvimento das
pecas) e em seguida impressa, utilizando impressao digital. No préximo subcapitulo,
serdo apresentados os croquis desenvolvidos.

5.8 CROQUIS

Para elaborar os croquis da colecdo, a autora optou por desenvolver
desenhos a méo livre, que segundo Treptow (2007), € preciso passar por diversos
estagios até obter o resultado desejado. Com a juncdo de todas as pesquisas
realizadas até aqui, a autora iniciou pelo desenho a l4pis do esqueleto,
posteriormente desenhando o look em cima do manequim.

Com os looks desenhados, a autora utilizou tinta de aquarela para fazer o
fundo das pecgas, a fim de obter o efeito do material utilizado para desenvolver as
pecas. Ap6s isso, o desenho recebeu um contorno de caneta nanquim®, e em
seguida foi aplicado uma referéncia as estampas utilizando lapis de cor. A partir de
testes com tinta spray e a técnica de esténcil (explicada no capitulo sobre grafite), a
autora utilizou jatos de tinta para finalizar cada croqui. Na figura 33, € mostrado

como aconteceu o processo de finalizacao.

® Caneta nanquim: caneta de tinta preta bastante utilizada para finalizar desenhos.
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Figura 33 — Testes com spray e esténcil

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Com a finalizacdo dos croquis, todos receberam uma ordem de entrada de

passarela, e € com essa ordem que eles serdo explicados nesse subcapitulo. Todos
0s croquis apresentados também se encontram no apéndice do trabalho.

No primeiro look, apresentado na figura 34, a saia possui inspiracdo nos
bolsos trocaveis das camisetas vendidas pela Dobra, remetendo ao formato do
bolso. A saia possui dobras na barra e dobras verticais na parte de tras, além de ser
toda estampada. Na parte de cima uma camiseta basica sem estampa da marca
Dobra, com sobreposicdo de uma jaqueta estilo bomber com forro, abertura em
ziper e bolsos frontais com vivos, remetendo aos bolsos das carteiras classicas da
Dobra. Nas costas, a jagueta recebe dobras horizontais na pala e estampa, exceto

nas mangas.
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Figura 34 — Croqui look 1

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

O look dois (figura 35) € composto por uma camiseta que possui estampa
apenas na parte da frente (incluindo apenas a parte da frente das mangas),
remetendo a algumas carteiras que trabalham a estampa apenas em uma area. A
camiseta conta com dobras horizontais na barra e has mangas, e nas costas possuli
dobras irregulares, remetendo a irregularidades de calgcadas nas ruas. Na parte
inferior, um shorts sem nenhuma estampa que possui dobras na barra e dois bolsos
frontais. Na parte de tras possui dobras horizontais, que remetem os bolsos internos

do modelo de carteira old is cool.
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Figura 35— Croqui look 2

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Na figura 36, esta representado o terceiro look, o vestido remete a

modelagem do porta-passaporte, por ser mais alongado e possuir mais dobras na
parte de tras, onde recebe estampa apenas em algumas dobras. Na parte da frente,
o vestido € todo estampado e recebe pequenas dobras horizontais na regido do
busto e quadril. Para reforcar uma silhueta que remete a lata de spray, um casaco
com forro, fechamento frontal em ziper e estampas apenas na parte de tras das
mangas. O casaco recebe dobras horizontais nos punhos e dobras irregulares na

parte de trds das mangas.
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Figura 36— Croqui look 3
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Para o quarto look (figura 37), foi elaborada uma regata com a cava mais

aberta, com dobras verticais na parte da frente e estampa na parte central. Nas
costas a regata recebe uma pala estampada que remete a um diamante, elemento
muito utilizado tanto em grafites e pichacdes. Na parte de baixo, o detalhe da saia
remete a uma das artes utilizadas para compor o painel de inspiracdo, recebendo
estampa apenas na parte esquerda das dobras, e atras lisa e sem detalhes. Esse
look foi escolhido para ser produzido e apresentado no evento Projeta-me, sendo o

primeiro a entrar na passarela.
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Figura 37— Croqui look 4
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Ja o quinto look, mostrado na figura 38, conta com trés pecas, sendo uma

delas uma camiseta basica sem estampa da Dobra. O Casaco possui ziper frontal e
estampa apenas no lado direito, ja nas costas, possui dobras verticais e estampa
também do lado direito do corpo. Para compor o look, o short possui dobras verticais
na frente e recebe estampa apenas na perna esquerda. Na parte de tras, os bolsos
com vivos na altura do quadril remetem ao compartimento destinado para cartbes

dentro das carteiras da Dobra.
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Figura 38— Croqui look 5
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
O sexto look se trata de um vestido que tem como referéncia de silhueta a

lata de spray, com uma modelagem mais ampla, cava mais aberta e sem
sobreposi¢cao no look. Como podemos observar na figura 39, as dobras do vestido
remetem a tinta sendo expelida da lata, posicionadas de forma mais encontrada
préxima a gola e se abrindo para as laterais na barra. A estampa foi posicionada na
parte central da frente, e nas costas nas laterais. Este look também foi escolhido

para ser confeccionado e compor o desfile, sendo o segundo a entrar no palco.
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Figura 39— Croqui look 6
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Além de ser escolhido para ser confeccionado e ser o terceiro look a desfilar,

o sétimo look, apresentado na figura 40, também foi escolhido para ser o primeiro a
ser produzido e ser utilizado para a foto conceito. O destaque € o casaco, que
possui forro, abertura frontal em ziper, dobras na barra, nos punhos, e estampa em
toda frente. Nas costas, as dobras sédo irregulares remetendo as pontas de uma
coroa na vertical, ja que é um elemento bastante utilizado por grafiteiros e
pichadores. Para compor o look, uma calca de Tyvek® branca com dobras na barra,
e optou-se por utilizar uma camiseta da marca Dobra por haver sobreposicdo com

casaco ja construido a partir do Tyvek®.
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Figura 40— Croqui look 7
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Na figura 41 é apresentado o oitavo look contando com duas pecas. Na parte

superior uma regata que possui estampa na parte da frente, com dobras horizontais
na linha do busto e da cintura. Nas costas conta com dobras irregulares remetendo a
calcadas desniveladas, e estampa em algumas dobras. A parte inferior conta com
uma calca de ajuste através de fita na cintura, possui um bolso com vivo no lado

esquerdo, e do lado direto possui dobras verticais, além de receber estampa.
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Figura 41- Croqui look 8
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Inspirado em macacfes que alguns grafiteiros utilizam para executar uma

arte, o nono look (figura 42) também sera produzido e sera o ultimo a cruzar pela
passarela. O macacdo comprido possui dobras nos punhos das mangas, quatro
bolsos frontais, sendo dois na linha do peito e mais dois abaixo da cintura. Na parte
da frente 0 macacéo recebe estampa do lado esquerdo, e atras possui estampa em
algumas das dobras. O macacéo ainda recebe dobras na barra, capuz e um ziper na

parte da frente.



64

Figura 42 — Croqui look 9
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
O décimo e ultimo look que compde a colecdo € outro macacdo, como

observamos na figura 43. Na parte da frente possui dobras verticais do lado direito,
gue vao desde o ombro até o tornozelo. Possui um bolso com vivo do lado esquerdo
e € inteiramente estampado. As mangas recebem dobras nos punhos, além de
estarem divididas entre a frente estampada e o lado das costas ndo. Nas costas, a
peca recebe dobras diagonais que vao do quadril até a cava, e possui estampa que
vao desde as dobras até o tornozelo. O macacao ainda ganha um capuz estampado

pelo lado externo.
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Figura 43 — Croqui look 10
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
Para visualizar a sequéncia de entrada da passarela, e para ser apresentado

ao look book, que segundo Renfrew (2010) destina-se a transmitir o visual ou tema
de forma completa, foi elaborado um plano de colecéo (figura 47). Assim, € possivel

analisar a colecdo completa em sua sequéncia.

Figura 47 — Plano de colegéo
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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Dentro do plano de colecdo foram selecionados quatro looks para serem

reproduzidos, os escolhidos foram os looks 4, 6, 7 e 9. A selecdo esta apresentada

na figura 48, onde é mostrado a sequéncia que ocorrera no desfile.

Figura 48 — Looks projeta-me
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
A partir dos croquis selecionados, inicia-se a producdo dos looks que seréo

utilizados para o desfile Projeta-me. No proximo subcapitulo serd apresentado

desenhos e fichas técnicas das pecas da colecdo que serdo desenvolvidas.

5.9 FICHA TECNICA

As fichas técnicas sdo um importante meio de comunicacdo entre quem
produziu os croquis e de quem ird confeccionar ou modelar. “Este € um importante
instrumento para representacao e interpretacéo das pecas do vestuario. E o0 meio de
comunicacao entre estilista e modelista.” (FULCO e SILVA, 2012, p. 10).

As fichas técnicas devem reunir todas as informacfes de cada peca que sera
desenvolvida, desde suas medidas até os aviamentos a serem utilizados. Segundo
Duarte e Saggese (2016), a ficha acompanha a peca desde a modelagem até o final
da producao, acrescentando informacdes a cada etapa de producédo. Isso também
ajuda a calcular o custo final do produto.

Na figura 49, é apresentado o desenho técnico do vestido produzido para o
look 6. Na ficha técnica contem informac6es como medidas, maquinério utilizados
para confeccionar a peca, matéria prima, aviamentos e algumas observacfes sobre

a construgéo da peca.



Figura 49 — Ficha técnica vestido

FICHA TECNICA DE PROTOTIPIA
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DOBRA

Estilista: Sabrina Azevedo dos Santos

Referéncia: VESO1

Produto: Vestido

Colegdo: Dobra Manifesto

Modelista: Sabrina Azevedo dos Santos

Data: 08/10/2018

Grade de tamanhos:

TM pecga piloto: 42 masculino

DESENHO TECNICO (frente / costas)

90 cm

Magquinario: reta industrial
Margem de costura: 2 cm

19cm

T

DOBRAS

Acabamento: costura francesa (1cm)

Pesponto barra: 2 cm

Medidas do modelo:
Altura: 1,73 cm
Busto: 98 cm
Cintura: 84 cm
Quadril: 101 cm

Amostras dos tecidos:




68

DESCRICAO TECNICA DETALHADA DO PRODUTO

Vestido produzido com modelagem masculina tamanho 42. Com dobras na verticais na frente e nas costas. Importante dobrar nos

locais indicados antes de iniciar a costura.

MATERIA-PRIMA

TECIDO Cor Largura Composi¢ao Fornecedor Custo Consumo
1. Tyvek Branco 1,52 100% polietileno DuPont RS 29,78/m
2.

AVIAMENTOS
Descricao Cor Composicao Fornecedor Custo Consumo
Linha de nylon Branco 100% poliamida Linhanyl

TERCEIRIZACOES

Descrigdo Referéncia Fornecedor Custo

1. Estampa Estampal Dobra RS 5,00/ m

2.

REGISTROS SOBRE TESTES DE VESTIBILIDADE

1° prova: Ajuste lateral e na cava. 26/10/2018
2° prova: Ok

Data de aprovagdo: __01/11/2018 . Responsavel: Sabrina Azevedo dos Santos
Fonte: Elaborado pela autora (2018).

As demais fichas produzidas, das pecas confeccionadas para a colecéao,

encontram-se no apéndice do trabalho.

5.10 CONSTRUCAO DO VESTUARIO

Nesse subcapitulo sera apresentado todo o processo desenvolvido para a

construcdo do vestuario, desde as modelagens até a montagem das pecas e

também a comunicacéo da colecao




69

5.10.1 Modelagem e montagem das pegas

Para realizar a modelagem das pecas utilizou-se a modelagem plana, que
segundo Fulco e Silva (2012), é uma etapa fundamental para que um belo desenho
venha de fato se transformar em uma roupa com corte e caimento ideal, € o método
de criar em papel os moldes para serem usados na confeccao.

As pecas foram produzidas utilizando como apoio o livro Modelagem plana
masculina, de Fulco e Silva. O tamanho utilizado para desenvolver as pecas foi 0
tamanho 42. Segundo Treptow (2012), a modelagem plana pode ser desenvolvida
através de sitemas, onde programas permitem a criagdo e manipulacdo do molde. O
processo de modelagem ocorreu através do editor Photoshop, o motivo é pela
familiaridade da autora com o programa, além disso, as modelagens recebem
estampa e seriam impressas através de impressdo digital. “A partir do desenho
criado pelo estilista, usa-se a tabela de medidas para fazer as bases para
modelagem. As bases correspondem a uma ‘segunda pele’, isto é, possuem
exatamente as medidas do corpo” (FULCO e SILVA, 2012, p. 8). Utilizando um
processo experimental, a modelagem iniciou pelo programa e foi impressa em folha
de oficio em escala reduzida.

A partir da escala reduzida, a autora utilizou um papel com dobras para
reproduzir o efeito proposta pelas pecas. A modelagem de escala reduzida foi
recortada e aplicada em cima da folha de papel dobrada, como mostrada na figura

50. Na figura, a modelagem representada € a do vestido (look 6).

Figura 50 — Modelagem do vestido.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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Conforme Treptow (2012) é possivel inserir modelagens feitas externamente
ao sistema através de um scanner’ ou mesa digitalizadora. Apés esse processo, a
autora utilizou um scanner para transferir a modelagem em formato de imagem para
o computador. Na figura 51 é possivel entender como a modelagem foi utilizada
desta maneira. Utilizando o photoshop, a autora utilizou a ferramenta caneta para
demarcar o molde e as dobras da peca. Com as modelagens frente e costas
devidamente desenhadas e com as medidas conferidas, a autora aplicou a estampa
nas partes propostas.

Figura 51 — Modelagem no photoshop.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

® Scanner: aparelho que digitaliza imagens para o computador, fazendo o processo inverso
de uma impressora.
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Depois de aplicada a estampa, a modelagem foi salva no formato PDF? e
impressa através de uma impressora digital. A impressao foi terceirizada pela Dobra,
e teve 0 acompanhamento da autora durante o processo. Na figura 52, observa-se 0
processo de impressao do macacao (look 9), além das modelagens da regata (look
4) ja impressas e prontas para recorte.

Figura 52 — Impressao das modelagens.

Fonte: Acervo da autora (2018).

ApoOs a impresséao, inicia-se 0 processo de recorte. Utilizando uma tesoura,
cada molde é cuidadosamente cortado, para que as linhas das dobras ndo sejam
confundidas com recorte da peca. Apos cada molde ser recortado, ele passa pelo
processo de dobradura, onde o0 mesmo € dobrado no local indicado através das
linhas. Na figura 53, € mostrado o processo e como fica depois de dobrado, através

do molde da regata (look 4).

% PDF: formato de arquivo representado por uma sigla, que significa formato portatil de
documento.
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Figura 53 — Dobradura.
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Fonte: Acervo da autora (2018).

Depois de dobradas, cada modelagem é costurada, através de uma costura
francesa para um melhor acabamento. Para realizar a costura francesa, € preciso
primeiro costurar as pecas pelo lado direito, com uma margem de um centimetro,
depois disso, a modelagem é desvirada e ocorre uma segunda costura, com um
centimetro de margem, pelo lado avesso. A costura francesa esta representada na

figura 54, onde é mostrado o0 acabamento de uma das pecas da colecéo.

Figura 54 — Costura francesa.

Fonte: Acervo da autora (2018).
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ApOs unir todas as partes das modelagens, as pecas recebem o acabamento
final, como pespontos, para serem finalizadas e experimentadas. No proximo
subcapitulo sera apresentado o resultado da producao fotogréafica realizada para o
look book do evento Projeta-me.

5.11 COMUNICACAO DA COLECAO

Para apresentar todo o projeto de colecao desenvolvido pelos graduandos do
curso de moda, é elaborado um look book. “Um look book &€ um plano de colegéo
fotografico produzido pelos estilistas, fabricantes e varejistas a cada temporada ou
para cada tema de inspiragdo” (RENFREW, 2010, p. 158).

O look 7 foi escolhido para representar a colecdo “Dobra manifesto”. O nome
da colecao foi criado para representar as pecas que possui a caracteristica de serem
dobradas, acrescidas da estampa que representa um manifesto através do grafite.
Foi elaborado um release para ser adicionado ao look book, segundo Treptow
(2007) o release se trata de um texto de divulgacdo enviado a meios de
comunicacdo. Na figura 55, é apresentado o release de colecdo desenvolvida pela

autora desse projeto sobre sua colecao.
Figura 55 — Release.

DOBRA MANIFESTO

Sentir o cheiro da tinta no momento em que é expelida
de uma lata de spray, observar enquanto atinge a superficie,
ganha forma e tragos viram manifesto. Manifesto que vem do
momento, do que esta acontecendo, da conexio com o mundo,
com o urbano, de como se sente uma informacdo quando a
recebe. Processos que sdo traducdo de uma comunicagdo.
Comunicagdo mostrada através do vestir. Vestir o sentir de uma
cultura.

A colegdo Dobra Manifesto se inspira no grafite, um dos
pilares da cultura hip-hop. As pegas sdo produzidas com um
material que parece papel, e com a colaboragdo do artista
Jotapé, recebem estampas de um grafite desenvolvido

especialmente para a colegdo.

Fonte: Acervo da autora (2018).
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Para a producéo fotografica, a autora fez o convite para o modelo Jo&o Victor
vestir o look desenvolvido. A produgéo ocorreu no campus Il da universidade
Feevale, e contou com o apoio de alunos da fotografia para dirigir as fotos. Para
organizar melhor a foto a ser produzida, foram elaborados trés painéis de inspiracao,
sendo um para pose, um para beleza e outro para iluminacgao.

Na figura 56, € apresentado o painel de inspiracdo para as poses. Essas
referéncias foram repassadas para o modelo e para o fotégrafo, o objetivo era
reproduzir poses compativeis com o tema da colecéo, buscando bastante referéncia
no street style. A autora acompanhou as fotos orientando o modelo e o fotégrafo

para obter o melhor resultado possivel.

Figura 56 — Painel de poses.

Poses

Fonte: Elaborado pela autora a partir de pinterest (2018).

Para produzir a beleza, a responséavel foi a maquiadora Renata Correa, que
através de um painel de referéncias desenvolvido pela autora (figura 55), aplicou
uma leve maquiagem no modelo. A maquiagem foi produzida apenas para reduzir
imperfeicbes captadas pelas cameras e para dar uma iluminada no rosto do modelo.
Optou-se por ndo utilizar nenhuma cor, jA que o look contava com uma peca

estampada, contendo uma cartela de cores grande.
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Figura 57 — Painel de beleza.

Beleza:

Magquiagemsimples, pele bemiluminada
Cabelo: modelopossuicorte raspado.

Fonte: Elaborado pela autora a partir de pinterest (2018).

Para a iluminacdo, o objetivo da autora era uma iluminacdo baixa e com
efeitos coloridos, representando o ambiente urbano. As fotos foram feitas utilizando
um fundo de estudio preto, e na figura 58 podemos analisar o painel de referéncia
para a iluminacdo. O mesmo foi repassado para o auxiliar de fotografia, a fim de

conseguir reproduzir os mesmos efeitos.

Figura 58 — Painel de iluminacgéo.

lluminacgao:
Fundo preto, luzbaixa e
luz colorida

Fonte: Elaborado pela autora a partir de pinterest (2018).
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O resultado da unido entre todas essas referéncias pode ser analisado na
figura 59. Essa foto foi uma das fotos escolhidas para representar a cole¢do Dobra
Manifesto no look book do Projeta-me 2018/2.

Figura 59 — Foto look book.

Fonte: Elaborado acervo da autora (2018).

Esse e os outros quatro looks desenvolvidos para cole¢do poderdo ser vistos
no desfile que encerra o trabalho de conclusdo de curso dos alunos de moda da
Universidade Feevale. Para concluir o trabalho, no capitulo seguinte serao

apresentadas as considerac0es finais desse projeto.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Considerando o objetivo de conhecer 0s processos criativos do grafite e suas
influéncias culturais para desenvolver uma proposta de colecdo para a marca Dobra,
este capitulo destina-se para concluir este projeto.

No capitulo dois conseguimos compreender a arte urbana e como ela se
manifesta, conseguindo notar que o happening, interferéncia e performance podem
estar diretamente ligados ao grafite e além disso podem fazer parte de um processo
de execucao de grafiteiro. Além disso, notamos que toda arte urbana tem um forte
manifesto, podendo estar relacionado a questdes sociais, por exemplo.

No terceiro capitulo mostramos a relacdo dentro da cultura hip-hop, que se
fez importante para esclarecer que essa cultura se caracteriza por um conjunto de
manifestos que possuem um mesmo proposito. Conhecemos também a historia do
grafite e conseguimos distinguir alguns estilos e tipos praticados, podendo associa-
los e notar que é possivel ndo se limitar a apenas um tipo e estilo, e sim poder
mesclar e desenvolver trabalhos diferenciados. O uso da pichacdo e suas
caracteristicas também foram esclarecidos, importante informacdo por dividir
opinides. Conhecer trabalhos de artistas renomados foi fundamental para notar suas
inspiracdes e a forma de como trabalham elementos que se tornaram caracteristicos
de suas artes.

A entrevista com grafiteiros da regido foi imprescindivel para entendermos
como trabalham suas artes e como acontecem seus processos criativos. Nota-se
gue normalmente cada grafiteiro adota uma caracteristica especifica em seus
trabalhos, que acabam referenciando e dando conhecimento em seus grafites.
Através deste capitulo foi escolhido o grafiteiro Jotapé para trabalhar de forma
colaborativa com esse projeto.

No quarto capitulo conseguimos captar o proposito da marca dobra, além de
entender que cada processo dentro da empresa se torna importante e propicia o
diferencial da empresa. Observamos que ha alguns processos relativamente
simples, como os recados escritos a mao, que tornam a compra em uma experiéncia
para o consumidor.

Durante o processo de desenvolvimento de colecdo, a autora buscou
referéncias em todas as pesquisas elaboradas até o quarto capitulo, e a partir disso,

projetou uma colecdo com o tema baseado no grafite.
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A experiéncia do processo criativo trabalhado para executar uma arte, no qual
foi feita de forma colaborativa com o artista Jotapé, foi exposto na colecdo através
das estampas aplicadas. Além da colaboracdo com um artista, a colecao toda
elaborada com Tyvek e com dobras nas modelagens carrega as caracteristicas da
marca Dobra. Para desenvolver a colecéo, a autora pesquisou referéncias na marca
Christopher Raeburn, e desenvolveu seu plano de colegéo de forma que dialogasse
com as duas marcas.

Por se tratar de um processo criativo, ao longo desse projeto se desenvolveu
a necessidade de fazer testes, etapa muito importante para descartar possibilidades
como a de usar tinta spray para grafitar as peca e gerar novas opc¢des. As
modelagens feitas com escala reduzida foram um processo de resultado positivo,
sendo utilizado no processo de desenvolvimento de colecao.

Através de pecas do vestuario, todos os estudos desse projeto se
materializaram, e serdo apresentados no desfile projeta-me, que ocorrera no dia 05

de dezembro de 2018, no teatro Feevale, em Novo Hamburgo.
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ANEXO A - Questionério Jotapé

1- Como comecou no grafite, sua histéria com a arte

No inicio eu sempre tinha como referéncia os desenhos animados, histérias em
guadrinhos e RPG. Comecei cedo a me interessar por tinta e cores. Me lembro de
pedir de presente sprays e material para pintar como lapis aquarelaveis e canetas.

2- No inicio grafitava o que, qual era a inspiracao?

Minha principal motivagéo e inspiracdo foi as interven¢cdes em stencil e pinturas
murais que via na rua. Na época nem se falava muito de graffiti, somente se fosse a
uma biblioteca ou em revistas de skate que tinham fotos de grafite nas paginas
centrais. Isso era em 2001, eu estava recém comecando.

3- Como aconteceu a evolucao de sua arte no grafite?

Eu acredito que como qualquer outro trabalho, requer muito esforco e dedicacéo.
Tive que pesquisar muito, me aproximar de amigos que faziam a mesma coisa,
participar de projetos culturais onde existia espaco para oficinas e intervencdes. Em
2005 teve o Forum Social Mundial e la conheci pessoas de outros estados, aquilo foi
uma porta para eu me envolver definitivamente neste estilo de vida. E foi assim que
comecei a pensar na minha arte como meio de evolucao pessoal e profissional.

4- Como surgiu o teu estilo, onde buscou inspiracéo pra ser o que é hoje?

Eu sempre tive influencia de desenhos na minha vida. Sempre fui curioso por
colecionar selos, latinhas, figurinhas. Isto fez com que prestasse mais atencao nos
rétulos, nas capas de revista e toda esta area visual. Foi ai que me deparei com a
arte ancestral egipcia, arte africana e outras manifestacfes mais primitivas Pensei
em pintar algo relacionado a isso, e juntamente com as técnicas que aprendi
pintando na rua, hoje mistura estas referéncias e utilizo materiais atuais para fazer
como spray e tinta acrilica. Dessa forma criei um estilo préprio de pintar e interagir
no mobiliario urbano, o que me fez potencializar meu trabalho autoral e expandir
para além dos muros, em ilustracdes digitais ou em produtos.

5- Percebe diferencas no estilo do grafite atual?

Muita coisa mudou, o material, a qualidade das tintas, o0 acesso a informacao.
Nesses quase 18 anos eu tive a oportunidade de viajar e ver de perto varios artistas
gue eram referéncias pra mim, pintar com alguns deles, poder visitar museus
famosos. Isto fez com que meu trabalho ganhasse mais forca e consequentemente

maior visibilidade no Brasil e no exterior.
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6- Consegue classificar o teu estilo dentro do grafite?

Acredito que pode ser chamado de neo graffiti ou grafite futurista. Tento utilizar
poucas linhas hoje, cores vibrantes e uma combinagcdo harmoniosa, entdo o graffiti
dessa forma se tornou um meio onde pude expandr meus conhecimentos para
outras areas como ambientacao, fine art e trabalhos de ilustracéo digital, sendo hoje
a minha profissao.

Em 2014 abrimos oficialmente nossa produtora de arte, a PaxArt, que desenvolve
junto com mais uma equipe de artistas, projetos especiais de ambientacéo,

publicidade e em parceria com arquitetos e designers.
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ANEXO B - Questionério Bruno Schilling

1- Como comecou no grafite, sua histéria com a arte

A historia com a arte comecou desde a infancia, quando frequentava uma escola de
arte infantil. Depois de um tempo, fui perdendo essa conexdo com a arte que foi
retomada através do graffiti.Comecei no grafitti depois de observar que pessoas da
minha cidade estavam fazendo intervengbes na rua que chamavam muito a
atencao.

Fui muito influenciado por essas pessoas, que depois acabaram virando meus
amigos. O comeco no graffiti foi pintando em locais abandonados.

2- No inicio grafitava o que, qual era a inspiracdo?

No inicio eu fazia praticamente so letras, inspirado em um grupo que pintava muito e
estava muito avancado pra epoca (2004). A inspiracao era a picha¢cdo mesmo.

3- Como aconteceu a evolucao de sua arte no grafite?

A evolucdo aconteceu com muita pratica, muitos anos pintando na rua. Comecei a
estudar outros estilos e a ser influenciado pelo Design Gréafico. Comecei a inserir
elementos de Design no graffiti e acho que isso acabou influenciando na prépria
evolucao do trabalho.

4- Como surgiu o teu estilo, onde buscou inspiracao pra ser o que € hoje?

Comecei a estudar movimentos de arte como Op Art e Kinetic Art, fui buscando
referéncias em alguns mestres da cor e da arte cinética como Carlos Cruz-Diez,
Rafael Soto, Julio LeParc e Israel Pedrosa.
Antes disso, tinha muita influéncia de Arte Africana, Bauhaus e Geometria Sagrada.
Estilos musicais como Jazz e Afrobeat sempre estiveram ligados as criacdes, pois
sempre busquei dar ritmo as pinturas.

5- Percebe diferencas no estilo do grafite atual?

Acho que hoje o Graffiti esta mais contemporaneo, permitindo novas técnicas e
outras linguagens. Mas a esséncia do graffiti sempre serdo as letras.

6- Consegue classificar o teu estilo dentro do grafite?

Meu estilo é um cruzamento de linguagens, que comecou na abstracdo de formas e
evoluiu para uma pesquisa de cores, onde eu tento sempre estabelecer uma
composicdo harmbnica no meio de um conjunto cromatico que sempre busca a
melhor combinacé&o entre as cores.

7- Atualmente, como acontece 0 processo criativo de suas artes?



86

Atualmente, eu faco um sketch a méo e tiro a ideia da cabeca. Depois do sketch a
mao bem definido, eu levo pro computador e faco o trabalho mais grosso, que é
aperfeicoar o layout e deixar ele o mais bem resolvido o possivel.
Depois da parte digital bem definida e com todas as cores e formas posicionadas,
levo para 0 muro ou tela e fago a execucao.
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ANEXO C - Questionario Maick

1- Como comecou no grafite, sua histéria com a arte

Sempre desenhei, minha vida sempre esteve ligada ao desenho. Desde crianca
sempre ando com l4pis e caderno. Eu fazia alguns pixos com amigos mas como
curtia desenhar, o graffitt me chamou mais atencdo. Em 99 conheci outros amigos
gue também estavam fazendo e ai ndo paramos mais.

2- No inicio grafitava o que, qual era a inspiracdo?

Eu tinha um personagem de um ratinho que fiz por um tempo, até comecar a assinar
SEI LA. Me inspiro muito cartoon e quadrinhos.

3- Como aconteceu a evolucao de sua arte no grafite?

Acho que a internet e os novos materiais/sprays ajudaram o graffiti evoluir no mundo
todo.

4- Como surgiu o teu estilo, onde buscou inspiracéo pra ser o que é hoje?

Me inspiro em quadrinhos, tipografia e meu estilo foi evoluindo com o tempo. Junto
com a técnica do spray. E tudo uma questdo de tempo. Quanto mais fazer, mais a
pessoa evolui na qualidade do estilo.

5- Percebe diferencas no estilo do grafite atual?

Sim, hj tem muito mais pessoas fazendo e empurrando os limites do estilo. Além da
internet.

6- Consegue classificar o teu estilo dentro do grafite?

Gosto de graffiti de letras mas também faco personagens.

7- Atualmente, como acontece o0 processo criativo de suas artes?

Surge no meio da correria do dia a dia. Trabalho com meu desenho, entdo sempre
tenho g estar desenhando. N&o tem muito tempo pra bloqueio mental. E trabalho

diario em busca sempre de evoluir.
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ANEXO D - Questionario Henrique oliveira

1 - Como comecgou no grafite, sua historia com a arte

Entdo, a minha histdria com o grafite comecou antes mesmo do grafite propriamente
dito, acho que muitos grafiteiros comecaram no picho, e eu comecei pichando aos
14 anos, com 15 fui preso pela primeira vez e como era menor, acabei sofrendo uma
medida de pena paga em servico comunitario, que foi uma pena de 1 més
trabalhando na creche lar do menor, e foi legal que o pessoal gostou de mim e segui
fazendo trabalho voluntario. Depois disso dei um tempo, passei a ndo fazer
nenhuma intervencéo por um longo periodo. Sempre gostei de musica também, hip-
hop, movimento que acho bem legal, sempre gostei de rap, Black-music, sempre
gostei de arte, eu fiz vestibular pra histéria e sempre gostei de histéria da arte, os
periodos da arte, sempre foi bem vivo em mim.

2 - No inicio grafitava o que, qual era a inspiracéo?

Eu comecei grafitando os personagens do jogo pac-man, eu achava legal, sempre
curti e foi meus primeiros passos no grafite fazendo isso, em Montenegro ainda tem
alguma coisa dos meus primeiros grafites.

3 - Como aconteceu a evolucao de sua arte no grafite?

A minha evolucéo no grafite ela se deu com diversos segmentos, que foi na base de
treino, pratica, quanto mais fazia, melhor meu traco ficava, as transi¢coes de cores e
assim foi evoluindo minha parte técnica, e com a evolu¢cdo da parte técnica eu
consegui colocar em pratica coisas um pouco mais complexas de fazer.

4 - Como surgiu o teu estilo, onde buscou inspiracdo pra ser o que € hoje?

Logo depois dessa minha fase inicial que eu comecei fazendo os personagens do
pac-man, eu sempre achei muito legal o bomb, sempre que eu ia a Porto Alegre me
chamava muita atencdo o bomb, sempre achei um estilo irado, aquela coisa do role,
de tu sair e fazer um bomb, claro que tem a diferenca de tu fazer um bomb legal, em
um espaco mais tranquilo faz um bomb mais elaborado, mas eu cai ali nas letras
logo apos a fase do pac-man, mas nunca me senti seguro, nunca achei tipo “bah,
que afudé”, eu fazia porque eu gostava, mas nao sentia que tinha me encontrado ali.
Entdo fui fazendo bomb, e fui melhorando meu traco, transicdo de cores, sempre
gostei muito de cubismo, sempre achei legais as formas do cubismo desde o tempo
de colégio, sempre tendia pra um lado cubista, e minha inspiracdo € o cubismo

atualmente, criei um personagem cubista.
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5 - Percebe diferencas no estilo do grafite atual?

Eu acho que o grafite atual tem muitas possibilidades, muito rico em detalhes, se
analisar do ponto de vista do inicio do movimento pra atualidade, pros dias de hoje,
as geracOes do grafite no Brasil, tudo o que evoluiu e a visibilidade que o grafite
ganhou mundialmente, eu acho que nédo percebo tanto uma diferenca no estilo, eu
percebo mais uma evolugcdo, maiores referéncias, maiores informagdes, maiores
técnicas, maior qualidade de tinta, eu acho muito bom o grafite atual, acho que a
gente deu passos longos. O grafite segue sendo uma intervencdo urbana, mas
atualmente vivemos um momento melhor do que ja foi um dia.

6 - Consegue classificar o teu estilo dentro do grafite?

N&o consigo classificar o meu estilo dentro do grafite, eu ndo faco realismo, ndo sou
letrista, ndo faco bomb, ndo faco 3D, minha arte é bem livre, tenho minhas
referéncias, mas ndo me vejo enquadrado dentro de um estilo, muitas pessoas ja me
falaram que meu grafite ndo se parece tanto com o grafite que se vé todos os dias,
talvez pela maneira que eu coloco meus tragcos, como eu faco, mas ndo me vejo
dentro de nenhuma divisdo do grafite.

7 - Atualmente, como acontece o0 processo criativo de suas artes?

O meu processo criativo, eu desenho em casa, costumo fazer um esboco, uma idéia
do que vou colocar na rua, primeiramente em casa no papel e depois muro. Vale
ressaltar que o grafiteiro tem muito uma marca registrada, de personagem, entéo tu

faz um trampo, mas sempre com aquela mesma caracteristica, tudo muito parecido.
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ANEXO E - Questionario Mariana Castelo

1 - Como comecgou no grafite, sua historia com a arte

Minha mae é prof de artes. Ela apenas deu sequéncia no incentivo criativo que toda
crianga possui. E eu segui nesse trajeto.

2 - No inicio grafitava o que, qual era a inspiracdo?

Sempre fui curiosa e nunca gostei das mesmices da vida. Por isso busquei no grafite
uma outra plataforma de pintura e intervencdao artistica

3 - Como aconteceu a evolucao de sua arte no grafite?

Assim: crianca criativa, minha mae incentivando através da percepcdo dela como
prof de Artes, segui experimentando técnicas em casa, depois na faculdade, em
pararelo a faculdade, me graduei e nunca parei.

4 - Como surgiu o teu estilo, onde buscou inspiracao pra ser o que € hoje?

N&o existe essa de inspiracdo. Nao acredito muito nisso ndo. Acredito no acaso que
rola dentro do processo criativo. Seja organizando o ambiente de trabalho numa
faxina, assistindo um filme, escutando algum album bacana, spotify, atelier em
movimento e "ploft!"A inspiracdo € trabalho e curiosidade. Simples assim.

5 - Percebe diferencas no estilo do grafite atual?

Muito. Hoje deixo surgir tudo na hora. Mesmo que role algum esboco meu grafite
sera sempre mais pintura do que grafitti. Porqué deixo ele acontecer e se mostrar
pra mim.

6 - Consegue classificar o teu estilo dentro do grafite?

N&o. Hehueh N&o sei se me defino muito apenas como grafiteira. Prefiro artista
mesmo.

7 - Atualmente, como acontece o0 processo criativo de suas artes?

Acho que na questdo 4 respondo mais ou menos isso. Lembrei de uma entrevista
muito bacana que fiz vinda de um projeto magnanimo de uma artista muito querida
chamada Nini, sobre mulheres artistas. Sejam elas grafiteiras, pintoras, gravuristas,
tatuadoras,... Acho que esse link da entrevista sera mais amplo pro que tu

espera: http://projetocuradoria.com/mariana-castello/
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APENDICE - Fichas técnicas

FICHA TECNICA DE PROTOTIPIA
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DOBRA

Estilista: Sabrina Azevedo dos Santos

Referéncia: CALO1

Produto: Calca

Colecdo: Dobra Manifesto

Modelista: Sabrina Azevedo dos Santos

Data: 08/10/2018

Grade de tamanhos:

TM pega piloto: 42 masculino

DESENHO TECNICO (frente / costas)

Fita elastica

Dobras 2 cm ¢—

27 cm

Maquinério: reta industrial

Margem de costura: 2 cm

Acabamento interno: costura francesa (1cm)
Pesponto barra: 2 cm

49 cm

T
c6s 3 cm 4—+F

wo 6Ll

Medidas do modelo:
Altura: 1,73 cm
Busto: 98 cm
Cintura: 84 cm
Quadril: 101 cm
Outras:

Amostras dos tecidos:
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DESCRICAO TECNICA DETALHADA DO PRODUTO

depois da primeira prova.

Calca de tyvek produzida no tamanho 42. Fazer c6s duplo e com aberturas na frente para fita de ajuste. Aplicar dobras na barra

MATERIA-PRIMA

TECIDO Cor Largura Composigdo Fornecedor Custo Consumo
1. Tyvek Branco 1,52 100% paolietileno DuPont RS 29,78/m 130cm
2.
AVIAMENTOS
Descricdo Cor Composicdo Fornecedor Custo Consumo
Fita elastica 13mm Preto 70% poliéster; 30% elastodieno | Miriam Aviamentos RS 1,00/ m 140 cm
Linha de nylon Branco 100% poliamida Linhanyl
TERCEIRIZACéEs
Descrigéo Referéncia Fornecedor Custo
1. Estampa Estampal Dobra RS 5,00/ m
2.

REGISTROS SOBRE TESTES DE VESTIBILIDADE

2° prova: Ok

1° prova: Cortar 2 cm na barra antes de aplicar as dobras.

Data de aprovagdo: __ 12/10/2018 .

Responsavel:

Sabrina Azevedo dos Santos
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DOBRA

Estilista: Sabrina Azevedo dos Santos

Referéncia: CASO1

Produto: Casaco

Colecdo: Dobra Manifesto

Modelista: Sabrina Azevedo dos Santos

Data: 08/10/2018

Grade de tamanhos:

TM pega piloto: 42 masculino

DESENHO TECNICO (frente / costas)

Ziper Vislon destacavel <

10 cm
|

70 cm

Dobras 5cm ¢




445 cm

23 cm

Dobras 2 cm 4—

Dobra 19.5¢cm ¢—— ————
Dobra 5,5 cm4——

Dobra 19 cm¢———

Dobra35cm ¢—

N
N

DESCRICAO TECNICA DETALHADA DO PRODUTO

Dobra 9,5 cm

Dobra 9,5 cm

Dobra 4,5 cm

wo g8

Dobra12,5 cm
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Casaco produzido com modelagem masculina tamanho 42, com ziper de 70cm na frente e capuz que envolve toda a gola. Com
dobras nas mangas, nas costas e na barra, é importante dobrar nos locais indicados antes de iniciar a costura. O casaco recebe

forro do mesmo material. Acabamentos com pesponto simples 1cm.

MATERIA-PRIMA
TECIDO Cor Largura Composigao Fornecedor Custo Consumo
1. Tyvek Branco 1,52 100% polietileno DuPont RS 29,78/m | 200 cm
2.
AVIAMENTOS
Descricdo Cor Composicdo Fornecedor Custo Consumo
Ziper vislon destacavel Preto 100% poliéster Quezip RS 1,25/m 60 cm
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Cursor para ziper Preto Metal Quezip RS 0,15/uni. 1 uni.
Linha de nylon Branco 100% poliamida Linhanyl
TERCEIRIZACéEs
Descricio Referéncia Fornecedor Custo
1. Estampa Estampal Dobra RS 5,00/ m
2.

REGISTROS SOBRE TESTES DE VESTIBILIDADE

1° prova: Ok

1° prova: Ajuste lateral e na cava, aumentar margem de costura. 08/10/2018

Data de aprovagdo:  12/10/2018 .

Responséavel:

Sabrina Azevedo dos Santos
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Estilista: Sabrina Azevedo dos Santos

Referéncia: REGO1

Colegdo: Dobra Manifesto

>~
Produto: Regata
DOBRA

Maodelista: Sabrina Azevedo dos Santos

Data: 08/10/2018

Grade de tamanhos:

TM pega piloto: 42 masculino

DESENHO TECNICO (frente / costas)

Viés

\_D Dobras de 4 cm

Medidas do modelo:

Altura: 1,74 ¢cm
Busto: 89 cm

Cintura: 70 cm
Quadril: 90 cm

Amostras dos tecidos:
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DESCRIGAO TECNICA DETALHADA DO PRODUTO

Regata com dobras verticais na parte da frente e dobras na diagonal na parte de tras. Acabamento com viés de na gola e na cava. Pesponto
simples de 1 cm na barra. Importante dobrar a pega nos locais indicados antes de iniciar a costura

MATERIA-PRIMA

TECIDO Cor Largura Composicio Fornecedor Custo Consumo
1. Tyvek Branco 1,52 100% polietileno DuPont RS 29,78/m |60 cm
2.
AVIAMENTOS
Descrigdo Cor Composicio Fornecedor Custo Consumo
Viés Branco 100% acetato Miriam aviamentos RS 10,00/ rolo 126 cm
Linha de nylon Branco 100% poliamida Linhanyl RS 11,00
TERCEIRIZA(;E)ES
Descricio Referéncia Fornecedor Custo
1. Estampa Estampal Dobra RS 5,00/ m
2.

REGISTROS SOBRE TESTES DE VESTIBILIDADE

1° prova: aumentar gola
23 prova: ok

Data de aprovagdo: __21/11/2018 .

Responsavel:

Sabrina Azevedo dos Santos
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Estilista: Sabrina Azevedo dos Santos

Referéncia: SAI01

Produto: Saia

Colegdo: Dobra Manifesto

Modelista: Sabrina Azevedo dos Santos

Data: 08/10/2018

Grade de tamanhos:

TM pega piloto: 42 masculino

DESENHO TECNICO (frente / costas)

Fita elastica

wo g

Dobras 5 cm4

Medidas do modelo:
Altura: 1,74 cm
Busto: 89 cm
Cintura: 70 cm
Quadril: 90 cm

Amostras dos tecidos:
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DESCRIGAO TECNICA DETALHADA DO PRODUTO

Saia com dobras na frente, e estampa nas dobras. Cés de 3cm, pesponto simples na barra de 1 cm. Fita eldstica na cintura para ajuste.

MATERIA-PRIMA

TECIDO Cor Largura Composicao Fornecedor Custo Consumo
1. Tyvek Branco 1,52 100% polietileno DuPont RS 29,78/m 60 cm
2.
AVIAMENTOS
Descrigdo Cor Composicao Fornecedor Custo Consumo
Fita eldstica 13 mm Preto 70% poliéster 30% elastodieno | Miriam aviamentos RS 1,00/m 120 cm
Linha de nylon Branco 100% poliamida Linhanyl RS 11,00
TERCEIRIZACGES

Descrigdo Referéncia Fornecedor Custo
1. Estampa Estampal Dobra RS 5,00/ m
2.

REGISTROS SOBRE TESTES DE VESTIBILIDADE

22 prova: ok

1° prova: reduzir 3 centimetros de toda lateral (muito grande na modelo).

Data de aprovagéo: __15/11/2018 .

Responsével:

Sabrina Azevedo dos Santos
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DOBRA

Estilista: Sabrina Azevedo dos Santos

Referéncia: VESO1

Produto: Vestido

Colegdo: Dobra Manifesto

Modelista: Sabrina Azevedo dos Santos

Data: 08/10/2018

Grade de tamanhos:

TM peca piloto: 42 masculino

DESENHO TECNICO (frente / costas)

Dobras 4 cm

wo 06

19 cm

Viés

—* Dobras 4 ¢cm

55cm

Medidas do modelo:
Altura: 1,73 cm
Busto: 98 cm
Cintura: 84 cm
Quadril: 101 cm

Amostras dos tecidos:
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Outras:

DESCRICAO TECNICA DETALHADA DO PRODUTO

iniciar a costura.

Vestido produzido com modelagem masculina tamanho 42. Com dobras na verticais na frente e diagonais nas costas. Acabamento
com pesponto simples de 1 cm na barra. Acabamento com viés no decote e cavas. Importante dobrar nos locais indicados antes de

MATERIA-PRIMA

TECIDO Cor Largura Composicio Fornecedor Custo Consumo
1. Tyvek Branco 1,52 100% polietileno DuPont RS 29,78/m |90 cm
2.
AVIAMENTOS
Descricio Cor Composigio Fornecedor Custo Consumo
Viés de cetim Branco 100% acetato Miriam aviamentos RS 10/ o rolo 126 cm
Linha de nylon Branco 100% poliamida Linhanyl
TERCEIRIZA(;E)ES
Descrigcdo Referéncia Fornecedor Custo
1. Estampa Estampal Dobra R$ 5,00/ m
2.

REGISTROS SOBRE TESTES DE VESTIBILIDADE

2° prova: Ok

1° prova: Ajuste lateral e na cava. 26/10/2018

Data de aprovacdo: _ 01/11/2018 .

Responsével:

Sabrina Azevedo dos Santos
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Estilista: Sabrina Azevedo dos Santos

Referéncia: MACO1

Produto: Macacdo

Colegdo: Dobra Manifesto

DOBRA

Modelista: Sabrina Azevedo dos Santos

Data: 08/10/2018

Grade de tamanhos:

TM pega piloto: 42 masculino

DESENHO TECNICO (frente / costas)

Ziper vislon preto
50 cm

Dobras 2 cm
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Dobra 7,5 cm
Dobra 3,5 cm
Dobra 5 cm

445cm

23 cm

o
S
(<3
o
©
o
3
wo gyl

Medidas do modelo:

Altura: 1,83 cm
Busto: 96 cm

Cintura: 80 cm
Quadril: 96 cm

Amostras dos tecidos:
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DESCRICAO TECNICA DETALHADA DO PRODUTO

Macacéo com dobras irregulares nas costas. Importante dobrar nos locais indicados antes de iniciar a costura. Abertura através de

um ziper frontal, dobras nos punhos das mangas e na barra.

MATERIA-PRIMA

TECIDO Cor Largura Composicdo Fornecedor Custo Consumo
1. Tyvek Branco 1,52 100% polietileno DuPont RS 29,78/m | 180 cm

2.

AVIAMENTOS
Descricdo Cor Composicdo Fornecedor Custo Consumo
Ziper vislon Preto 100% poliéster Quezip RS 1,25/m 60 cm
Cursor para ziper Preto Metal Quezip RS 0,15/uni. 1 uni.
Linha de nylon Branco 100% poliamida Linhanyl
TERCEIRIZACGES
Descri¢do Referéncia Fornecedor Custo
1. Estampa Estampal Dobra RS 5,00/ m
2.
REGISTROS SOBRE TESTES DE VESTIBILIDADE

1° prova: ok
Data de aprovacdo: _ 10/11/2018 . Responsavel: Sabrina Azevedo dos Santos




