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RESUMO

Partimos da observacédo de que as pessoas usam sites de redes sociais como
o Twitter para compartilhar suas impressodes sobre a programacao televisiva, incluindo
as telenovelas transmitidas pela tv aberta, para responder, com este estudo, “o que
0s adeptos da TV Social que interagem no Twitter durante a transmissao de uma
telenovela conversam e de que forma seus discursos sao construidos”, e atender ao
objetivo geral “analisar os discursos da audiéncia da telenovela adepta de TV Social
publicados no Twitter em tempo real a exibicdo dos capitulos”. Esta tese se configura
em uma pesquisa explicativa e descritiva (PRODANOV; FREITAS, 2013)
interdisciplinar, que conecta Linguagem, Cultura e Comunicacdo, e tem como corpus
uma amostra ndo-probabilistica: os tweets com #AForcaDoQuerer publicados durante
a exibicdo da novela A Forca do Querer das 21h a meia-noite de 3 e 8 de abril e 16 e
20 de outubro de 2017. Como referencial tedrico, optou-se por Bakhtin (2011) para
discorrer sobre género discursivo; Duarte (2004), Campos-Toscano (2009) e Souza
(2015) para abordar os géneros ficcionais, e Barthes (2011) e Reuter (2011) para
discutir sobre narrativa. A historia da teledramaturgia é tratada a partir de Fernandes
(1997), Mattos (2002), Reiméao (2004) e Malcher (2009), enquanto TV Social e Twitter
sao caracterizados a partir de Lemos e Levy (2010), Ferrari (2015), Santaella e Lemos
(2010) e Recuero (2012). Adotamos a perspectiva tedrica da Teoria Semiolinguistica
de Analise do Discurso, de Charaudeau, e agregando estudos de Freitas (2017),
Machado (2012, 2013, 2015) e Brandéo (2012). Ao final, valida-se a tese de que “o
crescimento da audiéncia dos Sites de Redes Sociais, como o Twitter, e do uso de
outras plataformas de consumo de video, ndo diminuiu a penetracdo e a relevancia
dos programas de TV com foco em entretenimento, como as novelas. Em um novo
contexto comunicacional, midia tradicional e novas midias se retroalimentam e
dialogam em um duplo ato de linguagem que surge pela TV Social e revela,
discursivamente, uma audiéncia que fala nos SRSs sobre a teledramaturgia a que

assiste e que se engaja enquanto coletividade”.

Palavras-chave: A Forca do Querer. Linguagem. Telenovela. TV Social. Twitter.



RESUME

L’étude part de I'hippothése que le gens utilisent les réseaux sociaux, tel que
le Twitter, pour partager leurs points de vue sur la programmation télévisée, comme
les feuilletons. En conduisant la recherche, nous répondons a la question: “qu’est-ce
que les utilisateurs de la télévision sociale conversent quand ils interagissent pendant
les transmissions d’une feuilleton et comment leurs discours sont construisent?”. Notre
objectif général est “analyser les discours de I'audience qui utilise la télévision sociale
pour discuter les événements d’une feuilleton, en temps réel, a chaque chapitre”. La
thése se configure en tant qu’une recherche explicatif et descriptif (PRODANOV;
FREITAS, 2013), interdisciplinaire, qu’articule les domaines du langage, de la culture
e de la communication. Le corpus est composé par une échantillonnage non aléatoire:
les tweets avec le hashtag #AForcaDoQuerer, qui ont été publiés pendant la
transmission du feuilleton A Forca do Querer, au cours de la période du 3 au 8 avril et
du 16 au 20 octobre 2017, de 21h a minuit. Le cadre théorique comprends Bakhtine
(2011), pour traiter du genre discursif, Duarte (2004), Campos-Toscano (2009) et
Souza (2015) afin d’aborder le théme du genre fictionnel, Barthes (2011) et Reuter
(2011) pour discuter la notion de récit. L’histoire de la télédramaturgie est reconstitué
avec le support de Fernandes (1997), Mattos (2002), Reiméao (2004) e Malcher (2009)
et le concept de télévision sociale est développé a partir de Lemos e Levy (2010),
Ferrari (2015), Santaella e Lemos (2010) e Recuero (2012). Nous adoptons la
perspective de la théorie sémiolinguistique d’analyse du discours de Charaudeau en
dialogue avec les études de Freitas (2017), Machado (2012, 2013, 2015) et Brandao
(2012). A la fin, nous soutenons la thése que “la croissance de I'audience aux sites de
réseaux sociaux, tel que le Twitter, et [I'utilisation d'autres plateformes de
consommation de vidéo n'ont pas diminués la pénétration et la pertinence d'émissions
de télévision axées sur le divertissement, comme les feuilletons. Dans ce nouveau
contexte de communication, les médias traditionnels et les nouveaux médias
dialoguent dans un double acte de langage qui apparait sur le télévision sociale, en
manifestant, de maniere discursive, un public qui regarde la télédramaturgie télévisée,

qui parle sur son sujet aux sites de réseaux sociaux et qui s'engage collectivement”.

Mots clés: A Forca do Querer. Langage. Feuilleton. Télévision Sociale. Twitter.



ABSTRACT

We start by observing that people use social networking sites like Twitter to
share their impressions about television shows, including soap opera, to respond with
this study, "what Social TV admits who interact on Twitter during the broadcast of a
soap opera talk and how their speeches are constructed”, and meet the objective
"analyze the speeches of the audience of the soap opera adept Social TV published
on Twitter in real time to the chapters”. This thesis is set in an interdisciplinary
explanatory and descriptive research (PRODANOV; FREITAS, 2013), which connects
Language, Culture and Communication, and has as corpus a non-probabilistic sample:
tweets with #AForcaDoQuerer published during the exhibition of the soap opera A
Forca do Querer from 21:00 to midnight on April 3 and 8 and October 16 and 20, 2017.
As a theoretical reference, we choose Bakhtin (2011) to talk about discourse on
discursive genre; Duarte (2004), Campos-Toscano (2009) and Souza (2015) to
address fictional genres, and Barthes (2011) and Reuter (2011) to discuss narrative.
The story of teledramaturgy is treated from Fernandes (1997), Mattos (2002), Reiméo
(2004) and Malcher (2009), while TV Social and Twitter are characterized from Lemos
and Levy (2010), Ferrari (2015), Santaella and Lemos (2010) and Recuero (2012). We
adopted the theoretical perspective of Charaudeau's, Semiolinguistic Theory of
Discourse Analysis, and added studies by Freitas (2017), Machado (2012, 2013, 2015)
and Brandao (2012). In the end, the thesis that "the growth of the audience of social
networking sites, such as Twitter, and the use of other video consumption platforms,
has not diminished the penetration and relevance of TV programs focused on
entertainment, such as soap opera. In a new communication context, traditional media
and new media mediate and dialogue in a double act of language that appears on
Social TV and reveals, discursively, an audience that speaks in the SRSs about the

television drama that it watches and that engages as a collective".

Key-words: A Forca do Querer. Language. Soap opera. TV Social. Twitter.
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1 IDEIAS INTRODUTORIAS

:._'- { Anais
A @rogklotz

primeiro capitulo de novela & tipo comeco de namoro: tudo
e lindo, emocionante e vocé tem esperanca gue continue
assim por meses

22: 25 - 31 ago 2015
« 134 W6 1

Mais do que um suporte comunicacional, a televisao pode ser entendida como
um elemento que agrega a sociedade. Presente em 96,3% dos domicilios brasileiros
(GRUPO DE MIDIA, 2017), ela, a TV, pode levar a essas casas - e as pessoas que
vivem nelas — entretenimento, informacgéo e educacao. (MALCHER, 2009). Ha quase
69 anos, a televisdo se coloca como a companhia de pessoas que estdo em casa
sozinhas ou como a diversdo de uma familia ou grupo de amigos, em suas casas,
escritorios, consultérios médicos, podendo ser consumida em qualquer lugar que
tenha seu suporte: um aparelho de tv.

Porém, mais recentemente, a televisdo como conhecemos passou por
mudancas e ganhou espaco em um novo universo: o da mobilidade. Smartphones
saem de fabrica com “televisdo” instalada; aplicativos permitem acessar a
programacao televisiva a qualquer hora e em qualquer lugar, basta ter sinal de
internet. Assim, ndo precisamos mais estar no sofa de casa nem esperar por um
horario em especifico para assistir a programas de TV, como as telenovelas.

Em 1997, Stuart Hall ja enfatizava que a relacdo entre as tecnologias e a
revolucao da informacéo estava colaborando com a expansao dos meios de producéo,
circulagdo e troca cultural, assim como as midias eletrébnicas permitiam expandir as
relacbes pelo tempo e espaco, aprofundavam a interconexdo global e anulavam a
distancia entre as pessoas e 0s lugares. Nos dias atuais, a afirmacao, que foi
publicada originalmente em A centralidade da cultura (HALL, 1997), remete a uma
mais ampla relagdo entre as possibilidades comunicativas e de consumo de
informacéo e de entretenimento com a Cultura. Essas novas possibilidades reforcam

a relevancia desta pesquisa, que se debruca sobre as conversas pautadas pela

1 Twitter, ANAIS. primeiro capitulo de novela é tipo comego de namoro: tudo ¢ lindo, emocionante e
VvOoCcé tem esperanca que continue assim por meses. 31 ago. 2015. Twitter: @rogklotz. Disponivel em:
<https://twitter.com/rogklotz/status/638522941714624512>. Acesso em: 26 set. 2017.
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teledramaturgia, que sdo um elemento cultural ja conhecido, mas que séao
amplificadas pela apropriacdo das novas tecnologias.

E importante mencionar, aqui, que o conceito de Cultura € essencial para o
desenvolvimento desta tese. Baseamo-nos em Hall (1997, p. 33), para quem a Cultura
€ "a soma de diferentes sistemas de classificacao e diferentes formacdes discursivas
aos quais a lingua recorre a fim de dar significado as coisas" e "uma das condicfes
constitutivas de existéncia de toda prética social, pois esta depende e tem relagédo
com o significado”, ou seja, "que toda pratica social tem uma dimensao cultural”.

Ja& Muniz Sodré (1981) afirma que a Cultura ndo é apenas um sistema de
comportamentos; ela também abrange o sistema da producdo material ou do modo
de producdo econémico, ideia que esta alinhada a concepc¢éo de Hall (1997).

Quando falamos sobre as telenovelas, é necessario mencionar Esther
Hamburger (2005, p.44), que enfatiza que “assistir a uma novela é incorporar a trama
ao cotidiano e de certa forma participar da dinamica social que vai definindo os rumos
da narrativa”. Seja acompanhando em casa, no transporte publico, na hora da exibi¢ao
televisiva em rede ou em qualquer outro horario, via aplicativo (ou site), as pessoas
gue assistem a novela associam-se a um coletivo, fazem parte de uma narrativa e
desempenham um papel social nesse grupo, estando assim habilitadas a participar
das trocas culturais.

Aplicativos também permitem que as pessoas conversem, em tempo real,
sobre o que estéo assistindo (em qualquer suporte) da programacéo da televisdo. E o
gue chamamos de experiéncia de TV Social, ou seja, aquela em que ha o
compartilhamento entre pessoas, de forma remota, dos contetdos veiculados pelas
emissoras de televisao, independentemente de serem estes incorporados - ou néo -
ao aparelho de televisdo. (FECHINE, 2017, p. 4).

Em realidade, a TV sempre foi social (PROULX; SHEPATIN, 2012, p. ixX) e
falar sobre o que assistimos na televisdo ndo é um comportamento inédito ou inerente
as novas midias. Ja faziamos isso antes, o que mudou ¢ a facilidade e o alcance das
nossas falas. Nao precisamos nos deter mais a quem é do nosso circulo social ou
esta proximo geograficamente. Podemos falar com quem se interessa pelo formato
ou tema do programa, independentemente de quem sejam e onde vivam essas
pessoas.

Entender essas novas dinamicas, das quais sou adepta e entusiasta, era algo

gue ja me inquietava em 2015, quando iniciei o Doutorado (no Programa de Pés-
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Graduacao) em Processos e Manifestacdes Culturais, associada a linha de pesquisa
Linguagens e Processos Comunicacionais. No Mestrado, concluido em 2011, também
vinculada a essa linha de pesquisa, estudei a relagdo entre as personagens
protagonistas das produgdes teledramatuargicas brasileiras e o contexto histérico. Hoje
vejo que comecei olhando para o passado, por acreditar que ele ajuda a entender o
presente e a nortear o futuro.

Em oito anos de pesquisa académica junto a poés-graduacdo, busquei
enfatizar que fenbmenos comunicacionais do passado e contemporaneos, como o
habito de assistir telenovela e a adesdo a formas de comunicacdo como as mediadas
por computadores e dispositivos eletronicos, constituem-se como elementos culturais
brasileiros, assim como relaciona-los com a histéria e a linguagem: séo as trés areas
de estudo que, convergidas, orientam a interdisciplinaridade do PPG em Processos e
Manifestacdes Culturais.

A interdisciplinaridade também se manifesta no meu perfil profissional: sou
jornalista e ha 20 anos trabalho com producdo de conteddo para diferentes
plataformas, como jornal impresso, radio, televiséo, e nos ultimos sete anos, para a
internet. Acompanhei a chegada das novas tecnologias de comunicacdo e o0
surgimento das novas formas de consumo de entretenimento e informacao, assim
como dos sites de redes sociais?, sempre como usudria e entusiasta destas novas
formas de ver e compreender o mundo que nos cerca, 0S contextos em que as coisas
acontecem e a forma como nés, seres humanos, nos apropriamos de cada novidade
tecnoldgica inserida em nosso dia a dia.

As relacdes profissionais e académicas que esta pesquisadora mantém com
os elementos constitutivos deste estudo — as telenovelas, as novas tecnologias e o
site de rede social Twitter — permitem que se coloque na posicdo de pesquisadora

insider, como explica a Figura 1:

2 Sites de Redes Sociais (SRS) séo "plataformas de comunicagdo em rede cujos participantes (1)
possuem perfis de identificacdo Unica que consistem em conteddos produzidos pelo usuario,
conteudos fornecidos por outros usuérios e/ou dados fornecidos pelo sistema; (2) podem articular
publicamente conexdes que podem ser vistas e cruzadas por outros; (3) podem consumir, produzir
e/ou interagir com fluxos de conteddo gerados por usuarios fornecidos por suas conexdes no site".
(ELLISON; BOYD, 2013, p. 158).
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Figura 1 — detalhamento do conceito de pesquisador insider

FESQUISADOR INSIDER

vizdo de dentro para fora do fendmeno: ACAFA:
"Como uma ferramenta reflexiva que possibilita *Quando escrevo sobre a cultura i, portanto
discutir os miliiplos papeis do pesguisador e de escrevo ao mesmo tempe como académice (gue
suas proximidades, subjetividades e tem acesso a certas teorias da cultura popular,
sensibilidades na medida em que se consfitui certas escolas de literatura critica e etnografica) e
comao fator de interferéncia nos resultados e no como fi (gue tem acessc a saberes e tradigdes
propric objefo pesquisado.” particulares dessa comunidade
[(AMARAL, 2009, p.13) (JENKINS, 2015, p.26)

Fonte: elaborada pela pesquisadora

Neste estudo, a interdisciplinaridade manifesta-se por dois angulos. O
primeiro esta na relacdo da Cultura com a Linguagem, sendo esta "um termo geral
para as praticas de representacao”, que tem “uma posigao privilegiada na construgao
e circulagcéo do significado (HALL, 1997, p. 28). A forma particular como as pessoas
significam e classificam os objetos ndo necessariamente é a partir da realidade, mas
dos jogos da linguagem e "o que consideramos fatos naturais sao, portanto, também
fendmenos discursivos". (HALL, 1997, p. 29).

Como segundo angulo, temos a relacédo da Cultura e da Linguagem com a
Comunicagdo. A pesquisadora entende que as telenovelas, assim como outras
dramatizacdes televisivas, colocam-se como o suporte de uma nova producéo cultural
a partir do momento em que a forma como as pessoas assistem a essas produgdes e
interagem com e sobre elas sédo ampliadas ndo apenas, mas também, pelo habito de
TV Social. Dessa forma, validamos a ideia da pesquisadora (LOPES, 2011) de que as
dramatizacdes televisivas ndo sao recebidas por um consumidor passivo e que, por
isso, podem colaborar com a formacéo de conceitos e temas de debate dentro das
casas e nas comunidades.

Antes de iniciar o desenvolvimento desta tese, buscamos apontar estudos
semelhantes ao proposto — que utilizem a Teoria Semiolinguistica para analisar os
discursos da audiéncia da telenovela adepta de TV Social, publicados no Twitter em
tempo real a exibicdo dos capitulos -, visando identificar seu ineditismo.
Considerando-se que o objeto de analise do presente estudo esta cercado por trés
macrotemas — telenovela brasileira, TV Social e Twitter — optamos por buscar, nos

bancos de dados selecionados (Catalogo de Teses e Dissertacdes da Capes;
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Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes do IBICT; Google Académico e
Obitel Brasil®), apenas por trabalhos nacionais, o que nédo exclui o uso de publicacées
estrangeiras na fundamentacdo tedrica. A pesquisa abrangeu um periodo de seis
anos, 2012 a 2017, entendido como ideal para este tipo de levantamento por ser
considerado como o espaco temporal adequado para indicacdo de atualidade dos
estudos.

No levantamento, foram incluidos termos relacionados a tematica da pesquisa
proposta: Twitter (enquanto suporte das mensagens), telenovelas (e também
narrativas seriadas televisivas) e TV Social (enquanto movimento cultural, tem como
termos relacionados Social TV, Segunda Tela e Mdltiplas Telas, conceitos que seréo
apresentados no decorrer da pesquisa). A partir do termo Twitter, realizamos os
refinamentos de busca visando reduzir o numero de trabalhos e qualificar o material
analisado.

A primeira pesquisa foi realizada no Catalogo de Teses e Dissertacdes da
Capes*. Iniciou-se com a busca por "TV Social", a qual resultou em 20 trabalhos de
2012 a 2017. Entre eles, encontram-se estudos sobre telenovela, seriados norte-
americanos, reality shows, programas jornalisticos. Na segunda busca, usando o
termo "Twitter", foram encontradas 368 pesquisas que versam sobre temas como
producdo artistica na rede social, posicionamento politico, predicdo de questdes de
salde publica, aplicacdo da metodologia de Andlise de Redes Sociais, entre outros
nao relacionados ao que esta tese aborda.

As teses e dissertacbes cuja andlise tém aproximacao com esta pesquisa
estdo listadas no Apéndice A. Entre elas, ndo foi identificado estudo que analise, a
partir da Teoria Semiolinguistica, o discurso dos adeptos de TV Social durante a
audiéncia de telenovela brasileira.

A consulta ao acervo da Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes®
foi dividida em duas etapas. Na primeira, buscou-se o termo TV Social, que apontou
607 publicagbes entre 2012 e 2017; para refinar a busca, inserimos o termo Twitter,
totalizando 143 trabalhos. Uma segunda pesquisa usou o termo telenovela e resultou

152 teses e dissertacdes; ela foi refinada com a inclusdo do termo TV Social,

3 O Obitel (Observatorio ibero-Americano da Ficcdo Televisiva) retine grupos de pesquisa sobre ficcdo
televisiva e publica, desde 2011, anuarios com os resultados das pesquisas sobre ficcdo televisiva
nos 12 paises participantes do projeto.

4 Disponivel em: <https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/>. Acesso em: 26 dez. 2018.

5 Disponivel em: <http://bdtd.ibict.br/vufind/>. Acesso em: 26 dez. 2018.
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chegando a 36 estudos. Os trabalhos alinhados a tematica desta pesquisa estao
detalhados no quadro apresentado no Apéndice A.

O terceiro levantamento para verificar o ineditismo e a relevancia deste estudo
foi realizado na base de dados do Google Académico®. Na primeira busca,
identificamos 19.800 trabalhos com o termo Twitter. Associamos o termo TV Social
para refinar a busca, chegando a 91 textos. Nesse corpus, buscamos as publicacdes
gue relacionassem o0s dois termos a narrativas ficcionais seriadas de televisao e
telenovela. A pesquisa pelo termo telenovela resultou em 4.160 textos. No primeiro
refinamento proposto, incluimos o termo TV Social (111 trabalhos) e, na sequéncia, 0
termo Twitter (78 itens). Percebemos, aqui, que o uso do termo telenovela ndo impede
a associagao a outros géneros, como jornalismo e seriados. Os seis novos trabalhos
alinhados a tematica desta tese identificados no Google Académico estédo detalhados
no Apéndice A.

Como ultimo levantamento das producfes cientificas sobre narrativas
ficcionais seriadas no Brasil, analisamos as publicacdes feitas pelo Obitel a partir de
2012. Além dos anuarios disponiveis no site do grupo, os quais trazem reflexdes sobre
o contexto anual das producbes televisivas, foram analisados os dois livros
organizados por Maria Immacolata Vassalo de Lopes, coordenadora do grupo no
Brasil, os quais trazem artigos cientificos e resultados de pesquisas acerca da
tematica.

Na consulta ao acervo do Obitel, identificamos o artigo que mais se aproxima
da proposta desta tese: um estudo sobre a recepcéo de narrativas ficcionais nas redes
sociais no qual Jacks e Pieniz (2015)’ buscam compreender a cultura participativa nas
plataformas digitais a partir da participacdo dos receptores, em relacdo a Passione
(2010), Avenida Brasil (2012) e Império (2015) pelo monitoramento de postagens da
audiéncia no Twitter. O trabalho se diferencia desta tese por nao considerar as “falas”

dos sujeitos comunicantes a partir da Teoria Semiolinguistica.

6 O Google Académico indexa artigos publicados em periédicos; publicacbes de grupos de pesquisa;
teses e dissertacdes disponibilizadas pelos sites das instituicGes de ensino; e anais de eventos.
Disponivel em: <https://scholar.google.com.br/>. Acesso em: 12 dez. 2018.

7 JACK, Nilda; PIENIZ, Mbnica (coord). Telenovelas em redes sociais: enfoque longitudinal na recepcao
de trés narrativas. In: LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Por uma teoria de fds da ficcédo
televisiva brasileira. Porto Alegre: Sulina, 2015. p. 281-317.
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O Anuario Obitel 20188 traz uma analise completa da repercusséao de A Forca
do Querer, incluindo seu desempenho nos sites de redes sociais, em especial 0
Twitter. O estudo, produzido por Lopes e Greco (2018), analisa toda a producao
teledramatuirgica brasileira e destaca a novela que origina o objeto desta tese por ter
sido ela a de maior audiéncia (Ibope) e relevancia (online), como sera detalhado no
capitulo 4. Os estudos alinhados a tematica desta pesquisa que foram identificados
nas publicacdes do Obitel estdo listados no Apéndice A.

Nos quatro levantamentos também identificamos estudos que associam o
tema TV Social por diferentes angulos, como seriados estrangeiros; as praticas das
emissoras; questdes de género; consumo; histéria da telenovela; publicidade e
merchandising social; politica; habitos de consumo de midia na classe C; identidade
e representacgdo; sociologia; racismo; monitoramento de redes sociais; jornalismo;
religido e trabalho.

A andlise apresentada mostra que, apesar de existirem estudos que
relacionam as telenovelas ao movimento de segunda tela (TV Social), ndo ha um que
analise explicitamente o que é dito pelos adeptos de segunda tela no Twitter durante
a recepcao deste produto midiatico em especifico em tempo real. Desta forma,
percebemos a necessidade do desenvolvimento desta tese, que considerara como
objeto de pesquisa os discursos da audiéncia da telenovela adepta de TV Social
publicados no Twitter em tempo real a exibi¢cdo dos capitulos.

Buscamos, nessa tese, responder ao nosso problema de pesquisa: ‘0 que os
adeptos da TV Social que interagem no Twitter durante a transmissao de uma
telenovela conversam e de que forma seus discursos sao construidos?” e atender ao
objetivo geral, que é “analisar os discursos da audiéncia da telenovela adepta de TV
Social publicados no Twitter em tempo real a exibigdo dos capitulos”.

Cada um dos objetivos especificos deste estudo tem uma hipotese a ser

comprovada ao longo da pesquisa, como mostra o Quadro 1:

8 LOPES, Maria Immacolata Vassallo de; GOMEZ, Guillermo Orozco (org). Ficcéo televisiva Ibero-
Americana em plataformas de video on demand: Anudrio Obitel 2018. Porto Alegre: Sulina, 2018.



Quadro 1 - Objetivos especificos a serem alcancados por este estudo e suas hipoteses

OBJETIVO ESPECIFICO

HIPOTESE

a) definir e caracterizar telenovela, TV Social
e Twitter, assim como compreender seus
papéis na comunicagdo contemporanea;

a) independente das novas tecnologias, a
audiéncia acompanha as telenovelas em
tempo real a exibicdo dos capitulos na tv,
mesmo que a audiéncia e as conversas
ocorram em diferentes suportes;

b) compreender a Teoria Semiolinguistica de
Analise do Discurso e aproximar a
metodologia dos estudos relacionados a TV
Social e consumo, em tempo real, de
narrativas ficcionais televisivas;

b) a partir do entendimento da metodologia, é
possivel elaborar um quadro conceitual para
aplicacédo sobre o corpus coletado, no qual as
postagens sobre a telenovela publicadas
durante sua transmissdo sdo entendidas
como uma segunda emissdo, por serem
criadas a partir da exibi¢cdo do capitulo na TV;

c) identificar os sujeitos comunicacionais
envolvidos no ato de comunicagao que ocorre
no Twitter (e seus papéis nesse ato) e o
contrato de comunicacdo que eles
estabelecem com o produto midiatico, o
suporte comunicacional e entre pessoas;

c) além de definir os papéis dos sujeitos no
ato de linguagem que ocorre no Twitter,
mostra-se necessario visualizar e
compreender também o ato de linguagem que
d& origem a essas publicac¢des, o qual inclui a
producdo e exibicdo da telenovela em tv
aberta;

d) analisar as visadas discursivas a partir dos
posts publicados durante a transmissédo da
telenovela A Forca do Querer.

d) é possivel identificar intencionalidades que
remetam as quatro visadas discursivas -
prescritiva, informativa, incitativa e pathos -
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nos tweets publicados durante a assisténcia
da telenovela.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Defendemos como tese, neste trabalho, que “o crescimento da audiéncia dos
Sites de Redes Sociais, como o Twitter, e do uso de outras plataformas de consumo
de video, ndo diminuiu a penetracdo e a relevancia dos programas de TV com foco
em entretenimento, como as novelas. Em um novo contexto comunicacional, midia
tradicional e novas midias se retroalimentam e dialogam em um duplo ato de
linguagem que surge pela TV Social e revela, discursivamente, uma audiéncia que
fala nos SRSs sobre a teledramaturgia a que assiste e que se engaja enquanto
coletividade”.

Acreditamos que esta tese contribui com a ciéncia a partir do momento em
que utiliza a interdisciplinaridade inerente ao PPG em Processos e Manifestacdes
Culturais para compreender, discursivamente, a adesédo a TV Social enquanto novo
fenbmeno comunicacional, que amplia o ja existente hébito brasileiro de conversar
sobre as telenovelas, considerando-se que tanto a producao e veiculagao de novelas
guanto a sua repercussao junto a audiéncia séo consideradas caracteristicas culturais
brasileiras. Ao mesmo tempo, ela busca enfatizar que a chegada de uma nova

plataforma de midia ndo representa o fim das plataformas ja existentes; pelo contrario,
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abre novas possibilidades de posicionamento, as quais podem nao apenas ser
analisadas pela Academia, mas também — e principalmente — podem ser estudadas e
aplicadas por profissionais do marketing e da comunicacao.

A pesquisa pode ser considerada explicativa, pois busca ir além do registro e
da interpretacdo dos fendbmenos estudados (PRODANOV; FREITAS, 2013) pela
identificacdo de fatores que auxiliem a explicar o porqué dos fatos (GIL, 2010); e
descritiva, por usar técnicas padronizadas de coleta de dados, como a observagéo
sistemética, para analisar um fato, suas caracteristicas, natureza, causas e as
relacBes com outros fatos. (PRODANOV; FREITAS, 2013). O corpus deste estudo &
uma amostra do tipo ndo-probabilistica, cujos elementos sédo coletados de forma
intencional pela pesquisadora, visando formar um subgrupo constitutivo do todo
passivel de anélise.

O estudo esta dividido em quatro partes. As duas primeiras destacam a
revisao bibliografica, etapa que objetiva “colocar o pesquisador em contato direto com
todo material ja escrito sobre o assunto pesquisado”. (PRODANOV; FREITAS, 2013,
p. 54).

Na primeira parte, sdo apresentados 0s principais conceitos e caracteristicas
de géneros do discurso e ficcionais (BAKHTIN, 2011; DUARTE, 2004; CAMPOS-
TOSCANO, 2009 e SOUZA, 2015); narrativa (REUTER, 2011; BARTHES, 2011); a
histéria da teledramaturgia, com destaque para a contemporaneidade (FERNANDES,
1997; MATTOS, 2002; REIMAO, 2004; MALCHER, 2009; BRANDAO; BECKER,
2010; FECHINE; FIGUEROA, 2010, além das publicacbes do Obitel Brasil
organizadas por Maria Immacolata Vassalo de Lopes); e TV Social e Twitter
(DUARTE, 2004; LEMOS; LEVY, 2010; SANTAELLA; LEMOS, 2010; FERRARI,
2015).

O segundo capitulo apresenta a perspectiva tedrica que norteara os estudos
desta tese, incluindo a Teoria Semiolinguistica de Analise do Discurso, a qual trata
dos conceitos de ato de comunicacao, sujeitos comunicacionais (e seus papeéis neste
ato de comunicacéo), o contrato de comunicacdo propriamente dito e as visadas
discursivas. Partimos dos estudos do pesquisador francés Patrick Charaudeau para
nortear esta parte da tese e agregamos a eles as reflexdes de outros estudiosos da
Semiolinguistica (MACHADO, 2012, 2013, 2015; FREITAS, 2017, BRANDAO, 2012).

O terceiro capitulo aponta a trajetdria da pesquisa, incluindo as escolhas
metodolégicas (PRODANOV; FREITAS, 2013), o percurso da pesquisa e as
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categorias teoricas e metodoldgicas que conduzirdo a analise. Ao final, é apresentado
o produto midiatico que da origem e fomenta a existéncia do objeto de estudo desta
tese: os tweets publicados pela audiéncia adepta de TV Social, durante a exibicéo de
capitulos da novela A Forca do Querer (exibida de 3 de abril a 21 de outubro de 2017),
pré-selecionados pela pesquisadora. Optou-se por esse produto midiatico por ser uma
novela da Rede Globo (emissora brasileira de TV aberta de maior audiéncia e alcance
em total de domicilios no Brasil) do horério das 21h (faixa de programacao conhecida
como a da "novela das oito", que tem o custo publicitario mais caro da TV brasileira).
(GRUPO DE MIDIA, 2017).

O capitulo quatro apresenta a analise do corpus, que é uma amostragem do
tipo ndo-probabilistica (PRODANOV; FREITAS, 2013) dos tweets publicados durante
a audiéncia da telenovela A Forca do Querer. Para a delimitacdo do corpus, optou-se
por coletar os tweets que contivessem #AForcaDoQuerer (hashtag oficial da
telenovela), publicados entre 21h e meia-noite de quatro dias: dois na semana de
estreia (segunda-feira e sdbado, dias 3 e 8 de abril) e dois na lltima semana de
exibicdo (segunda-feira e sexta-feira, Ultimo capitulo, dias 16 e 20 de outubro). Foram
coletados 856 tweets, sendo 456 no primeiro periodo e 400 no segundo periodo. A
analise objetiva compreender como a audiéncia adepta de TV Social entende o inicio
e o fim da telenovela, quais assuntos destaca (ou ndo) em suas publicacdes online e
como se refere a telenovela em diferentes contextos.

Na sequéncia, as consideracdes finais trazem as principais reflexdes da
pesquisadora e as descobertas que surgiram ao longo dos quatro anos de estudo para
o desenvolvimento deste trabalho de tese, assim como as dificuldades encontradas e

as novas possibilidades que surgem a partir dos contetdos aqui desenvolvidos.



2. NARRATIVA E GENERO, TELEDRAMATURGIA NO BRASIL E TV SOCIAL: UM
EMARANHADO QUE SE DESENROLA EM REAL TIME NO TWITTER

t.igl xico sa
il

o twitter € a melhor forma de ver televisao que
ja inventaram desde a criac&o do sofa

ROASO®RPE

Esta pesquisa tem como objeto de estudo as interacdes entre os adeptos de
TV Social no Twitter sobre programacao televisiva, com foco em telenovela. O titulo
deste capitulo faz referéncia a uma frase da autora de telenovelas Janete Claire, que
afirmou que “a novela é um novelo que vai se desenrolando aos poucos”. E isso que
se pretende: desenrolar os fios conceituais sobre género do discurso, género ficcional
e narrativa, visando compreender o0s elementos envolvidos neste estudo;
contextualizar o desenvolvimento da teledramaturgia brasileira em paralelo a historia
da televisdo no Pais para abordar a contemporaneidade e, ao final, apresentar o
movimento de TV Social, cujo entendimento faz parte desta investigacdo, além do
Twitter enquanto espaco das interacdes que serdo analisadas.

Para tratar sobre géneros do discurso e ficcionais, optamos por Bakhtin
(2011), Duarte (2004), Campos-Toscano (2009) e Souza (2015), enquanto Reuter
(2011) e Barthes (2011) para falar sobre narrativa. A histdria da teledramaturgia sera
abordada a partir dos estudos de Fernandes (1997), Mattos (2002), Reimé&o (2004),
Malcher (2009), Brandao e Becker (2010), Fechine e Figueroa (2010), entre outros
autores, além das publicac6es do Obitel Brasil organizadas por Maria Immacolata
Vassalo de Lopes. Por ultimo, a TV Social e Twitter serdo estudados a partir de Duarte
(2004), Lemos e Lévy (2010), Santaella e Lemos (2010), e Ferrari (2015), entre outros.

Na primeira parte deste capitulo, que inicia a seguir, faz-se a conceituagéo e
caracterizacdo da narrativa, que sdo elementos essenciais para atingir ao proposto

por esta tese.

° Twitter, SA, Chico. o twitter & a melhor forma de ver televisdo que ja inventaram desde a criagéo do
sofd. 16 set. 2015. Twitter: @xicosa. Disponivel em: <https://twitter.com/xicosa/status/
643997993675395072>. Acesso em: 26 set. 2017.
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2.1 A ESTRUTURA DA NARRATIVA

Este estudo inicia pela compreenséo da narrativa, pois entende-se que para
realizar o que esta tese se propfe - analisar discursivamente os tweets referentes a
telenovela A Forca o Querer — € necessario primeiro entender o contexto da producao
e analise de uma narrativa.

Na Introducéo a analise estrutural da narrativa, Roland Barthes (2011, p.19)
afirma que a narrativa esta para as pessoas assim como a vida: ela € universal e faz
parte da cultura de todos os povos "em todos os tempos" e €, inclusive, apreciada
interculturalmente. Além disso, este tedrico destaca que

A narrativa pode ser sustentada pela linguagem articulada, oral ou escrita,
pela imagem, fixa ou mdvel, pelo gesto ou pela mistura ordenada de todas
essas substancias; esta presente no mito, na lenda, na fabula, no conto, na
novela, na epopeia, na histéria, na tragédia, no drama, na comédia, na
pantomima, na pintura (recorde-se a Santa Ursula de Carpaccio), no vitral, no

cinema, nas histérias em quadrinhos, no fait divers, na conversagao.
(BARTHES, 2011, p. 19).

Ao falar sobre andlise da narrativa, o primeiro ponto que Yves Reuter (2011)
menciona € a necessidade de diferenciar o enunciado (produto acabado, fechado em
si) da enunciacao (produto que tem relacdo com o ato de comunicacdo, uma intencao
de producéo e condi¢des de recepcao).

Assim, pode-se entender o produto textual telenovela como um enunciado no
sentido de organizacao textual, constituicdo da forma e organizacdo dos conteudos;
e, a0 mesmo tempo, € uma enuncia¢do, pois é escrita, divulgada e destinada a
alguém, elementos com uma constituicdo mais socioldgica e psicologica.

Reuter (2011) também enfatiza que uma andlise interna da narrativa sé é
interessante quando se articula, em algum momento, com outras teorias®, ato que
permite uma interpretacdo mais avangada como a que buscamos neste estudo.

Ainda em relacdo a narrativa, Reuter (2011) afirma que o realismo de uma
narrativa € um efeito do real. O pesquisador destaca que ha diferencas entre a ficgcao
(mundo da histéria, que so existe no texto) e o referente (0 mundo real - ou imaginario

- e as categorias de apreensao do mundo que estdo fora da narrativa).

10 Pinto (2011) afirma que teoria é a forma que devem ter um modelo (como o linguistico) que seja
usado como instrumento metodolégico de transformacdo de uma linguagem factual (objeto) na
linguagem do conhecimento (interpretagéo).
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A personagem (ou agente da acdo) também é um elemento constitutivo da
narrativa que, segundo Barthes (2011), na analise estrutural da narrativa ndo se
resume a um "ser', mas a um "participante" da narrativa. "Em suma, cada
personagem, mesmo secundario, é o herdi da propria narrativa" porque, como afirma
Barthes (2011, p.45) ao citar Bremond, cada personagem € agente de sequéncias de
acOes inseridas pelo autor.

A partir desses conceitos entendemos que uma telenovela pode ser definida
como uma narrativa ficcional porque, por mais que sua histdria se passe na
contemporaneidade e possa ser, conforme os objetivos do autor, baseada em fatos
reais, ela € a representacao da realidade em formato audiovisual, elaborada a partir
da visdo de mundo de um grupo de pessoas (autor, produtores, colaboradores,
elenco, diretor, figurinista e todas as pessoas envolvidas na producdo de uma
telenovela).

Entendida a questdo da narrativa, torna-se necessario compreender 0s

géneros discursivos e ficcionais, 0 que se faz na sequéncia.

2.2 GENEROS DISCURSIVOS E FICCIONAIS

A partir da tematica da narrativa vem a necessidade de conceituar os géneros
do discurso, 0s quais norteardo, na sequéncia, o entendimento dos conceitos de
género e formato da programacéo televisiva.

Ao tratar os géneros discursivos, Mikhail Bakhtin (2011) ndo elabora uma
tipologia; ele se apoia em critérios funcionais para fazer a distincdo entre o que
denomina de géneros primarios (mais simples, se constituem em uma comunicagao
discursiva imediata, no ambito da ideologia do cotidiano, ndo formalizadas ou
sistematizadas) e géneros secundarios (surgem a partir de uma comunicac¢ao cultural
mais complexa, ligada a ideologias formalizadas e especializadas, que, depois de
constituidas, manifestam-se pelas intera¢cdes sociais, incluindo as comunicacdes
artistica, cientifica, religiosa e jornalistica, entre outras). (BAKHTIN, 2011).

Neste sentido, Ana Lucia Campos-Toscano (2009, p. 31) afirma, a partir dos
estudos sobre Bakhtin, que por estar inserido em um contexto espago-temporal, o
género faz parte de uma producdo que esta em constante movimento, assim "como
dialogo néo estéa so entre os sujeitos da comunicagdo, mas também entre textos, entre

discursos".
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Campos-Toscano (2009) aponta que, nos estudos de Bakhtin, a relacéo entre
0s géneros do discurso, a producdo humana e a comunicacao afeta a concepcéo de
género, que se manifesta de uma forma mais estética e rigida quando se fala dos
géneros literarios; os géneros do discurso explicitados por Bakhtin estdo mais
préximos da dinamicidade que advém das diversas possibilidades de atividade do
homem.

Essa dinamicidade e amplitude remetem a heterogeneidade dos géneros do
discurso, que podem ser alterados ao longo dos tempos, de acordo com a época em
gue estdo inseridos, 0 que acarreta mudancas no dialogo intersubjetivo.

A ampliacdo popular acarreta em todos os géneros (literarios, cientificos,
ideolégicos, familiares, etc.) a ampliagdo de um novo procedimento na
organizacdo e na concluséo do todo verbal e uma modificacéo do lugar que
sera reservado ao ouvinte e ao parceiro, etc., o que leva a uma maior ou

menor reestruturacdo e renovacdo dos géneros do discurso. (BAKHTIN,
2011, p. 286).

Entendida a relacdo dos géneros do discurso com a contemporaneidade e
com a dinamicidade de sua constituicdo, pode-se analisar e buscar o entendimento
de dois conceitos que estéo totalmente associados a programacao televisiva: género
e formato. Souza (2015) divide a caracterizacdo da programacao televisiva em trés
niveis.

O primeiro nivel é a categoria, que € a separa¢do dos programas em grupos
0s quais tém relacdo com seus objetivos (ou func¢des). E na categorizacdo que se
inicia o processo de identificacdo do produto televisivo.

No segundo nivel, o género é a segmentacao de programas televisivos por
estilo, forma, proposta e outros aspectos.

Em televisdo, quando falamos em género, referimo-nos a algo mais do que
simplesmente os temas das histérias - roméanticas, policiais, cémicas,
suspense etc. Se no cinema 0s géneros criam leis préprias, em televiséo,
acrescentamos a cada género duracfes especificas e parametros de
producdo préprios o que estamos observando no formato unitério, que
poderia ultrapassar uma hora de durag&o. (BRANDAO, 2010, p. 41-42).

O formato (terceiro nivel) é a identificacdo da forma e do tipo da producéo de
um género de programa de televisdo, sendo que um mesmo género aceita diferentes
formatos.

A partir de Martin-Barbero (1997), Duarte (2004, p. 50) destaca que, para a

televisdo, o conceito de género esta distante do de género literario. Na programacao
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televisiva, um género é "uma estratégia de comunicabilidade, de promocéo e leitura,
e é como a marca dessa comunicabilidade se faz presente e analisavel no texto".
Dessa forma, o género ocupa um lugar exterior a obra a partir do qual o sentido da
narrativa € produzido e consumido. (LOPES; GRECO, 2016).

Duarte (2004) remete aos géneros discursivos de Bakhtin e a Anélise do
Discurso francesa ao indicar que o género, enquanto estratégia de comunicacéo, faz
parte do contrato que existe entre o produtor do contetdo transmitido e a audiéncia, o
qual “através de uma promessa, busca fazer o telespectador aderir ao jogo
comunicativo”. (DUARTE, 2004, p. 49-50).

Além do género, sdo elementos deste contrato o subgénero e o formato do

produto, como explica Duarte (2004, p. 67):

1) género - macroarticulacdo de categorias semanticas que podem abrigar
um amplo conjunto de produtos televisivos. Na televiséo, é uma abstracdo de
ordem virtual que funciona como "substéncia de uma forma que sobre ele se
projeta, decorrente da articulacdo entre subgénero(s) e formato(s)"; 2)
subgénero - da ordem da atualizacdo, reine uma pluralidade de programas;
3) formato - é o que diferencia os programas reunidos no subgénero e, por
isso, refere-se & ordem da realizacao.

Duarte (2004) organizou os trés elementos em um quadro, que sintetiza tanto

0s conceitos de cada elemento quanto sua aplicacdo (Quadro 2):



Quadro 2 — definicdo de género, subgénero e formato
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substituisse o
relato.

Refe- Género Subgénero Formato
réncia (ordem da virtualidade) (ordem da atualizagédo) | (ordem da realizacdo)
Planos da | Regime Tipos Tom | Especifica- | Tons
realidade de prin | ¢do Comple-
crenca cipal mentares
1. Real — | 1) Meta-realidade: | Verodic- telejornal ? Bom Dia ?
mundo relacéo de ¢ao, documentario ? Brasil ?
natural, correspondéncia | verossimi- | reportagem ? Hoje ?
exterior a | direta entre real e | lhanca entrevista Jornal
midia discurso - plena e talk show Nacional
compromisso com | multivisibi- | debate Jornal da
2. Natural | a veracidade, lizacao plantao de Globo
— mundo | fidelidade ao noticias Marilia
artificial, relato etc Gabriela
paralelo, | 2) Supra- telenovela Globo
produzido | realidade: minissérie Reporter
no interior | - relacdo indireta seriado Jo
do de semelhanca etc Globo Rural
proprio entre real e reality show etc
meio discurso alguns talk shows Celebridade
- COmpromisso Da cor do
com a coeréncia pecado
interna do relato Cabocla
3) Para-realidade: A diarista
- relacéo de A grande
substituicdo/equi- familia
valéncia entre o Os normais
real paraleloe o Sob nova
discurso; direcao
- compromisso Big Brother
com a exibicao, Acorrentados
com a exposicao, Alta tenséo
como se o exibido No limite

Fonte: Duarte (2004, p. 88)

Percebe-se, a partir do Quadro 2, que os géneros propdem um tipo de relacdo

com o mundo, oferecendo ao telespectador um certo plano de realidade. J& os

subgéneros e formatos configuram essa realidade, estruturando essas categorias e
permitindo sua manifestacdo. (DUARTE, 2004).

Segundo Souza (2015), a programacao da televisao aberta brasileira pode ser

dividida em cinco categorias: entretenimento, informacéo, educacéo, publicidade e

outros, nas quais sao distribuidos os géneros de produtos televisivos.

O género telenovela esta na categoria "entretenimento”, junto com séries,

minisséries e seriados; programas de auditorio, variedades, culinaria e esportivos;

exibicdo de filmes, docudramas e desenhos animados; e reality e quiz shows, entre

outros.
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As telenovelas sdo produzidas e consumidas em formato de capitulos, os
guais tém como objetivo conquistar a audiéncia e estimula-la a assistir continuamente
ao programa, fazendo com que se envolva com a trama. O recente habito do consumo
em multiplas telas - assistir a novela enquanto conversa ou publica comentarios ou
opinides em sites de redes sociais - colaborou para que as ficcoes seriadas possam
ser incluidas no formato interativo, pois a audiéncia € estimulada a participar, usando
as hashtags oficiais divulgadas pelas emissoras.

A compreenséo dos conceitos de género do discurso e géneros e formatos
televisivos permite direcionar este capitulo para os conceitos, historia e caracteristicas

da teledramaturgia nacional, com foco em telenovela, o que se faz a seguir.

2.3 TELEDRAMATURGIA E TELEVISAO: 68 ANOS DE MUDANCAS

Compreendidos estes conceitos iniciais, partimos para uma revisao sobre a
histéria da televisdo no Brasil. Na primeira parte, apresentaremos uma breve sintese
sobre os primeiros 60 anos da histéria da telenovela. Optamos por dividir o periodo
por décadas, o que orienta na elaboracdo de um panorama geral das mudancas
ocorridas nos periodos, tanto tecnolégicas quanto comportamentais'!. Na sequéncia,
daremos destaque aos oito anos mais recentes (2011-2018), periodo em que o0s sites
de redes sociais intensificaram e potencializaram a comunicacdo, e porque € 0
momento em que a telenovela A Forca do Querer, objeto analisado neste estudo, foi
produzida e transmitida.

2.3.1 De 1950 a 2010: da televiséo elitista a convergente e digital

A historia da televisao brasileira iniciou em 18 de setembro de 1950, quando
Assis Chateaubriand inaugurou a TV Tupi de Sdo Paulo. (MATTOS, 2002). Nesse
periodo, a programacao era ao vivo e reproduzia os principais produtos do radio, ou
seja, transformava em imagem aquilo que as pessoas tinham o costume de apenas

ouvir. Os resultados iniciais do novo produto fizeram com que a publicidade optasse

11 Uma revisao bibliografica mais aprofundada sobre o tema foi realizada pela autora na dissertacédo de
Mestrado: LOPES, Poliana. Sassa Mutema: a construcdo de personagens protagonistas na
teledramaturgia, a partir da hermenéutica de profundidade. 2011. 156 f. Dissertacdo (Mestrado em
Processos e Manifestacdes Culturais) — Universidade Feevale, Novo Hamburgo, RS, 2011.
Disponivel em: <http://bit.ly/2Fb06kD>. Acesso em: 15 abr. 2018.
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pela televisdo, assim como os profissionais do radio também migraram de veiculo.
(SAMPAIO, 1984).

A teledramaturgia foi incorporada a programacdo em 22 de novembro de
1950, quando foi exibido o teleteatro A Vida Por Um Fio (IMPRENSA, 2010). Ja a
primeira novela foi Sua Vida Me Pertence, transmitida de 21 de dezembro de 1951 a
15 de fevereiro de 1952. (BRANDAO, 2010).

A primeira década da televisdo no Brasil é definida como devido ao contexto
do lancamento do produto: na época, uma televisdo era trés vezes mais cara do que
a mais moderna radiola e seu preco era semelhante ao de um carro. O custo do
aparelho dificultou a expansao inicial (MATTOS, 2002) e ter uma televisdo era
sindbnimo de status social — muitos que tinham um aparelho compartilhavam a
experiéncia de assistir a programacao com seus “televizinhos”. Entretanto, o “elitista”
também se refere a propria programacéao, pois a TV Tupi buscou “afirmar-se como
veiculo transmissor de uma cultura de carater elitista, destinada a um publico
localizado nos dois centros urbanos mais populosos do pais: Sdo Paulo e Rio de
Janeiro”. (BRANDAO, 2010, p. 39).

No inicio dos anos 1960, havia um milhdo de aparelhos de TV no Pais
(MATTOS, 2002). E nesta década que a televisdo se populariza e vé serem
consolidadas as praticas que definiram o “como fazer televisao”. (BERGAMO, 2010).

Em 1960, o Grupo Simonsen inaugurou a TV Excelsior de Sao Paulo, primeira
emissora brasileira a ser administrada nos moldes empresariais de hoje. Ela também
foi responséavel pelo rompimento com o modo artesanal de fazer TV vigente até entédo
ao valorizar mais os profissionais com salarios mais elevados, departamentizar a
estrutura de producéo, por no ar a primeira telenovela diaria'?, introduzir os principios
de horizontalidade e de verticalidade na programacao e a incluir programas com
linguagem coloquial e tematicas nacionais. (BRANDAO, 2010; RIBEIRO;
SACRAMENTO, 2010).

A TV Globo, criada por Roberto Marinho, dono do Jornal O Globo (Rio de
Janeiro), entrou no ar em 26 de abril de 1965. (IMPRENSA, 2010)*3. Em quatro anos,

12 A primeira foi 2-5499 Ocupado. Segundo Fernandes (1997), é ela que origina a dramaturgia
horizontal, na qual a telenovela ocupa um horario horizontalizado na grade de programacao.

13 A criacdo da TV Globo comecou a ser tratada em 1962, quando Roberto Marinho assinou contrato
com o Grupo Time-Life para a criagéo da TV Globo. Questiona-se até hoje a participagdo de um grupo
de midia internacional neste processo, 0 que seria vetado pela legislacdo vigente. Entretanto, este
estudo ndo dara conta deste debate, 0 qual j& foi exaustivamente abordado por outros pesquisadores,
restringindo-se assim a informagédo das datas.



31

em 1969, a emissora consolidou-se como rede nacional, guando comecou a transmitir
simultaneamente para diferentes Estados por micro-ondas.

Em 1964, quando ocorreu o Golpe Militar, quatro emissoras brasileiras (Tupi,
Excelsior, Record e Globo) transmitiam telenovelas, destacando em suas narrativas a
linguagem radiofénica e um estilo argentino de fazer novelas, inspirado nos grandes
dramalhdes. (FERNANDES, 1997).

A partir da militarizacdo, a televiséo brasileira colocou-se como difusora das
ideologias do governo militar. (MALCHER, 2009). Ao mesmo tempo, lembra Mattos
(2002), foi o governo militar o grande responsavel pelas inovacfes tecnoldgicas que
viriam nos anos seguintes, 0 que seria, segundo esse autor, uma forma de o governo
intervir no conteudo e na qualidade da programacédo televisiva. As intervencdes
aumentaram a partir de 1968, quando o regime de excecado instaurado pelo Ato
Institucional n°® 5 permitiu ao governo opinar mais sobre o contetdo veiculado na tv,
“desaprovando violéncia e falta de padrdes culturais e buscando o desenvolvimento e
a cultura nacional, pela produgao de programas locais”. (MATTOS, 2002, p. 92).

O brasileirismo apareceu pela primeira vez em uma telenovela quando Ivani
Ribeiro, na TV Excelsior, comecou a contar histérias fora do estilo folhetinesco e dos
dramalhdes de Gloria Magadan. (FERNANDES, 1997). Em 1968, a TV Tupi veiculou
Beto Rockfeller e Antbnio Maria, novelas que tinham uma linguagem coloquial,
dialogos ageis, ambientacdo nacional e um andar mais livre da historia.
(FERNANDES, 1997). Beto Rockfeller “é tida como marco fundamental na transicéo
para o completo abrasileiramento do género e sua configuragdo como um produto
diferenciado das matrizes que a geraram”. (MELO NETO, 1988, p.27).

Na TV Globo, o brasileirismo chegou as novelas em 1969, com Véu de Noiva,
Pigmalido 70 e Verao Vermelho (1969; 1970). Rose Calza (1996, p. 9) destaca que a
criacdo de um padrao Globo de fazer novelas abrasileirou o género, instituindo uma
forma de produzir textos mais proximos do cotidiano, inclusive com a discusséo de
tabus sociais. Fernandes (1997) destaca que essa “novela brasileira”, com identidade
e caracteristicas proprias, permitiu uma maior aproximacéao da realidade nacional.

A chegada do videotape, no inicio dos anos 1970, marcou o inicio da década
da televisdo profissional, pois permitiu que a programacao fosse gravada e que a
telenovela passasse dos estudios para a rua, para o mundo. (MATTOS, 2002). Esse
autor também destaca que a tecnologia colaborou com a estratégia de programacao

horizontal.



32

Em 1971, diversas medidas implementadas pela TV Globo colaboraram com
0 crescimento e a profissionalizacdo da emissora: ela implantou o departamento de
pesquisa e andlise para planejar a publicidade e adaptar a programacéao a diferentes
gostos (MATTOS, 2002); a definicdo de cotas de patrocinio, vinhetas de passagem e
a implantacdo de breaks'#; a distribuicdo horizontal das telenovelas na grade de
programacao da emissora. (IMPRENSA, 2010).

Em 19 de margo de 1972, a TV Globo fez a primeira transmisséo a cores
(IMPRENSA, 2010); mas a Bandeirantes foi a primeira emissora com programagao
em cores. A primeira novela colorida foi O Bem Amado, da Globo (1973), que também
foi a primeira producdo exportada da emissora, no idioma original para Portugal e
dublada em espanhol para paises da América Latina. (FERNANDES, 1997).

Segundo Mattos (2002), em 1975 a televisdo estava em 43% dos domicilios
brasileiros; 57% da programacdo era importada e, dos 43% de producdo nacional,
34% eram compostas de matérias estrangeiras veiculadas em producdes nacionais.

No fim da década, a Globo mantinha uma programacéao focada nas camadas
socioeconOmicas mais baixas, transmitindo novelas, concursos e filmes importados
dos Estados Unidos. (MALCHER, 2002). Na época, a emissora produzia 95% da sua
programacao e exportava para mais de 90 paises.

A década de 1980 comecou com o fim da TV Tupi, em 18 de julho (MALCHER,
2009). Com o fim o Regime Militar, em 1984 ocorreu a eleigdo do primeiro presidente
civil desde 1964 e, em 1988, foi promulgada a nova Constituicdo nacional.

Além das questdes politicas latentes nessa década, ela também foi marcada
pelas novas narrativas e possibilidades ficcionais. Mattos (2002) destaca que foi um
periodo de maior maturidade técnica e operacional das emissoras, que comegaram a
investir em produgdes proprias e usando como referéncia produtos que foram sucesso
na época da primeira exibicao.

A producdo teledramatirgica da década marcou a histéria do género
telenovela e seus produtos se mantém no imaginario popular até hoje, com
personagens como a Viuva Porcina (Regina Duarte) e Sinhozinho Malta (Lima Duarte)
em Roque Santeiro (1985/1986) ou grandes duvidas como “quem matou Odete
Roitmann?” (Beatriz Segall) em Vale Tudo (1988/1989). (MALCHER, 2009).

“intervalos comerciais.
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Nos anos 1980, a Globo sentiu o impacto de producdes de outras emissoras,
como a TV Manchete e suas Dona Beija (1986) e Pantanal (1990) — esta ultima se
destacou por levar a linguagem cinematogréfica as casas dos brasileiros.
(IMPRENSA, 2010).

Becker (2010) destaca que Pantanal contou com fatores que seduziram o
espectador - como a nova duracdo dos planos e dos tempos de contemplacédo, a
iluminacao diferenciada, o som ambiente e a musica pantaneira - e ajudaram a renovar
a telenovela brasileira. Os textos nacionais e escritos especialmente para a televisao
ajudaram a consolidar o conceito de “produto nacional” para as narrativas ficcionais
seriadas, em especial as telenovelas.

A televisdo por assinatura, via cabo ou satélite, foi regulamentada em 199415,
Segundo Mattos (2002), esta nova opc¢ao diluiu a audiéncia e ajudou a diminuir a
influéncia e a hegemonia das emissoras convencionais. A mudanca foi confirmada
guando as emissoras apostaram em uma programacdo mais vulgar e popularesca
para atrair as classes C e D no lugar da audiéncia A e B que migrara para a tv paga.

No sentido oposto a vulgarizacdo da programacao, a globalizacdo fomentou
tanto o aumento da transmissdo e o consumo de producfes importadas quanto a
exportacdo de producbes nacionais, 0 que garantiu padrdes internacionais de
producdo as telenovelas e outros produtos midiaticos. (BRITTOS; SIMOES, 2010).

Entre as novidades da década de 1990, destacam-se 0s programas interativos
com alguma forma de participacdo do publico. O primeiro foi Vocé Decide, lancado
pela Rede Globo em 1992, e que tinha o final decidido pela audiéncia, que votava por
telefone ou em acdes realizadas pela emissora em praca publica. (MATTOS, 2002).

Em 1999, segundo Mattos (2002), ocorreu o que seria o inicio da interacédo
entre dois servicos eletronicos e que seria a base da televisdo do futuro. Em maio, a
TV Manchete foi vendida para o Grupo Tele TV gque no més seguinte modificou a
marca de todos os produtos da empresa e colocou no ar a Rede TV!. (MATTQOS,
2002). Em setembro, a emissora firmou parceria com o UOL (Universo Online) para

trocas de conteudos entre os dois grupos.

15 Segundo Mattos (2002), o projeto de lei que regulamentou o servigo de TV a cabo foi aprovado pelo
Senado em 1994. O autor comenta que apesar de a legislacédo brasileira ter sido uma das mais
democréticas e avangadas do mundo, ndo concretizou muitos dos itens previstos, como a
regionalizacédo da programacéao televisiva.



34

No ano 2000, quando completou 50 anos, a televisao brasileira enfrentou ndo
s6 a expansédo da TV fechada, mas também o aumento das ofertas de entretenimento
e a fragmentacdo da audiéncia em outros meios e plataformas de entretenimento e
informacdo. (MALCHER, 2009). Por isso, a década entre 2000 e 2010 destaca-se
como a da televisdo digital e convergente?®.

Além da criacdo de novas emissoras, como a TV Brasil'’ e o canal de tv a
cabo Viva, cujo contetdo é focado na reexibicdo de produc¢des antigas da Rede Globo,
o periodo foi marcado pela digitalizacdo (producéo de programacdo em HDTV?®), que
oferece, além da imagem em alta definicdo, a mobilidade, a portabilidade e
interatividade, como explicam Fechine e Figueroa (2010).

As emissoras passaram a investir na convergéncia entre televiséao e internet,

lancando portais que integram sua programacgdo tanto com contelddos
exclusivos para a web quanto com a producdo de outros meios (jornais,
radio). Os melhores exemplos disso sédo os portais Globo.com, lan¢cado em
marco de 2000, que integra todo o conteddo das empresas das Organizacdes
Globo, e 0 R7.com, um grande portal de jornalismo e entretenimento da
Record, no ar desde setembro de 2009. (FECHINE; FIGUEROA, 2010, p.
282).

Esta convergéncia incentivou a producéo de narrativas transmidiaticas!®, as
guais se desdobram em diferentes plataformas, em cada uma com um novo texto, 0s
quais contribuem para o universo ficcional como um todo. Ou seja, 0s elementos do
enredo original sdo desdobrados em novos pontos de vista e em diferentes
plataformas, o que pode ser feito “explorando personagens secundarios e/ou
complexificando a atuacdo dos protagonistas a partir de situacdes e ambientes
proprios a cada plataforma tecnolégica”. (FECHINE; FIGUEROA, 2010, p. 284).

De acordo com Jenkins (2011), mais do que “através das midias” ou “entre

diferentes midias”, a transmidiacdo € uma forma de falar sobre a convergéncia como

16 A convergéncia, segundo Henry Jenkins (2009, p. 27), pressupde o "fluxo de contelddos através de
multiplos suportes midiaticos, a cooperacgao entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicacdo, que vao a quase qualquer parte em busca de
experiéncias de entretenimento que desejam”. Mais do que uma relagdo com consumo de midia, a
convergéncia trata das "transformacdes tecnoldgicas, mercadologicas, culturais e sociais".

17 Em 2009, o governo federal criou a TV Brasil, rede de televisdo publica pertencente a EBC - Empresa
Brasileira de Comunicacao. (IMPRENSA, 2010)

18 high-definition television (televisdo de alta definicdo)

19 “Um processo em que os elementos integrantes de uma ficgdo se dispersam sistematicamente em
varios canais de entrega com a finalidade de criar uma experiéncia de entretenimento unificada e
coordenada. ldealmente, cada meio faz sua prépria contribuicdo Unica para o desdobramento da
historia.” (JENKINS, 2011, traducdo nossa). Disponivel em: <http://bit.ly/2SEk9fc>. Acesso em: 08
ago. 2017.
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um conjunto de praticas culturais. A Rede Globo pode ser considerada exemplo deste
tipo de estratégia, pois além de investir na relacdo entre cinema e televisdo ?°
(FECHINE; FIGUEROA, 2010), a emissora passou a colocar no ar um site individual?:
para cada uma de suas producées teledramatirgicas (REDONDO; MEDOLA, 2010),
0 que pode ser entendido como uma extensdo da narrativa que garante a integridade
do produto e rivaliza com o trabalho amador realizado pelos fas.

Em 2010, segundo o Ibope, o Brasil atingiu 67 milhdes de usuérios de
internet?? - que permaneciam conectados duas horas a mais do que a média mundial
-, estudo do Obitel 2011 identificou que boa parte deste publico ja adquirira 0 habito
de consumir tv, rddio ou cinema pela web, confirmando uma tendéncia apontada pelos
pesquisadores: "ndo se vé menos tv, 0s conteudos televisivos € que se expandem por
multiplas plataformas". (LOPES; MUNGIOLI, 2011, p. 143). Ou seja,

houve mudanca de habitos e usos da televiséo, a audiéncia se pulverizou por
outros canais, outros horérios. Nos anos 90, a audiéncia comecava a subir as
17h30. Hoje, sobe as 19h e pode atingir seu pico depois das 22h, faixa que,
anos atras, marcava a queda do namero de tvs ligadas. Segundo o Ibope, a
tendéncia no futuro sera a medi¢cdo da audiéncia mével, cujo alvo sera o
conteldo, independentemente da plataforma de veiculagcdo. Isso se dard,
principalmente, porque cada vez mais havera inimeras telas a disposic¢ao do
espectador (tv, tablets, celulares, PC) e a tv da sala ndo sera mais o centro
da captacédo da audiéncia. (LOPES; MUNGIOLI, 2011, p. 137).

Nesse contexto, as emissoras intensificam o uso dos sites das telenovelas e
minisséries, buscando novas possibilidades de interatividade das narrativas
televisivas na internet, atendendo e unindo “velhas e novas audiéncias, publicos,
usuarios, consumidores, ‘prosumidores’, fas, ou qualquer outro nome que se queira

dar a recepcao”, (LOPES; MUNGIOLI, 2011, p. 161) que marca a contemporaneidade

e a tv multiplataforma e conectada, que sera comentada a seguir.
2.3.2 Na contemporaneidade, a era da televisao multiplataforma e conectada

A atual fase da televisdo brasileira inicia com duas transformacdes, sendo a

primeira a necessaria mudanca na representacao do publico na teledramaturgia. Entre

20 produzindo filmes adaptaveis para o formato de microsséries ou transformando minisséries em filmes.
21 Com informacdes sobre capitulos, personagens, entrevistas, matérias sobre o contetdo e bastidores,
créditos (ficha técnica), histdria e sinopse dos capitulos, galeria de fotos e videos e espaco para
downloads (de ringtones, papeis de parede para computador, etc). (REDONDO; MEDOLA, 2010).
22 Informacao disponivel em <https://glo.bo/2TulGnU>. Acesso em: 18 nov. 2018.
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2003 e 2011, cerca de 40 milhdes de pessoas ascenderam economicamente e
passaram a fazer parte da classe média (essa nova parcela da populacdo também foi
chamado de "nova classe média" ou "nova classe C"). Assim, temos um novo grupo
social com necessidade de se sentir representado na midia, seja nas telenovelas, nos
programas de humor ou no jornalismo. (LOPES; MUNGIOLI, 2012).

A nova classe C quer se ver retratada, pelo menos nas “trés telas” (TV, celular
e computador). Essas experiéncias novas sao, realmente, desafios a ficcao,
notadamente a telenovela, que deve se reinventar na sua condicdo de
“narrativa da nacgado” (LOPES, 2003), agora em ambiente transmidiatico.
(LOPES; MUNGIOLI, 2012, p. 130).

Este novo publico consumidor ampliou e potencializou os numeros brasileiros
de acesso a internet. Em 2011, considerado por Lopes e Mungioli (2012) o "ano das
redes sociais", o Brasil tornou-se o sétimo maior mercado de internet do mundo (mais
de 77 milhdes de pessoas com acesso a internet em qualquer ambiente), os brasileiros
assumiram o terceiro lugar entre o total de usuérios de rede social (85% dos usuarios
brasileiros tém perfil em alguma rede social) e a expansado da banda larga apontou a
internet como a midia que mais cresce no Pais. Além disso, 0 acesso a internet movel
(celulares, tablets e com uso de modem 3G) quase dobrou em relacéo ao ano anterior,
atingindo mais de 40 milh6es de novos usuarios.

Lopes e Mungioli (2012) destacam que foi em 2011 que expressées como
"acompanhem-nos no Facebook, sigam-nos no Twitter, vejam-nos no Youtube"
tornaram-se palavras de ordem presentes em todos os lugares, especialmente porque
ficou clara a penetragao das redes sociais no cotidiano dos brasileiros: com 30 milhdes
de visitantes Unicos, o Facebook triplicou o nimero de usuarios no Pais em 2011,
superando o Orkut.

Ainda assim, no inicio dos anos 2010, as emissoras apostavam em produtos
proprios para acompanhar a tendéncia da digitalizacdo da audiéncia. A estratégia da
Rede Globo de uso dos sites para ampliar o alcance das telenovelas foi reforcada. Em

2011, a emissora langou mais de 50 sites e blogs:
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os sites das novelas tém ndmeros de audiéncia crescentes. A cada estreia,
os recordes de visitas anteriores foram sendo derrubados e novos patamares
se estabeleceram. O de “Insensato Coragao” cravou o recorde de mais de 3,6
milhdes de visitas em um Unico dia; alcangou a impressionante média de
visitas diarias de mais de 1,1 milhdo; teve 5,4 milhdes de visitantes Unicos no
més; e sua média diaria de pageviews foi de 3,3 milhGes. A média de visitas
diarias ao site de “Fina Estampa” supera em 58% a sua antecessora, no
mesmo periodo considerado para esta afericdo (90 dias iniciais). (KOGUT,
2012, s.p.)

A Rede Globo produziu, em 2011, 29 titulos inéditos de ficcdo, sendo 10
novelas, 14 séries e minisséries e outros cinco produtos ficcionais (dois docudramas,
uma soap opera, um telefiime e um quadro ficcional para programa Fantastico). As
dez novelas da Globo representam 71% do total de telenovelas produzidas no ano. A
emissora liderou o ranking dos dez titulos mais vistos em 2011, que incluiu oito
novelas e duas séries, "confirmando a preferéncia dos brasileiros pela longa
serialidade". (LOPES; MUNGIOLI, 2012, p. 153).

As oito telenovelas incluidas no top 10 de audiéncia em 2011 focavam no
melodrama, falando sobre relac6es familiares, vinganca, ambicao, traicdo, disputas
entre classes sociais, preconceitos raciais e de classe. Entretanto, quando
consideramos os desdobramentos das teméaticas, percebemos a presenca de
assuntos que atendem a demanda de representacédo do novo publico consumidor.

Isso aconteceu na inclusao de histérias que se passaram em grandes centros
urbanos ou nas que levaram - e representaram - o publico em narrativas que se
passavam no Centro-Oeste e Nordeste, apresentando suas caracteristicas e
tradicoes. Nesses contextos, aparecem as discussdes sobre protecdo ambiental,
sustentabilidade e sexualidade(s) — homossexualidade, transexualidade — e novos
arranjos familiares, "o que atualiza o género, reforca sua importancia sociocultural e
promove na narrativa o debate de problemas e conflitos atuais”. (LOPES; MUNGIOLI,
2012, p. 153).

Entre as novelas de 2011, o estudo do Obitel destacou Cordel Encantado,
exibida entre abril e setembro daquele ano. Além de altos indices de audiéncia para o
horério (faixa das 18h), a novela obteve grande repercussao na internet (figurou entre
os dez itens mais procurados pela audiéncia brasileira no Google) e nas redes sociais.

A historia de Cordel Encantado se passa no inicio do Século XX e fala sobre
0 amor proibido entre uma princesa e um plebeu: Acucena (Bianca Bin), menina criada
por lavradores no Nordeste do Brasil e que se descobre princesa de um reino europeu;

e Jesuino (Caua Reymond), jovem sertanejo que nao sabe que é filho legitimo do
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cangaceiro mais famoso da regido. O enredo parte de dois temas recorrentes nos
poemas de cordel: as lendas do sertdo nordestino e o encantamento que a realeza
europeia desperta.

Cordel Encantado também se destacou por ser uma novela que se apropriou
da literatura popular (de cordel), observacao que tornou possivel uma discussao sobre
as aproximacoes e diferencas entre os dois tipos de linguagem — ficcional televisiva e
literaria -, destacando a forma como produtos televisivos de massa podem gerar uma
maior visibilidade para manifestacdes populares. (PUHL; LOPES, 2011).

Outro destague da década foi Passione, novela das 21h exibida entre maio
de 2010 e janeiro de 2011, que investiu em estratégias crossmedia (JACKS, 2011),
ou seja, teve seu conteudo disperso em varias plataformas, sem autonomia em
relacdo a narrativa principal. E o caso das cenas estendidas no site, produzidas
exclusivamente para aquele ambiente; o blog sobre moda escrito pela personagem
Melina Gouveia (Mayana Moura), que também serviu de espaco para acdes de

merchandising. Além disso,

Passione também foi a primeira novela da Rede Globo a criar perfis oficiais
no Twitter. Além de um perfil da prépria novela — @passioneoficial —, havia
trés perfis oficiais de personagens que eram atualizados pela equipe de
producdo da telenovela: a adolescente Fatima Lobato (Bianca Bin) —
@FatimalLobato; o vildo Fred Lobato (Reynaldo Gianecchini) — @FredLobato;
e a vild Clara Medeiros (Mariana Ximenes) — @medeiros_clara. Esses
personagens tuitavam suas rotinas e seu cotidiano, cujas dinamicas se
relacionavam diretamente com 0s acontecimentos da trama. (OIKAWA;
JOHN; AVANCINI, 2012, p. 109).

Segundo o Memodria Globo (s/a)?3, em Passione a Rede Globo langou uma
nova plataforma tecnolégica na web, a qual permitiu aumentar a interacdo entre
publico e tramas, o que ocorria em enquetes e conteudos colaborativos. Além disso,
“foi uma das pioneiras em desenvolver conteudo exclusivo para o site, antes restrito a
reproduzir os capitulos veiculados pela televisdo. Os atores de Passione gravavam
textos exclusivamente para a internet, olhando para a camera”. (MEMORIA GLOBO,
s/a).

Como aponta Porcelllo (2015) e percebe-se nesses novos exemplos de
conteudos e preocupacdes de emissoras como a Rede Globo, nesta fase destaca-se

a necessidade que o mercado de comunicagao enfrenta em relagcdo ao seu modelo

23 Informacgdes disponiveis em: <http://bit.ly/2LQC1kk>. Acesso em: 08 ago. 2017.
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de negdcio. Ambos precisavam se reestruturar devido ao espaco ocupado pelas
novas midias, a exemplo do celular digital.

Quando falamos em sites oficiais e conteludos oferecidos a audiéncia, é
importante fazer referéncia ao Big Brother Brasil. O reality show, transmitido

anualmente pela Rede Globo, de janeiro a abril, desde 2002, “acontece’ com forga
igual paralelamente nas duas midias (televisao e site), além do servi¢co pay per view.
Segundo Kogut (2012, s.p.), o BBB “é o sonho realizado de todo mundo que faz TV
agora: que as atracgdes fiquem no ar para além do seu horario de exibigdo na TV”.

Segundo o Anuario Obitel 2013, em 2012 mais de 90 milh&es de brasileiros
tinham acesso a internet; 35 milhdes de pessoas acessavam o Facebook (que se
tornou a rede social mais acessada do Pais) e 33 milhdes estavam no Twitter (fazendo
do Brasil o segundo maior mercado da rede). Lopes e Mungioli (2013) identificaram,
na época, o crescente uso das redes para conversacdes sobre ficces televisivas, em
especial as telenovelas. Como exemplo, as autoras citam o ultimo capitulo de Avenida
Brasil, que ocupou sete das dez primeiras posi¢cdes nos Trending Topics Brasil e
entrou nos TTs mundiais no Twitter.

A telenovela Avenida Brasil marcou a historia da televisdo brasileira no que
se refere a indices de engajamento da audiéncia com a trama ficcional do horario
nobre, repercutindo de maneira surpreendente diante do atual contexto de
espalhamento das audiéncias e consumo de contetdos em multiplataformas. Um dos
reflexos desse éxito foi o volume de contetdos gerados por produtores e usuarios
sobre a ficcdo, propagado nas redes sociais, fato que chamou a atencéo da imprensa
internacional. Na ultima semana de exibicdo da novela, as hashtags #avenidabrasil e
#oioioi (+ n° do capitulo) ficaram constantemente em primeiro lugar no Trending
Topics mundial. (LOPES; MUNGIOLI, 2013).

Lopes e Mungioli (2013) destacam que, além do crescente habito de assistir
a TV e buscar e gerar conteudos sobre a programacdo nas redes sociais, 0
engajamento e a transmidiacdo do conteudo ficcional de Avenida Brasil foram
fomentados pela emissora, que gerou conteudos para os perfis da emissora e da
prépria novela em redes sociais e site oficial, os quais poderiam contar com a

participacdo ativa da audiéncia (Quadro 3).
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Fonte: Lopes e Mungioli (2015, p. 153)
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O ano de 2014 foi, segundo Lopes e Mungioli (2015), atipico para a audiéncia

televisiva de fic¢ado, pois tanto a Copa do Mundo de Futebol quanto as elei¢cbes gerais

causaram mudancas na grade das emissoras e, consequentemente, reducao no total

de horas de exibicéo de ficcéo.

Algumas telenovelas tiveram o tempo dos capitulos reduzidos e mesmo
cancelados, e a telenovela Geracao Brasil foi interrompida por oito capitulos.
Porém, por outro lado, isso deu margem a uma experiéncia interessante de

proposta de acdes transmidia por meio do website da telenovela. (LOPES;
MUNGIOLLI, 2015, p. 122).

Estas novas experiéncias, assim como o aumento do acesso da populacéo a

internet (especialmente via smartphones, cuja penetracao atingiu 72% da audiéncia
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online brasileira, aumentando 20 pontos percentuais sobre 2013), colaboraram com o
aumento do consumo de ficcado via internet e do uso de sites de redes sociais.
(LOPES; MUNGIOLI, 2015).

Um dos termdmetros usados pelo Anuério Obitel 2015 (LOPES; MUNGIOLLI,
2015) para medir e compreender as experiéncias de consumo de ficcao televisiva a
partir da internet, foi a pratica do shipping como forma de relacionamento dos fas da
ficcdo com as personagens. O termo ship, derivado do inglés relationship, refere-se a
juncao parcial dos nomes dos casais de personagens com 0s quais os fas mais se
identificam. (AMARAL, 2014).

Dessa forma, shippar um casal consiste em criar palavras e/ou hashtags com
0S nomes das personagens, as quais vao identificar e indexar o conteudo produzido
pelos fas nas redes. Em 2014, o destaque da shippagem - que foi, inclusive,
fomentada pela Rede Globo em seus canais oficiais - foi o casal #perina, ou seja,
Pedro e Karina, protagonistas de Malhac&o. A hashtag do casal chegou a fazer parte
do texto da narrativa, em episodio exibido em rede nacional. (LOPES; MUNGIOLI,
2015).

Lopes e Greco (2016, p. 164) afirmam que 2015 € o ano do "rearranjo dos
habitos da audiéncia e pela adesdo definitiva dos produtores as possibilidades de
expansdo de conteudo digital, especialmente no sentido de oferecer conteudo sob
demanda”. Dados do Ibope Inteligéncia citados pelos autores destacaram o perfil
multitela do brasileiro: 88% dos usuarios de internet assistem a TV e navegam na
internet ao mesmo tempo, seja por smartphone (65%), computador (28%) ou tablet
(8%).

Outro destaque de 2015, segundo Lopes e Greco (2016), foi a consolidacéo
de "nichos" na tv aberta brasileira. Os Dez Mandamentos (primeira novela biblica da
TV Record) foi uma das de maior repercussao na tv brasileira. Chegou, inclusive, a
liderar a audiéncia na faixa de horario (20h as 21h30min, ou seja, no horario nobre).

Aléem de "um movimento de reacdo de audiéncia conservadora contra a
relacéo e o beijo homossexual entre duas mulheres de idade avangada, em uma das
tramas de Babilénia (Globo)" (LOPES; GRECO, 2016, p. 166-167), Os Dez
Mandamentos indicou a constituicdo de nichos na televisdo aberta, tendéncia
apontada pela primeira vez pelo Obitel no anuario de 2015. Nessa formacéao, a Record
se firmou no nicho religioso; o SBT, no infantil (desde 2012, a emissora exibiu

telenovelas para esse publico); e a Band, no de novelas turcas.
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Em 2016, as tendéncias apontadas pelos estudos do Obitel nos anos
anteriores se acumularam. Dessa forma, o boom de plataformas de VoD?* e a adesao
ao uso de multiplas telas reforcaram o olhar para os conteudos das tramas. Segundo
Lopes e Greco (2017, p. 108), as audiéncias fragmentadas e a grande oferta de
produtos de ficcdo em diferentes plataformas deixaram mais perceptivel "a inovacao
dos conteudos ficcionais exibidos e nas suas formas narrativas, que provocam
engajamento e fidelidade".

Os dez titulos mais vistos do ano foram produzidos e exibidos pela Rede
Globo, sendo oito telenovelas e duas minisséries. Lopes e Greco (2017) destacam
que, pela primeira vez, duas producdes das 19h (Totalmente Demais e Haja Coracgao)
e uma das 18h (Eta Mundo Bom!) aparecem na tabela como produtos de maior
audiéncia do que titulos das 21h (no caso, A Lei do Amor).

O estudo do Obitel referente a 2016 destaca um elemento que foi reforcado
em 2017, com A Forca do Querer: o crescimento da audiéncia das telenovelas em
detrimento das séries e minisséries. De acordo com Lopes e Greco (2017, p.110),
"nota-se a perda de espaco por parte das ficcdes de serialidade curta: em 2014, elas
chegaram a ocupar 40% do top ten, cairam para 30% em 2015 e, em 2016, tiveram
sua participacao reduzida a 20%".

A transmidiacdo ganhou destaque, em 2016, nos spin-offs?®> produzidos pela
Rede Globo. O spin-off Totalmente sem Nocédo Demais, que foi lancado no Globo
Play 2 ap6s o fim da novela Totalmente Demais, apresentou o passado da
personagem Cassandra (uma das mais populares da trama) dividido em 10 capitulos.
O mesmo foi feito no spin-off A Lenda do Mao de Luva, que contou detalhes do
personagem Mao de Luva, da novela Liberdade, Liberdade, divididos em oito
episédios. Em Haja Coracao, o spin-off trouxe, pela primeira vez, uma histéria paralela
gue complementava capitulos de uma novela ainda no ar: uma personagem dada
como morta na trama aparecia viva na internet.

Outro produto da Rede Globo pensado para a transmidiacdo foi a seérie

Supermax: além dos episodios transmitidos semanalmente na tv aberta, um jogo

24 O video sob demanda (video on demand, em inglés), € uma solucdo de video que permite ao
assinante escolher diferentes tipos de filmes e programas que estejam disponiveis na plataforma
online. S&o os servigos pagos como Amazon Prime, Netflix e Globoplay.

25 “Técnica de extensdo da histéria que acrescenta pormenores ndo abordados na trama principal”.
(LOPES; GRECO, 2017, p. 113).

%6 Plataforma online de videos langada pela Rede Globo em 2015.
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desenvolvido por estudantes tinha uma nova fase liberada a cada semana,

incentivando "a interatividade do publico da TV para o celular e vice-versa". (LOPES;

GRECO, 2017, p. 114). Em outra acao, os 20 fas mais engajados nas redes foram

selecionados para assistir ao Gltimo capitulo?’ na sede da emissora.

Em relacdo a audiéncia atual, o estudo Midia Dados 2017 (Figura 2) destaca

gue 68% dos homens e 67% das mulheres entrevistados assistiram a televisdo nos

sete dias anteriores a pesquisa. Em relacdo a faixa etaria, destacam-se como

consumidores de televisdo aqueles entre 15 e 29 anos; ja analisando as classes

sociais, o destaque é a classe B (B1 e B2).

HOMENS

GENERO
nucweres I 72
A

B1
CLASSE B2
SOCIAL 1
c2
D/E
10-14a
15-13s
s 2072
EThRia 0-3%2
40-493
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Figura 2 - perfil demografico dos consumidores de TV no Brasil
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Fonte: Midia Dados 2017 (GRUPO DE MIDIA SP, 2017)

Quando consideramos a penetragdo das emissoras (Figura 3), o Midia Dados

destaca a Rede Globo, que esta presente em 99,4% dos domicilios com tv (em

segundo lugar vem o SBT, com 96,8%) e em 98,3% dos municipios.

Figura 3 - penetragdo das emissoras por domicilios com tv e municipios brasileiros

TOTAL

FONTE/SOURCE:
Base: Jovelata
Atuallzads am 10/03(17

DOMICILIOS COM TV MUNICIPIOS

100.0%

Fonte: Midia Dados 2017 (GRUPO DE MIDIA SP, 2017)

27 aqui é relevante destacar que Supermax foi disponibilizada praticamente na integra na Globoplay;
apenas o ultimo episédio nao foi liberado, sendo incluido apenas apés a exibicdo na tv aberta.
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A ficcdo terminou 2016 em terceiro lugar no ranking dos géneros televisivos,
sendo responsavel por 14% da programacao da TV aberta brasileira. A informacao
vem em primeiro lugar, ocupando 26,2% da programacao, seguida do entretenimento
(19,8%). Juntos, os trés géneros definem a base da programacao televisiva atual,
sendo responsaveis por 60% das horas exibidas no ano. (LOPES; GRECO, 2017).

Estudo da Kantar Ibope Media (2016b) informa que 83% dos usuarios de
internet acessaram redes sociais nos 30 dias anteriores a pesquisa. As outras
atividades mais realizadas sé@o assistir e/ou baixar videos (69%), ler noticias (61%) e
ouvir musica (38%).

O smartphone € o0 suporte mais usado para acessar a internet. O
levantamento do Midia Dados 2017 (GRUPO DE MIDIA SP, 2017), mostra que 55%
dos entrevistados usaram o aparelho para acessar internet nos ultimos 30 dias
anteriores a pesquisa. Na sequéncia, vem o desktop (20%), laptop (17%), tablet (9%)
e smart TV/videogame (7%).

Entre as func¢des da internet, os brasileiros destacam o entretenimento (71%),
compras (65%) e comunicacdo (55%). Ainda segundo o Midia Dados 2017, as
principais atividades dos brasileiros nas redes sociais sao ver fotos e videos (63%),
fazer posts (57%), consumir conteudo (57%), adicionar amigos (50%) e atualizar o
perfil (49%). O contetdo em video mais consumido inclui videos de musica e shows
(45%), seguido de videos compartilhados por outras pessoas em sites de redes
sociais (38%), videos de comédia (38%), filmes inteiros (34%) e noticias (32%).

Para atender a este novo contexto de consumo de midia e tornar o conteudo
da Rede Globo acessivel em todas as plataformas, a emissora lancou, em 2015, o
Globoplay?®. Acessado em smartphones e tablets (por aplicativo), para desktop (pelo
site) e via Chromecast?® e smartTVs, a plataforma de videos da emissora foi lancada
oferecendo os produtos da programacéo da emissora, incluindo jornalismo, esporte e

entretenimento.

2 Além do Globoplay, em 2015 foram disponibilizados para download gratuito o TV SBT (SBT); o Now
(Net); o Vivo Play (Vivo), e aplicativos de canais especificos, como o Humor Multishow (canal
Multishow), entre outros.

2 Equipamento produzido pela empresa Google que permite a transmissao de videos dos smartphones
diretamente no aparelho de televiséo.
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O Globo Play oferece acesso gratuito a trechos de novelas, séries e
minisséries, assim como a programas jornalisticos e telejornais esportivos. Ja
0s assinantes terdo acesso a integra de novelas, séries, programas de
humor, cameras exclusivas do BBB e acervo de programas jornalisticos,
novelas, séries e minisséries. (G1, 2015).

A partir do lancamento, tudo o que foi produzido pela emissora €
disponibilizado na plataforma. Entretanto, isso ndo significa que tudo o que é
transmitido na programacéo da grade de televisdo pode ser assistido no Globoplay:
filmes e séries estrangeiras ficam de fora, por ndo pertencerem a Rede Globo.

Outra funcionalidade da plataforma de video € o simulcasting, que € a exibicao
simultdnea da programacdo que esta passando ao vivo na TV. (G1, 2015). No
lancamento, o servico estava disponivel apenas para as regides metropolitanas de
Séo Paulo e Rio de Janeiro; hoje, atende também as regides metropolitanas de Belo
Horizonte e Brasilia.

O Globoplay fez parte do reposicionamento da Rede Globo e foi, também,
uma resposta a mudanca de comportamento da audiéncia: apesar de 99,6% dos
domicilios brasileiros terem pelo menos um aparelho de televisdo, na época do
lancamento da plataforma o Brasil tinha 115 milhdes de brasileiros com acesso a
internet, no trabalho ou em casa, dos quais, 38% com acesso a banda larga e 80
milhdes utilizando smartphones. Ao disponibilizar VOD via Globoplay, a emissora
passou a atender a essa demanda do publico conectado a internet: um ano antes do
lancamento, 34% da populagéo brasileira assistiram a videos na internet.

Em novembro de 2016, ao completar um ano, o Globoplay registrou 9,5
milhdes de downloads (G1, 2016). Além de seguir disponibilizando os conteudos
exibidos na grade de programacéo, para consumo on demand ou ao vivo, a plataforma
aderiu a uma nova "missao", como foi definido por Erick Brétas, diretor de Midias
Digitais da emissora:

Descobrimos novas missbes para o Globo Play, como a antecipacédo de
contetido, por exemplo [..] Isso ndo é mais uma experimentacdo. E a
afirmacao da nossa filosofia de que determinados conteldos virdo primeiro
no Globoplay, antes mesmo da sua estreia na grade. Alguns conteddos nao
estardo na TV. Em muitos casos, serao conteudos ligados a programacéo da
grade, mas que terdo uma continuacéo no digital. E a TV além da TV. (G1,
2016).

Um exemplo dessa antecipacdo de conteudo é Carcereiros, série de 12

episodios que foi disponibilizada na plataforma em 8 de junho, apesar de sua exibicao
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na tv aberta, em rede nacional, ter iniciado em 26 de abril de 2018. A série, baseada
no livro homénimo (escrito por Drauzio Varella) venceu a categoria Full Episodes (juri)
do MIPDrama Screenings, evento realizado em abril que marca a abertura do MIPTV,
feira do mercado de televisdo que acontece na Franca, depois de concorrer com
producdes do Reino Unido, Franca, Russia e Suécia. (BRAVO, 2017).

Outras séries, como Sob Pressao (2017), tém o episdédio da semana seguinte
liberado no aplicativo no dia seguinte a exibicao na tv do episodio da semana. (GOES,
2017b).

O Globoplay também € o suporte da emissora para conteados que tém como
objetivo “reengajar a audiéncia", seja permitindo que o publico assista a algum
programa ou capitulo no horario que desejar ou, ainda, consumindo conteudos
produzidos especialmente para a plataforma, como os spin-offs, que sao narrativas
derivadas daquelas que estdo no ar, produzidas exclusivamente para o digital, como
foi feito para as novelas Totalmente Demais e Haja Coracdo e para as seéries
Liberdade Liberdade e Supermax. (G1, 2016).

O Globoplay é a forma que a Rede Globo encontrou para atender a esses
novos habitos de consumo de midia e competir com empresas de streaming e
conteudo on demand como a Netflix, cujo diretor executivo, Reed Hastings, afirmou:
“a televisdo pela Internet esta substituindo a TV linear como o telefone celular
substituiu o fixo. Estamos no inicio”. Em entrevista ao El Pais (2015, online), Hastings

reflete também sobre o conceito de concorréncia:

Se pensar na Ultima semana, uma noite vocé matou o tempo no Facebook,
outra noite viu esportes, outra foi ao cinema, outra jogou um jogo de tabuleiro
com seus filhos e outra viu Netflix. Cada um desses estd competindo pela
forma como vocé passa o tempo. A concorréncia é muito ampla.

Percebe-se, ao final deste breve estudo, que a telenovela segue tendo sua

importancia junto a sociedade brasileira, o que mantém valida a afirmacéo de Ismail

Fernandes feita em 1997:

Se reconhece a telenovela como uma instituicdo nacional. [...] A telenovela
tornou-se uma arte respeitavel em suas particularidades. Uma arte popular,
brasileira, com vida prépria, desenraizada dos conceitos filoséficos e
académicos com que tentam interpreta-la. (FERNANDES, 1997, p. 21).

As novas possibilidades de consumo oferecidas ao receptor e as

consequentes mudancas no seu comportamento - agora ele pode, mais do que
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apenas “receber’” o produto ficcional, fazer parte deste produto criando novas
narrativas e produtos, conversando com uma comunidade maior do que o sofa da sua
casa ou seus ambientes sociais fisicos (trabalho, escola, ponto de énibus, restaurante,
etc), interagindo diretamente com quem o faz - potencializam o relacionamento com
outros consumidores de um mesmo produto, visto que sdo baseadas em novas

possibilidades de relacionamento.

Claro que em 65 anos no Brasil e um pouco mais em sua escala mundial
aquele aparelho que antes centralizava as atencdes da familia na sala das
casas mudou de forma, de tamanho, de suporte e de papel social. Mas, na
esséncia, continua a fazer a mesma coisa: ligando as pessoas. (PORCELLO,
2015, p. 152).

Wolton (1996, p. 132) reforca que a nocdo de grande publico e a funcéo de
lago social da televisao estao interligadas, pois “a tv s6 pode desempenhar esse papel
quando se trata de uma televisao de grande publico, ou seja, uma televisdo de massa,
caso contrario desempenhara um papel mais limitado.”.

Porcello (2015, p. 152) reforca que a televisdo da essa uniformidade ou
evidencia as diferencas; ela une e separa; aproxima ou distancia. No caso da TV
aberta, ainda hegemoénica no Pais e capaz de atingir 97% do territorio brasileiro, o
desafio é falar a mesma coisa para todos ao mesmo tempo.

Vista todas estas questdes, € possivel analisar um importante fenémeno
associado as novas formas de consumir narrativas ficcionais seriadas de televisdo: a

TV Social, sera abordada a seguir.

2.4 TV SOCIAL: QUANDO MULTIPLAS TELAS AJUDAM A FORMAR UM GRANDE
SOFA

A revisao histérica apresentada anteriormente indica que a televisdo sempre
foi social: é habito das pessoas comentarem o0 que assistiram na televisédo, seja em
relacdo as noticias ou programas de entretenimento, o que inclui as telenovelas.

O que mudou, com a democratizacdo da internet e, consequentemente, a
penetracdo dos sites de rede sociais (ELLISON; BOYD, 2013), foi a instantaneizagao
desse antigo habito. Como aponta Recuero (2012), as novas tecnologias
proporcionam novos espacos comunicacionais, 0s quais, tal como a conversacao,

funcionam como um espaco de lazer, virtual, no qual as praticas sociais acontecem.
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Mais do que meras interacdes, essas milhares de trocas entre pessoas que
se conhecem, que ndo se conhecem ou que se conhecerdo representam
conversagfes que permeiam, estabelecem e constroem as redes sociais na
internet. (RECUERO, 2012, p. 17).

Percebeu-se, inicialmente, um certo temor das emissoras em relacao a esses
NOVOS espacos conversacionais, pois eles modificaram a forma de consumir contetdo.
Isso exigiu uma mudanca gradual na postura das emissoras de televisdo em relacéo
a internet enquanto "concorrente" pela audiéncia do publico. Agora, elas se esforcam
para fazer com que seus programas repercutam na web "porque consideram que as
redes sociais podem, ao contrario do que imaginavam, aumentar a audiéncia,
engajando ou atraindo espectadores”. (FECHINE, 2017, p. 3).

Dessa forma, as emissoras reforcam que a televisdo é um meio social e que,
por isso, deve ser planejada para que sua audiéncia possa assistir aos programas em
tempo real e interagindo nas redes sociais. Isso torna possivel criar - e ampliar - 0
sentimento de que todos fazem parte de uma comunidade interativa, seja com a
narrativa e/ou com o restante do publico. Ou seja, “esta na hora de compreender que
a Internet ndo chegou para matar a TV. Pelo contréario, ela chegou para conversar,
para complementar, para convergir. Ou seja, para tornar a TV mais social’.
(NEUMANN, 2015, s.p.).

Esta experiéncia de consumo é denominada TV Social. A expressao foi usada
no comeco dos anos 2000 para designar, inicialmente, o segmento de pesquisa e
desenvolvimento de aplicativos para a TV digital interativa (TVi), segundo Fechine
(2017).

Entretanto, essa pesquisadora explica, citando Harboe (2008, 2009), que o

termo TV Social

adquire logo um significado técnico mais amplo, nominando uma variedade
de sistemas cujo objetivo € proporcionar experiéncias remotas de
compartilhamento entre as pessoas em torno dos conteldos veiculados pela
televisdo, independentemente de serem ou nédo incorporados ao televisor.
(FECHINE, 2017, p. 4).

Essa variedade de sistemas inclui aqueles de audio e video que permitem a
interacdo entre a audiéncia, independente de sua localizagédo, através de chats,

mensagens instantaneas, permitindo inclusive que pessoas em lugares distantes

assistissem juntas a um mesmo programa de TV.
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Fechine (2017, p. 4) afirma que o termo ganhou mais for¢ca quando passou a
ser associado "a busca de solucdes tecnoldgicas para integrar as redes sociais digitais
a televisédo", propondo uma forma de convergéncia entre televisdo e midias sociais
(PROUXL; SHEPATIN, 2012, p. 13), seja através de redes sociais ou aplicativos
desenvolvidos especialmente para esse fim.

A pratica de TV Social é resumida por Machado Filho (2013) como sendo a
habilidade de compartilhar e conversar com sua comunidade enquanto vocé assiste a
televisao.

Proulx e Shepatin (2012, p. ix) ressaltam que a televisdo sempre foi social,
mas que o termo TV Social abrange a convergéncia entre televisdo e redes sociais,
“‘com énfase na oferta de uma experiéncia mais personalizada para a audiéncia,
principalmente no que diz respeito as séries de ficcdo e aos eventos transmitidos ao
vivo”.

Pensando na experiéncia personalizada para a audiéncia, Machado Filho
(2013, p. 4) enfatiza que as emissoras devem ir além de um conteudo feito pelas
emissoras e que agrega valor ao seu produto. Elas devem fazer da TV Social

um dispositivo vinculado a uma estratégia de comunicacdo que objetiva a
participagcdo do telespectador, compartilhando o contetdo em sua rede de
relacionamento de forma atuante (o telespectador f&). Para isso, o conteddo
tem de ser relevante para o telespectador e ser capaz de requerer a
participacdo dele em enquetes, jogos, criacdo de conteldo, tarefas, etc.
(MACHADO FILHO, 2013, p. 4).

O Kantar Ibope Media estuda o fenbmeno desde 2011, quando comecou a
apresentar pesquisas sobre o impacto da aproximacdo da televisédo e da internet
(IBOPE, 2013). Para analisar o engajamento dos telespectadores de TV no Twitter,
fornecendo dados de TV Social, esse instituto de pesquisa desenvolveu o Kantar
Twitter TV Ratings (KTTR) e publica semanalmente em seu site3° o ranking dos 10
programas da TV aberta que tiveram maior repercussdo na rede social. (KANTAR,
2016a).

Em 2015, por exemplo, o Kantar Ibope Media indicou que a ficgao televisiva
(soma de telenovelas, séries e minisséries) ficou em primeiro lugar no ranking dos
assuntos mais discutidos no Twitter; em segundo lugar ficaram os reality shows.

(LOPES; GOMEZ, 2016). Na lista das 20 exibicdes da TV aberta com mais impacto

30 https://lwww.kantaribopemedia.com.
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no Twitter em 2015, as telenovelas Verdades Secretas e Império (ambas da Rede
Globo) foram os titulos de ficgdo3! com maior nimero de tweets e impressées®?.

A partir do entendimento do conceito e do funcionamento da TV Social, torna-
se indispensavel analisar e caracterizar o Twitter enquanto principal site de rede social

para a realizacdo desta pratica comunicacional.

25 TWITTER - O SITE DE REDE SOCIAL DA TV SOCIAL

“ Samuel Guimaries
@samuelguimaraes

“se vc acha q o Twitter morreu, pode levantar
e sair da sala.” @interney #YOUPIXCON

10 Retwesats 30 Curtidas a [ :\Ia 2 () '30 J' c\ 33

Para complementar o conceito de TV Social, é necessario entendermos o site
de rede social onde essa pratica ocorre com mais relevancia e frequéncia: o Twitter.
Também definido como um microblog3®4, ele é uma ferramenta de comunicagdo que

permite aos usuarios escreverem

mensagens de até 140 caracteres (tweets), que sdo enviadas para
seguidores (followers) que optaram por receber o contetdo. Um tweet permite
a adigdo de texto, imagem, video, links e também hashtags, que séo palavras
ou frases precedidas pelo simbolo #, que converte o texto em metadado.
(LOPES; ARAUJO, 2016, p.39).3%

31 O (ltimo capitulo de Verdades Secretas teve 1.354.785 tweets e 26.510.866 impressdes, enquanto
Império contabilizou 560.000 tweets e 18.900.000 impressées. (LOPES; GOMEZ, 2016).

82 O total de impressdes é a quantidade de vezes em que as mensagens relacionadas ao programa
analisado foram realmente vistas (ou seja, o usuario foi “impactado” pelo contetido). E o total de
impressfes que permite uma visdo mais precisa sobre a repercussdo de um contetido televisivo,
pois ter muitas mencdes ndo significa necessariamente obter sucesso. (LOPES; GOMEZ, 2016).

3 Twitter, GUIMARAES, S. “se vc acha q o Twitter morreu, pode levantar e sair da sala.” @interney
#YOUPIXCON. 25 set. 2017. Twitter: @samuelguimaraes. Disponivel em:
<www.twitter.com/samuelguimaraes/status/912393688776630272>. Acesso em: 26 set. 2017.

34 “Um microblog parte da ideia de um blog (atualizagées em ordem cronolégica inversa, possibilidade
de comentérios e trackbacks, blogroll), mas apresenta como singularidade o fato de que é adaptado
para postagens de tamanho reduzido. A ideia é que haja uma maior facilidade de integracdo com
outras ferramentas digitais, como celular e outros dispositivos moéveis.” (ZAGO, 2008, p.7).

% No dia 7 de novembro de 2017, o Twitter liberou o uso de até 280 caracteres no site de rede social.
A implementag&o da mudanca havia iniciado, em fase de testes, em 26 de setembro. O novo limite
néo foi liberado para quem escreve em japonés, chinés e coreano, pois “estes idiomas oferecem
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Garcia, Daly e Supovitz (2015, p.57) definem o Twitter como

a midia social mais rapida, simples e econdmica, pela qual circula todo o tipo
de informacao, noticias, ideias, eventos, boatos, materiais multimidia, etc.,
emitidos a partir de qualquer ambiente profissional ou outras midias sociais
em tempo real. Assim, no Twitter cruzam tanto os meios profissionais da
comunicagao social (televisdo, jornais, revistas, radio, etc.) quanto qualquer
outra midia social (Facebook, Instagram, Youtube, Flickr, blogs, féruns, etc.),
parte de um vasto registro de tipos de perfis de usuario (individuos, ONGs,
instituicbes governamentais, meios de comunicacdo, grupos de pressao, 0s
periodicos cientificos, empresas, marcas, etc.).

A dinamica de uso e interacdo do Twitter inclui retweets®®, reply®’ (resposta),
mentions 38, likes3?, blocks*?, listing#!, Direct Messages*?. Essas possibilidades
conversacionais refletem a forma como Pollyana Ferrari (2015, p. 149) fala sobre o
Twitter: que ele faz “uma troca online, que remete a sensacdo de uma praga do
interior, na qual as pessoas ficavam conversando e se atualizando depois da missa”.

Segundo a pesquisadora (2015), o que ocorre no Twitter € uma producao
coletiva de conteudo, que mistura feedbacks (positivos e negativos) publicados ao
acaso (mas de forma estruturada) em interacdes entre pessoas, sem um controle
central.

Recuero (2012) aponta, em relacao a linguagem, que o Twitter permite o uso
de elementos gréaficos que complementam a mensagem, assumindo o lugar do gestual
e de elementos prosadicos, 0s quais tém papel essencial na conversacao offline. Isso
ocorre porque, segundo a pesquisadora (2012), a escrita remete a oralidade devido
ao seu carater conversacional.

Nesse sentido, ela cita Herring para explicar que, mesmo que as mensagens
trocadas via site de redes sociais como o Twitter sejam produzidas e recebidas de
forma escrita, elas fazem parte de uma experiéncia que se assemelha as

conversacdes faladas. E por isso que as pessoas comumente descrevem as suas

maior facilidade para se expressar com menos caracteres”. (G1, 2017) Entretanto, mantivemos a
informacéo dos 140 caracteres no texto, pois era a regra vigente durante a coleta dos dados a serem
analisados nesta pesquisa.

3 o retweet (ou RT) é a replicagdo do conteldo de terceiro para a rede de seguidores do usuario, que
pode agregar ou nao novo contetido.

37 resposta a um tweet.

% citacdo de determinado usuario no texto de um tweet.

3 gquando o receptor “curte” o contetido recebido.

40 quando um usuario blogueia outro, que nao recebera mais seu contedo nem podera contata-lo.

“incluir o emissor em listas tematicas criadas pelo receptor para organizar o contetido.

42 As Direct Messages (DMs) sdo mensagens privadas para um usuario ou grupo.
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atividades online usando os verbos “falei” e “ouvi” ao invés de “digitei” e “li".
(RECUERO, 2012).

Santaella e Lemos (2010) destacam como um importante diferencial do
Twitter o fato de ele unir a mobilidade (permitida pela associa¢do do crescimento do
namero de smartphones ativos as melhorias de sinal de internet movel) a
temporalidade do carater always on*? inerente as redes sociais 3.0.

Em entrevista ao jornal Zero Hora (COSTA, 2016), a pesquisadora Raquel
Recuero destaca que o Twitter tinha a caracteristica da instantaneidade aliada a
conversacao, mas que plataformas como Facebook, Snapchat e WhatsApp passaram
a centralizar o bate-papo entre os usuarios. Com isso, o microblog passou a se
destacar mais fortemente na narracdo em tempo real, aposta que ganhou ainda mais
énfase quando a prépria rede mudou seu questionamento central de "o que vocé esta
fazendo?" para "o que esta acontecendo?". (COSTA, 2016).

Essa “narracdo” do que esta acontecendo colabora para que o Twitter
funcione como uma ferramenta complementar na busca e acesso a informacdes
ajudando as pessoas a saberem rapidamente de algo, mas sem substituir as formas
ja consolidadas de comunicacdo. Além disso, o Twitter € um espaco social, no qual
as pessoas conversam (postam) sobre assuntos de seu interesse. Conforme Ferrari

(2015, p. 52), o Twitter € o melhor servico de troca de informacdes pela internet:

Num ensaio do New York Times, em maio de 2014, Eduardo Porter descreve
as recentes pesquisas de Eric Horvitz, codiretor do laborat6rio de pesquisa
da Microsoft em Redmond (EUA), sobre um sistema que, com base em
postagens do Twitter, pode prever as chances de uma gravida sofrer de
depressao pés-parto, mensurando sinais como a frequéncia com que ela usa
palavras como "eu” e "mim".

Além da narracdo em tempo real, o Twitter caracteriza-se pela abertura e
alcance das publicagdes, como explica Gabriela Zago: “o Twitter tem um carater mais
publico. Tu consegues acompanhar o que todo mundo esta dizendo, ndo sé os teus
amigos. Embora o Facebook tenha mais gente, o Twitter tem mais visibilidade do que
esta sendo dito”. (COSTA, 2016, s.p.).

As trocas entre 0s usuarios podem gerar uma comunidade virtual, ou seja, um

grupo de pessoas que se relacionam no ciberespaco. (LEMOS; LEVY, 2010). Essas
comunidades dependem da estrutura técnica da rede de computadores e,

4 Sempre conectado, em traducdao livre.
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principalmente, da existéncia de interesses compartilhados, intimidade e perenidade
nas relacoes.

Podemos identificar, segundo Lemos e Lévy (2010), dois tipos de sites de
redes sociais: os de relagbes comunitérias (quando ha um territorio simbolico e
afinidade entre os membros, como acontece com o Facebook, que se baseia mais
nas relacdes de amizade) e os de relacdes ndo comunitarias (que funcionam como
um espaco de encontro e compartiihamento de informacdes e experiéncias mais
efémeras e desterritorializadas, como acontece no Twitter: nele ocorrem mais trocas
por afinidades por temas, sem a necessidade de um relacionamento prévio).
Percebemos, assim, que o Twitter se destaca por privilegiar a qualidade e o tipo de
conteudo veiculado por um usudrio especifico, independente de relacéo social off-line.

O texto de Costa (2016) ressalta que uma forma de marcar a narracdo em
tempo real e a amplitude das pautas discutidas é o uso de hashtags**. Elas foram,
segundo as autoras, criadas para serem marcadores de contexto, porque era dificil
acompanhar as discussées no Twitter, mas com o0 tempo 0S usuarios apropriaram seu
uso para outras funcdes. Atualmente, como Recuero detalha na entrevista, elas
podem ser a prépria mensagem — como o #primeiroassedio e 0 #meuamigosecreto,
qgquando as mulheres se uniram para denunciar casos de assédio e machismo.
(COSTA, 2016).

Sobre o uso de hashtags, Ferrari (2015, p. 54) comenta que observar o0 seu
uso permite perceber que o Twitter se comporta de forma rizomatica: diferentes
ramificacfes que se espalham rapidamente e aparentemente sem controle. Esse
tagueamento fortalece o site de rede social e sua estratégia comunicacional, pois
unifica as pegadas digitais dos interagentes que utilizam hashtags em seus posts,
ajudando a criar 0 que essa autora define como "nova forma de se fazer comunicacao”
a partir do uso de palavras-chave.

Em entrevista a Revista Veja (SBARAI, 2013), Adam Bain, que na época era

executivo do Twitter, afirma que

4 palavra ou expresséo, antecedida do simbolo #, utilizada para identificar e categorizar os contetidos
publicados nas redes sociais. Seu uso “permite a indexagdo de determinada temética, visando a
verificacdo quantitativa e a compreenséo qualitativa das informac¢des do restante do contetido do
tweet que esta associado a elas”. (LOPES; ARAUJO, 2016, p. 39).



54

No passado, o ser humano se reunia em torno do fogo para relatar momentos
especiais. Hoje, as pessoas usam o Twitter para compartilhar o que sabem e
se informar. Para acompanhar esse relato, nossos usuarios geralmente
antepdem ao assunto o simbolo sustenido “#”. A hashtag virou a fogueira da
era digital. As pessoas se relinem digitalmente em sua volta e, de uma
maneira tdo simples, conseguem se aproximar de pessoas de um mesmo
interesse. O Twitter & s6 um intermediario. (SBARAI, 2013, s.p.).

O uso de hashtags também ganhou espago na programacao televisiva,
funcionando como um marcador das discussdes sobre os produtos transmitidos. No
caso da Rede Globo, elas sdo exibidas na tela, principalmente na exibicdo dos
programas de entretenimento; na teledramaturgia, seu uso € fomentado pelos perfis
nos sites de redes sociais da emissora.

Lopes e Greco (2016) chamam de fic-hashtags as hashtags usadas para

marcar posts relacionados a ficgoes televisivas e que sdo usadas pelos fas para

indexar os contelidos das conversas.

Essas fic-hashtags indicam a tendéncia criativa dos fas, pois muitos ndo se
limitam a indexar contetdos (sobretudo memes) apenas através do nome da
ficcdo, mas também criam sistemas de ligacdo com nomenclaturas proprias
— caso da fic-hashtag que remete a marcante cena de seminudez da atriz
Paolla Oliveira na minissérie Felizes para Sempre? (Globo) e do meme criado
para ilustrar a frase da protagonista de Babil6nia “Ndo estou disposta”,
viralizada nas redes. (LOPES; GRECO, 2016, p. 163).

Duarte (2004) lembra que a produgéo televisiva considera minuciosamente os
interlocutores (audiéncia), que sédo os consumidores de seus produtos e dos produtos
dos seus anunciantes. Assim, ao incentivar o uso das hashtags dos programas, as
emissoras estimulam os interagentes a identificarem seus posts sobre o produto,

fazendo parte da conversa com outros receptores e fornecendo informacdes para as

emissoras.

A interatividade com o receptor é tdo necessdria [...] que o texto televisivo
muitas vezes reserva a ele ostensivamente espacos e tarefas no seu
processo de producdo de sentidos, tentando apreender e projetar o0 modo
como as mensagens veiculadas séo recebidas. (DUARTE, 2004, p. 37).
A forma como os telespectadores brasileiros reagem a programacao televisiva
no Twitter € monitorada pela Kantar Ibope Media, 6rgao também responsavel pelo
monitoramento da audiéncia de TV. O Ibope Twitter TV Ratings (ITTR) monitora em

tempo real todos os tweets escritos por brasileiros e os compara com diversas



55

palavras-chave associadas ao que esta passando na TV naquele momento. (SETTI,
2014).

Estudo da Kantar Ibope Media (2016c) destaca o universo da TV Social no
Brasil*®. Foi analisada, entre 1° de maio e 30 de setembro, a repercussédo de 8.530
exibicdes de 212 programas de tv aberta no Twitter. Do total de tweets coletados, 17,5
milhdes (2/3) foram postados durante a exibicdo dos programas analisados, 0 que
"demonstra como grande parte do envolvimento daqueles que tuitam sobre TV est4,
de fato, relacionado ao habito da simultaneidade do consumo do meio com a utilizacao
de redes sociais para fazer comentéarios" (KANTAR, 2016c).

O estudo também mostra que 75% dos tweets foram sobre os programas
transmitidos na faixa das 18h as 24h, como mostra a Figura 4. Considerando-se a
distribuicdo entre os dias da semana, 72% dos posts ocorreram de segunda a sexta-
feira, enquanto 28% foram no final de semana. De segunda a sexta, 86% dos tweets
foram das 18h as 24h, enquanto no final de semana o destaque é das 12h as 18h
(51%).

Figura 4 - Distribui¢c&o dos tweets analisados por faixa de horéario e dia da semana

I 3% 2%
B Manhi
ETarde
H Maoite
. m Madrugada
Total Sega Sex Sab e Dom
100% T2% 28%

Fonte: Estudo Kantar Ibope Media (2016c, online)

Em relacdo ao género do programa comentado no Twitter, como mostra a
Figura 5, os reality shows lideram em quantidade de tweets e de pessoas falando
sobre. Entretanto, o género novela lidera quando se analisa o total de tweets por autor,
0 que indica que, embora haja mais pessoas falando sobre reality shows,

comentaristas de novelas parecem ser mais aficionados pelo produto.

5 Disponivel em: <https://www.kantaribopemedia.com/transformacoes-na-tv-social/>. Acesso em: 24
maio 2017.
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Figura 5 - Categorizacao dos tweets analisados quantidade de posts e total de posts por autor

P Tweets por autor
(Top5) |
| | REALITY SHOW | NOVELA
2 AUDITORIO PREMIACAD
3 NOVELA REALITY SHOW
= SERIE AUDITORIO
5 HUMQORISTICO GAME SHOW

Fonte: Estudo Kantar Ibope Media (2016c, online)

Levantamento anterior da Kantar Ibope Media, em 2015, havia apontado a
correlacdo entre audiéncia dos programas de televisdo e o numero de tweets sobre
as atracdes. Dessa forma, percebe-se ainda ser véalida a reflexdo de Mesquita (2016,

online) que afirma que:

em episodios pontuais, [...] 0s tuites podem ter contribuido para aumentar em
até 13% a audiéncia média de uma atracdo. E em 46% das transmissdes,
constatou-se correlacdo entre audiéncia e o nimero de tuitadas sobre elas.
Dentro desse universo, abordando a presenca de causalidade (relacdo de
causa e efeito), verificou-se que em 23% das exibi¢cdes os comentérios sobre
determinado programa causaram aumento de ibope; e em 26%, a audiéncia
gerou o crescimento de posts no Twitter.

Os dados apresentados reforcam o pensamento de Guilherme Ribenboim,

diretor geral do Twitter Brasil, para quem

o Twitter é uma plataforma de conversas aberta, sem filtros e em tempo real,

0 que cai bem com reacdes ao vivo aos programas de televisdo. O

comportamento da segunda tela fez com surgisse espontaneamente no

mercado a demanda pela medi¢do desse engajamento. (SETTI, 2014, online)

Finalizada a revisdo acerca da historia da televisdo brasileira, com destaque

para a ultima década - e as recentes mudancas nas formas de comunicacdo e
consumo de produtos televisivos - e para como a producao e exibicado das telenovelas
se adaptaram a este novo contexto e, também, compreendidos 0s conceitos e
caracteristicas da pratica de TV Social no Twitter, passamos para a segunda etapa
deste estudo: a apresentacdo da Teoria Semiolinguistica de Analise do Discurso
enquanto referencial tedrico que norteara a analise a que esta tese se propde e que

sera apresentada no proximo capitulo.
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Este capitulo traz a perspectiva tedrica que norteara os estudos a que esta
tese se prople. Para tanto, apresentam-se aqui uma revisao bibliografica sobre a
Teoria Semiolinguistica de Andlise do Discurso, a qual trata dos conceitos de ato de
comunicacao, sujeitos comunicacionais (e seus papeis neste ato de comunicacao), o
contrato de comunicacao propriamente dito e as visadas discursivas. Para tanto,
partir-se-4 dos estudos do pesquisador francés Patrick Charaudeau para, também,
abordar as reflexdes acerca do tema feitas por estudiosos da Semiolinguistica, como
Ida Lucia Machado, Ernani Cesar de Freitas e Helena Brand&o.

A escolha metodoldgica pela vertente francesa da Analise do Discurso pode
ser justificada com a fala de Ida Lucia Machado. A pesquisadora afirma que o analista
do discurso "observa, escuta e 1€ 0 mundo ao seu redor" enquanto "deseja trazer
alguma luz para os diferentes usos linguageiros de uma dada sociedade (MACHADO,
2012, p.190) e conta para isso com a amplitude da metodologia concebida por
Charaudeau, na qual o linguista "trabalhou com dados vindos da linguistica, da
pragmatica, da semiotica greimasiana, da sociologia, da psicologia social, das teorias
da argumentacdo e com conceitos vindos de filésofos e teoricos da linguagem".
(MACHADO, 2012, p. 192).

Segundo Charaudeau (2005), para abordar as questdes do discurso é
necessario inclui-lo em uma problematica que conecte os atos de linguagem a certos
fenbmenos psicologicos e sociais, chamados pelo autor de acdo e influéncia. Para
isso, trabalha-se a partir de uma visdo que aborda a construgdo psico-socio-
linguageira do sentido, a qual se realiza através da intervencdo de um sujeito de

natureza igualmente psico-socio-linguageira.

46 Twitter, NASCIMENTO, Ruthléa. Assistir novela boa e comentar no Twitter é tdo bom!
#AForcaDoQuerer 12 out. 2017. Twitter: @Ruthleanai. Disponivel em:
<https://twitter.com/Ruthleanai/status/918665422072958977>. Acesso em: 21 nov. 2017.
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A partir de estudos que analisam a linguagem, Charaudeau (2005) afirma que
ela € multidimensional, pois tem trés dimensdes: cognitiva (ha uma percepcéo e
categorizacdo do mundo independente da acédo da linguagem ou se isso acontece
necessariamente através dela?); social (Questiona o valor da troca de signos e o valor
de influéncia dos atos de linguagem); e semiética (aborda questbes da relacédo entre
a construcéo de sentido e a construcdo das formas).

A conexdao entre estes conceitos, entre outros, colaborou para que
Charaudeau desenvolvesse uma série de questdes sobre a analise discursiva
enquanto campo disciplinar, pois uma mesma analise do discurso existe sob
diferentes pontos de vista tedricos, postulados, conceitos e hipéteses. Charaudeau
(2005) opta por conectar essas ideias, integrando-as em uma problematica de
conjunto que €, necessariamente, transdisciplinar. Para isso, ele relacionou entre si
"[...] certas questdes sobre o fendbmeno da linguagem, alguns mais externos (l6gica
de acado e influéncia social) e outros mais profundos (constru¢do de sentido e a
construcéo do texto)™’. (CHARAUDEAU, 2005, p. 11-12).

Essa posicdo de Charaudeau perante a analise do discurso € denominada
Semiolinguistica. O termo semio (de semiose) evoca que a construcao de sentido e a
sua configuracdo acontecem através de uma relacédo forma-sentido que considera a
responsabilidade e a intencionalidade do sujeito, seu marco de acéo e seu projeto de
influéncia social. Ja o termo linguistica reforca que esta forma de anélise se constitui
a partir da linguagem, cuja dupla articulacéo e a particularidade combinatéria das
unidades (sintagmatico-paradigmatica com varios niveis: palavra, frase, texto)
imp&em um procedimento de semiotizacdo do mundo diferente das outras linguagens.
(CHARAUDEAU, 2005).

A semiotizagdo do mundo acontece em um duplo processo (Figura 6):

Figura 6 — processo de semiotizacdo do mundo

“Mundo /' Sujeito \\ Mundo Sujeito
a significar”™ < falante / significado falante
\ destinatgrio

{— Frocesso de !rUT!Ul magao AJ
E rocesso de mansagao

Fonte: Charaudeau (2005)

474[...] ciertos cuestionamientos sobre el fendmeno del lenguaje, algunos dos cuales son mas externos
(I6gica de accion e influencia social) y otros muchos méas profundos (construccién del sentido y
construccion del texto)”. )¥. (CHARAUDEAU, 2005, p.11-12. traducéo nossa)
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Charaudeau explica que a agdo de um sujeito falante faz com que um “mundo

a significar” passe por um processo de transformacdo para um “mundo significado”.

Na sequéncia ocorre o processo de transagao, no qual o “mundo significado” se torna

um objeto de troca com o sujeito destinatario desse objeto.

Os processos de transformacao e de transacéo sao solidarios entre si, mas

sao procedimentos diferentes, conforme mostra o Quadro 4:

Quadro 4 — Caracterizacéo dos processos de transformacao e transagdo da semiotizacdo do
mundo

Processo de Transformacéo

Processo de Transacéao

parte de "um mundo a significar" e o

converte 0 "mundo significado' em objeto de

em identidades narrativas;

"% transforma em "um mundo significado" a '% intercambio com outro sujeito, que faz o papel
§ partir da acdo do sujeito. § de destinatario deste objeto.
O O
identificacdo: reconhecer o0s seres alteridade: todo ato de linguagem é um
materiais ou imaginados, conceitua-los e fenbmeno de intercambio entre dois
nomea-los para poder falar deles, interlocutores, 0s quais tém universos de
transformando os seres do mundo em referéncia  (saberes compartilhados) e
identidades nominais; finalidades (motivagbes) em comum, ao
mesmo tempo em que assumem papéis
diferentes no ato. Fundamenta o aspecto
contratual dos atos de comunicagdo pois
implica no reconhecimento e legitimacdo
o reciproco entre os interlocutores;
T T .
g qualificacdo: seres do mundo tém | @ | pertinéncia: entende que os interlocutores
5 | propriedades e caracteristicas que os | 3 | devem reconhecer os universos de referéncia
"g diferenciam, especificam e motivam sua E gue sdo objeto de transacéo linguistica;
© | maneira de ser; transforma-os em | &
+ . . . (]
9 identidades descritivas; -8
,§ acdo: entende que estes seres atuam em ;3 influéncia: de um lado, todo sujeito que produz
g esquemas de acéo que Ihes dao razdo de § um ato de linguagem pretende impactar e agir
L | ser ao fazer alguma coisa e os transforma | a | sobre o seu interlocutor; de outro lado, todo
O

sujeito que recebe e interpreta um ato sabe que
€ objeto desta influéncia;

causalidade: os seres, com as suas
qualidades, atuam a partir de certos
motivos que os colocam em uma cadeia de
causalidade que se explica pela sucessao
de atos

regulacdo: considera que a intencdo de
influéncia pode se opor uma contra-influéncia,
conhecida pelos participantes da troca
comunicativa. Os sujeitos s&@o induzidos a
formar um espaco de estratégias que
assegurem essa intervencdo minima sem a
gual ndo haveria o ponto de intercambio.

Fonte: elaborado pela pesquisadora com base em Charaudeau (2005)

Entre o mundo a transformar e o mundo transformado, ou seja, entre o

discurso do EU que € produzido e a interpretacdo do TU, existe uma zona de
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intercompreensao (Figura 7) que funciona como um lugar imaginario dos dois
universos de discurso (CHARAUDEAU, 2014).

Figura 7 — Representacao dos universos de discurso do EU

eu processo de produgdo — tu

zona de intercompreensao

eu -=— processo de interpretacao pelo tu

Fonte: Charaudeau (2014, p. 45)

Ferreira (2001, p. 60) destaca que "esse duplo processo define zonas do
universo de discurso de cada um que ficam descobertas; isto é, o ato de linguagem
abrange, ao mesmo tempo, zonas de intercompreensao e regides marcadas pelas
diferencas de significagao”. Entende-se, assim, que a zona de intercompreensao
relne tanto as possibilidades comunicativas (intencionalidade do sujeito emissor)
guanto interpretativas (a forma como as mensagens sao recebidas pelo receptor).

Além da revisdo sobre a Teoria Semiolinguistica, é necesséario abordar
rapidamente a questdo do enunciado“, para, na sequéncia, iniciar a revisao
bibliogréfica que permitira a apropriagdo dos conceitos relacionados a Analise do
Discurso na perspectiva da Semiolinguistica. Bakthin (2010, p.126) explica que o
enunciado é “um puro produto da interagdo social, quer se trate de um ato de fala
determinado pela situagao imediata ou pelo contexto”. Isso porque, como esse tedrico
aponta, toda palavra tem duas faces, pois procede de alguém (um Eu locutor) e se
dirige a outro alguém (um Tu ouvinte), ou seja, € parte de um dialogo. Aplicando esta
l6gica relacional ao enunciado, percebe-se que ele é dialégico por ser atravessado
pelas avaliacdes desse destinatario virtual (o que n&o depende da vontade do locutor),
mesmo que o referido enunciado componha o discurso de um orador Unico o que,
aparentemente, seria monologico. (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2012, p. 160).

4 Charaudeau e Maingueneau (2012, p.196) mencionam Guespin (1971) para dizer que enunciado é
“a sucessao de frases emitidas entre dois brancos semanticos, duas pausas da comunicagédo” e que,
na sequéncia, “o discurso € o enunciado considerado do ponto de vista do mecanismo discursivo que
o condiciona”. E por isso que, segundo esses autores, quando se analisa um texto pela perspectiva
da sua estruturacéo, ha um enunciado; mas quando se faz o estudo linguistico das condi¢des de
producdo deste mesmo texto, ele é considerado um discurso.
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Isso acontece porque esse enunciado, segundo Bakhtin (2010), ndo abrange
um sujeito individual, que possa ser considerado isoladamente. Ao contrario, ele é
produto da interagdo de dois sujeitos socialmente organizados e do contexto da
situacdo social complexa em que aparece. (BAKHTIN, 1986). Como também
comentam Pires, Knoll e Cabral (2016, p.120): "o sujeito bakhtiniano € constituido na
e pela interacdo dialégica com os outros, reproduzindo e refratando em suas falas e
em suas praticas sociais 0 seu contexto social imediato”, ideia que é retomada por
Charaudeau (2012) quando enumera e apresenta 0s quatro sujeitos do ato de
linguagem, como sera visto a seguir.

Entretanto, a relacéo do dialogismo no discurso, conforme Bakhtin (2010), n&do
se restringe apenas a relacdo do enunciado pelos e com 0s sujeitos comunicantes;
ele é dialégico, também, pela relacdo que mantém com outros enunciados, "como um
principio geral de comunhdo solidaria e coletiva da linguagem, sem qualquer
passividade". (PIRES; KNOLL; CABRAL, 2016, p.120). Na obra Questdes de
Literatura e Estética: a teoria do romance (1993), Bakhtin explicita o duplo dialogismo
ao apresentar dois tipos de relacdes: (1) as que o enunciado emitido mantém com os
enunciados produzidos anteriormente sobre o mesmo objeto (as relacbes
interdiscursivas), e (2) as que o enunciado mantém com os enunciados futuros, de
compreensao ou resposta, que os destinatarios poderdo produzir (relacdes
interlocutivas).

As relagBes entre os sujeitos envolvidos e do préprio enunciado produzido
com o contexto e com 0s enunciados prévios e previstos influenciam na escolha das
palavras, assim como as relacdes sociais. Isso porgue 0s enunciados sao parte do
processo de interacdo entre dois individuos*® socialmente organizados, o que faz com
que sua estrutura s6 se torna efetiva entre falantes.

Entende-se, assim, que para falar de comunicacdo deve-se, antes de tudo,
falar da questdo da identidade do sujeito falante enquanto ser comunicante e, por
consequéncia, do seu direito de comunicar. Todo sujeito que vai falar deve estar
legitimado para fazé-lo. O sujeito comunicante (EUc) precisa, dentro da situacao de
troca, satisfazer determinadas condicbes, a0 mesmo tempo em que 0O sujeito

interpretante (TUi) precisa demonstrar, por seu comportamento enunciativo, que

4 Este outro individuo pode ser uma pessoa ou o representante médio do grupo social. (BRANDAO,
2012).
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essas condicdes estao satisfeitas — 0 que indica o reconhecimento da legitimidade da
palavra. (CHARAUDEAU, 2001).

A partir de Charaudeau (2001), entende-se que a competéncia do sujeito nao
depende apenas da identidade de quem fala, mas também do reconhecimento do
direito & fala, do alibi institucional para comunicar. E necessario que haja o
reconhecimento do direito a palavra e, também, o reconhecimento da identidade do
sujeito falante, pois é essa identidade que indica a existéncia de competéncia para a
comunicacao.

Charaudeau (2009) elabora um conceito de identidade que € construido ndo
como identidades globais, mas por tracos de identidades. Esse autor aponta a
existéncia de uma identidade social (que precisa ser reconhecida pelos outros e
confere ao sujeito o direito a palavra, ou seja, legitima-0) e uma identidade discursiva
(é construida pelo sujeito falante para posiciona-lo em um duplo espaco de estratégias
- credibilidade e captacao).

Outro ponto fundamental é o reconhecimento do sentido que é construido na
comunicacado, que trata dos parceiros do ato de linguagem e determina o modo de
existéncia dos sujeitos falantes ao mesmo tempo em que constroi representacdes
sobre o mundo. Como afirma Charaudeau (2001), essa relacao néo se refere ao outro
ou a si mesmo, mas a imagem de si e do outro que sdo construidas a partir dos
interesses e das expectativas da comunicacao. O sentido faz a confluéncia entre o
dito e o ndo dito, entre o que esta explicito (manifestado) no ato de comunicacéo e o
que esta implicito (lugar de sentidos multiplos que dependem das circunstancias de
comunicacdo), em um jogo que depende da relacdo entre os protagonistas e da
relacdo que eles mantém com as circunstancias do discurso.

As circunstancias do discurso intervém na partilha do saber dos protagonistas
da linguagem, enquanto sujeitos coletivos, em relacdo as praticas sociais. Elas
abrangem o “conjunto dos saberes supostos que circulam entre os protagonistas da
linguagem” (CHARAUDEAU, 2014, p. 32), o que inclui as praticas sociais partilhadas
(saberes supostos sobre o mundo) e os filtros construtores de sentido (os saberes
supostos sobre os pontos de vista dos protagonistas do ato). S&o estes filtros que
transformam o ambiente material em palavra e constroem a Situagédo Extralinguistica
ao considerarem o todo da situacdo em que o0 texto estd inserido. A Situacao
Extralinguistica é a situacdo concreta que, segundo Bakhtin (2011), esta vinculada

diretamente a compreenséo e explicacdo da comunicacao verbal.
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Toda essa reflexdo pode ser visualmente representada, como apresenta a

Figura 8:
Figura 8 - modelo sociocomunicativo e semiolinguistico de Patrick Charaudeau
SITUACAO
para que?
/ (finalidade) \
(tw) EU MUN'DO TU (eu)
quem? a proposito de? a quem?
(identidade) (tematizacéo) (identidade)
\ IVIEIOS/
/ o \
discursivo linguistico

Fonte: elaborado pela pesquisadora com base em Charaudeau (2015)

Esse modelo sociocomunicativo e semiolinguistico elaborado por Patrick
Charaudeau (2015) relaciona todos os elementos que compdem um ato de
comunicacao:

— aidentidade dos sujeitos envolvidos;

— a finalidade da situacdo de comunicagdo, quando se entende a
circunstancia em que ela ocorre, respondendo "para qué?" ela se
constituiu;

— 0 mundo e sua tematizacéo, ou seja, como se recorta a visdo de mundo
a partir da significacdo que o homem d& a partir da fala. Charaudeau
(2015, s.p.) reforca as ideias de Saussure sobre o0 mundo ao afirmar que
ele “existe em materialidade, sem significar: € o homem e a fala que o
significam”;

— 0S meios, que sdo responsaveis pela definicdo da forma como o sujeito
vai encenar o ato, de forma linguistica e discursiva.

A partir desta revisdo bibliografica inicial torna-se possivel buscar a

compreensao dos conceitos e dos papeis dos sujeitos envolvidos no ato de linguagem,

0 gque sera apresentado na sequéncia.
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3.1 DEFININDO OS SUJEITOS DO DISCURSO

Para compreender 0s papéis que 0s sujeitos protagonistas assumem no ato
de linguagem estabelecido em relacdo ao corpus desta tese, € preciso definir e
compreender seus conceitos, assim como suas caracteristicas e funcoes.

Ao retomar que a comunicacéo verbal ocorre entre duas pessoas (EU e TU),
Bakhtin (2011) opfe-se aos estudos que tratam a relacédo entre os parceiros (locutor
e ouvinte) como um ato passivo de percepcdo e compreensdo por parte do ouvinte.
Bakhtin (2011) entende que esta forma néo representa o todo na comunicacao verbal,
pois 0 ouvinte recebe e compreende a significacdo do discurso e tem em relacéo a ele
uma atitude responsiva ativa, ou seja, ele concorda, executa e responde — ou nao.

Como toda compreensdo € passivel de resposta, assim que € dado o
enunciado, o ouvinte (TU) torna-se o locutor (EU), movimento que delineia todo o ato
de linguagem enquanto troca entre duas pessoas. Outro ponto destacado por Bakhtin
(2011) é a possibilidade de o ouvinte ndo dizer ou fazer algo. Este ato, visto como
uma resposta passiva (sem ac¢do) €, na verdade, uma resposta ativa, pois ao nao
atender ao locutor, o ouvinte esta se manifestando.

Nesse sentido, ao desenvolver sua teoria da enunciacéo, Benveniste (1989)
enfatiza que quando o locutor (EU) se apropria da lingua, ele imediatamente
reconhece o outro (ouvinte) diante de si, independente do grau de presenca que
atribua a ele. Nesse contexto, Benveniste (1989) define trés categorias: pessoas (EU
e TU enquanto sujeitos do ato que dividem o espaco do discurso e mantém uma forte
relacdo de identidade e alteridade; e um ELE, papel que cabe ao referente) que séo
interpeladas pela ideologia, tempo e espaco concretos, fazendo com que todo
enunciado seja feito aqui e agora. Isto porque, na enunciagao, a lingua esté ligada a
expressao desta relagdo com o mundo, com o contexto socio-histérico.

Deste modo, todo ato de linguagem depende dos saberes supostos entre 0s
protagonistas da linguagem, que séo carregados de dimensdes implicitas e explicitas.
Tanto Bakhtin (2011) quanto Benveniste (1989) vao além do conceito comunicacional
que reduz o ato de linguagem a relagcdo Emissor -> Mensagem -> Receptor, pois este
altimo ndo é passivo: ele constroi uma interpretacéo sobre o enunciado a partir de seu
ponto de vista sobre as circunstancias do discurso e sobre quem enuncia (EU) e suas

intencdes.
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Charaudeau e Maingueneau (2012, p.458) enfatizam que o sujeito € “todo
individuo que produz um ato de linguagem”, independente dos papeis que ele assume,
da sua natureza ou das operagdes que ele executa em uma situagéo de comunicacao,
independentemente de estar em posicdo de producdo ou compreensdo. Por isso,
muitas vezes, usam-se outros termos para referir-se ao sujeito, como por exemplo
locutor e emissor (de um lado) ou receptor e ouvinte (de outro lado).

Ou seja, o sujeito refere-se ao lugar de producéo da significacao linguageira,
para o qual essa significacdo retorna, a fim de constituir este individuo. Percebe-se
gue ele ndo é um individuo preciso nem um ser coletivo particular, mas sim uma
abstracdo que produz e interpreta a significacdo de acordo com os lugares que ocupa
no ato linguageiro. Ja os parceiros podem ser entendidos como "pessoas associadas"
a partir de uma relacdo contratual, a qual depende do jogo de interesses que é
construido pelo proprio ato de linguagem. Assim, os parceiros sé existem na medida
em que se reconhecem e se constroem uns aos outros, considerando 0s estatutos
que eles imaginam na interagao linguageira. (CHARAUDEAU, 2001).

A constante relacdo do sujeito com a alteridade permite entender que

O sujeito do discurso é, ao mesmo tempo, sobredeterminado — mas somente
em partes — pelo condicionamento de ordens diversas, e livre para operar

suas escolhas no momento de focalizar seu discurso. Ele €, ao mesmo
tempo, coagido pelos dados da situagdo de comunicagdo (o0 contrato) que o
conduzem a se comportar discursivamente de uma certa maneira, e livre de
se individuar, o que o leva a usar estratégias. (CHARAUDEAU;
MAINGUENEAU, 2012, p. 458).

E neste complexo mecanismo de discursivizacéo que Charaudeau concebe a
relagdo entre os sujeitos em dois niveis. O primeiro é o nivel situacional, externo ao
gue é dito, no qual ficam o sujeito comunicante (EU-comunicante ou EUc) e o sujeito
interpretante (TU-interpretante ou TUi). O segundo € o nivel discursivo, interno ao dito
(ou seja, o lugar de fala), no qual estéo o sujeito enunciador (EU-enunciador ou EUe)
e o0 sujeito destinatario (TU-destinatario ou TUd).

Esta compreensédo faz do ato de linguagem uma atividade metalinguistica
dividida em dois processos entre quatro sujeitos: a Producéo, na qual o EUe se dirige
a um TUd que é idealizado pelo EUc; e a Interpretacdo, na qual o TUi constroi uma

imagem do EUc do locutor.

Nos jogos discursivos do ato de linguagem, Charaudeau e Maingueneau
(2008) resgatam em Benveniste (1988) a relacao interdependente entre um
EU e um TU como atores do discurso. Contudo, esse ato de linguagem institui
0 jogo nao entre dois sujeitos comunicacionais apenas, mas quatro. Trata-se
de “um fendbmeno que combina o dizer e o fazer” (CHARAUDEAU, 2001, p.
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28, grifo do autor), entendendo-se “fazer” por instancia situacional, espago
das restrigbes, e “dizer” por instancia discursiva, espaco das estratégias. Este
modelo duplica a interagdo EU-TU da enunciacdo ao concebé-la nestes dois
campos de acdo: um circuito externo (insténcia situacional) e um circuito
interno (insténcia discursiva), ligados entre si por um contrato de
comunicacdo, compondo assim o ato de linguagem. (FREITAS;
BOAVENTURA, 2017, p. 113).

A classificacdo dos sujeitos estabelecida por Charaudeau e Maingueneau

(2012, p. 459) passa pela distingdo e agrupamento dos termos identificados em dois

critérios:

1. A oposicéo entre locutor externo/interno ao discurso parte da hipotese que

todo sujeito falante® é suscetivel a ter uma identidade social (aguela que

coloca o sujeito como portador de um estatuto social, uma intencionalidade

comunicativa) e uma identidade discursiva (a do ser de linguagem

responsavel pelo processo de enunciacéo);

2. A oposicao producédo/recepcao refere-se aos papéis que 0s parceiros em

uma troca verbal assumem no momento em que ela ocorre. Sucessiva e

alternadamente, eles trocam de posicado e assumem um o papel do outro.

O Quadro 5 apresenta de forma visual a organizacdo dos termos que se

referem aos diferentes sujeitos de linguagem a partir dos dois critérios mencionados:

Quadro 5 - Organizacgéo dos sujeitos de linguagem conforme posi¢cdes de producéo ou

recepcéo e sua internalidade ou externalidade em relacéo ao discurso

(continua)
Sujeito Posicéo de producéo Posicéo de recepcéo
Externo (ao discurso) Emissor Receptor*
Interlocutor
Locutor* *Alocutario
Ouvinte
Autor Leitor

50 aguele que exerce a atividade da linguagem.
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Quadro 5 - Organizacao dos sujeitos de linguagem conforme posi¢cdes de producéo ou
recepcédo e sua internalidade ou externalidade em relagéo ao discurso
(concluséo)

Sujeito Posicéo de producéo Posicdo de recepcao
Interno (ao discurso) Enunciador* Destinatario
*Alocutério

Coenunciador

Narrador Narratario

Autor modelo Leitor modelo

Fonte: Charaudeau e Maingueneau (212, p. 459)

Estes pontos permitem estabelecer quem sao 0s quatro sujeitos envolvidos
no processo comunicacional, segundo Charaudeau (2012, 2014):

— EUe - é o responsavel pelo ato de fala e oculta, em maior ou menor grau, o0
EUc. Como o TUd, existe no e pelo ato de producéo e interpretacéo. E o ser de
fala construido pelo ato de enunciacéo do sujeito comunicante (EUc) e fica no
espaco interno do ato de linguagem, ou seja, na encenacao do dizer. Ele
constitui de algum modo a identidade enunciativa que o sujeito comunicante da
a si mesmo, a qual pode ser diferente de acordo com 0s papeis que precisa
assumir em funcéo das coercdes da situacdo e dos propdsitos estratégicos do
sujeito comunicante;

— EUc — é o sujeito agente que se institui como locutor e articulador da fala,
determinado como sujeito comunicante. Participa de todo o ato de linguagem,
apesar de estar em posicao de exterioridade em relacéo a configuracéo verbal
do ato, juntamente com o sujeito interpretante (TUi). Tem identidade
psicossociolinguageira, embora se relacione aos papéis comunicacionais que
0 sujeito deve encenar em dada situacdo de comunicacao. Ele é o centro de
uma intencionalidade de comunicacdo, de um projeto de dizer elaborado na
instancia mesma do ato de enunciacéo, considerando-se coer¢des situacionais
e visando mobilizar estratégias discursivas;

— TUd — o TU destinatario é o interlocutor fabricado pelo EU como destinatario
ideal, sobre o qual o EU tem dominio, transparente e entendido como o sujeito
da fala. E aquele ao qual o emissor destina sua mensagem com a ideia de que
sera interpretada da maneira que ele o deseja, e que inscreve, portanto, em

seu ato de enunciacgao;
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— TUi — o TU interpretante age fora do ato de enunciacéo produzido pelo EU,
sendo responsavel pela interpretacdo do enunciado. Opaco, ele também tem
uma identidade psicossociolinguageira e desempenha o papel de intérprete das
mensagens, procedendo por inferéncias a partir dos dados situacionais que
consegue selecionar, do contexto da mensagem, da maneira como imagina o
emissor (sujeito comunicante ou EUc) e de seu proprio posicionamento. Por
Isso, depende apenas de si e se institui N0 momento que interpreta.

A concepcao dos sujeitos de Charaudeau (2012, 2014) ganha valor quando
analisada dentro do ato de linguagem, no qual cada sujeito assume seu papel e exibe
suas principais caracteristicas. A compreensdo do ato de linguagem, que sera
apresentada a seguir, é essencial para a realizacdo da analise proposta nesta tese.

3.2 O ATO DE LINGUAGEM, O PAPEL DOS SUJEITOS E O CONTRATO DE
COMUNICACAO ASSUMIDO ENTRE ELES

Por ndo ser o resultado de uma Unica intengdo do emissor nem resultar de um
duplo processo simétrico entre Emissor e Receptor, o ato de linguagem, como afirma
Charaudeau (2014), resulta do jogo entre o implicito e o explicito e depende de
circunstancias de discurso®! especificas, do ponto de encontro entre 0os processos de
producéo e interpretacao e € encenado por duas entidades enquanto sujeito de fala
(EUe/EUc) e sujeito agente (TUd/TUi).

Freitas e Boaventura (2017) reforcam, com base nas ideias de Charaudeau,
a necessidade de o ato de linguagem ser entendido de forma mais extensa, pois
designa o conjunto da realidade linguageira. Nesse sentido, o ato de linguagem
apresentado por Charaudeau € a combinacdo entre 0s proprios circuitos externo e
interno, espacos onde se estabelece o contrato de comunicacdo e 0 sujeito
enunciador define as estratégias discursivas que usara para persuadir o destinatario.

Charaudeau (2001, p.28, grifo nosso) define o ato de linguagem como

um fenbmeno que combina o dizer e o fazer. O fazer é o lugar da instancia
situacional que se auto define pelo espago que ocupam 0s responsaveis por
este ato. O dizer € o lugar da instancia discursiva que se autodefine como

51 “Conjunto de condigbes nas quais se realiza qualquer ato de comunicagdo [...] o que permite aos
parceiros de uma troca linguageira reconhecerem um ao outro com os tragos identitarios que os
definem como sujeitos desse ato (identidade), reconhecerem o objetivo do ato que os sobredetermina
(finalidade), entenderem-se sobre o que constitui o objeto temético da troca (propésito) e
considerarem a relevancia das coer¢bes materiais que determinam este ato (circunstancias).”
(CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2012, p. 133).
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uma encenac¢do da qual participam seres de palavra. Essa dupla realidade
do dizer e do fazer nos leva a considerar que o ato de linguagem é uma
totalidade que se compde de um circuito externo (fazer) e o circuito interno
(dizer), indissociaveis um do outro.

Dessa forma, o ato de linguagem e seus sujeitos pode ser entendido a partir
do esquema apresentado na Figura 9:

Figura 9 —representacao do ato de linguagem

|=—————— SITUACEO DE COMUNICACED  |fe—m—e——— .

I Fmalidade contratual + |

: Projeto de fala ]l

I I

I I

I I

| |

: ‘_-“_“-\ Dhzer #,-"‘"\ |

I a 4 "‘. " ""' :

i
Loeutor Ele T4 Feceptor

Ele Enunciador Dastnatiria T
[Sujelto (Ser de fala) (Ser de fala) (Suelto
Comunicante- Z Espago interno Interpre tante-

ser soclal) R S ser soclal)

Fonte: Charaudeau (2014, p. 52)

Como mostra a Figura 9, todo ato de linguagem tem dois circuitos de producéo
de saber, definidos por Charaudeau (2014) como o circuito da fala configurada
(espaco interno que reune os seres de fala, ou seja, 0 EUe e o TUd, assim como a
representacdo discursiva) e o circuito externo a fala configurada (representacédo da
situacdo de comunicacao, € o espaco externo que retne os seres agentes instituidos
como imagem de sujeito comunicante — EUc — e interpretante — TUi).

Na producdo do ato de linguagem, € o EUc quem organiza, dentro de suas
competéncias e restricdes, o projeto global de comunicacéo pretendido. Ele objetiva
gue seu ato de linguagem tenha sucesso e, para isso, precisa que haja coincidéncia
de interpretacdo entre o TUi e o TUd. Para isso, ele usara contratos e estratégias de
comunicacao.

Ou seja, no momento em que projeta sua fala, o sujeito comunicante tem

consciéncia de que precisa ser legitimado (reconhecido pelo parceiro) como alguém
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que pode fazer aquela comunicacdo. Assim, ele € um sujeito enunciador (EUe)
empoderado dessa legitimag¢do ao mesmo tempo em que idealiza e visualiza o0 sujeito
destinatario (TUd) sobre o qual sua fala buscaré o efeito desejado; entretanto, este
sujeito destinatario (TUd) também é idealizado e, por isso, depende do sujeito
interpretante (TUi) que é e que se manifesta aderindo, refutando ou ignorando o
discurso do comunicante (EUc).

Sobre o ato de linguagem, Machado e Reis (2015, p.206) afirmam que

em sua aparente simplicidade, ele reflete bem a busca de sentidos em
determinados enunciados ou macro-enunciados, ja que expde dois espacos:
em um deles, o externo, temos o mundo dito “real’, onde individuos como eu
ou vocés que me leem circulam e tentam se comunicar e se fazer entender;
no outro, temos 0s sujeitos-de-papel ou seres criados para assumir essa
comunicacao; evidentemente, os dois espagos se comunicam.

Com base no reconhecimento de que o ato de linguagem opera a partir das
relacfes de quatro sujeitos em dois espacos, torna-se necessario conhecer os quatro
principios estabelecidos por Charaudeau (2005) e organizados no Quadro 6:

Quadro 6 - Quatro principios do ato de linguagem e suas caracteristicas
(continua)

Principio Caracteristicas

Alteridade e estabelece o ato como um fendémeno de troca entre dois parceiros;

e ocorre em uma relagdo ndo simétrica, a qual demanda (1) produzir/emitir
a palavra e (2) receber/interpretar essa palavra, em um ato de
reconhecimento reciproco dos dois papéis de base entre os sujeitos;

o reforga a existéncia do eu e do outro e que o outro constitui 0 eu, porque
0 ato de comunicagéo resulta de uma co-constru¢éo dos sujeitos.

Pertinéncia e exige que o interlocutor (destinatario) consiga entender que o locutor tem
uma intencéo, ou seja, um projeto de fala que da ao ato de linguagem
uma razédo de ser;

e exige que os sujeitos envolvidos tenham em comum um minimo de dados
que constituam este ato, que é o que permite o dialogo;

e 0s sujeitos envolvidos também devem reconhecer a existéncia de certos
saberes sobre o0 mundo - os saberes compartilhados - que permitem o
estabelecimento da intercompreenséo.
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Quadro 6 - Quatro principios do ato de linguagem e suas caracteristicas
(conclusédo)

Principio Caracteristicas

Influéncia e relaciona-se com a intengcdo que o sujeito falante inscreve em uma
finalidade acional, a qual o obriga a se questionar como deve falar para
agir sobre o outro, a partir das postulacées que ele faz sobre o seu
parceiro;

e aresposta a essa questao auxilia na definicdo das estratégias discursivas
gue ele adotara para fazer o seu parceiro linguageiro aderir (ou néao, ou
ainda ficar indiferente) ao seu projeto de fala.

Regulacéo e determina (1) as condi¢des para que os parceiros da comunicagao entrem
em contato e se reconhecam como legitimados e (2) as condi¢des para
que a troca comunicativa prossiga e atingir os seus fins;

e permite ao sujeito comunicante expor certas estratégias visando
assegurar a continuidade ou a ruptura da troca comunicativa e que podem
demandar a aceitacdo/rejeicdio da palavra do outro; a
valorizag&o/desvalorizacéo do parceiro; e a reivindicagéo/afirmacéo, por
parte do falante, da sua identidade.

Fonte: Charaudeau (2005)

Esses quatro principios, que sao indissociaveis, estabelecem o que
Charaudeau (2001) chama de contrato de comunicagdo, que € o “conjunto das
condigbes nas quais se realiza qualquer ato de comunicacéo”. (CHARAUDEAU;
MAINGUENEAU, 2012, p. 132). E o contrato que determina uma parte da identidade
dos parceiros para que eles sejam legitimados na situacdo de troca em que se
colocam. Charaudeau (2001) complementa que é papel do contrato ligar os parceiros
de forma que eles possam, através do ato de linguagem, co-construir sentido e se
legitimar.

O contrato de comunicacdo, segundo Charaudeau (2014), pressupde que
individuos que participam de um mesmo corpo de praticas sociais possam chegar a
um acordo sobre as representacfes linguageiras destas praticas. Para que isso
ocorra, 0 EUc precisa fornecer elementos que permitam ao TUi reconhecer nas
palavras empregadas o mesmo sentido dado pelo EUc, o que gera, por parte do TUd,
a conivéncia ou concordancia desejada pelo EUc.

Todo ato de linguagem depende de um contrato de comunicacéo, pois € ele
que sobredetermina o0s protagonistas da linguagem em sua dupla existéncia de
sujeitos agentes e sujeitos de fala e legitima a fala ao fornecer o estatuto
sociolinguageiro aos sujeitos.

A estratégia, de acordo com Charaudeau (2014, p. 56), baseia-se na hipétese

de que
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O sujeito comunicante (EUc) concebe, organiza e encena suas intencdes de
forma a produzir determinados efeitos — de persuaséo ou de seducéo - sobre
o sujeito interpretante (TUi), para leva-lo a se identificar — de modo consciente
ou ndo com o sujeito destinatéario ideal (TUd) construido por EUc.

O conceito de estratégia discursiva reforca o que Machado (2012) comenta

sobre a ndo aleatoriedade dos enunciados:

Todos os enunciados, ou atos de linguagem ou ainda atos comunicativos,
jogados na arena discursiva, ndo sao aleatorios: eles tém uma razao de ser.
“Salvo em interjeicdes ou em atos falhos”, poderao retrucar. Insisto, porém:
nem mesmo ai existe a aleatoriedade. As palavras da lingua, usadas para a
formacao desses diferentes atos, ja vém carregadas de intencdes e, como
afirmam Anscombre e Ducrot (1983), oferecem aos seus usuarios diferentes
maneiras de se exprimir para influenciar seus interlocutores. (MACHADO,
2012, p. 190).

Ou seja, 0 sujeito comunicante elaborara e expora seu discurso com
determinado objetivo, o qual espera que seja correspondido. E para isso que ele
elabora e p6e em acdo uma estratégia de discurso.

Segundo Charaudeau (2014), ha trés estratégias discursivas:

a) estratégia de legitimacao: da ao enunciador o direito a palavra e a possibilidade
de ser ouvido;

b) estratégia de credibilidade: o sujeito visa a alcancar uma posicdo de
confiabilidade junto a seu interlocutor;

c) estratégia de captacdo: o sujeito enunciador busca seduzir ou persuadir 0
destinatério, fazendo-o aderir ao ato e partilhar a intencionalidade, os valores e
as emocg0des que esse ato carrega em Si.

Freitas e Boaventura (2017) destacam que as estratégias de legitimacéo e
credibilidade licenciam o locutor a falar e ser ouvido, enquanto a estratégia de
captacao tem como objetivo o de persuadir e/ou convencer o interlocutor a algo. Esses
estudiosos reforcam que, apesar de suas diferencas, as estratégias discursivas nao
se excluem e com frequéncia operam simultaneamente.

Dessa forma, refor¢ca-se que a comunicacao esta envolvida por uma dupla
aposta: quem fala espera que seus contratos serdo bem percebidos pelo destinatario
e que suas estratégias produzam o efeito desejado. Esta dupla aposta converge em
uma encenagéo, a qual é recebida e revista pelo sujeito interpretante, que detecta e
interpreta a mensagem e pode reagir de trés maneiras: ndo dominar completamente
os efeitos produzidos pelo EUc; ndo dominar seu préprio inconsciente e transparecer

evidéncias externas ao seu ato de linguagem, ou seja, reagir de forma inesperada ou
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nao desejada; e compreender de forma equivocada o ato, por ndo estar consciente
do contexto socio-histérico que o iniciou.

Ao realizar a andlise de um ato de linguagem, € preciso ir além da intencéo
do sujeito comunicante (EUc) ou da compreenséo do sujeito interpretante (TUi), para
fugir de uma vis&o simplista sob apenas um ponto de vista. E necessario dar conta
dos possiveis interpretativos®? que surgem no encontro dos processos de producéo e
interpretacéo, respondendo “quais sujeitos o texto faz falar?”.

Como pode ser influenciada por diferentes categorias que envolvam tanto o
contexto situacional quanto um conhecimento prévio por parte dos sujeitos envolvidos,
entre outros elementos extratextuais, a relacdo contratual depende desses
componentes que sdo mais ou menos objetivos e que ganham maior ou menor
pertinéncia a partir do jogo de expectativas que envolve o ato de linguagem.

Charaudeau (2001) indica a existéncia de trés componentes situacionais do
contrato de comunicacgéo. Sao eles:

a) O componente comunicacional € o quadro fisico da situagéo interacional e
responde a perguntas como; 0S parceiros estdo presentes? eles se veem? a
partir de que canal eles estdo se comunicando?

b) O componente psicossocial tem relacdo com o0s estatutos que 0s parceiros
podem reconhecer um no outro, como idade, categoria socioprofissional, nivel
hierarquico ou relacdo de parentesco, entre outros.

c) O componente intencional surge a partir de um conhecimento a priori que cada
um dos parceiros possui ou idealiza sobre o outro, de forma imaginaria,
considerando os saberes supostamente partilhados (intertextuais). Ele se
baseia em (1) o que esta em pauta e com qual finalidade? e (2) como isso sera
veiculado e qual é a intencao estratégica?.

Por ter a iniciativa no processo de producdo do ato de linguagem, cabe ao
sujeito comunicante (EUc) encenar o dizer considerando esses trés componentes
situacionais. Charaudeau (2001) reforca que as possibilidades/hipéteses que esse
EUc constréi sobre o sujeito interpretante (TUi) surgem a partir do componente
intencional, ou seja, delimita o lugar de fala do sujeito comunicante (EUc). Cabe ao

TUi a iniciativa do processo de interpretacdo, ou seja, usar 0S mesmos trés

52.Como o ato de linguagem passa pelas praticas sociais de um grupo, constitui as representagées
linguageiras das experiéncias de seus individuos. Ao analisar os elementos linguageiros, seméanticos
e formais que o comp6em, faz-se surgir os possiveis interpretativos. (CHARAUDEAU, 2014).
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componentes para construir uma interpretacdo que resulte uma interacdo (ou néo)
com o EUc.

Segundo Charaudeau (2013), toda troca linguageira se realiza no quadro de
intencionalidade cuja garantia sao as restricdes da situagcéo de comunicacao. Ou seja,
ha uma espécie de acordo prévio sobre os dados do quadro de referéncia e, por isso,
0S sujeitos participantes da situacdo de comunicacéo precisam subscrever ao contrato
de comunicacao, que faz o reconhecimento das condi¢bes de realizacdo da troca
linguageira.

O contrato de comunicacédo resulta da soma de duas situacfes: os dados
externos, que sdo as caracteristicas proprias relacionadas a situacao de troca entre
0s sujeitos envolvidos; e os dados internos, que sdo as caracteristicas discursivas
decorrentes desse ato.

Sobre os dados externos do contrato de comunicacdo, Charaudeau (2010, p.
84) explica que

As instrucdes situacionais do ato de comunicag¢éo devem ser consideradas
como dados externos, tendo por finalidade construir o discurso; elas
respondem a questido do ‘estamos aqui para dizer o qué?’ e, fazendo isso,
elas encontram seu correspondente em um ‘como dizer?’ A ligagao entre os
dados externos e a construgdo discursiva é de causalidade, mas ela ndo se
estabelece em uma correspondéncia termo a termo. Os dados determinam o
gue deve ser o0 quadro do tratamento linguageiro no qual eles vao se ordenar.

Os dados externos séo “constituidos por regularidades comportamentais dos
individuos que ai efetuam trocas e pelas constantes que caracterizam essas trocas e
que permanecem estaveis por um determinado periodo”. (CHARAUDEAU, 2013, p.
68). Eles sdo agrupados em quatro categorias, cada uma relacionada a um tipo de
condicao de enunciagéo da producéo linguageira:

1. finalidade: requer que todo ato de linguagem tenha um objetivo, respondendo
questdes como “estamos aqui para dizer o qué?”. “A resposta a essa questao
[...] se d& em termos de visadas®?, pois ha comunicacdo linguageira o objetivo
€, da parte de cada um, fazer com que o outro seja incorporado a sua propria
intencionalidade”. (CHARAUDEAU, 2013, p. 69);

2. identidade: requer que todo ato de linguagem dependa dos sujeitos inscritos e
responde a questdo como “quem troca com quem?” ou “‘quem se dirige a
quem?”, a partir de termos de natureza social e psicologica, tragos de

personalidade e de status social, econémico e cultural;

53 as visadas discursivas serdo apresentadas com mais profundidade na sequéncia deste capitulo.
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propésito: requer que todo ato de linguagem se construa em torno de um
dominio de saber, ou seja, de uma forma de recortar e tematizar o mundo,
respondendo a questdo “do que se trata?”. Funciona como um macrotema (e,
se necessario, submtemas e temas adjacentes) que deve ser reconhecido com
antecedéncia pelos parceiros;

dispositivo: requer que todo ato de linguagem seja construido de forma
particular (Unica), conforme as suas circunstancias materiais, respondendo a
pergunta em que ambiente o ato se inscreve, que lugares fisicos os parceiros
ocupam e qual canal de transmissao € usado. Ele determina certos ‘modos de
semiologizagao’, ou seja, a organizagao textual (verbal e/ou visual) do ato de
comunicacao.

Reforga-se assim que "as instrugdes discursivas n&do correspondem a uma

obrigacdo de emprego desta ou daquela forma textual, mas a um conjunto de

comportamentos discursivos possiveis entre 0s quais 0 sujeito comunicante escolhe

aqueles que sdo suscetiveis de satisfazer as condi¢cdes dos dados externos".
(CHARAUDEAU, 2010, p. 4).

Na sequéncia, estabelecem-se o0s dados internos, aqueles que sao

propriamente discursivos e respondem a questao “como dizer?”.

Trata-se de saber como devem ser os comportamentos dos parceiros da
troca, suas maneiras de falar, os papéis linguageiros que devem assumir, as
formas verbais (ou icOnicas) que devem empregar, em funcdo das instrucdes
contidas nas restricdes situacionais. Esses dados constituem as restricdes
discursivas de todo ato de comunicacéo, sdo o conjunto dos comportamentos
linguageiros esperados quando os dados externos da situagdo de
comunicacao sdo percebidos, depreendidos, reconhecidos. (CHARAUDEAU,
2013, p. 70).

Charaudeau (2013) agrupa os dados internos em trés espacgos de

comportamentos linguageiros:

a)

b)

c)

locucéo: neste espaco, o sujeito falante deve resolver a questao da “tomada de
palavra”, justificando porque tomou a palavra (em nome de qué), impondo-se
como sujeito falante e identificando o interlocutor a quem se dirige;

relacdo: quando ao construir sua identidade e a do interlocutor, é neste espaco
gue o sujeito falante “estabelece relacbes de forca ou de alianga, de inclusao
ou de exclusdo, de agressdao ou de conivéncia com o interlocutor”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 71);

tematizacdo: € onde sao tratados e organizados os dominios do saber, o tema

(ou temas) da troca, o0 que pode ser introduzido pelos participantes ou
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predeterminado por instru¢ées das restricdes comunicacionais. E quando o

sujeito falante ndo apenas toma posi¢cdo em relacdo ao tema escolhendo um

modo de intervencdo (diretivo, de retomada, continuidade), mas também

escolhe um modo de organizacdo discursivo (descritivo, narrativo) para este
campo tematico.

O resultado de toda essa composicéo elaborada pelo EUc visando impactar o

TUi sdo as estratégias discursivas, as quais buscam produzir efeitos de discurso, que

sdo divididos por Charaudeau (2001) entre efeitos possiveis (visadas) e efeitos

produzidos (de acordo com a resposta do TUi). As visadas discursivas serao

apresentadas na sequéncia, por serem elemento fundamental para a realizacdo da

andlise proposta nesta tese.

3.3 VISADAS DISCURSIVAS

Segundo Charaudeau (2004, p. 5), as visadas discursivas sdo "uma
intencionalidade psicossociodiscursiva que determina a expectativa (enjeu) do ato de
linguagem do sujeito falante e, por conseguinte, da prépria troca linguageira".

As visadas sao definidas na instancia de producéo do ato de linguagem e tém
como objetivo serem reconhecidas como tais pela instancia de recepcao pelo sujeito
destinatario idealizado pelo sujeito emissor. Por isso, tanto o locutor quanto o
interlocutor devem poder recorrer a elas.

Dessa forma, Charaudeau (2004, p. 5) estabelece que as visadas devem
corresponder as "atitudes enunciativas de base que podem ser encontradas em um
grande corpus de atos comunicativos reagrupados em nome de sua orientagcao
pragmatica, mas além de sua ancoragem situacional”. As visadas séo categorizadas
em quatro tipos, 0s quais descrevem a intencédo do sujeito enunciador ao tomar a

palavra, conforme apresentaremos na sequéncia.
3.3.1 Tipos de visadas

A definicdo dos tipos de visadas estabelecida por Charaudeau (2004) passa
por um duplo critério. Em primeiro lugar, deve-se considerar a intencéo pragmatica do

EU em relacdo a posicéao que ele ocupa como enunciador na relacao de for¢ca que o
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liga ao TU. Deve-se, também, considerar a posicdo que da mesma forma o TU deve
(enquanto horizonte de expectativa) ocupar.

Em O Contrato de Informag&o Midiatico, capitulo do livro Discurso das Midias
(2013), Charaudeau destaca a existéncia de quatro tipos de visadas, as quais
orientam o outro a aderir (ou ndo) a propria intencionalidade do sujeito comunicante.
Séo elas:

a) prescritiva: consiste em querer “fazer fazer”, ou seja, querer convencer o

outro a agir conforme determinada orientacao;

b) informativa: consiste em querer “fazer saber”, isto &€, querer transmitir um

saber a quem o sujeito comunicante presume nao possuir esse saber;

c) incitativa: consiste em querer “fazer crer”, levando o outro a pensar que o

que esta sendo comunicado é verdadeiro (ou deveria ser);

d) pathos: consiste em querer “fazer sentir”, provocando no outro um estado

emocional, que poder ser agradavel ou néo.

Cada situacéo de comunicagéao tem, pelo menos, uma visada, a qual define a
finalidade do ato de linguagem em questdo. A visada e sua finalidade, como aponta
Charaudeau (2004), sdo combinadas com outros componentes, como a identidade
dos participantes (e as instancias que eles representam: no caso da comunicacao
publicitaria, a instancia publicista X a instancia consumidora); o propdsito e sua
estruturacdo teméatica (novamente exemplificando a partir da publicidade, seria o
sonho do bem estar do individuo); e as circunstancias que precisam as condi¢cfes
materiais da comunicacao (ou seja, o suporte midiatico comunicacional). Isso ocorre
porque

Charaudeau (2004, p. 6) explica que “é a situacdo de comunicagdo que
determina, a partir de suas caracteristicas, as condicbes de producdo e de
reconhecimento dos atos de comunicacédo, condi¢cdes de enunciacédo sob seu aspecto
externo”. Ela também estrutura o dominio de pratica em dominio de comunicagéo,
pois cada caso em particular inscreve, em seus componentes, os dados gerais que
instruem o dominio e, simultaneamente, especificacdes que lhe séo proprias.

A existéncia dessas condic¢des gerais reforgca a existéncia de um contrato de
comunicacao, pois "todo dominio de comunicacdo propde a seus parceiros um certo
numero de condi¢des que definem a expectativa (enjeu) da troca comunicativa, que
sem o0 seu reconhecimento ndo haveria possibilidade de intercompreenséo".
(CHARAUDEAU, 2004, p. 6).
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Além disso, a no¢ao de contrato permite que todos os textos que tenham as
mesmas condic¢des situacionais sejam reunidos, constituindo-se corpus em torno do
contrato global de comunicacao (corpus de textos publicitarios, por exemplo) e/ou em
torno das variantes mais especificas (corpus de propagandas publicitarias distinto de
um corpus de cartazes de rua).

Para complementar este capitulo, apresentaremos na sequéncia as
perspectivas que outros pesquisadores deram a representagcdo do ato de linguagem
de Patrick Charaudeau, a partir de diferentes objetos de estudo.

3.4 NOVOS ARRANJOS DADOS AO ATO DE LINGUAGEM

A representacdo do ato de linguagem elaborada por Patrick Charaudeau
serve de base para diferentes estudos, sendo adaptada a partir do cruzamento de
suas ideias com a de outros tedricos, assim como outras propostas metodologicas
gue vao ao encontro dos apontamentos do pesquisador francés.

Um exemplo é o quadro construido por Ida Lucia Machado e Emilia Mendes
(2013), que une o ato de linguagem de Charaudeau ao modelo pensado por Jean
Peytard para o texto literario e ficcional.

Em Charaudeau (2013), podemos observar como a génese deste quadro se
deu, em meio a uma efervescéncia peculiar de teorias sobre a linguagem.
Assim, o autor afirma que o modelo polifénico seria uma coincidéncia com um
outro modelo pensado para o texto literario, de autoria de Jean Peytard
(1983). A formulagdo do quadro dos sujeitos da linguagem na verséo
charaudeana tem como fonte T. Todorov, G. Genette e R. Barthes, enquanto
Peytard teria como fonte J. Schmidt, F. Vernier, Ph. Lejeune, P. Bourdieu,
dentre outros. As duas propostas sdo o retrato da vontade de definir um
sujeito ndo mais Unico, mas fragmentado numa multiplicidade de vozes e
papéis sociais bem como papéis discursivos. (MACHADO, MENDES, 2013,

p. 7).

Esse viés tedrico € usado por Machado e Mendes (2013, p.7) para inserir a
"figura do scriptor no quadro dos sujeitos da linguagem, com o objetivo de se trabalhar

0 texto literario via analise do discurso”, como é apresentado na Figura 10:
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Figura 10 —proposta de quadro do ato de linguagem, a partir de Charaudeau, para o género
narrativo (ficcional ou factual)
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Fonte: Machado e Mendes (2013, p. 8)

O quadro do ato de linguagem pensado a partir do género narrativo pode
servir como base para o estudo sobre o discurso produzido das narrativas ficcionais
seriadas, 0 que é a proposta desta tese. Ele se torna relevante porque leva em
consideracdo a polifonia na comunicacédo a partir da identificacdo da presenca de
diferentes personagens na narrativa analisada, seja ela real ou ficcional.

Outro estudo que pode colaborar com o desenvolvimento desta tese € o
proposto por Luis Henrique Boaventura (2017). Para estabelecer procedimentos de
analise de discursos no Twitter, ele elaborou um quadro em que se baseia nos estudos
de Lucia Santaella sobre ubiquidade, entre outros pesquisadores, para acrescentar as
articulacbes com o virtual e o fisico ao ato de linguagem de Charaudeau. Para tanto,
esse estudioso levou em conta também a articulacdo que estes circuitos externos

fazem com os seres sociais enquanto seres ubiquos (Figura 11):
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Figura 11 — proposta do quadro do ato de linguagem, com base em Charaudeau, parao
discurso em sites de redes sociais (Twitter)
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Fonte: Boaventura (2017, p. 100)

Nessa proposta, Boaventura (2017) considera que, além dos quatro sujeitos
presentes no ato de linguagem de Charaudeau, ha mais dois, ubiquos (presentes em
mais de um lugar social de forma simultanea) e responsaveis pela projecao dos seres
discursivos e pela encenacao das estratégias de discurso.

A partir dessa revisdo tedrica e da identificacdo dos principais pontos que
norteiam a Teoria Semiolinguistica de Andlise do Discurso, proposta por Patrick
Charaudeau e outros pesquisadores que o0 usam como base para seu estudo, torna-
se possivel apresentar no proximo capitulo os procedimentos metodoldgicos que

nortearéo esta tese.



4. "QUANDO A GENTE E MOVIDO PELA FORCA DO QUERER E CAPAZ DE
FAZER O IMPOSSIVEL SE TORNAR POSSIVEL” 5 : ESCOLHAS
METODOLOGICAS E PERCURSO DE PESQUISA
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Antes de apresentar as escolhas metodoldgicas e os referenciais teéricos que
norteiam esta pesquisa, é importante destacar a definicho de metodologia que,
segundo Prodanov e Freitas (2013, p.14), "vem do grego “meta” = ao largo; “odos” =
caminho; “logos” = discurso, estudo" e, por isso, é entendida como a disciplina que
estuda, compreende e avalia os varios métodos disponiveis para a realizacdo de uma
pesquisa académica.

Por isso, este capitulo traz, inicialmente, as escolhas metodoldgicas que
ajudarédo a definir os caminhos para a verificagdo da tese proposta por este estudo: “o
crescimento da audiéncia dos Sites de Redes Sociais, como o Twitter, e do uso de
outras plataformas de consumo de video, ndo diminuiu a penetracdo e a relevancia
dos programas de TV com foco em entretenimento, como as novelas. Em um novo
contexto comunicacional, midia tradicional e novas midias se retroalimentam e
dialogam em um duplo ato de linguagem que surge pela TV Social e revela,
discursivamente, uma audiéncia que fala nos SRSs sobre a teledramaturgia a que
assiste e que se engaja enquanto coletividade”.

Na sequéncia, apresenta-se o percurso da pesquisa e as particularidades que
levaram a sua definicdo, bem como as categorias tedricas e metodoldgicas que,
juntas, conduzirdo a analise. Ao final, detalhar-se-a a telenovela A For¢ca do Querer,

gue é o produto midiatico que origina e fomenta a existéncia do objeto de estudo desta

54 Twitter, MARIA, Adria. "Quando a gente é movido pela forca do querer é capaz de fazer o impossivel
se tornar possivel." #AForcaDoQuerer tu es FODAAA @gloriafperez. 22 out. 2017. Twitter:
@adriamariasouza. Disponivel em: <https://twitter.com/adriamariasouza/status/922248
381099053056>. Acesso em: 28 nov. 2018.

% Twitter, PEREZ, Gloria. Chegando pra esperar #aFor¢caDoQuerer. 15 ago. 2017. Twitter:
@gloriafperez. Disponivel em: <https://twitter.com/gloriafperez/status/897608646431055872>.
Acesso em: 13 nov. 2017.
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tese: os tweets publicados pela audiéncia adepta de TV Social durante a exibicao de

capitulos da novela pré-selecionados pela pesquisadora.

4.1 ESCOLHAS METODOLOGICAS

O conhecimento cientifico conta com diferentes métodos de procedimentos
que “tém por objetivo proporcionar ao investigador os meios técnicos, para garantir a
objetividade e a precisdo no estudo dos fatos sociais”. (GIL, 2008, p. 15). Esses
métodos orientam a realizacdo da pesquisa social, especialmente em relacdo "a
obtencdo, ao processamento e a validacdo dos dados pertinentes a problematica
objeto da investigacéo realizada". (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 36).

Este estudo baseia-se no método observacional, definido por Prodanov e
Freitas (2013) como aquele em que o pesquisador apenas observa algo que acontece
ou aconteceu. Ele se diferencia do experimental porque nele o cientista ndo toma
providéncias para que algo ocorra e possa ser observado. Apesar de algumas
investigacdes em ciéncias sociais se utilizarem apenas do método observacional, ha
a possibilidade de ele ser usado em conjunto com outros.

No caso desta pesquisa, 0 método observacional funde-se com o método
monografico, no qual o pesquisador busca observar e examinar os fatores e aspectos
gue influenciam o tema selecionado. Nesse método, faz-se o estudo de um caso em
profundidade (que possa representar outros ou até todos os casos semelhantes), caso
este que pode envolver "individuos, instituicbes, grupos, comunidade etc".
(PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 39).

Quanto a caracteristica desta pesquisa, ela pode ser classificada como de
natureza aplicada, pois busca gerar conhecimentos que tenham uma aplicacao pratica
e que permitam a solucdo de problemas especificos. (PRODANOV; FREITAS, 2013).

Em relag&o aos objetivos, é definida como explicativa a partir do momento em
que se busca, com este estudo, ir além do "registro, da analise, da classificagcéo e da
interpretacdo dos fenémenos estudados" (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 53);
pretende-se, também, identificar fatores que contribuem com a ocorréncia dos
fendbmenos e aprofundando, como explica Gil (2010, p. 28), "o conhecimento da
realidade" ao explicar o porqué dos fatos. Ainda quanto aos objetivos, também é uma
pesquisa descritiva, "observa, registra, analisa e ordena dados [...] sem interferéncia

do pesquisador”, para descobrir como e com que frequéncia ocorre um fato, suas
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caracteristicas, natureza, causas e as relacbes com outros fatos, o que permite
descrever as caracteristicas de um fenémeno. (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 52).
Para tanto, ela usa técnicas padronizadas de coleta de dados, como entrevista,
questiondrio e observacgao sistemética - sendo essa Ultima a utilizada neste estudo.

Quanto aos procedimentos, este estudo € realizado a partir de trés tipos de
pesquisa, conforme Prodanov e Freitas (2013):

a) bibliogréfica: elaborada a partir de material publicado como livros e outras
pesquisas, coloca a pesquisadora em contato com 0 que ja se escreveu
sobre o assunto;

b) documental: materiais sem tratamento analitico ou que podem ser
reelaborados conforme o0s objetivos da pesquisa, no caso, 0s tweets
coletados para compor o corpus da andlise; e

C) pesquisa ex-post-facto: analisa situacfes que ocorreram naturalmente
apos algum acontecimento (no caso, as postagens no Twitter estimuladas
pela exibicdo da telenovela na TV), permitindo a investigacdo de
determinantes econdmicos e sociais do comportamento da sociedade em
geral. Ao estudar um fendmeno ja ocorrido, o pesquisador tenta explica-lo
e entendé-lo.

Em relacdo a forma de abordagem do problema, este estudo € qualitativo,
pois busca a interpretacdo e a atribuicéo de significados aos fenbmenos analisados a
partir de um contato direto da pesquisadora com o objeto de estudo.

No sentido de reforcar a cientificidade neste trabalho, € necessario ter o objeto
de estudo bem-definido, o que significa apresentar uma "delimitacdo e descri¢cao
objetiva e eficiente da realidade empiricamente observavel, isto é, daquilo que
pretendemos estudar, analisar, interpretar ou verificar por meio de métodos
empiricos". (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 17).

Quanto ao universo selecionado para analise, optou-se pela telenovela A
Forca do Querer, exibida de 3 de abril a 21 de outubro de 2017, por ser a telenovela
da Rede Globo (emissora brasileira de TV aberta de maior audiéncia e alcance em
total de domicilios no Brasil) do horario das 21h (faixa de programacdo conhecida

como a da "novela das oito", que tem o custo publicitario mais caro da TV brasileira®®).

56 Informacao disponivel no Midia Dados 2017. (GRUPO DE MIDIA, 2017).
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Para delimitar a coleta dos tweets®’, optou-se por capturar aqueles que contivessem
o termo #AForcaDoQuerer (hashtag oficial da telenovela, divulgada previamente pela
emissora) publicados na segunda-feira (estreia) e no sabado da primeira semana de
exibicdo (3 e 8 de abril de 2017) e na segunda-feira e sexta-feira (Gltimo capitulo) da
tltima semana de exibicdo (16 e 20 de outubro de 2017), totalizando 856 tweets a
serem analisados (sendo 456 no primeiro periodo e 400 no segundo periodo)®®. Esta
€ uma amostra do tipo ndo probabilistica, composta "de forma acidental ou intencional.
Os elementos nao sao selecionados aleatoriamente” (PRODANOQV, FREITAS, 2013,
p. 98), e intencional, pois é constituida pelo pesquisador a partir da selecdo de um
subgrupo da populacao que possa ser considerado representativo do todo, com base
nas informacdes disponiveis.

A andlise dos dois periodos permitirh compreender como a audiéncia adepta
de TV Social entende o inicio e o fim da telenovela, quais assuntos considera mais
relevantes (ou ndo) e de que forma se refere ao produto teledramaturgico em
diferentes contextos. Para delimitacdo desse corpus, foram selecionados os posts
feitos entre 21h e meia-noite, 0 que permite analisar também a expectativa e a
repercussao dos capitulos. Todos estes argumentos serao reforcados e aprofundados
na sequéncia (secdo 4.3). Antes disso, porém, é necessario apresentar 0sS
procedimentos metodoldgicos que embasardo a analise, assim como aqueles que

norteardo o presente estudo, o que se faz na sequéncia.

4.2 PERCURSOS E PARTITULARIDADES DA PESQUISA QUE CONDUZEM A
ANALISE DO DISCURSO NA COMUNICACAO NO TWITTER VIA TV SOCIAL

A proposta inicial desta pesquisa versava sobre a necessidade de se
conhecer e compreender 0 que as pessoas postam nos sites de redes sociais sobre
as telenovelas a que estdo assistindo. Entretanto, essa ideia nao teria a
interdisciplinaridade proposta pelo Programa de Pdés-Graduagdo em Processos e
ManifestagOes Culturais da Universidade Feevale, o que motivou essa pesquisadora

a propor que analise do material a ser coletado (os tweets publicados durante a

57 A coleta foi realizada pelo software IFTTT (Disponivel em: <https://ifttt.com>. Acesso em: 10 ago.
2017), no qual é possivel estabelecer férmulas (no site, chamadas de applets) que conectam servicos
online. Neste estudo optou-se pela férmula: "IF (se) for postado no Twitter com a hashtag especifica
THAN THAT (ent&o) é langado em planilha no Google Drive".

58 Os dados referentes ao corpus coletado e analisado serédo apresentados de forma mais minuciosa

no item 5.2 desta tese.
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exibicdo de capitulos de uma telenovela) tivesse uma perspectiva Linguistica,
aplicando a Andlise do Discurso de vertente francesa e tendo como principal
referéncia tedrico a obra de Patrick Charaudeau.

A interdisciplinaridade desta tese se apresenta quando observamos a Cultura
enquanto elemento norteador dos objetivos da pesquisadora (apresentados na
Introducdo). Em 1997, Stuart Hall destacava, em A centralidade da cultura: notas
sobre as revolugdes culturais do nosso tempo, que as tecnologias e a revolugéo da
informacgé&o colaboravam com a expansao dos meios de producao, circulagdo e troca
cultural, e que as midias eletrénicas permitiam expandir as relacdes pelo tempo e
espaco, aprofundavam a interconexao global e anulavam a distancia entre as pessoas
e os lugares.

Passados 20 anos da publicacdo de A centralidade da cultura (HALL, 1997),
percebe-se que houve um maior aprofundamento na relacéo entre as possibilidades
comunicativas e de consumo de informacéo e de entretenimento com a Cultura, o que
reforca a relevancia deste estudo, que visa observar e analisar um conhecido
elemento cultural (a conversa sobre a teledramaturgia) que se amplifica a partir da
apropriacdo das novas tecnologias para sua ocorréncia.

Também se percebe o entrelagamento da Cultura com a Linguagem, que é
tratada por Hall (1997, p.28) como "um termo geral para as praticas de representagao”,
tendo “uma posigéo privilegiada na construgdo e circulagdo do significado". A forma
particular como as pessoas significam e classificam os objetos ndo necessariamente
€ a partir da realidade, mas dos jogos da linguagem e "o que consideramos fatos
naturais sdo, portanto, também fendémenos discursivos”. (HALL, 1997, p. 29).

Stuart Hall (1997, p. 29) nos permite definir Cultura a partir de dois fatores
concomitantes: ela é "a soma de diferentes sistemas de classificacdo e diferentes
formacdes discursivas aos quais a lingua recorre a fim de dar significado as coisas" e
"uma das condi¢cdes constitutivas de existéncia de toda pratica social, pois esta
depende e tem relacdo com o significado, ou seja, "que toda pratica social tem uma
dimenséo cultural”. (HALL, 1997, p.33).

Cultura e Linguagem também se fazem presentes quando pensamos a
presenca da Comunicagao neste estudo. Ao ter seu consumo (audiéncia) relacionado
aos novos formatos de comunicacéo, como acontece quando as pessoas adeptas do
habito de TV Social tuitam sobre a novela que estdo assistindo, as dramatizacdes

televisivas colocam-se como suporte de uma nova producao cultural.
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As dramatizacBes televisivas, enquanto produtos culturais de alcance
nacional, ndo sdo recebidas por um consumidor passivo; ao contrério,
colaboram com a formacdo de conceitos e temas de debate, em ambitos
microssociais (dentro de cada casa) ou macrossociais (nas comunidades),
principalmente por ser, como define Mauro Alencar (2010), uma recriacdo da
realidade. (LOPES, 2011, p. 15).

Maria Immacolata Vassalo de Lopes (2010) associa cultura e telenovela ao
lembrar que as historias apresentadas pela televisdo tém um significado cultural,
colocando-se como uma forma de ficcdo que fomenta conversas que extrapolam o
conteudo televisivo, 0 que permite compreender a cultura (enquanto fator identitario)
e a sociedade a que expressa.

Nesse sentido, Muniz Sodré (1981) destaca que a cultura ndo se resume a
um sistema de comportamentos, sendo também o sistema da producdo material ou
do modo de producédo econémico, ideia que esta alinhada a concepcao de Hall (1997).
Sodré (1981) afirma que a cultura € um acervo de representacdes (fenébmenos
culturais comuns: regras, condutas e valores) produzidas pelas instituicoes de um
agrupamento social.

Posto isso, partiu-se para a elaboracdo do estado da arte: a pesquisa nas
quatro bases de dados selecionadas®® mostrou ndo haver, até o0 momento, outros
estudos como o que é proposto por neste estudo. ApGs a verificacdo do ineditismo da
pesquisa, iniciou-se o levantamento bibliografico sobre os temas-chave - telenovela,
Twitter e TV Social -, considerando-se ndo apenas a contemporaneidade, mas
também a historia destes suportes midiaticos e da pratica social, fazendo assim mais
um movimento interdisciplinar, a partir da conexado com a Histéria.

O fluxo constitutivo inicial desta tese pode ser visualizado na Figura 12:

59 Catélogo de Teses e Dissertacdes da Capes, Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes
(BDTD), Google Scholar (Académico) e anuarios e livros do Obitel, conforme destacado na introdugéo
dessa tese.
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Figura 12 - etapas iniciais para a composicao da pesquisa
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Fonte: elaborada pela pesquisadora

Paralelamente a revisdo bibliografica sobre o0s temas-chave e ao
aprofundamento tedrico sobre Semiolinguistica e Analise do Discurso, conhecimentos
gue constituem os dois primeiros capitulos desta tese, foi realizada a coleta do corpus
da pesquisa: os tweets publicados durante a exibicdo de quatro capitulos da
telenovela A Forca do Querer pela audiéncia adepta de TV Social, os quais foram pré-
selecionados pela pesquisadora (a segunda-feira e o sabado da semana da estreia e
a segunda-feira e a sexta-feira da ultima semana, incluindo o capitulo final da
producao). Inicialmente seriam analisados os tweets de duas semanas da telenovela
(a da estreia e a de encerramento), totalizando 11 capitulos; a mudanca deve-se a
uma orientacéo recebida na qualificagéo, quando foi apontado o volume de dados que
precisariam ser analisados.

Finalizada a coleta, foi realizada a organiza¢ao do corpus que, em um primeiro
momento, foi distribuido em duas planilhas, uma para cada semana a ser analisada.
Na sequéncia, foi criado um arquivo apenas com 0s textos dos posts, no qual optou-
se por unir nomes compostos, o que facilita a criacdo das “nuvens de palavras” que

norteardo a analise discursiva.
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A proposta de analise leva em consideracao as categorias tedricas que foram
desenvolvidas nos capitulos anteriores (género e narrativa; telenovela e TV Social via

Twitter; Analise do Discurso; ato de linguagem e visadas discursivas), como pode ser
visto na Figura 13.

Figura 13 — categorias tedricas que norteiam a pesquisa
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Fonte: elaborada pela pesquisadora

O corpus selecionado encontra-se na interseccao dos trés eixos conceituais
que, cruzados, permitirdo a realizacdo da analise. Os conceitos de Cultura (tratados
ao longo de todo o texto da tese) ajudardao a embasar as reflexdes sobre a Linguagem
(conceitos de género discursivo e narrativa, abordados no capitulo 2, e a aplicacdo da
Andlise Semiolinguistica do Discurso, descrita no capitulo 3), 0 que ocorrera com 0
apoio dos conceitos sobre Comunicagéo (telenovela, TV Social e Twitter, tratados no
capitulo 2).

Apresentados os procedimentos metodologicos, bem como o percurso da
pesquisa a ser trilhado e que norteardo a andlise dos tweets sobre #AForcaDoQuerer,
publicados no periodo selecionado para esta tese, torna-se necessario conhecer o

produto midiatico norteador desse estudo: a novela A Forca do Querer.
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4.3 O REGISTRO DO COTIDIANO NA TELA DA TV E NA PALMA DA MAO:
#AFORCADOQUERER ENQUANTO PRODUTO MIDIATICO NORTEADOR

Dando sequéncia a este estudo sobre o discurso nas interagcdes entre
usuarios de mdultiplas telas e a programacdo televisiva, € dado o momento de
apresentar o produto ficcional sobre o qual serdo analisadas as publicacbes dos
usuarios do Twitter: a telenovela A Forca do Querer, exibida pela Rede Globo no
horario das 21h.

Optou-se por uma telenovela da Rede Globo por ser ela a emissora de maior
alcance e penetracédo nos domicilios brasileiros®?; ja a escolha da novela deve-se ao
fato de ela ser exibida no horario de maior presenca®! da emissora.

Com direcao artistica de Rogério Gomes (Papinha), a novela escrita por Gloria
Perez enfatiza que ser resiliente diante das consequéncias das acdes que as pessoas
tém ao longo da vida pode ser mais dificil do que ter coragem para fazer determinadas
escolhas na vida. (CARVALHO, 2017).

Para tanto, Gloria Perez recorre a uma trama com um conjunto de
protagonistas, algo que nédo seria uma novidade em suas novelas, como ela mesma

explica em entrevista a Vanessa Scalei, do site GauchazH (2017b):

Quando apresentei a trama antes da estreia, ja avisei que seria uma novela
com muitas protagonistas e todas com o mesmo peso. Talvez o fato de serem
véarias tramas anime mais a histéria, dé mais movimento. Também optei por
ndo ter apenas um casal principal, e ndo sei dizer se isso pesou mais ou
menos. Embora essa formula tenha dado bons resultados em outras novelas,
como em O Clone (2001) com a Jade (Giovanna Antonelli) e o Lucas (Murilo
Benicio). Agora, foi a primeira vez que assumi trés protagonistas: Ritinha (lsis
Valverde), Jeiza (Paolla Oliveira) e Bibi (Juliana Paes). Mas, na verdade,
sempre usei esse truque. Na prépria O Clone, além da Jade e do Lucas, havia
a histéria da Mel (personagem dependente quimica vivida por Debora
Falabella), que era forte e, em determinados momentos, tomava o primeiro
plano. Agora resolvi assumir trés histérias. Nao sei se as pessoas repararam,
mas fiz todos os capitulos com as trés personagens centrais aparecendo. Isso
nao é facil.52

60 A Rede Globo esté presente em 98,3% dos municipios brasileiros e em 99,4% dos domicilios com
tv; o SBT, em segundo lugar, estad em 88,1% dos municipios e em 96,8% dos domicilios. (GRUPO
DE MIDIA SP, 2017).

61 O share (indice que corresponde ao total de televisores ligados) da Rede Globo no horario noturno
(18h as 24h) é de 40,85, seguido do SBT (13,93), Record (13,76) e Band (4,09). (GRUPO DE
MIDIA SP, 2017).

62 SCALEI, Vanessa. Gloria Perez: "A patrulha é insuportavel. Se ficar prestando atengdo, ndo escrevo
mais nada". GauchazH, 13 out. 2017b. Disponivel em: <http://bit.ly/2RwLXoh>. Acesso em: 16 out.
2017.



90

Entre as personagens protagonistas, destacam-se trés mulheres (Figura 14):

a) a jovem "sereia" paraense Ritinha (Isis Valverde), que troca seu noivo, o
caminhoneiro Zeca (Marco Pigossi), pelo empresario Ruy (Fiuk);

b) a policial Jeiza (Paolla Oliveira), que sonha em ser lutadora de MMA, se
envolve com Zeca quando ele se muda para o Rio de Janeiro; e

c) Bibi (Juliana Paes), estudante de Direito que entra para o crime ao lado
do marido Rubinho (Emilio Dantas), a0 mesmo tempo que em vive um
conflito amoroso com o advogado Caio (Rodrigo Lombardi), seu ex-
namorado. A personagem € inspirada na ex-primeira-dama do trafico

carioca Bibi Perigosa®3.

Figura 14 - Ritinha, Jeiza e Bibi: protagonistas de destaque de A Forca do Querer

Fonte: GSHOW (2017¢)

A trinca de protagonistas é definida por Marthe (2017, p. 99, s.p.) como sendo
de perfil ousado:

com Ritinha, a ousadia é apresentar uma mocinha de sexualidade livre. Bibi
Perigosa, como os anti-herois das séries americanas, dramatiza as escolhas
morais que podem levar uma pessoa a principio honesta e pacifica a
perdicdo. A inovacdo maior estd em Jeiza. A policial e lutadora vivida por
Paolla Oliveira pde em circulagdo um tipo que sacode a imagem de chata das
mocinhas: a super-heroina que prende a bandidagem e soca rivais no
hexagono. E um Capitdo Nascimento de saia.

63 Disponivel em: <http://bit.ly/2RAnNSNu>. Acesso em: 15 ago. 2017.
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No cruzamento das historias dessas personagens e seus nucleos dramaticos,
discutem-se os desejos do ser humano e os limites éticos e morais que permeiam

suas escolhas:

o querer é aquilo que esta sempre nos impulsionando em qualquer aspecto
de nossa vida. Para o bem ou para o mal' Seja no campo profissional,
sentimental, familiar... E aquela voz interior que grita, mas ninguém, além de
nés, consegue ouvir. Como diria Caetano, "o quereres estares sempre a fim".
E é esse desejo latente que cada um carrega dentro de si - e que acaba
interferindo na vida do outro - que movera os personagens de A Forca do
Querer, préxima novela das 9. (CARVALHO, 2017, s. p.).

As histérias que envolvem as protagonistas trazem a tona pautas que Gléria
Perez costuma inserir em suas narrativas, em especial a diversidade, a tolerancia e
as dificuldades de compreender e aceitar o que é diferente de si. Eles se somam ao
embate entre as vontades das personagens (o querer) e os limites éticos e morais que
permeiam suas escolhas. (MESQUITA, 2016, s.p.).

A Forca do Querer estreou em 3 de abril de 2017. O primeiro capitulo foi
avaliado pela jornalista Vanessa Scalei como a estreia mais envolvente e intensa
desde Babilonia®: "fugindo do tradicional, a experiente novelista contextualizou
rapidamente seus personagens principais, sem se preocupar com didatismos e ja
apresentou os principais pontos de tenséo de sua trama". (SCALEI, 2017a, s.p.).

Também em relacdo a estreia, o jornalista Tony Goes destaca o numero de
protagonistas - "o folhetim se da ao luxo de ter quase uma duzia de protagonistas
diferentes, divididos entre o Rio de Janeiro e Belém do Para" - e que isso fez com que
o primeiro ndo fosse uma novela s6, mas varias, "misturando romance, humor e drama
numa soma menor do que as partes"”. (GOES, 2017a, s.p.).

De acordo com Scalei (2017a), a agilidade marcou o primeiro capitulo, e a
histéria saltou rapidamente cerca de 20 anos, trazendo as personagens para a
atualidade. Mas, apesar dessa velocidade intensa, a histéria correu sem atropelos e
"Gldria conseguiu a dose certa de adrenalina para fazer com que o publico tenha
interesse em acompanhar mais da vida desses personagens e dos conflitos que os

cercam". (SCALEI, 2017a, s.p.).

64 Novela de Gilberto Braga, Ricardo Linhares e Jodo Ximenes Braga, com direcao geral de Maria de
Médicis e Dennis Carvalho; exibida de 16 de mar¢co a 28 de agosto 2015. Disponivel em:
<https://glo.bo/2C4Balx>. Acesso em: 15 ago. 2017.
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Em sua analise do primeiro capitulo, o especialista em telenovelas Nilson
Xavier (2017a, s.p.) destacou a fotografia, diferenciada de producdes anteriores por
ndo usar "filtros cinematograficos pretensiosos". A jornalista Patricia Kogut (2017)
destacou a diversidade de temas, presente desde o primeiro capitulo, e como a autora
relaciona realidade e fantasia, abordando pautas ainda ndo tratadas por outros

autores:

Gloria abriu um leque de grandes temas. Entre eles, esta o drama de Ivana
(Carol Duarte). Sua mae, Joyce (Maria Fernanda Candido), fez dela uma Little
Miss Sunshine na infancia. Perua e futil, vive um embate com a filha, que
considera “pouco vaidosa”, sem imaginar o real sofrimento dela. [...] A trama
€ promissora e reflete uma das marcas da autora: sua antena sensivel para
retratar aquilo que a teledramaturgia ainda ndo mostrou. (KOGUT, 2017,

s.p.).
Um més apds a estreia, o jornalista Mauricio Stycer (2017a, s.p.) avaliou que

A Forca do Querer é uma novela bem estruturada, repleta de bons personagens e

otimas historias para contar.

Sem maiores pirotecnias, pé no chdo e poucos personagens, a autora
ambienta “A Forga do Querer” entre trés mundos distintos, que ja estéao se
cruzando — o universo de certa elite carioca, o da classe C de Niterdi e o de
imigrantes simples de uma cidadezinha do Para. O denominador comum
entre os trés é o poder feminino. Quem manda na novela sdo as mulheres.
Tal configuracdo ndo constitui uma novidade, mas voltou em boa hora, em
uma novela das 21h. Gléria Perez desenhou uma personagem mais forte do
gue a outra — e um monte de homens poucos interessantes. (STYCER,
2017a, s.p.).

Neste sentido, Stycer (2017a) destaca que, com 30,9 pontos no Ibope, A
Forca do Querer teve a maior audiéncia média dos primeiros 27 capitulos das ultimas
oito novelas das 21h desde Amor a Vida (2013-14), que marcou 34 pontos.

No final de julho, com trés meses de exibicdo, a novela foi apontada, por
Xavier (2017b, s.p.), como "um bom entretenimento que conquistou a audiéncia como
ha muito ndo se via na televisdo", ultrapassando os 40 pontos de Ibope e se
destacando diariamente como um dos produtos de maior engajamento nas redes

sociais. Para o especialista, a soma desses dois fatores levanta a possibilidade de a

novela se tornar o maior sucesso da TV desde Avenida Brasil (2012):

novela boa € assim: tem uma histéria envolvente com personagens
cativantes. Movimentada, traz novidade todo dia. E ainda emociona o publico.
Mérito da autora, que teceu sua teia com maestria, respeitando seu publico.
Também da direcdo, do elenco e de toda a producdo. (XAVIER, 2017b, s.p.).
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Em um tweet publicado durante a exibicdo de A Forca do Querer, a autora
Gloria Perez destacou o papel da telenovela de mostrar a realidade e o que acontece
com as pessoas, afirmando sobre isso que "E o q as novelas fazem: o registro do
cotidiano"%®. Esse pensamento reflete alguns dos elementos que ela busca retratar
em suas harrativas, como destacou no V Obitel Brasil: "através da teledramaturgia
vocé pode passar ideias, pode levantar questdes para serem discutidas pela
sociedade inteira, da mesma forma como vocé pode vir a fazer com que ela se
interesse por um produto qualquer”. (GLOBO Universidade, 2016, s.p.).

Em texto publicado no Anuério Obitel 2018, Lopes e Greco (2018, p. 108)
destacam as acbGes de merchandising, tanto publicitario quanto social, veiculadas

durante a telenovela:

Em 2017, as a¢Bes de product placement mais frequentes aconteceram na
telenovela das 21h, A Forga do Querer, horario mais caro da programacao.
Exemplo € a cena em que um personagem descobre que seu motorista €
travesti em um desfile de lingerie. Na mesma novela, houve merchandising
crossover, inédito até entdo: dois personagens fizeram compras na loja do
hotel da trama das 19h, Pega Pega.

Quanto ao merchandising social, A Forca do Querer foi uma das telenovelas
mais relevantes no ano. O tema das pessoas transgénero mobilizou a opinido
publica nas midias e redes sociais. Tratado com sensibilidade, acompanhou
a transformagédo da protagonista lvana em Ivan. Sua relevancia esta em ter
abordado o tema dentro de politicas de género, iluminando sua
complexidade.

Em A Forga do Querer, autora e diretor fizeram uso de dois elementos
extratextuais que ajudaram a compor a experiéncia de consumo dos capitulos. Um
deles foi 0 “no capitulo anterior”, que retomava os principais acontecimentos no como
um prologo no capitulo do dia. O outro recurso foi o uso de uma “voz” em off sobre a
vinheta de encerramento, no lugar de uma trilha musical. Essa voz poderia narrar uma
recordacédo da personagem responsavel pelo gancho do capitulo ou uma continuacao
da narrativa, indicando o que aconteceria no capitulo seguinte.

A Forca do Querer teve 172 capitulos e o ultimo foi ao ar em 20 de outubro de
2017 (com reprise no sabado, dia 21). A exibicdo do final da novela chegou a atingir
50,1 pontos no Ibope, com 53 de pico, desempenho apontado pelo site TV Foco como
o melhor do horério das nove desde o desfecho de Avenida Brasil (51,7 pontos em 19

de outubro de 2012). Ja as médias gerais de 36 pontos em S&o Paulo e de 38 pontos

65 Disponivel em: <https://twitter.com/gloriafperez/status/897636753854562305>. Acesso em: 15 ago.
2017.
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no Rio de Janeiro também foram as maiores médias de audiéncia desde Avenida
Brasil (PECCOLI, 2017, s.p.), dados que confirmam as previsdes dos criticos de
televisao.

Nesse sentido, Lopes e Greco (2018, p. 106) destacam que “as telenovelas
foram destaque da audiéncia em 2017” e que A Forca do Querer foi a producéo de
maior audiéncia desde Amor a Vida (Globo, 2013), mantendo uma audiéncia média
de 35,4 pontos e “alcangando 49 pontos no ultimo capitulo (corresponde a 34.410
milhdes de pessoas)”.

Segundo Stycer (2017b, s.p.), A Forca do Querer foi "uma baita novela. O
saldo final, e ndo falo apenas de audiéncia, é altamente positivo. Gloria Perez contou
uma otima histéria, com um pé firme na realidade e outro no folhetim, repleta de
elementos interessantes e polémicos”, elogio que ele estende ao ultimo capitulo,
definido pelo critico como eletrizante, com solucfes originais, boas mensagens e
licbes, apesar de algumas lacunas.

Xavier (2017c, s.p.) comentou, ao final do ultimo capitulo, que A Forca do
Querer pode nao ter sido “a novela que uniu todas as tribos”, mas que "foi
praticamente impossivel permanecer indiferente a ela". Conforme Xavier, mesmo que
a producéo ndo tenha sido uma unanimidade e que tenha recebido criticas e elogios,
a autora Gloria Perez retornou ao horario nobre inspirada ao entregar ao publico uma
novela "ainda melhor que O Clone (2001-2002), seu ultimo sucesso arrebatador".

O critico avalia que o resultado se deve a unido de trés fatores:

a habilidade da autora na conducéo de suas tramas; a direcdo caprichada e
original de Rogério Gomes, Pedro Vasconcelos e equipe; e o elenco
excepcional (menos o Fiuk). Se algo nesse triunvirato ndo funcionasse, o
efeito para o publico ndo teria sido o mesmo. (XAVIER, 2017c, s.p.).

Ja Duh Secco (2017), colaborador do site TV Histéria, destaca que, além dos

indices de audiéncia e dos comentarios sobre a trama nas redes sociais, a retomada

de um outro habito pode servir como indicativo do sucesso de A For¢ca do Querer:

nas conversas, se substituiu o termo ‘novela das nove’ por ‘novela de tal
personagem’. E ai, pode ser Bibi (Juliana Paes), Jeiza (Paolla Oliveira), sereia
Ritinha (isis Valverde), Zeca (Marco Pigossi), Irene (Débora Falabella),
Nonato / Elis Miranda (Silvero Pereira). (SECCO, 2017, s.p.).

Em agosto de 2017, dois meses antes do fim da novela, Marthe (2017, p. 91)

havia destacado tanto o crescimento da audiéncia — A Forga do Querer ja era a novela
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de melhor desempenho nos ultimos quatro anos, atingindo a “casa respeitavel dos 40
pontos” — quanto o fato de “depois de um tenebroso inverno em que nao despertaram
mais que apatia, os folhetins voltaram a pautar as rodas de conversa, da Amazonia
aos Pampas’.

O jornalista também destaca o sucesso da novela nas plataformas digitais, as
quais chama de “a grande caixa de eco da cultura contemporanea”, ao apontar que
“A Forca do Querer ja € a trama das 9 com maior nimero de comentarios no Twitter
— a dois meses do seu final, ja foi alvo de 2,5 milhdes de posts, contra 1 milhdo de
Babilénia inteira”. (MARTHE, 2017, p. 97).

Em relacéo a repercussao nos SRS, Lopes e Greco (2018, p. 123) afirmam
que, além do éxito de audiéncia, “o carater social (e polémico) dos temas abordados
na trama contribuiram para o espalhamento dos conteudos”. Elas citam dados do
Kantar Ibope Media que mostram que A Forca do Querer foi a ficcao televisiva que
mais repercutiu no Twitter em 2017: a publicacdo de 6 milhdes de tweets geraram

mais de 829 milh6es de impressdes (Gréfico 1).

Grafico 1 — Repercusséo das telenovelas exibidas em 2017 no Twitter
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Fonte: Lopes e Greco (2018, p. 123)

A analise de Lopes e Greco publicada no Obitel (2018) também destaca o

desempenho do ultimo capitulo de A Forca do Querer no Twitter, o qual faz parte do
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corpus desse estudo. A novela foi mencionada oito vezes nos trending topics
mundiais, 30 no do Brasil e nove no Moments (conteidos em destaque). Em termos
de impacto, seu desempenho representa um crescimento de 66% no total de mengdes
em comparacao aos Ultimos seis capitulos de Avenida Brasil (Globo, 2012).

O estudo do Kantar comentado por Lopes e Greco (2018, p. 124) destaca que
as personagens mais comentadas no Twitter foram as que fomentaram a discussao
de tematicas sociais, “como identidade de género no caso de pessoas transgénero
(lvana, que ao longo da historia torna-se Ivan), o estilo de vida conhecido como
sereismo (Rita) e o papel da mulher no trafico de drogas no Brasil (Bibi Perigosa)”.

O sucesso e 0 alto engajamento de A Forca do Querer colaboraram para a
realizacdo de um Globo Reporter especial sobre a novela, exibido apds o ultimo
capitulo e com cobertura ao vivo da festa do elenco, que participou do programa em
depoimentos em tempo real. Segundo Peccoli (2017, s.p.), este programa também
superou a edi¢cdo exibida em 2012 sobre Avenida Brasil (Gltima vez que uma novela
foi tema do programa), alcancando 35,3 pontos e 60% de participacdo - melhor
audiéncia do programa desde 2009, quando atingiu 37 pontos.

O desempenho das telenovelas em 2017 - ndo falamos somente de A Forca
do Querer, mas também das outras novelas exibidas no ano - colaborou com a

reconquista do publico, conforme mostra a Figura 15:

(em milh

NoesS

Fonte: Marche (2017, p. 93)

Os numeros reforcam a frase dita por Gléria Perez a Vanessa Scalei (2017b,

s. p.): “vinham anunciando a morte do género (telenovela) ha um tempao. A Forca do
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Querer é a prova de como o género estda bem vivo. Novela € uma coisa muito
brasileira, e cada vez mais paises no mundo estdo apostando no formato também”.
No mesmo sentido, Lopes e Greco (2017) comentam que as pessoas seguem
consumindo as novelas, o que acaba sendo comprovado pelo alto nimero de
mencdes no Twitter (medido pela Kantar Ibope Media): foram registrados até 40 mil
tweets por minuto no horario das ficcobes em tv aberta. Percebe-se, entdo, a
consolidacédo da tendéncia do hébito da segunda tela na rotina do brasileiro.

Estando as escolhas metodoldgicas esclarecidas, o percurso da pesquisa,
suas particularidades e as categorias tedricas e metodoldgicas estabelecidas, bem
como o corpus da pesquisa definido e o produto midiatico que gerou o0 corpus
apresentado, parte-se para a andlise propriamente dita que sera apresentada no
proximo capitulo.



5. O REGISTRO DO COTIDIANO NA TELA DA TV E NA PALMA DA MAO:
ANALISE DAS INTERACOES SOBRE A NOVELA A FORCA DO QUERER NO
TWITTER

@ Elizabeth Violla (" seamr ) o

Vou estar tweetando e assistindo ao mesmo
tempo! Rsrs #AForcadoQuerer

66

Como apresentado nos capitulos anteriores, esta tese parte da Teoria
Semiolinguistica de Analise do Discurso para analisar os posts que foram publicados
no Twitter pelo publico que assistiu a telenovela A Forca do Querer em tempo real a
exibicdo dos capitulos selecionados®’, aderindo assim a pratica de TV Social. A
escolha metodoldgica remete ao fato de essas publicacdes conectarem a linguagem
(inicialmente escrita, com possibilidade de ser também imagética) a um novo
fenbmeno social e psicolégico (a pratica de TV Social em um site de rede social, o
Twitter, a qual potencializa o alcance das "falas" sobre o produto midiatico), o que
resulta em uma construcdo psico-socio-linguageira de sentido. (CHARAUDEAU,
2005).

Este capitulo esta dividido em duas partes. Na primeira, situada no
subcapitulo 5.1, serd mostrado, de forma mais ampla, como a Teoria Semiolinguistica
da Analise do Discurso pode nortear a analise de posts publicados em sites de redes
sociais — como o Twitter — durante a audiéncia de um produto teledramaturgico.

Na sequéncia, a secao 5.2 trard a analise a que se propde esta tese, a qual
tem como objeto os tweets coletados nos dois periodos selecionados para compor o
corpus deste estudo, assim como a aplicagdo do dispositivo metodoldgico
apresentado no Capitulo 4. Esta etapa culminard com uma analise final, unindo as
consideracOes elaboradas a partir da aplicacdo da metodologia ao parecer da

pesquisadora (se¢ao 5.3).

66 Twitter, VIOLLA, Elizabeth. Vou estar tweetando e assistindo ao mesmo tempo! Rsrs
#AForcadoQuerer. 03 abr. 2017. Twitter: @ElizabethViolla. Disponivel em:
<https://twitter.com/ElizabethViolla/ status/849051613591465984>. Acesso em: 13 nov. 2017.

67 dois capitulos da primeira semana de exibicdo da telenovela (o de segunda-feira, de estreia, e o de
sdbado, respectivamente 3 e 8 de abril de 2017) e dois capitulos da UGltima semana de exibi¢édo
(segunda-feira e sexta-feira, ultimo capitulo, respectivamente dias 16 e 20 de outubro de 2017).
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5.1 TEORIA SEMIOLINGUISTICA APLICADA AOS TWEETS SOBRE TELENOVELA:
APROXIMACOES INICIAIS E O DUPLO ATO DE LINGUAGEM

Antes de iniciar a analise do corpus selecionado para este estudo, mostra-se
importante apresentar as aproximacdes iniciais entre a Teoria Semiolinguistica da
Andlise do Discurso e sua aplicagdo sobre o conteudo publicado no Twitter durante a
audiéncia de produtos teledramatargicos. Além de mostrar algumas possibilidades
interpretativas, traz-se um modelo de ato de linguagem, desenvolvido pela
pesquisadora com base em Charaudeau (2012, 2014) (descrito no item 5.1.1 desta
tese) aplicado ao fluxo comunicacional que inicia com a exibicdo do capitulo na
televisdo e termina com tweet sobre o contetudo televisivo publicado pela audiéncia.

Compreende-se que analisar posts publicados no Twitter permite ao analista
do discurso atingir a transdisciplinaridade apontada por Charaudeau (2005): nos
tweets, tém-se as questdes relacionadas a linguagem que se manifestam
externamente através da logica de acdo (o ato de postar) e da influéncia social (o
impacto do post na audiéncia, seu alcance e a forma como essa audiéncia reage e
engaja ou nao, o que reflete diretamente no capital social do sujeito autor) e mais
profundamente (ou internamente) através da construcdo de sentido e da construcéo
do texto (0 que pode ser percebido pelo contexto em que a producédo do discurso
ocorre e pela forma como ele é compreendido e respondido pela audiéncia), como

mostra a Figura 16:

Figura 16 —tweet que ilustra a légica de acédo, influéncia social e construcdo do texto e de
sentido
11 Deborah Secco retweeto

/ Adeilson Santana @ade_Sccp12 - 10 de nov
Neta de peixe, peixinho &!l!
IR e ———

[

Q 4 T 824 Q 21mit B3 (V)

Fonte: Twitter, SANTANA, A. (2018)
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Observando a construcao textual e de sentido do tweet (Figura 16), percebe-
se que a sua compreensao demanda um conhecimento prévio sobre telenovela no
Brasil, o que torna possivel identificar que a atriz Renata Sorrah interpretou Nazaré
Tedesco em Senhora do Destino (2004/2005) e Dulce em Segundo Sol (2018) que,
na narrativa contemporanea, era avé da personagem Karola (Deborah Secco). No
tweet, Adeilson Santana (@ade_Sccpl2) associa o fato de Karola ter roubado um
bebé ao mesmo ato cometido por Nazaré na outra producdo teledramaturgica,
brincando com um possivel parentesco e misturando realidade (elenco) e ficcédo
(personagens). As imagens ilustram o texto "Neta de peixe, peixinho é!ll
#SegundoSol" e o complementam, indicando a semelhanca entre as narrativas.

Nesse exemplo, é possivel observar a logica de agéo ao autor: Adeilson usou
a hashtag oficial da novela #SegundoSol, o que indexou seu tweet nas conversas
sobre o0 assunto na rede social, e marcou o perfil @dedesecco na foto, o que fez com
gue a atriz fosse notificada do post e aderisse a ele, retuitando-o para 0s seus mais
de 3,5 milhdes de seguidores®®. Essa adesdo da atriz reflete na influéncia social do
autor do tweet original que foi retuitado, que ganha em alcance e relevancia e valoriza
seu capital social.

O exemplo apresentado na Figura 16 também permite compreender o
processo de Semiotizacdo do Mundo (CHARAUDEAU, 2005). Em seu tweet, Adeilson
reline um repertério de informacdes de diferentes contextos e universos em seu
"mundo a significar" e transforma essas ideias em um "mundo significado" ao coloca-
las de forma organizada e associada ao contexto da sua publicacdo (as conversas
mediadas pela hashtag #SegundoSol). E neste momento que se identifica e qualifica
agueles que Charaudeau (2005) nomeia seres do mundo, que s&0 0s sujeitos
envolvidos no processo e que séo transformados em identidades narrativas e
entendidos pelo sujeito emissor pela causalidade em que os atos de comunicagao
ocorrem.

Dessa forma Adeilson, enquanto sujeito emissor, faz com que o "mundo
significado” se torne um objeto de troca com o destinatario que, no caso, Sao as
pessoas que usam Twitter, que seguem seu perfil e estdo na plataforma naquele
momento e as pessoas que ndo seguem seu perfil, mas que acompanham a hashtag.

Nesse processo de transacdo (CHARAUDEAU, 2005), ha o intercambio entre os

68 o0 perfil @dedesecco tem 3.523.797 seguidores. Informacdo disponivel em: <https://twitter.com/
dedesecco/followers>. Acesso em: 14 nov. 2018.
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sujeitos, que ocorre através do reconhecimento da alteridade, da pertinéncia entre os
universos de referéncia dos envolvidos o ato de linguagem, na influéncia que um
interlocutor exerce sobre o outro e na forma como essa troca linguageira é regulada.

Ha, entre a producéo do discurso do EU para o TU e a interpretacdo que o TU
da ao dito por EU, o que Charaudeau (2014) chama de zona de intercompreenséo,
que € espaco discursivo marcado pela diferenca de significacdo que cada sujeito
envolvido no ato pode dar ao dito. No exemplo da Figura X, essa zona se da junto as
possibilidades comunicativas que decorrem da intencionalidade do emissor (e o
conhecimento prévio que seu discurso exige para sempre compreendido) e das
possibilidades interpretativas do receptor (que, ao receber a mensagem, pode ou hao
a compreender e aderir a ela). (FERREIRA, 2001). Ao considerar-se que o perfil
@dedesecco retuitou o post, pode-se inferir que a atriz compreendeu a mensagem,
fez a devida associacdo entre as personagens e, por isso, aderiu ao discurso e o
endossou com o compartilhamento.

Assim, se reforca a necessidade de os protagonistas da linguagem
partiiharem os saberes que constituem e contextualizam as suas mensagens. As
circunstancias do discurso (CHARAUDEAU, 2014), que séo os saberes supostos que
circulam entre esses sujeitos, podem incluir as praticas sociais partilhadas (os saberes
supostos sobre o mundo, como a sinopse da narrativa em questdo, conhecimentos
gerais sobre telenovela) e os filtros construtores de sentido (0 que se supde que cada

protagonista do ato saiba sobre o assunto).

5.1.1 O ato de linguagem no Twitter a partir da exibicdo de telenovelas

Neste estudo, € necesséario analisar o ato de linguagem (CHARAUDEAU,
2012; 2014) enquanto um duplo fluxo de interacbes. Como 0 corpus desta tese é
composto pelo tweets publicados pela audiéncia da telenovela A Forca do Querer,
durante a exibicdo dos capitulos selecionados pela autora, este objeto sé existe
enquanto reagao a essa exibicdo, que também é um ato de linguagem.

Assim, temos dois atos de linguagem que se retroalimentam e ocorrem de
forma simultanea, em um jogo discursivo de acdo e reacdo. Para apresentar este
fluxo, a pesquisadora elaborou um novo modelo deste duplo ato de linguagem, o qual

€ apresentado na Figura 17:
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Figura 17 —duplo ato de linguagem que apresenta o jogo discursivo de acéo (exibicdo da
novela) e reacéo (postagem dos tweets sobre a novela)

SITUAGAD DE COMUNICAGAO
Finalidade contratual +
projeto de fala

Conjunto autoral

Produgdo mididtica:
capitulo da Navela

Espaco interna

Destinatario
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Audiénciz (previstz pelo
conjunto autoral)
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projets & assume
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Acdo e reagio
simultaneas
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Posts sobre o 3 L
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para o TUe. conjunto autoral I:.q'ue e s hashtag para aderir ao [fora da massa), que quer
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.aﬂ . O

T T Espageo interno
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Fonte: elaborado pela autora com base em Charaudeau (2012, 2014)

A Figura 17 destaca, em laranja, o primeiro ato de linguagem. Nele, ha um EU
comunicador (EUc) formado por diferentes pessoas e entidades: a emissora, 0 autor
e seus colaboradores, figurinista, elenco, ou seja, todos os profissionais envolvidos na
criacao, producéo e exibicdo do produto midiatico, formando o que a pesquisadora
chama conjunto autoral. Este conjunto autoral se manifesta como EU enunciador
(EUe) através da novela em si (cada capitulo exibido pela emissora, que sao
compostos por sequéncias de cenas). E este produto midiatico que usa o espaco
interno, do dizer, para se comunicar com o TU destinatario (TUd), que € a audiéncia
prevista e agendada pela emissora. Por tras dessa audiéncia prevista, ha outra,
opaca, que forma o TU interpretante (TUi) que abrange todas as pessoas que
efetivamente assistem a novela e que podem, ou ndo, ser aquelas projetadas na
audiéncia prevista (TUd). O TUi é a audiéncia real, chamada pela pesquisadora de
massa passiva, a qual neste momento se coloca apenas como receptora.

A partir do momento em que assiste a telenovela, esse TUi, que normalmente

€ opaco e fica fora do alcance do EU, pode querer repercutir a mensagem que recebeu
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e, para isso, se projeta e assume um lugar de fala. E ele quem cria o segundo ato de
linguagem, o qual € o objeto deste estudo.

Esse sujeito torna-se conhecido e passa a ser entendido como um TU
Comunicante (TUc), aquele individuo que se destaca da massa passiva por ter a
intencionalidade ndo apenas de refletir (0 que a massa passiva também faz), mas
também de se manifestar publicamente sobre a narrativa que consumiu. No caso
deste estudo, sdo consideradas as publicagfes feitas no Twitter e, nessa rede social,
as que usam a hashtag (estabelecida pela emissora) para se inserir nas conversas
sobre a novela, o que permite aderir seu discurso ao grupo de fala.

Dessa forma, o uso da hashtag permite que este TUe dirija sua mensagem a
um duplo TU destinatario (TUd2): o conjunto autoral (porque a hashtag é usada pela
emissora como parametro de acompanhamento das opinides emitidas pelos adeptos
ao movimento de TV Social) e a outros usuarios do Twitter que tém como habito postar
suas impressdes enquanto assistem a um determinado capitulo. Assim como no
primeiro movimento deste ato de linguagem, este TUd duplo € uma projecao tanto do
TU Comunicante (TUc) quanto do préprio TUi2, que é opaco e mdultiplo, por ser
composto por um grupo heterogéneo de pessoas ndo conhecidas e nao identificaveis.

O Quadro 7 apresenta a relacéo entre os sujeitos do duplo ato de linguagem,
elaborado pela pesquisadora (Figura 17), e os quatro sujeitos do ato de linguagem de
Charaudeau (2014) (Figura 9):

Quadro 7 - Comparativo das caracteristicas e comportamento dos oito sujeitos do duplo ato de
linguagem elaborado pela pesquisadora X quatro sujeitos do ato de linguagem de Charaudeau

(2014)
(continua)
Sujeitos do duplo ato de Caracteristicas e Sujeitos do ato de linguagem
linguagem elaborado comportamento de Charaudeau (2014)
pela pesquisadora

O EUc € o conjunto autoral | e Transparente em relagdo as | Locutor (EUc)
e inclui a emissora, autor e pessoas e entidades que o
equipe, elenco, figurinista, compdem;
continuista, entre outros. e Opaco quando observado pela
Todas as pessoas coletividade.
envolvidas na producgéo da
telenovela.
O EUe ¢ a producéo e E acessado por todos os | Enunciador (EUe)
midiatica acabada e destinatarios interpretantes
exibida a audiéncia; neste (TU);
estudo, € a telenovela, e Pode ser dividida em capitulos e

sequéncias de cena.
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Quadro 7 — Comparativo das caracteristicas e comportamento dos oito sujeitos do duplo ato
de linguagem elaborado pela pesquisadora X quatro sujeitos do ato de linguagem de

Charaudeau (2014)

(concluséo)

Sujeitos do duplo ato de
linguagem elaborado
pela pesquisadora

Caracteristicas e
comportamento

Sujeitos do ato de linguagem
de Charaudeau (2014)

O TUd é a audiéncia
prevista.

E elaborada pelo EUc, para
quem ele estabelece as
estratégias discursivas;

E transparente na medida em
que € idealizada e projetada.

Destinatéario (TUd)

O TUi é a audiéncia real e
efetiva.

E composta pelas pessoas que
efetivamente assistem a
telenovela quando ela é exibida
pela emissora;

E opaca, porque ndo pode ser
identificada de forma imediata
pelo EUc;

E identificada como “massa
passiva” pelo fato de poder
assistir a novela sem ter que
responder ao EUc.

Receptor (TUi)

O TUc é o que chamamos,
neste estudo, de receptor
ativo.

E o individuo que se destaca do
TUi;

Ele indica interesse em falar
sobre a novela;

E opaco porque ainda nio se
manifestou e, por isso, ainda
nao é identificavel.

Equivale ao EUc (locutor), ser
social e comunicante, opaco.

O TUe € o receptor-
emissor.

E a projecdo discursiva do
sujeito que quer falar sobre a
novela;

Se concretiza na forma de um
perfil no Twitter;

Usa a hashtag da telenovela
para integrar-se a conversa.

Como é o ser de fala, equivale
ao EUe (enunciador).

O TUd2 é o duplo
destinatario

Ao tuitar, o enunciador se dirige
a dois destinatarios previstos:

a audiéncia que também é
usuéria do Twitter (incluindo
seus seguidores, todos que
usam o SRS e, de forma direta,
guem acompanha a hashtag);

0 conjunto autoral (que pode ou
ndo ter perfil no Twitter).

Equivale ao (destinatario)
(TUd), que também é um ser de
fala.

O TUi2 é o interpretante.

Sujeitos que efetivamente
recebem a postagem;

E opaco, na medida em que o
post e publico e ndo ha como
identificar quem recebeu;

E transparente, quando ha a
menc¢do de um perfil especifico
no enunciado.

Equivale ao TUi (receptor)
enquanto sujeito social e
interpretante.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Também € possivel identificar, na Figura 17, os dois niveis de relagcdo entre

0s sujeitos estabelecidos por Charaudeau e Maingueneau (2012):
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a) no nivel situacional, externamente ao que € dito, estdo o conjunto autoral,
a audiéncia real, o receptor ativo e o interpretante (EUc, TUi, TUc e TUi2);

b) no nivel discursivo, que acontece dentro no espaco interno do dizer, entre
a exibicdo do capitulo na televisdo, temos a relagdo entre a producdo
midiatica (o capitulo exibido) e a audiéncia prevista pelo conjunto autoral
(EUe e TUd) e, em um segundo momento, quando posts sobre o capitulo
sdo publicados no Twitter, temos o receptor-emissor e o duplo destinatério
(TUe e TUd2).

Tanto o EUe quanto o TUe sao sujeitos ativos, responsaveis pelo ato de fala,
e ambos ocultam, em maior ou menor grau, seus respectivos comunicantes (EUc e
TUc). Eles existem apenas no ato de producgéo e interpretacdo que, como mostra a
Figura 17, acontecem simultaneamente, em um processo de acdo e reagdo. Essa
simultaneidade é possivel a partir do momento em que a narrativa segue sendo
exibida enquanto a audiéncia "fala" sobre ela, o que gera um fluxo comunicacional
gue pode ser consultado posteriormente, pois o0s posts ficam indexados pela hashtag.

Podemos identificar, no duplo ato de linguagem elaborado pela pesquisadora
(Figura 17), o processo da semiotizacdo do mundo (CHARAUDEAU, 2005). O duplo
ato mostra como a acao de um sujeito falante (EUe: producédo midiatica) faz com que
a mensagem elaborada pelo conjunto autoral (EUc) se transforme e seja recebida pelo
TUd (audiéncia prevista pelos parceiros) e compreendida pelo TUi (audiéncia que
assistiu ao capitulo).

Para tanto ha, por parte do EUc enquanto sujeito falante, a transformacgéo dos
seres do mundo em identidades nominais, em um processo de identificagcdo que
permite que se fale deles e com eles. Esses seres também sao qualificados a partir
do reconhecimento de suas identidades descritivas, ou seja, suas especificacoes
enguanto sujeitos; depois, a acdo faz com que o sujeito comunicante entenda como
os seres do mundo agem, transformando-se em identidades narrativas; e, por ultimo,
ha o entendimento dos motivos que fazem os sujeitos agirem e a forma como a cadeia
de causalidade estabelece a sucessdo de atos que levaram ao entendimento do

enunciado recebido.

No processo de transacao, o sujeito falante destinatario (TUi) pega o "mundo
transformado”, posiciona-se em relacéo ao sujeito falante (pessoas que fazem parte

do TUi se posicionam de forma ativa e usam o Twitter para responder ao enunciado
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recebido através de enunciados que podem ser opinativos e/ou argumentativos) e o
transforma em um objeto de troca. Esse posicionamento do que chamamos Receptor
Ativo (TUc) se manifesta discursivamente pelo Receptor-Emissor (TUe), que usa o
Twitter e adota a hashtag para indicar sua ades&o ao universo de referéncias do EUc,
e bem como afirmar as finalidades em comum, em um movimento que apresenta o
reconhecimento e a pertinéncia da alteridade. Ao mesmo tempo, a transacéo indica a
influéncia que o sujeito falante tem sobre seu interlocutor e reforga a regulagdo que
ocorre nos espagos de estratégias linguageiras que garantem o intercadmbio entre o0s
sujeitos participantes do ato.

Todas essas relacfes acontecem na zona de intercompreensao dos universos
de discurso do EU (CHARAUDEAU, 2014) que surge nas relagdes entre o processo
de producdo (eu -> tu) e o processo de interpretacdo (tu -> eu) e que relne as
possibilidades comunicativas geradas pela intencionalidade do sujeito emissor e as
possibilidades interpretativas que surgem a partir da maneira como as mensagens Sao
recebidas.

Dando sequéncia a analise, torna-se necessario compreender também como
as visadas discursivas se manifestam, de forma geral, nos discursos produzidos sobre

e nos produtos ficcionais de televisdo, com foco em telenovela.

5.1.2 As visadas discursivas de tweets sobre produtos teledramatirgicos

Charaudeau (2004, p. 5) afirma que as visadas discursivas sao "uma
intencionalidade psicossociodiscursiva que determina a expectativa (enjeu) do ato de
linguagem do sujeito falante e, por conseguinte, da prépria troca linguageira".
Entende-se que os posts publicados no Twitter a partir da recepcao de telenovelas
fazem parte de uma troca linguageira, a partir do momento em que sao produzidos
como uma resposta a recepcao desse produto midiatico e tem, por isso, uma
intencionalidade do sujeito falante - definido neste estudo como receptor ativo (TUc),
aguele que se projeta para fora da audiéncia real passiva e quer falar (ou seja, postar)
sobre as mensagens recebidas.

As visadas sao definidas na producéo do ato de linguagem e precisam ser
reconhecidas na recep¢ao. No duplo ato de linguagem que norteia os procedimentos
metodoldgicos desta tese (representado graficamente na Figura 17), identificamos

que:
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— no primeiro ato de linguagem (exibicdo do capitulo da telenovela na
televisdo), destacam-se as visadas incitativa (ha a intencionalidade de fazer
crer que o que se passa ha narrativa é - ou representa - a realidade, mesmo
o receptor sabendo que € uma ficcao) e, por consequéncia, ha o pathos (ao
fazer o receptor crer na narrativa, € possivel fazer sentir, gerando
sentimentos em relacdo as personagens e a narrativa como um todo,
provocando um estado emocional). H4, ainda, a possibilidade de trabalhar
com a visada da informacao, como acontece quando o conjunto autoral inclui
na ficcdo alguma campanha social ou falas de adesdo a essas campanhas.
Ao incluir na narrativa uma situacdo de violéncia doméstica e algum
personagem fala sobre o funcionamento da Lei Maria da Penha, € com o
objetivo de fazer saber, o que pode se desdobrar em uma nova visada
prescritiva, incluindo mensagens e falas que motivem a audiéncia a fazer
fazer. No caso da referéncia a violéncia doméstica, seria motivar a audiéncia
a denunciar ocorréncias que presenciarem ou tiverem conhecimento;

— no segundo ato de linguagem (a publicacdo de tweets que ocorre em
decorréncia da audiéncia da telenovela), ha como destacar as quatro
visadas: prescritiva (0 autor do post busca fazer fazer, o que pode ser
entendido como o desejo de convencer outras pessoas da sua opiniao sobre
a narrativa, o comportamento das personagens, entre outros elementos);
informativa (ao fazer saber, o autor do post tenta mostrar as outras pessoas
que participam da conversa via hashtag que ele possui um saber que
presume ser diferenciado); incitativa (o autor do post quer fazer crer,
convencendo as outras pessoas de que o que ele diz é a verdade acerca do
tema); e pathos (ao fazer sentir, o autor do tweet comove sua audiéncia e
modifica seu estado emocional para aquele que ele deseja).

Apoés o entendimento inicial de como a Teoria Semiolinguistica da Analise do
Discurso pode ser aplicada aos posts no Twitter aderentes a pratica de TV Social, o
que incluiu a apresentacao do duplo ato de linguagem elaborado pela pesquisadora,
torna-se possivel iniciar a analise do corpus coletado, que corresponde aos tweets
publicados durante a exibicdo de quatro capitulos da novela A Forca do Querer
identificados com a hashtag #aforcadoquerer. Esta andlise, que se apresenta a seguir,

tem como objetivo responder o que os adeptos da TV Social que interagem no Twitter,



108

durante a transmissao de uma telenovela, conversam e de que forma seus discursos

sdo construidos.

5.2 ANALISE DOS TWEETS SOBRE #AFORCADOQUERER PUBLICADOS EM
TEMPO REAL PELA AUDIENCIA

Dando sequéncia ao processo da pesquisa, iniciamos a analise do corpus,
composto pelos tweets publicados com a hashtag #AForcaDoQuerer das 21h a meia-
noite nos dias 3 e 8 de abril de 2017, os quais correspondem a primeira semana de
exibicdo (a qual serd chamada, a partir daqui, de Semana 1), e nos dias 16 e 20 de
outubro de 2017, referentes a ultima semana de exibicdo da telenovela A Forca do
Querer (que serad chamada de Semana 2). Os dados coletados foram disponibilizados,
na integra, nos Anexos A e B.

Foram coletados, nos quatro dias e horarios selecionados, um total de 856

tweets, sendo 456 da Semana 1 e 400 da Semana 2, conforme mostra a Tabela 1:

Tabela 1 —corpus coletado para andlise

Semana 1 Semana 2
Data da coleta 03.abr.2017 | 08. abr.2017 | 16.0ut.2017 20.0ut.2017
Total no dia 259 tweets 197 tweets 141 tweets 219 tweets
Total na semana 456 tweets 400 tweets

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Considerando-se que os tweets analisados sdo uma reacdo a uma acéao
simultdnea — a exibicdo da novela na televisédo, em tempo real — é importante incluir,
como elemento da analise, a sinopse dos capitulos fornecida pela emissora (Anexo
C) no site oficial.

A leitura critica dos dois periodos coletados para analise mostrou que o
destaque € a propria hashtag, que € mencionada com diferentes grafias (com
destaque para #Aforcadoquerer, #AForcadoQuerer e #AForcadoQuerer), 0 que se
justifica pelo fato de ser a hashtag o termo de busca usado para a coleta dos tweets.
Por isso, a hashtag esta presente em todos os 856 posts analisados.

Verificamos que, na Semana 1, destacam-se, entre 0s termos mais
frequentes, os nomes das pessoas que fazem parte do elenco, como acontece com a

atriz Maria Fernanda Candido (Figura 18), Juliana Paes, Isis (Valverde) e Fiuk.
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Figura 18 - tweet que faz mencé&o a atriz Maria Fernanda Céandido

i T e -

Como € bom ver a Maria Fernanda de volta
as novelas depois de tanto tempo so nas
séries. #AForcadoQuerer

2 Retweets 5 Curtidas ..a’@e

Fonte: Twitter, BRUNO, T. (2017)

A relacao dos tweets analisados neste estudo com a narrativa ficcional a que
eles se referem - e da qual dependem para existir, pois sdo uma reacado a exibicao da
novela na televiséo - permite visualizar de forma clara a diferenciacéo que Yves Reuter
(2011) d& ao texto narrativo. Enquanto enunciado, os posts sao fechados em si,
denotam um significado e uma construcao textual Unicos. Ao mesmo tempo, enquanto
enunciacdo, cada post carrega uma intencdo de producdo, que pode ir além do
"comentar” e estar dotada de conotac¢des, as quais podem (ou n&o) ser percebidas de
acordo com as condicdes de recepcao.

Quando fala sobre narrativa, Reuter (2011) também destaca que ha dois
mundos: o da historia (ficcional) e o real, que é referente e reforcado pelas categorias
de apreensdo do mundo, as quais sdo externas a narrativa. Esse ponto pode ser
verificado, durante a andlise, quando se percebe que a audiéncia se refere aos

personagens usando os nomes dos atores que dao vida a eles (Figura 19).
Figura 19 — tweets que ilustram a relac@o entre o mundo da histéria e o real/referente

£ Mel Marina. s T
T ! ®melmarina2 | Seguir |

#AForcaDoQuerer Gente ces tao sentindo o
cheiro do couro nessa filha da fernanda
candido ou é sou eu?

Fonte: Twitter, MARINA, M (2017)
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O fato de @melmarina2 referir-se a personagem Joice pelo nome da
intérprete Maria Fernanda Candido ndo significa que ela acredite que atriz e
personagem sao a mesma pessoa. Apesar de o enunciado dar a entender esse fato,
a enunciacao permite ao leitor compreender que a autora do tweet faz uma mencgao
conotativa.

Essa compreensao do que é real e do que é ficcdo faz parte do contrato que
o subgénero telenovela (DUARTE, 2004) exige enquanto estratégia de comunicacao
de um género: ha um acordo entre o produtor do conteudo transmitido e sua audiéncia
para fazer esse telespectador aderir ao jogo comunicativo proposto pelo formato.

No contexto televisivo, o conceito de género se distancia um pouco do
contexto literario, sem deixar de ter vinculo com o discurso. Lopes e Greco (2016)
afirmam que o género televisivo € exterior a obra e colabora com o consumo e o
entendimento da producdo midiatica. Por ser uma estratégia de comunicacéao, ele faz
parte do contrato que existe entre o produtor do contetudo e a audiéncia, sob a forma
de uma promessa que “busca fazer o telespectador aderir ao jogo comunicativo”.
(DUARTE, 2004, p. 49-50).

A Figura 20 mostra como a telenovela A Forca do Querer se encaixa nos
conceitos de género, subgénero e formato estabelecidos por Duarte (2004) para

categorizar as producdes televisivas:
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Figura 20 — categorizacdo de género, subgénero e formato de A Forca do Querer

* Natural — mundo artificial, paralelo, produzido no interior do

Referéncia . .
proprio meio

* Plano da realidade: 2 — supra-realidade, tem relacdo indireta
de semelhanga e coeréncia interna entre o real e o discurso;

* Regime de crenca: verossimilhanga, sem compromisso com o
mundo natural

Género

Ordem da virtualidade

Subgénero
¢ Telenovela

Ordem da atualizacio

Formato
* A For¢a do Querer
Ordem da realizacéo

Fonte: elaborada pela pesquisadora com base em Duarte (2014)

Na Semana 1 também ha elevado indice de mencdes a diversas personagens
(Figura 21), como Caio, Ivana, Bibi, Ruy, Zeca e Jeiza. A presenga desses nomes nos
tweets analisados reforca a ideia de Roland Barthes (2011), de que personagens séo
participantes da narrativa e responsaveis por sua constitui¢éo, visto que séo eles que
realizam as acdes definidas pelo autor.

Além de ilustrar a participacdo das personagens, o tweet publicado por
@Icanna (Figura 21) mostra como a audiéncia pode enxergar o papel da autora, Gloria
Perez, na criacdo da narrativa. No enunciado, ela pede a maior presenca de um
determinado casal nos capitulos e justifica seu desejo e interesse incluindo no post

fotos dos beijos que enuncia querer ver com mais frequéncia.
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Figura 21 - tweet que ilustra a relacdo o mundo das personagens e o mundo do autor da
narrativa

(e Rl (s ) ~

Eu ja estava acostumada todo capitulo ter
beijinho de Silvana e Eurico - Silvico Por
favor, continua Gloria Perez.
#AForcaDoQuerer

Fonte: Twitter, ANNA (2017)

Este tipo de interacdo da audiéncia com o conjunto autoral, manifestada pela
mencao a autora no tweet, € uma demonstracao da instantaneizacdo do habito de as
pessoas falarem sobre produtos midiaticos, como as telenovelas, ao mesmo tempo
em que os assistem. A diferenca € que agora iSso se concretiza em um ambiente
comunicacional que funciona como um novo espaco de lazer para as praticas sociais,
representando “conversacdes que permeiam, estabelecem e constroem as redes
sociais na internet”. (RECUERO, 2012, 2014).

E importante destacar o conhecimento prévio que a audiéncia demonstra em
relacdo ao produto midiatico, percebido pela forma como as pessoas se referem
diretamente as personagens, ainda desconhecidas, desde o inicio da exibicdo da
producao teledramaturgica (Figura 22). Identificamos, na leitura do corpus, que ha
menos mencgdes as pessoas do elenco do que as personagens que fazem parte da

histéria televisionada, o que reforca a existéncia desse conhecimento prévio.
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Figura 22 - tweets que identificam as personagens dentro da narrativa

Jolie oy
lI JE I Seguir |

Bibi chegou chegando! #aforcadoquerer

[0 - 3 dg adr

'% lovedieckmann oy
R T S | Seguir |

Ivana sera a personagem mais forte da
novela. #AForcaDoQuerer

Fontes: Twitter, JOLIE (2017); Twitter, LOVEDIECKMAN (2017)

O nome das personagens também € destaque na Semana 2, que se refere a
tltima semana de exibicdo da telenovela. Essas mencgdes eram esperadas porque, ao

final da histéria, as personagens ja deveriam ser (e sdo) um termo de dominio da
audiéncia adepta de TV Social, como mostra a Figura 23.

Figura 23 —tweet da Semana 2 que mostra mencéo a personagens néo citados na Semana 1

sA D Pamela Marques y
» @panziinha_m

O final néo deixou a desejar, so poderia ter
mostrado o desfecho da Silvana c mais
clareza, o Sabia, e a Carine ¢ o Kikito

23:54 - 20 de out de 2017

Q al v,

K

Fonte: Twitter, MARQUES (2017)
Além de percebermos a mencdo de personagens que foram inseridos na
narrativa ao longo de seu desenvolvimento (e que néo foram citados na Semana 1),

como Sabia e Carine, verificamos a mengao a um grupo de personagens que, além
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de serem protagonistas, sdo 0s que estdo envolvidos em relacdes amorosas: Jeiza,
Ritinha e Bibi, Zeca, Ruy, Rubinho e Caio.

Na Semana 2 também identificamos, na leitura do corpus coletado, um
exemplo que traz a tona o duplo ato de linguagem elaborado pela pesquisadora com
base em Charaudeau (2012, 2014). Segundo a proposta da pesquisadora, 0 primeiro
ato de linguagem refere-se a exibicdo da telenovela (EUe) e a recepcao pela audiéncia
(TUd) enquanto um grupo de pessoas definido pelo conjunto autoral (EUc) representa
um receptor (TUi), que € a audiéncia real, opaca, e pode ser diferente daquela prevista
pelo sujeito comunicante.

Em sequéncia de cena, no primeiro capitulo da Semana 2, a personagem
Ritinha conversa com Edinalva, sua méae, ao telefone, e esta lhe diz: "Olha s, escuta
0 que to te dizendo, Ritinha, prestencéo. Nao vais falar nada sem falar antes com o
seu advogado. Té ouvindo o que t6 falando? Nada... Nao me responde, eu estou, nao!
Ritinha! O pau te acha. O pau te acha!".®®

A audiéncia poderia (ou ndo) dar atencdo a essa fala em especifico ao invés
de observar qualquer outro elemento componente da narrativa (como o cenario, a
reacao da personagem Ritinha, o contexto em que as frases foram ditas, a roupa das
personagens, entre outros). Na leitura do corpus (Anexo B), verificamos uma
sequéncia cronoldgica de posts com a frase "o pau te acha” (Figura 24):

Figura 24 — tweets citando a fala ‘o pau te acha!”

. . http-/ftwitter com/EI10_daniel/s |October 16, 2017
? ,
@EN0_daniel |O pau ja achou vcs ? #AForcaDoQuerer tatus/9200681 76817385477 at 09:25PM

http://twitter com/eujoseantonio|October 16, 2017
O PAUTE ACHA I #iAForcaDoQuerer [status/920068164356944448  |at 09:25PM

/s |October 16, 2017
at 09:25PM

({@eujoseantonio

@ivangomesz  |o pau te acha &lt;3 #AForcadoQuerer

{itwi /] //|October 16, 2017
status/ 9200F814?3F2078208 at 09:25PM

@pheebobuffay (O PAU TE ACHA #AForgaDoQuerer

http://twitter. com/abrahaobest|
@abrahacbestlo | b ) T2 ACHA #AForcaDoQuerer ove/status/9200681797155921| Octeber 16, 2017
- at 09:25PM
http:/ftwitter. com/ahorcruxe/sta |October 16, 2017
tus/920068156714761216 at 09:25PM

ve

@ahorcruxe O pau te acha ritinha #AForcaDoQuerer

http:/ftwitter com/juniorfazenda |October 16, 2017
Tistatus/920068142109548544 |at 09:25PM

/ / October 16, 2017
92001”81-17”!”98086:: at 09:25PM
http://twitter. com/ChrisTVBR/st |October 16, 2017
atus/920068177543028737 at 09:25PM

@juniorfazendaT (O pau te acha Ritinha #AForcadoQuerer

@bbbfck O PAU TE ACHA RITINHA #AForgaDoQuerar

@ChrisTVBR |0 PAU TE ACHA! #AForcaDoQuerer

Fonte: selecdo de tweets referentes a exibicdo da Semana 2 do corpus coletado pela
pesquisadora

69 transcricao de trecho do capitulo de 16 de outubro de 2017, entre 2'53" a 3'13".
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Impactada pela mensagem recebida, parte da audiéncia real (TUi) se projetou
e assumiu uma posicdo ativa, demonstrando a intencionalidade de falar sobre a
novela com outras pessoas. E neste momento que surge um receptor ativo (TUc),
opaco (por ainda néo ser visto pelo seu destinatario), que da inicio ao segundo ato de
linguagem; ao usar o Twitter para se manifestar, ele se coloca como um Receptor-
Emissor (TUe), que conta com (e usa) a hashtag para aderir ao grupo de fala
composto pelas outras pessoas da audiéncia que tuitam sobre a novela. Ao tuitar com
a hashtag, o TUe atinge a um duplo destinatario (TUd2): ele fala diretamente com o
conjunto autoral, que é responsavel pela criacdo da hashtag para acompanhar as
conversas que ocorrem em seu entorno, e fala com as outras pessoas adeptas da TV
Social. Estes dois destinatarios, além de mdltiplos, sdo opacos, pois o0 TUc ndo tem
certeza de quem sera atingido por sua mensagem: ele apenas projeta,
conscientemente ou ndo, com quem quer falar.

Percebemos, com essa analise, que no duplo ato de linguagem a acao
(exibicdo do capitulo) e a reacdo (publicacdo dos tweets) acontecem
simultaneamente, tendo como Unico elemento cronoldgico a necessidade de exibicdo
de cada sequéncia de cena. Outro ponto a ser destacado diz respeito as diferentes
grafias usadas para “falar” a frase dita pela personagem Edinalva: enquanto algumas
pessoas escreveram “o pau te acha” em caixa baixa, outras optaram pelo uso de caixa
alta, o que, na linguagem da internet, indica que a pessoa esta gritando. Assim, esses
enunciadores representaram discursivamente o tom de voz com que as palavras
deveriam ser lidas, como mostra a Figura 25.

Figura 25 - tweet que mostra o uso de caixa alta como representacéo da elevacdo do tom de
voz

Chris e L
5 JE Seguir .‘__' s

O PAU TE ACHA! #AForcaDoQuerer

O n M o

Fonte: Twitter, CHRIS (2017)

A reacdo da audiéncia e o que ela posta no Twitter, apos ser impactada pelo
ato de linguagem a que a emissao da telenovela esta ligado, explicita o duplo

dialogismo de Bakhtin (1983): a relagéo interdiscursiva entre o que foi assistido e o
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gue o emissor dird no SRS e a relacdo interlocutiva do que ele posta com o que 0s
outros usuarios da rede adeptos de TV Social compreenderédo e responderdo. Ha,
ainda, a relacdo dos enunciados com a situacdo de comunicacdo, 0 que pode
influenciar nas ja existentes e nas possiveis relagdes sociais ligadas a adesédo a
hashtag. Isso € possivel porque o Twitter € considerado um site de relacdes nao
comunitarias (LEMOS; LEVY, 2010), que se baseia no encontro e compartilhamento
de informacg®es e experiéncias mais rapidas, efémeras e sem um territorio pré-definido
ou um relacionamento prévio entre os interlocutores, pois se baseia em trocas por
afinidades por temas.

Os tweets postados pela audiéncia (o TUi, que é o sujeito falante destinatario
e se coloca de forma ativa como TUc) a partir e durante a exibicdo de um capitulo de
telenovela (o EUe, que é o sujeito falante) constituem o duplo dialogismo de Bakhtin
(1993). Eles deixam clara a existéncia de relacfes interdiscursivas, pois 0 post sobre
a novela depende da existéncia da novela para ser concretizado; e as interlocutivas,
quando o EUc, ao estabelecer uma hashtag oficial para o produto midiatico - no caso
deste estudo, #AForcaDoQuerer - demonstra a intencionalidade de que ela seja usada
em posts nos SRSs; em pararelo, o fato de o TUe usar a hashtag em seu tweet mostra
gue ele adere a intencdo e se associa aos demais sujeitos que indexam seus posts
sobre o assunto com a hashtag, fatos que mostram a relacdo dos enunciados -
capitulo da novela e tweets sobre ela - com os enunciados futuros).

As relacdes interdiscursivas e interlocutivas mencionadas por Bakhtin (1983)
remetem as circunstancias do discurso e "0s saberes supostos que circulam entre os
sujeitos protagonistas da linguagem". (CHARAUDEAU, 2014, p. 32). Na relacéo entre
a exibicao de um capitulo de novela e os tweets publicados sobre ela, entendemos
que as praticas sociais partilhadas incluem, além da audiéncia propriamente dita, 0
conhecimento da funcionalidade dos SRSs e das hashtags; ja os filtros construtores
de sentido, que sédo os saberes supostos sobre os pontos de vista dos protagonistas
do ato, podem ser os elementos da narrativa pensados para "gerar mais conversas".

Isso acontece, por exemplo, quando atores e atrizes que tém um fa-clube
atuante sdo incluidos no elenco, como ocorreu em relacdo a atriz Lua Blanco em A

Forca do Querer (Figura 26).
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Figura 26 - tweet que ilustra as praticas sociais partilhadas e os filtros construtores de
sentido da audiéncia no corpus analisado

Q.. »~
um LuaBlancoEAnita #AForcaDoQuerer

Central Lua Blanco @Ce

Cite esse tweet contando até dez (por extenso) com as tags LuaBl ancobAnita

#AForgaDoQuerer

) )

Fonte: Twitter, FELIPE (2017)

A Figura 26 mostra que havia uma forte atuacao da sua base: além de o autor
(@FUCKERSZSOPH) usar em seu tweet a expressio "LuaBlancoEAnita" associada
a hashtag #AForcaDoQuerer, ele retuita o post da @CentralLuaBlanco (fa-clube da
atriz) que orienta os fas "Cite esse tweet contando de um até dez (por extenso) com
as tags LuaBlancoEAnita #AForcaDoQuerer", estratégia essa usada para colocar um
assunto ou termo na lista dos assuntos mais comentados naguele momento (Trending
Topics).

Ao analisar o corpus como um todo (unificando as Semanas 1 e 2),
identificamos elementos que sao relevantes para a audiéncia adepta de TV Social nos
dois periodos, como é o caso do nome Fiuk. Na Semana 1, ele se destaca pela acéao
dos seus fa-clubes, que exaltaram sua presenca na novela. Isso indica que, além da
audiéncia comum de televisdo (pessoas que mantém o habito de assistir aos
programas de televisdo e comentar no Twitter, independente do género do programa),
o fandom™ esta presente e opera campanhas com hashtags ou palavras-chave que
visam destacar seu idolo entre os assuntos mais comentados nas redes sociais (no

caso do Twitter, nos Trending Topics) (Figura 27).

70"0 termo é um acroénimo de origem inglesa que vem da jungdo de “fan” (fa) + “kingdom” (reino), algo
que poderia ser traduzido livremente como “reino dos fas”, mas que entendemos aqui como uma
comunidade interpretativa formada a partir da reunido dos fas." (VIEIRA; SILVA, 2017, p.1)
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Figura 27 - tweets com acado do fandom do Fiuk na estreia de A Forca do Querer

ﬁ._‘ [+] dani o

Agora eles vao ver o poder de um fandom!!!!
FIUK E RUY

e_ shay
y (banfiuk_

SEGURA O CHORO QUE TA QUASE SAINDO
FIUK E RUY

5 Rebweets f& pe&“
Fonte: Twitter, DANI (2017); Twitter, SHAY (2017)

A observacéo do Trending Topics Brasil permite identificar acées do fandom
em diferentes horarios e produtos midiaticos, seja pedindo a presenca do seu idolo ou
destacando-o entre outras atracfes dos programas que participam, seja ao Vvivo ou
gravado’®. A observacao do destaque de um artista especifico entre as palavras mais
mencionadas nos dois periodos permite destacar que, como visto no levantamento
apresentado na Introducdo, nos ultimos anos o Obitel Brasil identificou diferentes
estudos sobre a cultura de fas no Brasil, inclusive desenvolvidos por seus integrantes.

Na Semana 2, as referéncias a Fiuk devem-se ao seu desempenho como ator
ou ainda falando sobre a personagem (Fiuk é mencionado como parte da narrativa,

no lugar de Ruy, nome da personagem) (Figura 28).

"I Importante destacar que os fandons ndo séo o foco deste estudo, mas que sua agéo foi identificada
no material analisado e, por isso, esta breve referéncia torna-se necessaria.
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Figura 28 —tweets fazendo referéncia ao ator Fiuk na Semana 2

sé acho que (" seguir )
! @danttttas h. ’ S

Como que os atores conseguem contracenar
com o #Fiuk sem ter crise de riso?
#AForcadoQuerer

2212 - 16 de out de 2017

, Luzi 4 = P}
s - | Seguir |
@Luzimaraiarcia S >

Tirar de Bibi perigosa pra ficar no Fiuk é
sacanagem #AForcadoQuerer

22:05 - 16 de out e 2

Fonte: Twitter, SO ACHO QUE (2017); Twitter, LUZY (2017)

Outra questéo que pode ser observada a partir da analise dos tweets dos dois

periodos selecionados para compor o corpus deste estudo € a forma da escrita (Figura
29).

Figura 29 —tweet que ilustracomo a Lingua Portuguesa pode ser usada no suporte digital

@Nay Cardacha I:' Seguir ‘:I y

@Retardsmesmu

agr so falta Rubin virar marmita de presidiario
e ta td tranks #AForcaDoQuerer

22112 - 16 de out de 2017

Curtida ’
Fonte: Twitter, CARDACHA, N. (2017).

Percebe-se, na Figura 29, abreviacdes (n&do formais) do idioma, sendo:
agr — agora
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ta — esta

td — tudo

tranks — tranquilo

As abreviacdes podem ter relagdo com a limitagéo de 140 caracteres por post
gue o Twitter impunha na época da coleta dos dados (G1, 2017; LOPES; ARAUJO,
2016). Entretanto, elas também podem ser entendidas como uma adesao a linguagem
propria das redes, que tem um carater mais conversacional, 0 que permite ndo apenas
as abreviacdes, mas também exageros no uso das pontuacgfes, 0s erros gramaticais
(como mostram as Figuras 29 e 30) e o uso de figuras de linguagem, como metonimia,

antitese, hipérbole, ironia e pleonasmo, entre outras.

Figura 30 - tweet que mostra o uso de linguagem coloquial

Dré e
e T | Seguir ] v
@Dre_Richmaona e iy

O elenco dessa novela ta pesadissimo né?!
Vomo botar fé! #AForcaDoQuerer

Fonte: Twitter, DRE (2017)

O tweet da mostrado na Figura 30 traz a grafia “Vomo” ao invés de “Vamos”,
0 que pode ser entendido como uma modificacdo da lingua, visto que muitas vezes
as pessoas optam por adotar uma linguagem extremamente coloquial como forma de
tornar o ambiente da internet mais leve.

Além disso, muitas vezes a forma como as pessoas escrevem remete a
oralidade, pois tem carater conversacional. Assim, como aponta Recuero (2012),
percebe-se que o discurso ndo precisa de som para ter caracteristicas orais, o que
também percebemos nos tweets em que houve o uso de elementos gréaficos (gifs’?,
emojis’® e imagens). No caso da Figura 31, o gif colabora com o entendimento da

ironia, a qual poderia ndo ser percebida no texto escrito pela autora @dilmalife.

72 formato de arquivo de computador para armazenamento e compressao de informacdo em formato
visual; imagem ou video salvo neste formato. "O uso de emoji, emoticons e GIFs em uma conversa
textual instantaneamente indica a diferenca entre sinceridade e brincadeira ou sarcasmo." Tradugéo
nossa do conceito disponivel em: <https://www.merriam-webster.com/dictionary/GIF>. Acesso em:
19 nov. 2017.

73 Qualquer uma das varias pequenas imagens, simbolos ou icones usadas em campos de texto em
comunicacdes eletrénicas (como em mensagens de teto, e-mails e redes sociais) para expressar
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Figura 31 - tweet que usa elemento grafico (gif) como indicativo de ironia

é Ramona Lavigne @ ( sequir )
¢ Ddilmalife N /

Quando vc ta gostando do capitulo mas af
lembra que o protagonista € o Fiuk
#AForcadoQuerer

[

2Retweets 1curticz (@) Wy @

Fonte: Twitter, LAVIGNE, R. (2017)

Estes elementos graficos ddo ao discurso novas informacgdes e podem, assim,
assumir o lugar do gestual e de elementos prosédicos, 0s quais sdo essenciais a
conversacao oral offine (RECUERO,2012). Essa pesquisadora menciona Herring
(2010) para comentar que, mesmo sendo produzida e recebida de forma escrita, a
Comunicacdo Mediada por Computadores € uma experiéncia similar as conversacoes
faladas, tanto que as pessoas comumente descrevem as suas atividades online
usando os verbos “falei” e “ouvi” ao invés de “digitei” e “Ii".

Esse carater conversacional que remete a oralidade, que identificamos nos
posts publicados no Twitter, nos orienta a entender que o uso desse tipo de linguagem
remete aos componentes situacionais do contrato de comunicagcdo (CHARAUDEAU,
2001). O componente psicossocial é percebido quando entendemos que a adocao de
uma linguagem comum faz com que os usuarios do SRS se reconhegam, assim como
cria uma legitimidade - "ele esta aqui e sabe o que e como fazer", o que nos leva ao

componente intencional, o qual observa o conhecimento real ou idealizado entre os

uma atitude emocional do escritor, transmitir informag¢fes sucintas, comunicar uma mensagem
brincalhona sem usar palavras. Tradug¢éo nossa do conceito disponivel em: <https://www.merriam-
webster.com/dictionary/meme>. Acesso em: 19 nov. 2017.
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parceiros a partir dos saberes intertextuais. Ja em relacdo ao componente
comunicacional, os parceiros estdo presentes, mas necessariamente ndo se veem:
eles preveem que se encontrardo a partir do uso da hashtag do programa televisivo
em posts no Twitter, que € o canal em que a interacdo acontece.

Em relacdo as estratégias discursivas, a analise do corpus permite identificar
duas das trés elencadas (legitimacédo, credibilidade e captacédo) por Charaudeau
(2014):

1. A estratégia da credibilidade se manifesta quando o0 sujeito usa
#AForcaDoQuerer, através da qual ele atinge seu interlocutor e demonstra seu
conhecimento acerca do produto midiatico, a ponto de estar legitimado a se
inserir nas conversas que ocorrem no entorno da hashtag;

2. A estratégia da captacdo permite que o sujeito reforce o seu interesse e
preferéncia pelo assunto (a telenovela em si) e se posicione sobre ele, com a
intencdo de persuadir seu interlocutor.

Nesse sentido, o sujeito comunicante realiza uma dupla aposta — que os
destinatarios percebam o contrato e confirmem o efeito das estratégias — e se
manifesta através da encenacéo, cuja efetividade é medida pela forma como o sujeito
interpretante detecta e interpreta a mensagem.

Considerando-se as estratégias que 0s sujeitos que compdem o publico da
telenovela podem estabelecer, ao elaborar as postagens que serdo publicadas no
Twitter durante a audiéncia, podemos analisar as visadas discursivas, as quais sao
carregadas da intencionalidade psico-socio-discursiva (CHARAUDEAU, 2004) e
determinam qual sera a expectativa que esses sujeitos tém em relacdo ao seu ato de
linguagem, a qual pretende atingir na troca linguageira.

Como comentado no subcapitulo 4.1.2, esses posts se inserem em uma troca
linguageira por serem produzidos com duas intencionalidades do sujeito falante
definido neste estudo como receptor ativo (TUc)"“:

e sd0 uma resposta a recepcgdo da telenovela e, por isso, dependem do

produto midiatico e sua veiculacao para existirem;

e o fato de serem postados de forma publica no site de rede social e estarem

indexados pela hashtag oficial faz com o que os tweets também tenham o

74 A pesquisadora define como TUc aquele sujeito que se projeta para fora da audiéncia real passiva e
quer falar (ou seja, postar) sobre as mensagens recebidas, como mostra a Figura 17.
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objetivo de impactar a audiéncia do Twitter como um todo e, em especial,
aguela que acompanha a hashtag durante a exibicdo da novela.
Fica claro que, além de serem definidas quando o sujeito comunicante produz
0 ato de linguagem, as visadas devem ser reconhecidas e compreendidas pelo sujeito
interpretante (TUi). Partindo desse pressuposto, apresentado por Charaudeau (2013),
e considerando o duplo ato de linguagem elaborado pela pesquisadora, o corpus de
#AForcaDoQuerer analisado nesta tese mostra que:

— no primeiro ato de linguagem, que se refere a exibicdo do capitulo da telenovela
na televisao, o tweet de @ErikalucianaSol (Figura 32) confirma a presenca da
visada incitativa (CHARAUDEAU, 2013), pois indica que o0 sujeito interpretante
(TUi) assumiu o que V€ na narrativa como verdade, mesmo sabendo que é um
produto ficcional, inclusive ilustrando o post com uma capa de revista. No
mesmo post, identificamos a operacionalizacdo do pathos (CHARAUDEAU,
2013), pois 0 sujeito comunicante atingiu o éxito no que é uma das
intencionalidades da narrativa ficcional seriada de televisdo: ele fez o sujeito
interpretante crer na narrativa e sentir empatia pelas personagens, a qual
demonstrada pelo enunciado “Tadinho do Zeca, ...ainda bem que tem a jeiza
para cuidar dele" e, graficamente, com o0 uso dos emojis v S, gue reforcam
0 sentimento da autora em relacdo a informacédo que ela esta compartilhando

em seu tweet;
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Figura 32 — tweet que demonstra a operacionalizagcdo das visadas incitativa e pathos no

primeiro ato de linguagem

Erikkalux 2y N
R \ Seguir A4

Tadinho do Zeca vai ser abandonado depois
do casamento ainda bem que tem a jeiza pra
cuidar dele & & #AForcaDoQuerer

if S
Deon L Cae
RITINHA SE CASA
COM ZECA, MAS FOGE
etz GRAVIDA COM AMANTE

com tudn am ahril

Fonte: Twitter, ERIKKALUX (2017)

Também em relac@o ao primeiro ato de linguagem (a exibicdo do capitulo da
novela), percebemos a adesdo a narrativa e a operacionalizacdo do pathos
(CHARAUDEAU, 2013) no tweet publicado por @eusouevacosta; ela
complementa com a expressdo “Né?” seu retuite (Figura 33) ao tweet de
@TaniaChristina8, que comenta a situacdo da personagem Dedé, um menino
que no ultimo capitulo foi morar com a avd depois que seu pai, o traficante
Rubinho, foi morto em confronto com a policia e a méae (Bibi Perigosa) foi presa.
Com um tom discursivo mais sério, o qual se difere de outros posts analisados,
gue sdo mais coloquiais, @TaniaChstistina8 destaca a "carga emocional dessa
crianca..." ao lamentar o destino de Dedé, visto por ela como "certamente o +
prejudicado de td.". O uso de abrevia¢gBes adequa mais o texto a linguagem da
rede mas ndo diminui o tom de seriedade que a escolha das palavras da;
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Figura 33 - tweet que demonstra a operacionalizacdo do pathos no primeiro ato de linguagem

W Eva Costa .

Seusouevacosia

Lo

Né? RT Dedeé certamente o
+ prejudicado de td. Mae presa. Pai morto.
Que carga emocional dessa crianca...

Ok. nem todos 03 homens gue matam mulheres sdo presos... mas quando
acontece € assim; os filhos teem & mae morta & o pai assassing.

Q ! v = o

Fabiana Rosa @fabiana_rg75 - 20 de out de 207 '

I@!'
Fabiana Rosa @fabiana_rg75 - 20 de out de 2017 w
Em resposta a

resposta a
Die pensar g muitas criangas passam por isso em outro contexto; o pai mata a

mae e val preso.. Mae morta € pal preso.. triste

Q ! v = o

Fonte: Twitter, COSTA (2017)

— Além da visada incitativa e do pathos, identificamos que o primeiro ato de
linguagem trabalhou, em A Forca do Querer, com a visada da informacao
(CHARAUDEAU, 2013). O conjunto autoral incluiu no roteiro o debate sobre
questdes de género a partir da histéria de uma personagem transexual
(Ivana/lvan) que faz transi¢c&o de género. A Figura 34 mostra que, além de gerar
empatia (pathos), esse elemento textual da narrativa permitiu levar informacéo
sobre o0 assunto a audiéncia e discutir o preconceito contra homossexuais, em

formato de campanha social.
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Figura 34 - tweet que demonstra a operacionalizacéo do pathos e da visada informativa no
primeiro ato de linguagem

" Yorctu e .

"Sabe como eu me sinto quando olho pra

lvana? Um fracasso." (Joyce) Melhor trama da
novela. #AForcaDoQuerer

23 Retweets 51 Curtidas .ah oaﬂ‘ ‘. ] .

Fonte: Twitter, SANTOS (2017)

Como representamos na Figura 17, os tweets publicados em decorréncia da
exibicdo e audiéncia da telenovela estabelecem a existéncia de um segundo ato de
linguagem, elaborado pela pesquisadora a partir de Charaudeau (2014). A analise dos
posts permite identificar as quatro visadas discursivas (CHARAUDEAU, 2013):

— Ao adotar a visada prescritiva, 0 sujeito comunicante autor do tweet busca fazer
fazer ao tentar convencer outras pessoas que a sua opinido é a correta e tem
fundamento. Ao destacar a sequéncia de cena da agao policial que termina
com a morte de Rubinho e a prisdo de Sabia, @Carlao_ER (Figura 35) enfatiza
que a telenovela mostra a realidade e comprova que a policia € do “BEM!,
palavra grafada em caixa alta para destacar (elevar o tom de voz). Dessa forma,
ele usa a narrativa para embasar 0 seu ponto de vista e fundamentar a sua
opinido.

Figura 35 - tweet que demonstra a operacionaliza¢do da visada descritiva no segundo ato de
linguagem

gCarlﬁoER - --
"2 @Cariac_ER o oY

Mais sequéncia de tirar o folego, de mostrar a
realidade com maestria e comprovar que a
Policia € do BEM! #AForcaDoQuerer

2 Curtidas ea

n )2 i L)

Fonte: Twitter, ER (2017)

— Quem adota a visada informativa quer fazer saber, ou seja, tenta mostrar as

outras pessoas que participam da conversa via hashtag que ele possui um
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saber que presume ser diferenciado. Nesse sentido, durante a exibicdo do
primeiro capitulo da novela, @Ebrodare parte de uma sequéncia de cena da
primeira fase da novela em que a personagem Joyce fica exibindo sua filha
(crianca) lvana para fazer uma associacao da relacao das personagens com a
relacdo da cantora Gretchen e seu filho Thammy, que nasceu mulher e passou
por uma transicdo de género — mesma situacdo que sera vivida pela
personagem Ivana na segunda fase (Figura 36). Ao fazer esse paralelo,
@EDbrodare mostra que tem conhecimento tanto do fato (Gretchen X Tahmmy)

qguanto do ficcional (o que acontecera com Ivana).

Figura 36 - tweet que demonstra a operacionalizacdo da visada informativa no segundo ato de

linguagem

O Ebrodare. ( Seguir N w
p @Ebrodare \97_/

A personagem da Maria Fernanda Candido é
a Gretchen querendo que a Thammy seja
igual ela. #AForcadoQuerer

9] 1 ¥, | o

Fonte: Twitter, EBRODARE (2017)

A adocao da visada incitativa faz com que o autor do post busque fazer crer,
convencendo sua audiéncia de que o que ele diz é a verdade acerca do tema,
como tenta fazer @CsarAugusto21 ao usar uma imagem do cantor Lulu Santos

para indicar seu sentimento em relacéo ao fim da novela (Figura 37);



128

Figura 37 - tweet que demonstra a operacionalizacdo da visada incitativa no segundo ato de
linguagem

a César Augusto <

Como estamos com o fim da novela.

Fonte: Twitter, AUGUSTO (2017)

— Quem opta pelo pathos quer fazer sentir e, por isso, o autor do tweet busca
comover sua audiéncia. E o que faz @juangbromero (Figura 38) ao postar o
emoticon “:((((“, que representa uma expressao facial de tristeza exagerada (a
repeticdo excessiva de parénteses enfatiza esse sentimento) junto com uma
imagem do capitulo em que as personagens se abracam entristecidos apdés
Caio contar a Aurora que sua filha Bibi confessou crime e foi presa.

Figura 38 - tweet que demonstra a operacionaliza¢cdo do pathos no segundo ato de linguagem

& Juan Romero
\ @juangbromero

:(((( #aforcadoquerer

at : = v

Fonte: Twitter, ROMERO (2017)
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Apés a andlise do corpus, torna-se essencial apresentar uma nova
compreensao sobre o resultado deste estudo, aprofundando a visdo da pesquisadora
sobre o tema e os resultados obtidos até aqui, 0 que serd apresentado, ha sequéncia,

para concluir este capitulo.

5.3 DISCUSSAO DA ANALISE: O QUE A PESQUISADORA TEM A DIZER

Diferente de outros ambientes e suportes comunicacionais, nos quais ha
estatutos que definem quem tem legitimidade para se manifestar, no Twitter o sujeito
comunicante (EUc) € legitimado apenas pelas condicGes que satisfaz - saber ler e
escrever (fator essencial para o uso da internet, na maioria dos casos), ter um perfil
na rede (o que permite que ele entre no ambiente) e saber usa-la minimamente (saber
postar) -, ndo dependendo do reconhecimento dessa legitimidade pelo sujeito
interpretante (CHARAUDEAU, 2001). O comunicante (EUc) néo precisa,
necessariamente, conhecer todos os cédigos e funcionalidades da rede nem entender
0 que é, por exemplo, uma hashtag. Ele pode, inclusive, saber o que ela é e como
funciona sem dar a ela esse nome.

Charaudeau (2009) menciona a identidade social, que depende do
reconhecimento dos interlocutores. Como dito acima, entre os usuarios do Twitter
essa identidade social pode ser considerada opaca, pois eles postam e normalmente
nao tém uma adesao (curtida, resposta, mencdo) das outras pessoas que usam a
rede. Ao mesmo tempo, a identidade discursiva (CHARAUDEAU, 2009) depende
apenas do sujeito falante e se forma quando, no caso da TV Social, ele usa a hashtag
do programa que esta assistindo, 0 que ajuda a dar credibilidade e aumenta a
possibilidade de captacdo da audiéncia.

Outro conceito da Semiolinguistica que pode ser observado na analise do
corpus coletado diz respeito as circunstancias do discurso (CHARAUDEAU, 2014), as
quais retratam os saberes supostos que circulam entre os sujeitos envolvidos no ato
de linguagem. Elas incluem as praticas sociais compartilhadas, ou seja, o
conhecimento prévio que os sujeitos tém sobre o funcionamento do Twitter enquanto
suporte comunicacional e sobre a telenovela a que estéao assistindo, no caso, A Forga
do Querer. As circunstancias também contam com os filtros construtores de sentido,
com 0s quais cada sujeito supfe os saberes do(s) outro(s) protagonista(s) da

linguagem e que permitem a cada um transformar o ambiente material em palavra.
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Além do duplo ato de linguagem elaborado pela pesquisadora (Figura 17), €
possivel tratar o0 objeto de estudo desta tese - 0s tweets sobre a telenovela A Forca
do Querer publicados durante a sua exibicdo - como um ato de linguagem Unico
(Figura 39), que néo considera a dependéncia que os posts tém com a telenovela

(sem ela, eles nao existiriam).

Figura 39 — representacédo do ato de linguagem referente ao corpus da tese

SITUACAD DE COMUNICACAD
---------------------------- Finalidade contratual + e e
projeto de fala

L= .. Dizer

. M ==
.

g

Locutor Enunciador Destinatario Receptor
EUc EUe Tud TUi
Audiéncia Hashtags 4 Audiéncia gue (1) segue Individuos que
T __." | ahashtag no Twitter ou usam o Twitter
Tt - (2) apenas usa o Twitter

Espago interno |

Espaco externo

Fonte: adaptacdo do ato de linguagem elaborado pela pesquisadora (LOPES; ARAUJO, \2016)
com base em Charaudeau (2014)

A Figura 39 mostra que, no espaco interno, do dizer, estdo o EUe (a hashtag
#aforcadoquerer, usada para a coleta do corpus) e o TUd (a audiéncia que segue a
hashtag no Twitter ou que apenas usa o Twitter, mas foi alcancada pela mensagem
postada), enquanto o circuito externo a fala reine o EUc (a audiéncia da telenovela
enguanto ela é transmitida na televisao) e o TUi (individuos que usam o Twitter e que
podem, ou ndo, estar assistindo a novela).

Dessa forma, a hashtag se coloca como o ser de fala (EUe, enunciador) que
direciona a comunicacéo, indexa e organiza o contetdo e reforca a relacao entre os
sujeitos locutores (o EUc), cuja intencionalidade é representada pela hashtag, e os
sujeitos receptores (TUi), os quais sdo representados no ato de dizer pelos
destinatarios (TUd), que sdo os destinatarios para quem o EUc dirige sua
comunicacao.

Freitas e Boaventura (2017) destacam que o ato de linguagem designa o
conjunto da realidade linguageira e que, por isso, pode ser entendido de forma mais
extensa. Dessa forma, a pesquisadora optou por reforcar a relacdo do corpus com o

produto teledramaturgico a que ele se refere — sem a exibicdo da telenovela os tweets
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(coletados) ndo existiriam — e elaborou uma proposta de ato de linguagem que parte
da producéo e exibicdo da telenovela, passa pela recepcéo e transforma o receptor
em emissor. Esse fluxo comunicacional remete ao dialogismo (BAKHTIN, 2010), pois
trata da relacdo dos enunciados com e pelos sujeitos e da relacdo com e entre 0s
outros enunciados: ndo poderiamos falar dos tweets sobre a novela deixando de lado
a relacdo de origem que ha entre eles e a novela.

Apesar da possibilidade de o corpus ser analisado sem considerar o produto
midiatico que da origem a ele (como comentado acima), precisamos destacar a
relacdo de codependéncia dos tweets analisados e a telenovela em si, como mostra
a Figura 40. No post, @ThallysBAIm enuncia “Eu t6 gostando do capitulo!”, o que
demonstra que o referido post s6 existe porque ha a telenovela e porque ela é exibida.

Figura 40 —tweet que refor¢ca arelacdo de codependéncia entre os tweets analisados e a
exibicdo dos capitulos da telenovela

@ Thallys Bruno Almeida
@ ThallvsBAlm eguir >

Eu t6 gostando do capitulo!
#AForcadoQuerer

4 Curtidas ao f“' .
Fonte: Twitter, ALMEIDA, T. (2017)

A partir dessa relacdo, a pesquisadora elaborou um quadro comunicacional
gue contém um duplo ato de linguagem (Figura 17), o qual ndo se encerra com a
recepcao, pelo TUi (audiéncia real da telenovela). Nesse fluxo comunicacional, o TUi
pode ser emissor a partir do momento que demonstra interesse em falar sobre a
novela e se torna um Receptor Ativo (TUc), habilitado para aderir a TV Social via SRSs
(no caso do corpus analisado, 0 sujeito precisa ter uma conta no Twitter). Ao postar
sobre a novela usando a hashtag especifica, esse TUc se projeta em um Receptor-
Emissor (TUe) que adere ao grupo de fala para compartilhar impressoes, opiniao ou
qualquer manifestacdo que seja de seu interesse (como a repeticdo de uma fala da
novela, como mostrou a Figura 24) com um duplo destinatario (TUd2) composto pela
audiéncia usuaria em geral e por participantes do conjunto autoral que tenham perfil
no Twitter). O TUc projeta com quem ele quer falar, ou seja, a quem sua mensagem

deve chegar. Entretanto, ele ndo pode ter certeza de quem € o Interpretante (TUi2) do
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seu post que, além de opaco, € multiplo, pois o post fica publico e pode alcancar
qualquer pessoa que seja usuaria do Twitter.

Nesse duplo ato de linguagem, o contrato de comunicagao liga todos os
parceiros > com o objetivo de co-construir sentido e, com isso, se legitimar. A
divulgacdo e o uso de hashtag oficial, tanto pelo conjunto autoral quanto pelas
audiéncias, funcionam como um elemento que permite aos sujeitos reconhecer o
sentido do discurso do outro. H4, assim, o reconhecimento dos quatro principios do
ato de linguagem que constituem o contrato (CHARAUDEAU, 2005):

a) alteridade: o reconhecimento da existéncia dos interlocutores e a producao,

emissao, recepcao e interpretacdo dos atos de fala;

b) pertinéncia: a compreensao da intengédo dos sujeitos envolvidos no ato, a
existéncia de um minimo saber compartiihado, o que permite a
intercompreensao;

c) influéncia: a deciséo, por parte do sujeito falante, de como ele deve se
colocar para agir sobre o outro, 0 que ocorre pela definicao das estratégias
discursivas;

d) regulacao: a determinacao da forma como ocorre o0 contato e a legitimacao
dos sujeitos e de como prossegue a troca comunicativa.

A proposta real time da TV Social faz com que o duplo ato de linguagem crie
uma zona de "a¢ao e reacao simultaneas" entre os dois espacos internos: a exibicao
do capitulo na televisdo e os posts sobre o0 mesmo capitulo no Twitter, publicados em
tempo real a exibicao.

Podemos considerar que essas zonas de acdo e reacdo simultaneas se
constituem como parte de uma arena discursiva, na qual a narrativa ficcional
construida (o EUe) busca ndo apenas impactar o interlocutor previsto (TUd), mas
também gerar novos enunciados, ativando o Receptor (TUi), que se coloca como um
Receptor Ativo (TUc) que posta sobre algum elemento ou sobre o todo da narrativa.

Essa ideia reforca a nao aleatoriedade dos enunciados apontada por
Machado (2012): todo e qualquer elemento incluido na narrativa pelo corpo autoral
(EUc), desde o mais simples (como a escolha da cor de uma peca de roupa) até o

mais complexo (como a forma como o ator interpreta o texto do autor), é carregado

75 conjunto autoral e as trés audiéncias: prevista, audiéncia real e audiéncia (individuos) que se
comunicam (postam e leem) via Twitter.



133

de intencdes e busca influenciar os interlocutores, neste caso, a repercutir a narrativa
nos enunciados publicados no Twitter.

O aumento do consumo de ficgdo via internet e dos sites de redes sociais
foram apontados como experiéncias que ganharam mais forca a partir de 2014
(LOPES; MUNGIOLI, 2015) e foram potencializadas em 2015, quando 88% dos
usuarios de internet no Brasil afirmavam assistir a TV a acessar a internet ao mesmo
tempo (LOPES; GRECO, 2016).

E deste publico conectado que emergem 0s sujeitos comunicantes que
postaram sobre A Forca do Querer e simultaneamente assistiam a novela. Esse
engajamento da audiéncia pode ter relagdo com “a inovagao dos conteudos ficcionais
exibidos e nas suas formas narrativas” (LOPES; GRECO, 2017, p. 108), visto que A
Forca do Querer se destacou por ter trés protagonistas mulheres, de perfil ousado
(MARTHE, 2017), oriundas de trés mundos distintos (a elite carioca, o suburbio de
Niterdi e o interior do Pard) e que tinham em comum o poder feminino. (STYCER,
2017a).

Ha, nesse duplo ato de linguagem, uma relacao de convergéncia, visto que o
fluxo de contetdos ocorre simultaneamente em multiplos suportes (na TV e no
Twitter), como afirma Henry Jenkins (2009, p. 27). Percebemos o que ele chama de
comportamento migratorio do publico que, além do consumo de midia ja enraizado
em seus habitos, busca em "quase qualquer parte [...] experiéncias de entretenimento
gue desejam". Essa relacdo endossa a afirmacgéo de Jenkins (2009) de que, mais do
gue uma relacdo de consumo de midia (informacgéo e entretenimento), vivemos uma
transformacao tecnoldgica e de mercado, as quais refletem na nossa cultura e
sociedade e, por consequéncia, modificam nossos habitos de consumo.

Os consumidores se inserem no fluxo comunicacional ao usar os canais de
comunicacao online para interagir direta (conversando com determinadas arrobas) ou
indiretamente (postando com uma hashtag, o que pode chamar para a conversa
outras pessoas com 0 mesmo interesse) com esses outros consumidores. (JENKINS,
2009).

A extensdo da narrativa deve-se ndo apenas as a¢des da audiéncia, podendo
ser conduzida pelas emissoras, como acontece quando elas incentivam o uso de uma
hashtag especifica para seus produtos midiaticos. A Rede Globo (responsavel pela
telenovela que deu origem ao corpus deste estudo) incentiva a transmidiacdo ao

dispersar elementos de sua ficcdo em diversos canais de entrega, como seus perfis
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sociais, ambientes em que usa o marcador hipertextual. Ela busca “criar uma
experiéncia de entretenimento unificada e coordenada” (JENKINS, 2011, s.p.)
oferecendo, em cada meio, contetdos diferenciados e inéditos (como textos curtos,
links para o site, fotos, videos e gifs), dando uma “contribuicdo Unica para o
desdobramento da historia”.

Assim, os conteudos oferecidos nas diferentes plataformas como a exibicédo
das narrativas ficcionais na televisdo, sua disponibilizacdo no site e na plataforma de
streaming Globoplay; posts nos sites de redes sociais a qualquer momento do dia;
informacdes disponibilizadas no site, atendem as “velhas e novas audiéncias,
publicos, usuarios, consumidores, ‘prosumidores’, fas, ou qualquer outro nome que se
queira dar a recepgao” (LOPES; MUNGIOLI, 2011, p. 161) e refletem a tv
multiplataforma e conectada a que temos acesso na contemporaneidade.

Essas mudltiplas possibilidades de consumo da narrativa amplificam a
audiéncia, pois uma pessoa nao precisa assistir ao capitulo pela televisdo para
consumir o contetado midiatico. Ela pode consumir o produto em diferentes formatos,
seja lendo os detalhes na sinopse disponibilizada no site ou assistindo a alguns
trechos nos perfis nos sites de redes sociais. As emissoras devem atentar-se mais a
importancia de ouvir e atender de forma ativa a essas novas audiéncias, que se
mostram cada vez mais presentes nos diversos fluxos comunicacionais. (JENKINS et
al., 2013).

Percebemos que a Rede Globo busca esse relacionamento, seja com a oferta
de novos espacos proprios de conversa (sites e aplicativos), isto €, apropriando-se de
formas comunicacionais ja adotadas pela audiéncia como a definicdo de hashtags
especificas. No caso das novelas, identificamos que o incentivo ao uso de hashtags é
feito diretamente nos posts da emissora - e ndo no produto midiatico - ou seja, sua
colocacao na tela da tv durante a exibicdo do capitulo.

A analise dos tweets coletados sobre a telenovela A Forca do Querer permite
entender que o modelo comunicacional vigente, no qual a TV Social estende de forma
exponencial as conversas acerca dos produtos televisivos, ndo se encerra com a
exibicdo do programa ou, no caso da telenovela, quando o capitulo termina.

Essa prética reflete 0 que ja acontecia antes, pois as pessoas nunca
dependeram dos sites de redes sociais para "conversar sobre o capitulo de ontem”,
por exemplo. O que muda é a forma como essas praticas passaram a ocorrer. As

pessoas falam nas redes sociais e essa conversagdo em rede (RECUERO, 2012)
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pode ser permanente (fica disponivel no site em que foi postada, exceto quando é
apagada pelo autor) e rastreavel (podem ser buscadas e indexadas, seja através de
palavras-chave, hashtags, usuario ou periodo, de forma isolada ou em conjunto).

A permanéncia e a buscabilidade dos conteudos postados fazem com que os
posts possam ser consumidos de duas formas, pensadas a partir dos conceitos de
momento temporal da conversacdo em rede (RECUERO, 2012):

— de forma sincrona: o acesso (consumo) do post € imediato a sua publicacao
e ocorre em um fluxo continuo, ou seja, quando o usuario acompanha as
publicacbes em tempo real, seja através de alguma indexacdo ou
simplesmente observando a sua linha do tempo no aplicativo; e

— de forma assincrona: o acesso (consumo) se estende ao longo do tempo,
nao esté vinculado ao momento da postagem. Assim, pode ocorrer quando
0 usuéario faz uma busca retroativa e acompanha o conteido sobre
determinado assunto em outro momento que ndo o de sua producao; ou
ainda quando o proprio site oferece conteudo fora de ordem, como o Twitter
faz ao mostrar "o que vocé perdeu" quando o usuario entra no aplicativo
apos um periodo sem usé-lo.

Por fim, apresentamos uma sintese (Quadro 8) dos principais conceitos que
compdem o referencial tedrico desta tese e sua aplicacédo analitica a partir do corpus
coletado. Foram eles que permitiram a aplicacdo do dispositivo metodolbgico
elaborado pela pesquisadora (Figura 17), o qual destaca a interdisciplinaridade desse
estudo ao cruzar e fazer a interseccdo de seus trés eixos norteadores: Cultura,

Linguagem e Comunicacao.
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Quadro 8 - Sintese da aplicacdo do dispositivo metodolégico da tese

(continua)
El | Conceit | Referen- . .
. L Conceito Aplicacao
XO | o-chave | cial tedrico
Cultura Sistema de classificagédo
enguan- a que a lingua recorre
to fenod- Hall (1997 para dar significado as
meno all ( ) | coisas e constituir as
discur- praticas sociais. .
Sivo Reconhecemos como elementos culturais
a producéo e consumo de telenovela e o
Cultura Sistema de producéo habito de conversar sobre ela ao mesmo
é material material, acervo de tempo em que é exibida; o produto
E e de Sodré representacoes midiatico e 0 comportamento que dele
51 repre- (1981) produzidas pelas decorre foram potencializados e
O | senta- instituicdes. ganharam um novo alcance com a
céo ascensdo dos sites de redes sociais como
Significacio cultural do o Twitter, no qual a audiéncia posta sobre
Cultura gnificaca a novela.
e iden- que é exibido, mantem
. relacdo com a
tidade Lopes <
(2010) sociedade que expressa
na tele-
- e mantem fator
visao ) L
identitario.
N&o se limita aos . R
sujeitos, incluindo os A novela se caracteriza como género
Género textos e os discursos. discgrsivo secgndério pois envolve 0S
Discur- | Bakhtin - sujeitos enunciadores e os discursos que
Sivo (2011) Mais complexos, os eles produzem, os quais sdo carregados
géneros discursivos das suas referéncias de mundo e
§ec_undar|qs séo ligados | ideologias.
as ideologias.
E universal e faz parte A producao e a audiéncia de narrativas
da cultura de todos os ficcionais de tv sdo reconhecidas como
pPOVOS. elementos culturais brasileiro.
Barthes
. Nas narrativas em geral, além dos
(2011) A personagem é X geral ~
. L protagonistas, as histérias paralelas dao
heroina da propria N
S | Narra- narrativa espaco as diferentes personagens, o que
'(-'DJ tiva ' também se repete nas telenovelas.
< - .
S E o enunciado (produto
% acabado) e enunciacdo | O enunciado é a organizagdo textual da
= Reuter (relagédo com o ato de telenovela; a enunciacao é o produto em
(2011) comunicacao, intencao si, com objetivos definidos pensados para
de produgéo e alguém que esteja disposto a assistir.
condicdes de recepc¢éo).
A construcéo de sentido Co
! ~ A semiotizacdo do mundo pode ser
e sua configuragéo ; X .
. percebida a partir do corpus analisado,
ocorrem através da oe . :
N : guando o sujeito comunicante que tuita
Ch relacao forma-sentido X
arau- . sobre a novela o faz a partir do seu
tin | d que considera a o : A .
Semiolin | deau - repertério de informacdes de diferentes
-guistica | (2005 responsa-bilidade e a contextos e universos, que é reunido no
( ) intencio-nalidade do '

sujeito, seu marco de
acdo e de influéncia
social, o que resulta na
semiotiza¢do do mundo.

"mundo a significar", colocado de forma
organizada e associada ao contexto da
publicacéo e transformado em "mundo
significado".
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Quadro 8 — Sintese da aplicacao do dispositivo metodolégico da tese

(continuacao)

El- | Conceito Referen- Conceitos Aplicacio
XO -chave | cial tedrico
Produto da interacéo
entre sujeitos, que O ato de linguagem se configura em um
resulta do jogo entre 0 | qyplo ato, pois o corpus depende da
Charau- espaco interno exibicdo da novela para existir, 0 que
deau (implicito, do dizer) € 0 | torna uma relagéo simultanea de acéo e
Ato de (2014) externo (explicito, do | yeacg0. Enquanto os enunciados (o
lingua- fazer), onde se capitulo da telenovela, no primeiro ato, e
gem estabelece o contrato |  post originado a partir dele) estéo no
de comunicag&o. espaco interno, do dizer, a elaboracéo
Charau- Constituido por quatro fj"’t‘s estrtatetg|as eos s_u1e|t<t)§
dont principios: alteridade, interpretantes e sociais estdo no espaco
influéncia, pertinéncia, | €xterno, do fazer.
(2005) influéncia e regulacao.
o Os 4 sujeitos do ato de linguagem foram
Todos os individuos desdobrados em oito no duplo ato
que produzem um ato | glaporado pela pesquisadora, pois
Charau- de linguagem, entendemos que por depender da
deau e |ndgp§ndente da sua exibicdo do capitulo (primeiro ato) ha um
Maingue- posicao, seja movimento de acao e reagdo quando
Sujeitos neau produzindo (EU) ou alguém da audiéncia decide tuitar sobre a
4o (2012) cor_npreeindgzndo (TY) | novela que esta assistindo. Dessa forma,
discurso a situacao de o Receptor interpretante (TUi) se torna
comunicacao. Receptor Ativo (TUc, que equivale ao
s EUc) que se manifesta como Receptor-
'(-'DJ E composto por seres | Emissor (TUe, que equivale ao EUe) e
< Charau- de fala (EUe e TUd, no | enuncia através dos posts para um Duplo
8 deau espaco interno) e Destinatario (TUd2, equivalente ao TUd),
zZ (2014) seres agentes (EUc e que_é a represgntaqéo do !nterpretante
- TUi, no externo). (TUi2, que equivale ao TUi).
No duplo ato de linguagem, o contrato
efetiva-se:1) na exibicdo do capitulo:
guando o conjunto autoral (EUc) usa o
Charau- Conjunto das capitulo (EUe) para comunicar com o
dea}u € condi¢cdes em que destinatario (TUd), que é a audiéncia
Maingue- | ocorre qualquer ato de | prevista, que podera ou néo ser parte do
Contrato ?ZegluZ) comunicacao. receptor (TUi), que legitima o sentido do
de comu- enunciado; 2) quand0~essc_e receptor se
nicaco coloca.em uma posicéo atlv_a (TUc) de
comunicante ao demostrar intenc¢éo de
] ] comentar a novela, ele se manifesta no
Liga os parceiros para | Twitter como Receptor-Emissor (TUe),
Charau- que eJes possam, postando seu enunciado a um duplo
deau atraves do ato, co- destinatario (TUd2), que é conjunto
(2001) construir sentido € se | aytoral e usuarios do Twitter e que podem
legitimar. ou ndo ser o Interpretante (TUi2).
Forma como o sujeito | A adocao da estratégia da credibilidade é
Estraté- organiza, c_oncebtj e percebi_da_qua_ndo 0 sujeito usa a hashtag
gias Charau- encena as intengdes para atingir o interlocutor e demo_ns_t’rz_ir
discur- deau enuncu’_itlvas para conheC|men~to sobre_ 0 produto midiético;
sivas (2014) produzir os efeitos que | a de captacdo permite a ele reforcar o

deseja sobre o
interpretante.

interesse pela novela e se posicionar
sobre ela visando persuadir o interlocutor.
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Quadro 8 — Sintese da aplicacao do dispositivo metodolégico da tese

(continuacao)

El

Conceito

Referen-

XO -chave | cial tedrico Conceitos Aplicagdo
No primeiro ato de linguagem (exibicao
do capitulo) identificamos a visada
incitativa (o TUi assume o que vé na
Definidas na instancia | harrativa como verdade), o pathos (TUi
de producéo, sdo a demonstra sentimentos em relagao a
intencionalidade psico- | personagem, o que indica o éxito do
socio-discursiva que sujeito comunicante e a visada da
determina a informacé&o (pela incluséo de
E expectativa que o personagens que debatem a questdo de
O | Visadas Charau- sujeito comunicante género e transexualidade);
S | discur- deau tem com o ato de Em relag&o ao segundo ato de linguagem
Q | sivas (2013) linguagem. S&o (tweets decorrentes do capitulo),
= quatro: prescritiva identificamos as quatro visadas:
(fazer fazer), prescritiva (0 autor tenta convencer seus
informativa (fazer destinatarios que sua opinido tem
saber), incitativa (fazer | fundamento); informativa (ele quer
crer) e pathos (fazer mostrar que possui um saber que
sentir). presume ser diferenciado); incitativa (quer
convencer a sua audiéncia de que sua
afirmacao sobre o tema € verdade) e
pathos (busca comover a audiéncia).
Produto
teledramatdrgico
Fernandes | reconhecido como A _e:_s,cqlha da telenovela como produtg_
(1997, “uma instituicao midiatico constitutivo do objeto de analise
b. 21) nacional. [...]. Uma (os twe_etszupllcados durante sua
arte popular brasileira, | fransmisséo) € uma forma de reconhecer
com vida propria.” tanto seu valor cultural quanto seu
potencial enquanto entretenimento; ao
Teleno- mesmo tempo, optamos por uma
vela Tem se destacado nas | narrativa ficcional de tv para demonstrar
grades das emissoras | que, apesar da ascenséo das novas
'e) em detrimento das formas de consumo de midia (como
6 Lopes e ficcdes de serialidade | VoD), das novas midias e dos produtos
< Greco curta e ampliado seu | transmidiaticos, o veiculo ainda mantém a
o (2017) alcance e consumo penetragdo nos domicilios e a relevancia
% por meio da enguanto produto que pauta conversas.
% transmidiac&o.
O
Habilidade de
Machado compartilhar e
Filho conversar com uma A tv sempre foi social: assistir e conversar
(2013) comunidade enquanto | sobre a programagéo n&o é um héabito
assiste a tv. novo. A diferenga é que a sua
TV Social convergéncia com os SRSs gera uma
Tem como foco a grande comunidade, _conectando pessoas
Proulx e P, que tém 0s mesmos interesses de
. convergéncia entre tv .
Shepatin e sites de redes entretenimento.
(2012) sociais.
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Quadro 8 — Sintese da aplicacao do dispositivo metodolégico da tese

(concluséo)

E(')X Conceito | Referen- Conceitos Aplicacdo
-chave | cial tedrico
A transmidiacao é incentivada quando a
Rede Globo (produtora da novela que
originou ao corpus dessa tese) distribui
conteldos criados a partir de sua ficcao
Jenkins Considera a em diferentes canais, como o site da
TV Social | (2011, transmidiagdo um emissora € Seus pfarf|s _SO,CI"?“S'
s.p.) conceito fundamental Ap oferecer contelddos _|ned|tos e
diferentes em cada meio, ela cria “uma
experiéncia de entretenimento unificada e
coordenada” (JENKINS, 2011, s.p.) e
contribui de forma Unica na narrativa.
A simplicidade de uso e a agilidade para
Ferramenta de 0 envio de mensagens posicionou o
comunicacao que Twitter como o SRS para as conversas
Lopes e permite o envio de em real time, cobertura de eventos e para
Araljo mensagens a a pratica de TV Social.
(2016) seguidores que Ele se destaca para a acéo dos fandons,
optaram por receber 0 | gye implementam acdes coordenadas
Twitter conteudo. para dar destaque ao nome e atuacéo de
seus idolos.
Garcia, “Midia social mais A adocéo de hashtags como
Daly e ré_lpida_, simples e #AForcaDoQuerer aumenta do alcance
Supovitz dindmica, pela qual dos posts e cria uma comunidade por
(2015, circula todo tipo de afinidade de assunto (e néo por
p. 57) informacao.” relacionamento pessoal).

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Com base no Quadro 8 percebemos que Cultura, Linguagem e Comunicacéao
estdo entrelacados ao objeto de andlise desta tese. Os posts publicados pela
audiéncia adepta de TV Social no Twitter durante a exibicdo de #AForgcaDoQuerer
reforcam que assistir a telenovela e falar sobre ela durante a exibicdo sdo praticas
sociais culturais reconhecidas como brasileiras e ao mesmo tempo constituem,
enquanto produtos comunicacionais, a propria Cultura, ao usarem sua producao
material, em diferentes niveis e suportes (com alta penetracdo nacional, pela tv, e com
um alcance crescente e de nicho, pela internet), para representar e permitir a
identificacdo da prépria audiéncia, em maior ou menor grau, o que enfatiza sua total
relagcdo com a sociedade.

Pelo viés da Linguagem, o produto comunicacional telenovela pode ser
entendido como um género discursivo que envolve 0s sujeitos enunciadores, seus

discursos, referéncias de mundo e ideologias. Ao mesmo tempo que a novela reforga
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sua posicao de produto cultural brasileiro enquanto narrativa, as emissoras elaboram
usam estratégias como a definicdo de hashtags oficiais, a criacdo de outros ambientes
para oferta de contelddo adicional, a interacdo e a transmidiacédo (como o site e perfis
sociais) para manterem seus produtos relevantes junto a audiéncia. Dessa forma,
buscam atender as novas necessidades de informacédo e entretenimento que vem
sendo potencializadas pelo carater always on do publico, que esta cada vez mais
conectado e exigente em relagéo a todas estas possibilidades.

Como o objeto desta tese depende da existéncia da telenovela e de sua
exibicdo para ser constituido, entendemos que o fato de tuitar sobre ela estd em um
ciclo de acéo e reacdo. Assim, elaboramos um duplo ato de linguagem, no qual os
quatro sujeitos estabelecidos por Charaudeau (2014) foram desdobrados em oito
sujeitos. Isso por que, como mostra a Figura 17, o Receptor interpretante (TUi) do
capitulo exibido da telenovela se torna um Receptor Ativo (definido pela pesquisadora
como TUc, equivale ao EUc) e inicia 0 segundo ato de linguagem ao se destacar pelo
interesse em se manifestar sobre a novela. Ele elabora suas estratégias discursivas -
que podem ser de credibilidade ou de captacédo - e se coloca como o Receptor-
Emissor (TUe, que equivale ao EUe) que fara o post no Twitter usando a hashtag
#AForcaDoQuerer tendo como objetivo impactar ao Duplo Destinatario (TUd2,
equivalente ao TUd), que é a representacao do Interpretante (TUi2, que equivale ao
TUI).

Para tanto, além das estratégias, 0s sujeitos comunicantes dos dois atos de
linguagem usam das visadas discursivas (CHARAUDEAU, 2013) para determinar sua
expectativa com o ato. O EUc, no primeiro ato (o corpo autoral da novela), pode usar
da visada (fazer crer) e pathos (fazer sentir), enquanto o TUc, do segundo ato de
linguagem, pode usar as quatro visadas - prescritiva (fazer fazer), informativa (fazer
saber), incitativa (fazer crer) e pathos (fazer sentir) - dependendo da sua
intencionalidade psico-socio-discursiva.

Isso posto, fica evidente para a pesquisadora que, como comentado na tese
defendida neste estudo, nem o crescimento da audiéncia do Twitter (e dos Sites de
Redes Sociais em geral) e nem o aumento do uso de outras plataformas de consumo
de video fizeram com que os programas de TV com foco em entretenimento, como as
novelas, deixassem de ter penetracao e relevancia junto a populacao brasileira.

Ha, certamente, um novo contexto comunicacional, no qual a midia tradicional

e as novas midias se retroalimentam e dialogam no duplo ato de linguagem que
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demonstramos nessa analise. Esse surge pela adesédo da audiéncia de televisdo a
pratica de TV Social e revela sujeitos comunicantes e interpretantes que se valem do
discurso para se mostrarem presentes nos sites de rede social, projetando-se em um
papel que vai além do de receptores da mensagem televisiva, ao usar os SRSs para
falar sobre a teledramaturgia a que assistem e a qual se engajam enquanto

coletividade.



6. A SEGUIR, CENAS DOS PROXIMOS CAPITULOS E AS CONSIDERACOES
FINAIS

‘\f_‘ Ranger Bela/@#®

Seguir

Imagens exclusivas do Twitter no ultimo
capitulo de A Forca doQuerer
#AForcaDoQuerer

R il s TP ety |
#ArorcaboQuererrinal

2 Retweets 2 Curtidas ce* 76

Esta tese surgiu a partir de uma inquietacdo da pesquisadora: entender as
novas dinamicas comunicacionais e de consumo de entretenimento, das quais sou
adepta, incluindo a forma como assistimos e conversamos sobre as novelas. A partir
desse contexto, definimos como tema o tripé "telenovela, TV Social e Twitter", o qual
foi delimitado considerando-se o discurso nas interacfes entre usuarios do Twitter,
adeptos de TV Social, e a programacao televisiva, com foco em telenovela.

A delimitacdo nos orientou na formulacdo da questado norteadora "o que 0s
adeptos da TV Social que interagem no Twitter durante a transmissao de uma
telenovela conversam e de que forma seus discursos sao construidos". Para a
realizagdo do estudo, optamos por definir como corpus, que € do tipo amostra ndo-
probabilistica, os tweets que foram publicados durante a audiéncia da telenovela A
Forca do Querer, que foi exibida de 3 de abril a 21 de outubro de 2017. Optamos por

este produto midiatico por ser uma novela da Rede Globo, que é a emissora brasileira

76 Twitter, BELA, R. Imagens exclusivas do Twitter no Udltimo capitulo de A Forca doQuerer
#AForcaDoQuerer #AForcaDoQuererFinal 20 out. 2017. Twitter: @katytupiry. Disponivel em:
Disponivel em: <https://twitter.com/ranger_bela/status/921516187741315078>. Acesso em: 23 nov.
2017.
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de TV aberta de maior audiéncia e alcance em total de domicilios no Brasil, e que foi
exibida no horario das 21h, faixa de programacao conhecida como a da "novela das
oito", cujo custo publicitario € o mais caro da TV brasileira. (GRUPO DE MIDIA, 2017).

Delimitamos o corpus estabelecendo que seriam coletados apenas tweets que
contivessem #AForcaDoQuerer (hashtag oficial da telenovela) os quais foram
publicados entre 21h e meia-noite de quatro datas especificas - 3 e 8 de abril, que
correspondem a estreia da novela e o sdbado da primeira semana, e 16 e 20 de
outubro, que sdo a segunda-feira e sexta-feira, ultimo capitulo.

Estabelecemos como objetivo geral “analisar os discursos da audiéncia da
telenovela adepta de TV Social publicados no Twitter em tempo real a exibicdo dos
capitulos”, o qual foi atendido ao final do estudo, quando aplicamos o dispositivo de
andlise elaborado pela pesquisadora a partir do referencial teérico apreendido durante
toda a pesquisa.

A partir do objetivo geral, estabelecemos quatro objetivos especificos, cujas
hip6teses também foram confirmadas, como demonstramos abaixo:

a) definir e caracterizar telenovela, TV Social e Twitter, assim como
compreender seus papéis na comunicacao contemporanea: o cruzamento
das informacbes obtidas nas fontes consultadas (livros, pesquisas
académicas, noticias e analises publicadas pela imprensa) indicou que a
audiéncia de telenovela segue ativa e usa diferentes suportes para
conversar sobre os produtos midiaticos;

b) compreender a Teoria Semiolinguistica de Analise do Discurso e
aproximar a metodologia dos estudos relacionados a TV Social e
consumo, em tempo real, de narrativas ficcionais televisivas: a revisao
bibliogréfica permitiu o entendimento da metodologia e a elaboracdo de
um guadro conceitual que foi usado para a andlise do corpus;

c) identificar os sujeitos comunicacionais envolvidos no ato de comunicagéo
que ocorre no Twitter (e seus papéis nesse ato) e o contrato de
comunicacgdo que eles estabelecem com o produto midiatico, o suporte
comunicacional e entre pessoas: 0 cruzamento dos referenciais tedricos
com o corpus permitiu a identificacdo dos sujeitos no ato de linguagem
gue ocorre no Twitter, e que é gerado por um ato anterior e que da origem

a essas publicacdes: a exibicdo da telenovela em tv aberta;
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d) analisar as visadas discursivas a partir dos posts publicados durante a
transmissao da telenovela A Forca do Querer: identificamos, tanto no
produto midiatico telenovela quanto nos tweets que sao postados a partir
da sua exibicdo, que h& intencionalidades discursivas que remetem as
quatro visadas (informativa, prescritiva, incitativa e pathos).

A analise apresentada nesta tese partiu do dispositivo metodologico
elaborado pela pesquisadora, o qual une as categorias tedricas no entorno do corpus:
Cultura (que é retomado ao longo da tese), Linguagem (os conceitos de género
discursivo e narrativa foram abordados no capitulo 2, e a Analise Semiolinguistica do
Discurso foi descrita no capitulo 3) e Comunicacéao (o capitulo 2 fala sobre telenovela,
TV Social e Twitter).

A aplicacdo do dispositivo e a andlise do corpus culminaram na elaboracéo
de um duplo ato de linguagem, desenvolvido pela pesquisadora com base em
Charaudeau (2014), no qual fica clara a dependéncia do corpus em relacdo a
telenovela: como os tweets da audiéncia se referem a novela, € preciso que ela exista
e seja exibida para que os posts sejam publicados. Além disso, hd uma relacéo
discursiva de acéo e reacdo simultanea, pois, além de depender da telenovela para
serem escritos, o0s tweets sdo publicados ao mesmo tempo em que ela é exibida,

Assim, temos a exibicdo do capitulo da novela na TV, que se configura no
primeiro ato de linguagem; em consequéncia desse ato, e simultaneamente, parte da
audiéncia (TUi) assume uma posicao ativa, demonstra a intencionalidade de se
pronunciar sobre o enunciado que recebeu e, assim, se coloca na posicdo de
enunciador, iniciando o segundo ato de linguagem, que se configura na postagem feita
no Twitter sobre a telenovela e sinalizada com sua hashtag oficial.

A analise do corpus de pesquisa, feita pela aplicacdo da Teoria
Semiolinguistica (CHARAUDEAU, 2005, 2012, 2013, 2014), permitiu observar como
ocorre a semiotizacdo do mundo nas publicagdes feitas no Twitter sobre uma
telenovela, em tempo real a sua exibicdo. Percebemos que o "mundo a transformar”
reine o repertorio do sujeito comunicante que, para fazer seu post, organiza suas
ideias, visbes de mundo e ideologias sobre os enunciados que sao exibidos natv e as
transforma em um "mundo significado".

Percebemos a constituicdo de todos 0s sujeitos participantes dos atos de
linguagem, estejam eles em posicdo de comunicante ou de interpretante. Os sujeitos

comunicantes dos dois atos elaboram estratégias discursivas e aplicam as visadas
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discursivas com o objetivo de fazer os sujeitos interpretantes aderirem aos seus
enunciados.

A andlise permitiu compreender que a adesao da audiéncia de uma novela ao
movimento de TV Social confirma dois habitos reconhecidamente como culturais no
Brasil: o de assistir as novelas e o de, simultaneamente, conversar sobre ela. Ao aderir
a TV Social mediada por um site de rede social como o Twitter, a audiéncia
potencializa o alcance de seus enunciados, que podem ser acessados e lidos em
qualquer lugar. Essa relacdo de consumo remete e valida parte do titulo dessa tese:
"quando o mundo senta no sofa de casa e cabe na palma da méao".

E importante reforcar que n&o foram os sites de redes sociais que criaram o
hébito de "conversar sobre novela"; entretanto, o que chamamos aqui de TV Social
amplia exponencialmente as possibilidades de conversas sobre os produtos
televisivos, as quais ndo terminam junto com o fim do programa.

Ao final confirmamos a tese de que “o crescimento da audiéncia dos Sites de
Redes Sociais (SRSs), como o Twitter, e do uso de outras plataformas de consumo
de video, ndo diminuiu a penetracdo e a relevancia dos programas de TV com foco
em entretenimento, como as novelas. Em um novo contexto comunicacional, midia
tradicional e novas midias se retroalimentam e dialogam em um duplo ato de
linguagem que surge pela TV Social e revela, discursivamente, uma audiéncia que
fala nos SRSs sobre a teledramaturgia a que assiste e que se engaja enquanto
coletividade”.

A tese também valida a um anseio pessoal da pesquisadora, que passa pela
comprovacédo de que a chegada de outras formas de entretenimento hospedadas em
uma nova plataforma de midia ndo "matara" as plataformas e os produtos midiaticos
que ja existem. Pelo contrario, elas ampliam as possibilidades de posicionamento, as
quais podem ndo apenas ser analisadas pela Academia, mas também - e
principalmente — podem ser estudadas e aplicadas por profissionais do marketing e
da comunicacéo.

Dessa forma, entendemos que esta pesquisa contribui com a sociedade na
medida em que permite observar como o0s individuos, enquanto seres sociais
produtores e consumidores de conteudo, se posicionam perante as mudancas das
formas de comunicacédo e a insercdo de novas tecnologias, mantendo habitos ja

reconhecidos e que podem ser modificados para absorver as novidades.
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Durante a pesquisa, identificamos alguns limitadores. O primeiro tem relacdo
como IFTTT, que é o software de coleta do corpus, escolhido por ser gratuito e realizar
uma coleta automatizada. Entretanto, ele busca apenas um termo por cadastro, o que
pode ter limitado o volume de tweets coletados. Ao mesmo tempo, ele tem um
limitador de posts por coleta: o software coleta 15 tweets toda vez que identifica um
novo tweet com a palavra-chave selecionada.

O segundo limitador teve relagéo com a definicdo de uma metodologia para a
organizacdo do corpus. Para a qualificacdo, optamos por categorizar os tweets
coletados usando a Analise de Conteudo, desenvolvida por Laurence Bardin;
entretanto, essa escolha foi descartada na continuidade do estudo, pois optamos por
fazer toda a analise a partir da Teoria Semiolinguistica da Andlise do Discurso, de
Patrick Charaudeau, a qual norteia o dispositivo metodologico desenvolvido pela
pesquisadora.

Finalizamos o estudo sem colocar nele um ponto final. A partir do que
constatamos, podemos indicar como possibilidades de estudos futuros a anélise
discursiva da acdo dos fandons, com foco na cultura de fas, usando a Netnografia
para aproximar questdes de Linguagem, Comunicacdo e Antropologia. Também é
possivel, a partir desta pesquisa, aprofundar a analise do discurso da emissora com
o objetivo de verificar de que forma as estratégias e visadas discursivas estabelecidas

pelo corpo autoral sédo alcangadas (ou nao).
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NO CATALOGO DE TESES E DISSERTACOES DA CAPES, BIBLIOTECA DIGITAL
BRASILEIRA DE TESES E DISSERTACOES, GOOGLE SCHOLAR E OBITEL
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participativa

de conteudo

Tipo e ano Titulo Autor Detalhamento
da pesquisa
Anuario Brasil: dindmicas Maria Analisa a producdo teledramatuirgica de
Obitel da ficcdo televisiva | Immacolata V. 2017 e faz uma andlise completa da
2018 na transicao de Lopes e repercussdo de A Forca do Querer,
multicanal Clarice Greco incluindo seu desempenho nos sites de
(org) redes sociais.
Por uma Coletanea de Maria 1. focada em "fds e préticas criativas",
teoria de fas artigos sobre o Immacolata investiga a repercussdo de hashtag de
da ficco consumo de ficcdo | Vassallo de telenovela no Facebook, a préatica de
televisiva televisiva a partir Lopes (org) shipping de casais e producéo de fanfics e
brasileira Il das estratégias do a criacdo de perfis de fas no Twitter
praticas de receptor enquanto 2. aborda a tematica "fas, recepcgédo e
fas no sujeito ativo no consumo” falando sobre como se
ambiente da processo e, desenvolvem as conexdes e praticas da
cultura também, produtor cultura participativa entre os fas de ficcao

televisiva brasileira, o consumo cultural de
receptores online de telenovela pelo viés

telespectadores:
um estudo do
Canal Viva

2017 do conteddo gerado pelo usuério, a

recepcdo da audiéncia da novela visando
identificar as caracteristicas do fa brasileiro
e a pratica de binge-watching em
plataforma de streaming.
3. parte do tema “fas e modos de
producao” para abordar a percepgao de
aspectos autorais resultantes da relacéo
colaborativa entre os fds e as producdes
audiovisuais, a TV social como estratégia
de producao na ficgdo seriada da Globo e
0S comportamentos e praticas dos aca-fas
— académicos que também sao fas de seu
objeto de estudo.

Anudério Brasil: rumo a Maria aborda a producdo e recepgdo 360°,

Obitel 2017 producéo e Immacolata destacando que a TV aberta brasileira

(Uma década | recepgao 360° Vassallo de explorou géneros e formatos, produzindo,

de ficcéo Lopes e Clarice | distribuindo e aumentando o consumo de

televisiva na Greco (org) ficcdo transmidia e de conteldos on
ibero- demand, além de ofertar aplicativos

Ameérica: maveis. Aponta que, no segundo semestre

analise dos de 2016, as crises politica e econémica

dez anos do fizeram a audiéncia do jornalismo superar

Obitel (2007- a das novelas mas que o consumo de

2016)) teleficcbes seguiu em alta, informacgéo
validada pela mencdo ao Twitter e a
adesdo da audiéncia usuaria do SRS ao
habito de segunda tela.

Tese A memdria afetiva | Mario Abel analisar como é constituida a memoéria

2017 e os Bressan Junior | afetiva da audiéncia do Canal Viva no

Brasil
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Dissertacao

Social TV: o laco

Daiana Maria

discutir de que forma a TV Social reforca

2017 social no Veiga Sigiliano | o conceito de lago social (WOLTON,
backchannel de 1996) analisando as a¢fes adotadas pelo
The X-Files canal Fox para engajar a audiéncia da
série The X-Files
Dissertacéo Televiséo e redes Gésa Karla busca evidenciar os experimentos de TV

2016

sociais:
configuracdes de
TV Social em
Malhacao

Maia Cavalcanti

Social na producéao televisiva ficcional
brasileira a partir da andlise das
estratégias da Rede Globo em trés
temporadas da telenovela Malhacao

Dissertacao
2016

TV aberta e midias
sociais: 0
engajamento da
audiéncia interativa
na construcéo de

Nayara Franklin
Odorico

busca identificar qual puablico responde

aos convites de participacado realizados
pelas emissoras de TV aberta e 0 modo
como elas utilizam esse feedback para

gerar conteldo.

conteddos
televisivos
Por uma Coletanea de Maria 1. aborda os elementos para uma teoria de
teoria de fas artigos sobre o Immacolata fds no Brasil, performances e estratégias
da ficcéo consumo de ficgdo | Vassallo de de f&s de telenovela na internet e a
televisiva televisiva a partir Lopes (org) producéo de fanfictions entre 2010 e 2013.
brasileira das estratégias do 2. fala sobre cultura de fas e ficcdo
produtor de televisiva em discussGes sobre redes
2015 contelido e o viés discursivas de fas; ativismo e disputa de
do receptor sentido de género; sobre memes,
transmidia e os vil6es das telenovelas.
3. trata a cultura participativa e ficcao
televisiva destacando as estratégias
desenvolvidas pela Rede Globo.
Livro Caminhos Rodolfo Oliveira | Contém capitulo sobre o wuso de
2015 Transmidia (org) estratégias de narrativa pela Rede Globo
em suas telenovelas e outro sobre as
possibilidades de negdcios dentro da
relacdo entre midia de massa, TV e
segunda tela.
Tese Distingdo em 140 Sandra Dalcul usa a Analise de Redes Sociais (ARS)
2015 caracteres: classe Depexe para observar questdes de género e
social, telenovela e classe social na telenovela Salve Jorge
Twitter (Rede Globo, 2012/2013) a partir da
analise de discurso proposta por Pécheux
e a sociologia de Bourdieu.
Dissertacdo ATV em Vitor Lopes analisa como a TV Social e a
2015 convergéncia: Resende transmidiacdo se comportam no cenario
Social TV e brasileiro e entender as motivagfes que

transmidiacdo nas
novelas Geragao
Brasil e Império

geram o engajamento online do publico as
telenovelas analisadas

Dissertacao

Os modos de

Pablo Turbuk

analisa como as telenovelas

2015 contar: estudos da | Garran operacionalizam e interferem na
telenovela constituicdo do repertorio cultural da
brasileira sociedade, sem fazer relagdo ao Twitter

ou a TV Social.

Dissertacdo Teledramaturgia Gabrielle identificar as  variagbes que as

2015 transmidiatica: as Santelli Vitério experiéncias transmidias e interativas

variacdes
morfolégicas na
narrativa das
telenovelas

provocaram na morfologia narrativa das
telenovelas Flor do Caribe, Sangue Bom e
Amor a Vida (Rede Globo, 2013/2014).

Artigo
2015

A gente se vé pela
rede: cultura de fas

Cecilia Almeida
Rodrigues Lima

Andlise da repercussdao da minissérie
Felizes para Sempre? (Rede Globo, 2015)
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e participacéo
online na
minissérie
#felizesparasempre

e Janaina de
Holanda Costa
Calazans

na internet para identificar as redes de
narradores mais relevantes no Twitter,
suas conexdes, seu alcance e os principais
conteudos associados a narrativa.

Dissertacdo
2014

TV e segunda tela:
uma analise do
horéario nobre no
Twitter

Fabio Canatta

Busca identificar as relacdes entre a
programacédo do horario nobre da tv e os
assuntos mais comentados no Twitter

Dissertacdo

A producéo de

Daniele Cristine

Analisa como como as emissoras se

2014 sentido na Rodrigues apropriam do movimento de TV Social a
convergéncia entre partir da analise de publicaces sobre o
televiséo e Carnaval 2013 (RJ), a Copa das
segunda tela Confederacdes 2013 e a cobertura

jornalistica da votacédo do Marco Civil
2014.

Estratégias Coletanea de Maria 1. conceituagbes e operagbes de

de artigos sobre a Immacolata transmidiacao; possibilidades de estudo do

transmidiag8o | adesdo de praticas | Vassallo de conteldo transmidia e analises das

na ficgdo transmidia pelas Lopes (org) estratégias transmidia usadas pela Rede
televisiva empresas Globo.
brasileira produtoras de 2. trata a producéo, circulacéo e recepcdo
contetido e a da ficcdo televisiva no contexto da
2013 recepcao desse transmidiacdo; analisa a produgéo
contetido transmidia pelo viés da Rede Globo.
3. analisa a producdo e circulacdo da
ficcdo de TV pelo viés da emissora.
Anuario Brasil: a telenovela | Immacolata analisa a producéo de narrativas ficcionais
Obitel como fendmeno Vassallo de seriadas pelo viés da telenovela como
2013 midiatico Lopes e Maria fenbmeno midiatico; destaca o}

Cristina Palma
Mungioli (org)

crescimento da producdo televisiva
nacional para a TV por assinatura e a
telenovela Avenida Brasil, definida como
um marco de teledramaturgia e uma
narrativa da nacgéo por ter se destacado no
gue se refere ao engajamento da audiéncia
com a trama ficcional, percebido pelo
volume de conteddos gerados e
propagados nas redes sociais.

Dissertacdo
2013

Configuracdes da
experiéncia
televisiva: o
consumo social na
Internet

Junia Cristina
Ortiz Matos

compreender a reconfiguracdo da
experiéncia de consumo televisivo a partir
das relacdes entre recepcéo e produtos
televisivos, materializadas via SRSs, a
partir do mapa das mediacdes de Martin-
Barbero)

Artigo As narrativas Adriana Pierre investiga o didlogo entre a televisdo e a
2013 ficcionais da tv no Coca internet a partir da analise das producfes
ciberespaco da TV Globo Capitu (2008) e Afinal, o que
querem as mulheres? (2010) para
entender como a linguagem televisual vem

se transpondo para outras plataformas.
Anuario A ‘'nova classe | Maria Analisa as producdes ficcionais televisivas
Obitel média' e as redes | Immacolata brasileiras de 2011 pela dtica da
2012 sociais Vassallo de necessidade que a "nova Classe C" tem de

potencializam a
ficcao televisiva

Lopes e Maria
Cristina Palma
Mungioli (org)

"se ver retratada, pelo menos nas trés
telas' (TV, celular e computador) (LOPES,
GOMEZ, 2012), o que se torna um desafio
as produtoras de ficcdo para manter em
seus produtos a condicdo de narrativa da
nacdo (LOPES, 2003) em um ambiente
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transmidiatico. Destaca que 2011 pode ser
considerado o "ano das redes sociais",
visto a ampliacdo de seu uso entre a
populagdo brasileira, que as usa também
para conversar direta e indiretamente
sobre as novelas, expandindo o repertério
compartilhado.

Tese
2012

Mobilidade e
cultura
participativa:
transformacdes da
acéo social
contemporénea

Maira
Valencise
Gregolin

analisa as mudancas no modo de fazer
novela, com a instauracdo de uma
narrativa que se desenvolve entre a
televiséo e o meio digital

Dissertacao
2012

Analise de
sentimento e
desambiguacgédo no
contexto da TV
Social

Ana Carolina
Espirito Santo
Lima

Analisa como as emissoras podem usar
0s posts no Twitter sobre seus produtos
midiaticos, a partir da andlise de
sentimento e a desambiguacédo de sentido
de forma automatizada (software), para
qualificar o produto.

Artigo
2012

Cheias de Charme:

uma nova maneira
de consumir
telenovela

Adriana Pierre
Coca e André
Santini

analisa a novela Cheias de Charme (Rede
Globo, 2012), como uma representacao
emblematica de como a teledramaturgia
busca na convergéncia uma nova forma de
interacdo com o publico.

Fonte: elaborado pela pesquisadora a partir de pesquisa nas bases de dados
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ANEXO A - TWEETS COLETADOS EM 3 E 8 DE ABRIL DE 2017 COM A

#AFORCADOQUERER

CAPITULO DE 3 DE ABRIL DE 2017

#AForcadoQuerer podia ser boa do comego ao fim

@josianediia sem enganar os telespectadores como as Gltimas http://twitter.com/josianediias/statu |April 03, 2017 at

s - s/849051607115464704 09:10PM
novelas do horario

@ourlovehori Agora eles vao ver o poder de um fandom!!!! FIUK |http://twitter.com/ourlovehori/status |April 03, 2017 at
E RUY #AForcaDoQuerer /849051634420387845 09:10PM

@fiukmeuda |Chocada que ja esta nos trends FIUK E RUY http://twitter.com/fiukmeudante/stat|April 03, 2017 at

nte #AForcaDoQuerer us/849051602870784000 09:10PM

@babygixrl

Claro que eu nao vou perder, meu amor, td ha dois
anos sem vocé na minha tv. A saudade ta grande e
a ansiedade tamb... https://t.co/fXSFLAJt6R

http://twitter.com/babygixrl/status/8
49051608923205633

April 03, 2017 at
09:10PM

@cornerforlu

Deez LuaBlancoEAnita #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/cornerforluab /st

April 03, 2017 at

ab https://t.co/MoF59dwY80 atus/849051602338144256 09:10PM
@scksluphia dez LuaBlancoEAnita #AForcaDoQuerer http://twitter.com/scksluphia/status/|April 03, 2017 at
P https://t.co/XD2ylJxOxW 849051609158094850 09:10PM
; foi http://twitter.com/youblxnco/status/ |April 03, 2017 at
@youblxnco |esqueci da tag LuaBlancoEAnita #AForgaDoQuerer 849051603072167940 09:10PM
@AForca_Re| . .. ; - http://twitter.com/AForca Resumo/ |April 03, 2017 at
sumo ieslresieienAFapadetudmart) status/849051633891848193 09:10PM
@everydaylu [Que emogao cheguei em casa http://twitter.com/everydaylua/statu [April 03, 2017 at
a LuaBlancoEAnita #AForcaDoQuerer $/849051633677996032 09:10PM
@Samantha |[SEDENTA PRA ASSISTIR O NOVELAO http://twitter.com/SamanthaDiivaa/ |April 03, 2017 at
Diivaa #AForcadoQuerer status/849051638786662401 09:10PM
@mylovemo sim, sonho'nos.so que eniim, sste.so fomeado real. http://twitter.com/mylovemoonlight/ |April 03, 2017 at
onlight EHASIEn SRR ROl Rekickar status/849051609673977857 09:10PM
9 https://t.co/8SNO902yZ4z )
@gossnation Vou estar tweetando e assistindo ao mesmo tempo! |http://twitter.com/gossnation/status [April 03, 2017 at
9 Rsrs #AForcadoQuerer /849051613591465984 09:10PM
@_juferrer ﬁéfnseg::::mm::)?sigf:::\;ag;:é gg::tl?éh?:é(;nas http://twitter.com/_juferrer/status/8 |April 03, 2017 at
zoado agora. FIUK E RUY #AForgaDoQuerer 49051647621086720 1R
— ; http://twitter.com/OlocoFilipe/status|April 03, 2017 at
!
@OlocoFilipe |ja subiu, caramba! FIUK E RUY #AForgaDoQuerer /849051652812402690 09:11PM
@bahfiuk SEGURA O CHORO QUE TA QUASE SAINDO http://twitter.com/bahfiuk /status/8 |April 03, 2017 at
— _|FIUK E RUY #AForcaDoQuerer 49051653638672384 09:11PM
@musicblanc|Um LuaBlancoEAnita #AForgaDoQuerer http://twitter.com/musicblanco/stat [April 03, 2017 at
[o) https://t.co/T3nUfOvY67 us/849051653236019201 09:11PM
@AldairLuiz #AForgaDoQuerer Ja quero a Morena arrumando http://twitter.com/AldairLuiz/status/ |April 03, 2017 at
barraco e correndo do tiroteio!!! ) ) 849052891486793730 09:15PM
@25Brunolak [#AForgaDoQuerer Rodrigdo e dan http://twitter.com/25Brunolakers/st |April 03, 2017 at
ers raquete P P P P P P P PP P P P PP |atus/849052890723438592 09:15PM
@andreialan |Belém ¢ linda e vale a pena conhecer. http://twitter.com/andreialandim/sta [April 03, 2017 at
dim #AForcadoQuerer tus/849052882313916417 09:15PM
@luanmarian 2223?:55?22:1%3;: tee:fseeelszr:cgoa http://twitter.com/luanmariani/statu |April 03, 2017 at
i ' q s/849052890132078592 09:15PM
#AForcaDoQuerer
@bonasso_iv|Comegou ! B B http://twitter.com/bonasso _iven/sta |April 03, 2017 at
en #AForcadoQuerer tus/849052885711294464 09:15PM
@AForca_Re ' http://twitter.com/AForca Resumo/ |April 03, 2017 at
sumo Comegou #AForgadoQuerer! & status/849052894003425281 09:15PM
@NovelaFW |Comegou! #AForcadoQuerer http://twitter.com/NovelaFW/status/|April 03, 2017 at

849052883383443457

09:15PM
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@renataqros

E depois de tanto tempo sem acompanhar uma
novela desde o inicio, aqui estou eu na frente da tv

http://twitter.com/renatagrossi/statu

April 03, 2017 at

= por causa da @Lua_Blanco em #AForcaDoQuerer §/849052889175793664 RELIGRM
@fiukdobrev ja quero meu neném FIUK E RUY http://twitter.com/fiukdobrev/status/ |April 03, 2017 at

#AForcaDoQuerer 849052882284498944 09:15PM
@FASNATH . http://twitter.com/FASNATHALIADI |April 03, 2017 at
ALIADILL  |-Ombardio mesmo de sempre #AForgadoQuerer | | /oi.,6/849052882066452482  |09:15PM
@sarawmire |mentira que eurico e caio sdo primos aaaaaaaaa http://twitter.com/sarawmirez/statu |April 03, 2017 at
z VemSilvana #AForcaDoQuerer $/849052881797992449 09:15PM
@Dre_Richm|O elenco dessa novela ta pesadissimo né?! Vomo |hitp://twitter.com/Dre Richmond/st [April 03, 2017 at
ond botar fé! #AForcaDoQuerer atus/849052883731570688 09:15PM

@marthinetto

o Raj se separou da morena?

http://twitter.com/marthinetto/status

April 03, 2017 at

#AForcaDoQuerer /849052888898973697 09:15PM
@AnaPaulaO|Olha o agai verdadeiro e ndo aquele congelado http://twitter.com/AnaPaulaOAnjos/|April 03, 2017 at
Anjos #AForcadoQuerer status/849052883693842432 09:15PM

SOCORROOOO0O00O 3 . .

’ http://twitter.com/howfiuk/status/84 |April 03, 2017 at
@howfiuk SJSJAKANZJZKZKANSJSNDKDK FIUK E RUY 9052887288356864 09:15PM
#AForgcaDoQuerer _
@ThayDoFiu |Tu vai passar hj na novela né? @Fiuk FIUK E RUY |http:/twitter.com/ThayDoFiuk/statu |April 03, 2017 at
K #AForcaDoQuerer $/849052886759874560 09:15PM
@yoursmilelu|Um novelao desses t6 triste que néo vou poder http://twitter.com/yoursmilelua/stat |April 03, 2017 at
a assistir todo dia LuaBlancoEAnita #AForgaDoQuerer [us/849052888404029444 09:15PM

@nathaliamg ; http://twitter.com/nathaliamgomes _|April 03, 2017 at
omes_ NEmoEier QuALe:: SARDERganEer [status/849052883588968450 09:15PM
@brunoleonc i ok http://twitter.com/brunoleoncio/stat |April 03, 2017 at
io Ay yeMedARercadeGuerer us/849052886067810305 09:15PM

@luannactaa

#AForgaDoQuerer pensei q comegava 20:20 atrasei

http://twitter.com/luannactaa/status

April 03, 2017 at

5 min akskkakak /849055214221103104 09:25PM
@SolangeDu |A menininha esbanjando alegria hahaha http://twitter.com/SolangeDuprat1/ |April 03, 2017 at
prat1 #AForcaDoQuerer status/849055209284403202 09:25PM
@comentsbi [a menininha vestida igual socorro que amor http://twitter.com/comentsbia/statu |April 03, 2017 at
a #AForcaDoQuerer s/849055210987237376 09:25PM
@Ebrodare gr;:;‘r;c;:ageg:eﬁgﬂarg ;:ir::rr;(‘:: Csaepslidoael :Ia http://twitter.com/Ebrodare/status/8 |April 03, 2017 at
i b ysejalgualela.  149055218432135169 09:25PM
#AForcadoQuerer
@bushaskell Ah caralho, ja comega com tragédia http://twitter.com/bushaskell/status/|April 03, 2017 at
#AForcaDoQuerer 849055214783082496 09:25PM
] http://twitter.com/roarcl/status/8490|April 03, 2017 at
@roarcl como assim #AForgaDoQuerer 55214879596544 09:25PM
@ThallysBAl Sg\;‘;};: ggrr;:;:tmgat:nfr?ggi:: :glit:sas http://twitter.com/ThallysBAlm/stat [April 03, 2017 at
m it P : us/849055209351507970 09:25PM
#AForcadoQuerer
- - . http://twitter.com/exaustu/status/84 |April 03, 2017 at
@exaustu Eu ja adoro essa menininha &lt;3 #AForgaDoQuerer 9055210601418752 09:25PM
@felipemoor ) 2 http://twitter.com/felipemooraes /st|April 03, 2017 at
5 gente que celular é esses? #AForgaDoQuerer atus/849055212002267137 09:25PM

@alinewanze
ler

Gléria ja pecou escrevendo " estou em um lugar
que s6 chega de barco"
ATT #AForcadoQuerer

http://twitter.com/alinewanzeler/stat

us/849055210072936448

April 03, 2017 at
09:25PM

@trustskins

ivana é um amorzinho, com certeza ela ja é minha
personagem favorita desde pequena.

#AForcadoQuerer

http:/twitter.com/trustskins/status/
849055210047758337

April 03, 2017 at
09:25PM
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@StephanyS |Ja amei essa novela, sério!!!!! http://twitter.com/StephanySoaares [April 03, 2017 at
oaares #AForgaDoQuerer LuaBlancoEAnita [status/849055215806554112 09:25PM
@Larisq13 Maria Fernanda Candido a esposa da Danny Bond |http://twitter.com/Larisq13/status/8 [April 03, 2017 at
q #AForcaDoQuerer 49055216175656963 09:25PM
@extrovertim |Maria Fernanda Candido € a Rubi brasileira. Linda |http:/twitter.com/extrovertimidoo/st[April 03, 2017 at
idoo demais! @#AForcaDoQuerer atus/849055210731438084 09:25PM
@alissonvale [Maria Fernanda Candido. Que mulher. http://twitter.com/alissonvalerio/statApril 03, 2017 at
rio #AForcaDoQuerer us/849055209175347200 09:25PM
@SuziTaussi [Maria Fernanda, linda! Elegante! http:/twitter.com/SuziTaussig/statu [April 03, 2017 at
g #AForcaDoQuerer. $/849055212253982720 09:25PM
http://twitter.com/exmarcusx/status [April 03, 2017 at
@exmarcusx |Que mulherao da porra #AForgadoQuerer 1849055216683143168 09:25PM
@junniorprofi |Saudade desses celular abre e fecha. http://twitter.com/junniorprofilo/stat [April 03, 2017 at
lo #AForgaDoQuerer us/849055211691937792 09:25PM
@n_junnior Se achar uma onga nesse matagalzdo ja sabe que |http://twitter.com/n_junnior/status/8|April 03, 2017 at
- € Juma Marrua #AForcaDoQuerer 49055215873658880 09:25PM
@Gabyalves |Se nao for pra sair com a roupa igual da minha mae |http://twitter.com/Gabyalves7001/st|April 03, 2017 at
7001 nem saio #AForcadoQuerer atus/849055210211332098 09:25PM
@elderlovski :ggzgig:r;cg‘gg;lﬁosgzI?cl)Iiginmovela’ desde que http://twitter.com/elderlovski/status/[April 03, 2017 at
) 849055215903002626 09:25PM
#AForcadoQuerer
@RevistaTev igfeaijﬂegzi:rz;ogo#zr‘iﬁzz dn;)éub:rztrldores 8 "A http:/twitter.com/RevistaTeveTV/st|April 03, 2017 at
eTVv ¢ i ’ atus/849055217094201344 09:25PM
https://t.colyD4qlMJspZ
@IEUGuii #aforcadoquerer caramba nés fica como depois de |http:/twitter.com/iIEuGuii/status/84 |April 03, 2017 at
ver uma cena dessas https://t.co/vcpCrVobem 9056702251061248 09:31PM
@brookedefe au"e‘z‘éi'(‘;“o”:;;:r";"eeg°‘;ie VJ:| :’cﬂsfisaiﬁii http:/twitter.com/brookedefense/st |April 03, 2017 at
nse o P atus/849056705208045568 09:31PM
#AForcaDoQuerer
@maari_tava - . http://twitter.com/maari_tavaress/st|April 03, 2017 at
ress hasablbieicalo mewralpsAFongaDoGuener atus/849056700548173824 09:31PM

Agora pronto, apareceu um jacaré e um indio nessa

http://twitter.com/fabibih/status/849

April 03, 2017 at

@fabibih novela. Vao falar que em Belém tem jacaré e indio :
pra sempre #AForcadoQuerer 056703035449345 09:31PM
@lua_rbrasil Bem isso LuaBlancoEAnita #AForcadoQuerer http://twitter.com/lua_rbrasil/status/ [April 03, 2017 at
= https://t.co/DKGiJaclB5 849056704335687681 09:31PM
@paollando BIBI SOCORRO JULIANA PAES QUE MULHER http://twitter.com/paollando/status/ [April 03, 2017 at
P #AForcaDoQuerer 849056706290216960 09:31PM
@estiloconfu . http://twitter.com/estiloconfuso/stat [April 03, 2017 at
54 Corta logo pra sereia porra #AForgaDoQuerer us/849056701760360449 09:31PM

@fabio_men
DS

Criangas se perdendo no rio e povo pensando que
elas morreram afogadas na novela das 9. Muito
cedo pra isso, né Globo? #AForcadoQuerer

http://twitter.com/fabio_menDS/stat

us/849056699675807745

April 03, 2017 at
09:31PM

@vinidaminaj

Gente, eu mesmo pularia no rio pra salvar meu
filho. mesmo se eu morresse, € meu filho...

http://twitter.com/vinidaminaj/status

April 03, 2017 at

#AForcaDoQuerer /849056703387770884 09:31PM
@nizckjonas JULIANA PAES DONA DA GLOBO http://twitter.com/nizckjonas/status/[April 03, 2017 at
) #AForgcaDoQuerer 849056704226615296 09:31PM
@delavelino Juliana Paes espetacular. E que atriz!! http://twitter.com/delavelino/status/ [April 03, 2017 at
#AForcadoQuerer 849056700715945984 09:31PM
@Lucas_Car : — http://twitter.com/Lucas Carddoso/ [April 03, 2017 at
ddoso JulianeFaes Sildndlo #ARorgaRbeQEarer status/849056698086162433 09:31PM
@maryatayn |LuaBlancoEAnita #AForgaDoQuerer @Lua_Blanco |http:/twitter.com/maryataynara/stat|April 03, 2017 at
ara @gloriafperez https://t.co/EmKIPusziy us/849056706722234368 09:31PM
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@Oliver_Joh

Mds juliana ta muito maravilhosa #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/Oliver_Joh/status

April 03, 2017 at

/849056706386591746 09:31PM
@fabricioapis meu deus como a juliana paes esta diva nessa http://twitter.com/fabricioapis/statu [April 03, 2017 at
P novela #AForcaDoQuerer $/849056701345083392 09:31PM
Ruy fica impressionado em viagem pelo rio s ;
@BBB1_7  |https://t.co/OIVJUKKZ8A #AForcaDoQuerer | O 22%2‘;’5%%’832%2223 1 7istatus/6 g‘g,’é' 10P3r(/|2017 at
#BBB17 é ja ja. https://t.co/hprhmxGePm '
@sah_rbr Tag virou spam gente? LuaBlancoEAnita http://twitter.com/sah _rbr/status/84 |April 03, 2017 at
— #AForcaDoQuerer 9056702058168320 09:31PM
@nubia10GT - http://twitter.com/nubial0GTA/stat |April 03, 2017 at
A Ve BiblicABCHG sOlETer us/849056701634555904 09:31PM
@nebuloson |Vou convocar os meninos do #StrangerThings para |http:/twitter.com/nebulosonews/st [April 03, 2017 at
ews achar o Zeca e o Ruy! #AForgcaDoQuerer atus/849056704021004288 09:31PM
@AlvaroPen (A griselda comegou a novela riquissima e mora http://twitter.com/AlvaroPenerotti/st [April 03, 2017 at
erotti numa cobertura babado #AForcaDoQuerer atus/849057921866575872 09:35PM
@rd1oficial Alguém acreditou na Silvana? http://twitter.com/rd1oficial/status/8 |April 03, 2017 at
#AForcaDoQuerer 49057924668379136 09:35PM
@Queirogaa |Are baba @ rsrsrs #AForgaDoQuerer B& @ http://twitter.com/Queirogaaaaal/sta|April 03, 2017 at
aaa https://t.co/BXCepOuLAM tus/849057929458266113 09:35PM
@ThallysBAI o - http://twitter.com/ThallysBAIm/stat [April 03, 2017 at
i Eu t6 gostando do capitulo! #AForgadoQuerer 4s/849057920750940161 09:35PM
[0 tamanho da minha expectativa pra.essanovela (.. wyiter comiwondenvitil/status [April 03, 2017 at
@wondervitti |Pfvr ndo me tombem #AForgaDoQuerer /849057922894135296 09:35PM
https://t.co/iRFVR23jSh '
@alandeean . http:/twitter.com/alandeeandrade/ [April 03, 2017 at
drade Glae momegodanlonbiEaisRRsataluprer status/849057919542980610 09:35PM
@detailslua que LuaBlancoEAnita #AForgaDoQuerer http:/twitter.com/detailslua/status/ [April 03, 2017 at
https://t.co/M8e0L1CAH3 849057927788990466 09:35PM
@gioantomy |Sao tantas tag que eu nem sei qual uso JULIANA  |http://twitter.com/gioantomyqueen/ [April 03, 2017 at
queen PAES E BIBI #AForcadoQuerer status/849057919714836480 09:35PM
@ZAMENZA "Nem gosto tanto de jogo assim." CLARO http://twitter.com/ZAMENZA/status [April 03, 2017 at
HAHAHAHAHAHA #AForcaDoQuerer /849057930762739712 09:36PM
@Ebrodare @chicobarney Como voce esta se sentindo nao http://twitter.com/Ebrodare/status/8 [April 03, 2017 at
vendo mais o Tido e Magnolia? #AForgaDoQuerer [49059136209907714 09:40PM
@RealitySoci S http://twitter.com/RealitySocial/stat |April 03, 2017 at
al #AForgaDoQuerer https://t.co/2WugNRqg4Cf Us/849059138500005888 09:40PM
P http://twitter.com/naluarc_/status/8 [April 03, 2017 at
@naluarc_ A lua ta linda #AForgaDoQuerer 49059134108467200 09:40PM
@dona_vale |,.. . . . < http://twitter.com/dona_valentina/st [April 03, 2017 at
ntina Bibi ndo é nada facil... S2 #AForgadoQuerer atus/849059138504097797 09:40PM
@balieiroofici |Bibi se ama sai fora, esse Caio € um grosso! http://twitter.com/balieirooficial/stat |April 03, 2017 at
al #AForcaDoQuerer us/849059139049467904 09:40PM
21?
@woridofpri e s http:/twitter.com/worldofpri/status/ [April 03, 2017 at
P ¢ b 849059140211277824 09:40PM

#AForgcaDoQuerer

@lsa_Justino

deixando claro que faz séculos q o Para é meu
Estado crush supremo sem eu nunca ter ido 13,i

http://twitter.com/Isa_Justino/statu

April 03, 2017 at

seil riodinha BAEorcaDGQLGreF $/849059136579014656 09:40PM
. L. - . http://twitter.com/NeiCohen1/status |April 03, 2017 at
@NeiCohen1 DR ja de Bibi e Caio #AForcaDoQuerer /849059135849209857 09:40PM
@FCOGLOB e http://twitter.com/FCOGLOBORIO/ |April 03, 2017 at
ORIO Ela Ta sendo egoista com Ele #AFor¢caDoQuerer status/849059137988296704 09:40PM

@Rita01Leal

Elenco, @gloriafperez e diregéo de
#AForcaDoQuerer se reinem para a estreia da...
https://t.co/hlYem8NO1Y by #gshow...
https://t.co/cQoeBHX20n

http://twitter.com/Rita01Leal/status
/849059136151195648

April 03, 2017 at
09:40PM
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@kinhapaulis
ta

O que falar de uma novela, g comega pisando em
todas q ja passaram nesse horario?

http://twitter.com/kinhapaulista/stat
us/849059136860016640

April 03, 2017 at
09:40PM

#AForcaDoQuerer

@ProjetoLua Olha a atuagéao da Juliana Paes!! Que atriz € essa? |http:/twitter.com/ProjetoLua/status [April 03, 2017 at
) Uma explos3o. LuaBlancoEAnita #AForgaDoQuerer |/849059135027064833 09:40PM

@Dioh_Mede|Que horas Caio vai virar Alex e pegar as novinhas |http:/twitter.com/Dioh Medeiros/st |April 03, 2017 at
iros esperando des de ja #AFor¢caDoQuerer atus/849059133756235776 09:40PM

Tera viagens pra outros paises ??7?
@blogjuniorc |Ja quero ver o povo falando portugués http://twitter.com/blogjuniorcesar/st |April 03, 2017 at
esar kkkkkkkkkkkk... atus/849059133156405248 09:40PM

#AForcaDoQuerer #AForcadoQuerer

@luannactaa

#AForgaDoQuerer Paolla, JULIANA PAIVA, Lua
Blanco, Isis minhas namoradas kaksk

http://twitter.com/luannactaa/status
/849060458430689280

April 03, 2017 at
09:46PM

@junior_dev
onne

#AForgaDoQuerer RODRIGO LOMBARDI E
JULIANA PAES JUNTOS E A MINHA RELIGIAO

http://twitter.com/junior_devonne/st

atus/849060458686554112

April 03, 2017 at
09:46PM

@DraOhana

A Maya traindo o Haj de novo! #rip #aforcadoquerer

http://twitter.com/DraOhana/status/

849060459647033345

April 03, 2017 at
09:46PM

@sometimes

A pessoa mais feia dessa novela é ainda mais
bonito que nois tudo aqui do twitter

http://twitter.com/sometimessweety

April 03, 2017 at

sweety [status/849060457772089345 09:46PM
#AForcaDoQuerer
@oppsmil Ahh meu deus essa novela e boa,queria poder http://twitter.com/oppsmili/status/8 |April 03, 2017 at
pp acompanhar #AForcaDoQuerer 49060459277934592 09:46PM
@Samuzinho |alex pagando pelo demdnio que foi em verdades http://twitter.com/Samuzinho4/stat |April 03, 2017 at
4 secretas #aforcadoquerer us/849060459143737344 09:46PM
@glenda25fa & . . http://twitter.com/glenda25farias/st |April 03, 2017 at
rias Chors nsfaiGalaivem aquinaForgabioluatar atus/849060456362897408 09:46PM
@AnaFalquet \r]r:‘lalliasr‘l?nz:sesd:szzc::ir:?:llgveslgarns?r?a?ss molteres http://twitter.com/AnaFalqueto/stat |April 03, 2017 at
- #AForcadoQuerer https://t.co/dBc8uicG59 Lol b i
: Nap Bejal 0 ipoie passea die femnineroipamery http://twitter.com/sixangelss/status/|April 03, 2017 at
@sixangelss |e fica achando que a vida acabou. PF 849060466043363328 09:46PM
#AForcaDoQuerer LuaBlancoEAnitta )
@omauricioj |Queria sofrer pelo crush e ter dinheiro pra ir pra fora |http:/twitter.com/omauriciojunior/st |April 03, 2017 at
unior do Brasil também #AForcaDoQuerer atus/849060462650163205 09:46PM
@itsgleizer gll?,c')l' g 19h35 ~#AFOaDERUreraT.a; Record 13.5, http://twitter.com/itsgleizer/status/8 |April 03, 2017 at
9 g s 49060458841739265 09:46PM
@gloriafperez t& comegando bem! :)
Algusm prepisa ur.gentemer.ne BergUtaroque s http://twitter.com/YgorFremo/status|April 03, 2017 at
@YgorFremo|acontecendo na vida da Juliana Paes /849061655115964417 09:50PM
#AForcaDoQuerer https://t.co/kfmxYV8Frm ’
@Icff15 Essa cena ta me lembrando de Supermax http://twitter.com/Icff15/status/8490 |April 03, 2017 at
#AForcaDoQuerer 61658479734784 09:50PM
@migmigg5 Esse indio é descendente de incas e pertence a http://twitter.com/migmig95/status/ |April 03, 2017 at
omig unica tribo vestida do Brasil #AForcaDoQuerer 849061652792258562 09:50PM
7 http://twitter.com/17gabG/status/84 |April 03, 2017 at
@17gabG Gente o poder desse cenario #AForgaDoQuerer 0061651374645249 09:50PM
@Juubs_san [Ja quero a cena da Isis de sereia pfvr http://twitter.com/Juubs santos/sta |April 03, 2017 at
tos #AForcaDoQuerer tus/849061654289686528 09:50PM
@binhuhsant [Nao estou entendendo muito direito http://twitter.com/binhuhsantana/st |April 03, 2017 at
ana #AForcaDoQuerer atus/849061656462340097 09:50PM
@UmMarEm |Os povos indigenas estdo em alta mesmo nas http://twitter.com/UmMarEmNina/st|April 03, 2017 at
Nina novelas! Arrasou! Gosto assim! #AForgaDoQuerer |atus/8490616557 19927809 09:50PM
@Telinhaque |Otima diregdo do Rogério Gomes (Papinha) http://twitter.com/Telinhaguente/staApril 03, 2017 at
nte #AForcadoQuerer tus/849061652398047232 09:50PM




173

@esmeijlinc

Pelo menos puseram um indio com cara de indio -
diferente do que fizeram na novela das seis.

http:/twitter.com/esmejlinc/status/

April 03, 2017 at

SAFGICADQLEH 849061654201585664 09:50PM
@ClaytonMar|Se o Jon Snow voltou esse muleke também volta http://twitter.com/ClaytonMarcinko/ |April 03, 2017 at
cinko #AForcaDoQuerer status/849061658735648769 09:50PM

; http://twitter.com/mpmorales/status|April 03, 2017 at
?
@mpmorales |vai aparecer o chupa cu? #AForgaDoQuerer /849061654750953473 09:50PM
@nerdubatv vou acompanhar essa novela até o fim http://twitter.com/nerdubatv/status/ |April 03, 2017 at

#AForcaDoQuerer 849061655321477126 09:50PM
@AMBICIOS |@julianapaes o chifre ta doendo até agora http://twitter.com/AMBICIOSO/stat |April 03, 2017 at
(@) #AForcadoQuerer us/849062981694623745 09:56PM
@jacksoliveir zs::rQ:eD:;ute; :]ra1ot;sréecl'eilaultfa(;';smnz(r)cr:s();ierm% * |http://twitter.com/jacksoliveira7/stat|April 03, 2017 at
a7 g P us/849062968016982016 09:56PM

aparelhos

@fabianobia
no_

#AForgcadoQuerer comercial estilo "Natura"
#ALeidoAmor comercial estilo "Tim"

e assim segue o "extinto" padrdo Globo de
qualidade.

http://twitter.com/fabianobiano /sta

tus/849062967635267584

April 03, 2017 at
09:56PM

@anaerobica

ate o indio ta trabalhando e nois com ingles e
italiano desempregad #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/anaerobica/status

April 03, 2017 at

https://t co/AcGFbGHHA9 /849062982516604928 09:56PM
Jolie19724 | .., . http://twitter.com/Jolie 19724 1/statu |April 03, 2017 at
E@ Bibi chegou chegando! #aforgadoquerer /849062985549176832 Og:SGPM
: Fttp://twitter.com/henr alves/status |April 03, 2017 at
@henr_alves |Desculpa, mas abertura horrivel #aforgadoquerer /849062984240562176 09:56PM
@figueredo_j |Maravilhoso! #aForgaDoQuerer http://twitter.com/figueredo_jp/statu|April 03, 2017 at
p https://t.co/RuOUpTOAOJ $/849062974178373633 09:56PM
@TirulipaDS [Nosso orgulho de todos os dias LuaBlancoEAnita http://twitter.com/TirulipaDSophia/s |April 03, 2017 at
ophia #AForcaDoQuerer https://t.co/Wuem7P5IYt tatus/849062968113471488 09:56PM
@jenmiana o nome da lilia na frente ndo vou mentir que amei http://twitter.com/jenmlana/status/8 |April 03, 2017 at
. #aforcadoquerer 49062976388726785 09:56PM
@avadakeda Stsrar# Trrgt: ?ugl(l)azzr;o:Re;'A ?ngaesl’;el\ge:éaodvislg (:b”u http://twitter.com/avadakedavrals/s |April 03, 2017 at
vrals i ), P34 |tatus/849062976715980802 09:56PM
na india tem o Kamasutra #AForcaDoQuerer
; ; SHIERESr g'osta?do (on capituls mes:ellonthia http://twitter.com/dilmalife/status/8 |April 03, 2017 at
@dilmalife  |que o protagonista é o Fiuk #AForcadoQuerer 4906297663204 1474 09:56PM
https://t.co/QBAMCWaQSR )
@indameirell |Simmm! Que emogéo! P LUA BLANCO E ANITA  |http:/twitter.com/indameirelles/stat [April 03, 2017 at
es #AForcaDoQuerer https://t.co/oS6TWECXyk us/849062976871124993 09:56PM
" . L . http://twitter.com/daksecrets/status |April 03, 2017 at
@daksecrets |" voar, voar, subir, subir ..." #AForgaDoQuerer /849064185946406913 10:00PM
@welesonsc http://twitter.com/welesonschnapp/ |April 03, 2017 at
hnapp shForgalotsrarqusicanag status/849064 193986789376 10:00PM
#AForcaDoQuerer So6 esperando alguém ser
afogado no rio e ser encontrado por Indio em Rock
@longmartin |Story http://twitter.com/longmartin12/stat |April 03, 2017 at
12 JULIANA PAES E BIBI us/849064184138653698 10:00PM
Rodrigo Lombardi
Maya
Esse negocio d afogamento ne rio, ser salvo por . .
- . http://twitter.com/lanyramos/status/ |April 03, 2017 at
@lanyramos |indio ta me lembrando Velho Chico 8490641907 15334657 10:00PM
#AForcaDoQuerer
@Cristianobs |[Eu me arrepiei todo com essa musica do Caetano. |http:/twitter.com/Cristianobs /stat [April 03, 2017 at
Que abertura linda! #AForcaDoQuerer us/849064186546184199 10:00PM
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@VilaoDaVid
aReal

Fumaram o primeiro beck

#AForcaDoQuerer https://t.co/5BSDJHTHdp

http://twitter.com/VilaoDaVidaReal/

status/849064 192275603456

April 03, 2017 at
10:00PM

Gosto do menino Alexandre Valois

http://twitter.com/LizGodoi/status/8

April 03, 2017 at

@LizGodoi .
BAFGeaDGOIGIE 49064188899192832 10:00PM
Breiky indio, rio, Caetano Veloso....&) & http://twitter.com/rreislu_/status/84 |April 03, 2017 at
- #AForcaDoQuerer 9064187649286144 10:00PM
@ethiago0 Olha a viagem doidona dos meninos http://twitter.com/ethiago0/status/8 |April 03, 2017 at
9 #AForcaDoQuerer 49064191285755905 10:00PM
@LIPPEALM |Os meninos com as roupas mega limpas kkk http://twitter.com/LIPPEALMEIDA/ |April 03, 2017 at
aforcadoquerer status i
EIDA #af d tatus/849064191071834114 10:00PM
@NeisaFern rcéizzggit:: rggr;ierr‘eg’]ue;i:r:nlcn:r:?r;;a me http://twitter.com/NeisaFernandes/ |April 03, 2017 at
andes : P ’ status/849064 190471962630 10:00PM
#AForcaDoQuerer
@felipemoor . . http://twitter.com/felipemooraes /st|April 03, 2017 at
aes Shipppppei #AForgaDoQuerer atus/849064186273550336 10:00PM
@capixaba_ [SUBIUUUUUU LUA BLANCO E ANITA http://twitter.com/capixaba_dalua/ |April 03, 2017 at
dalLua #AForcadoQuerer https://t.co/fNxrTbyJOr status/849064192162320384 10:00PM
@umcearens gﬂgiﬁggnﬁ?ﬁcm q eles ja fizeram isso pra gnt http://twitter.com/umcearense/stat |April 03, 2017 at
e LUA BLANCO E ANITA #AForcaDoQuerer us/849065600135688192 10:06PM
@DaniloSEE . http://twitter.com/DaniloSEEMEHP/|April 03, 2017 at
MEHP #AForgaDoQuerer https:it.co/CZmFWUGYTH status/849065596427874305 10:06PM
@rafax #AForgaDoQuerer QHHHHAHHAHAKAKWKSJSJ  |http:/twitter.com/rafaxpp/status/84 |April 03, 2017 at
PP |ELES JA ESTAO ADULTOS 9065595639300097 10:06PM
@perrygosa a mae d'agua ai chega me arrepiei todinho http://twitter.com/perrygosa/status/ |April 03, 2017 at
PEITYgosa | yaForcaDoQuerer 849065600110481408 10:06PM
@Rai_Rodrig http://twitter.com/Rai_Rodrigue/sta |April 03, 2017 at
ue GresceramsAForgaDaQuarer tus/849065595194748928 10:06PM
- . http://twitter.com/nivicius /status/8 |April 03, 2017 at
@nivicius_  |Cresceu o Otorrino Ruy #AForgaDoQuerer 49065600819351556 10:06PM
@foryougustt http://twitter.com/foryougusttav0/st |April 03, 2017 at
av0 ELE BRESGEL ARAAAAsAForsbeGueren atus/849065597094821888 10:06PM
@leandroals |Esperando aparecer Ritinha #AForgaDoQuerer http://twitter.com/leandroalsp/statu |April 03, 2017 at
p https://t.co/glcOIZWCjU s/849065597883346944 10:06PM
Estamos explodindo de tanto orgulho! LUA T : ’
@aforcadean http://twitter.com/aforcadeanita/stat|April 03, 2017 at
ita BLANCO E ANITA #AFORCADOQUERER us/849065601234591745 10:06PM
https://t.co/CyYOMWAMXK )
@mandi_am |_. . . http://twitter.com/mandi_amorim/st |April 03, 2017 at
orim Fiuk continua lindo aff #AFor¢aDoQuerer atus/849065597904322560 10:06PM
Ja acabou a primeira fase! Prologo de z s .
- ) & http://twitter.com/rd 1 oficial/status/8 |April 03, 2017 at
@rd1oficial |#ALeiDoAmor confuso e longo pisado... 49065597061169153 10:06PM
#AForcaDoQuerer
@RafaelHam |Nao entendo uma palavra que o Fiuk e a Bruna http://twitter.com/RafaelHamawy/st |April 03, 2017 at
awy falam. Que casal kkkk #aforcadoquerer atus/849065598495715328 10:06PM
@pedro_freit http://twitter.com/pedro_freitas16/s |April 03, 2017 at
as16 OLHA AEEEEEEE #aforgadoquerer tatus/849065601972789248 10:06PM
. | Otima passagem de tempo. http://twitter.com/OVitorViu/status/ |April 03, 2017 at
@0OVitorViu
#AForcaDoQuerer 849065595761025025 10:06PM
@j0ece pita q pariu ja cresceu gosto assim http://twitter.com/jOece/status/8490 |April 03, 2017 at
: #AForgcaDoQuerer 65598718029825 10:06PM
@hannahmar|Putamerda o menino cresceu e virou o fiuk http://twitter.com/hannahmarina/st |April 03, 2017 at
ina #AForcaDoQuerer atus/849065602593509377 10:06PM
@ValTheDoc http://twitter.com/ValTheDoctor/sta |April 03, 2017 at
tor QUE RLITO BRUNATAFersaRoQuerer tus/849065599254892545 10:06PM
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@aninhaolive

Toda vez que escuto essa musica da vontade de

http://twitter.com/aninhaolive 1/stat

April 03, 2017 at

1 chorar #AForcaDoQuerer us/849065595194802176 10:06PM
@_marcellon |"Eu gosto do espelho e eles gostam de mim". http://twitter.com/_marcellonline/st |April 03, 2017 at
line Ouvi na novela e me dei. #aforcadoquerer MF atus/849067092741697536 10:12PM

@AnthonySa
muk

#AForcaDoQuerer No Brasil ndo existe sé Rio e
Séo P. Autores, Produtores e Diretores, por favoor.
Até eu g sou do Rj enjoo.

http://twitter.com/AnthonySamuk/st
atus/849067086609625088

April 03, 2017 at
10:12PM

@TOPTV_au|22h05-RJ #AForgaDoQuerer 37.5, Record 9.1, Sbt  |http:/twitter.com/TOPTV _audienci [April 03, 2017 at
diencia 6.6 a/status/849067091479191553 10:12PM
@Gabyasam |e a globo ja vai brincar com o rio #AForgaDoQuerer |http://twitter.com/Gabyasampaio/st [April 03, 2017 at
paio https://t.co/lhkrLWF7a5Q atus/849067094943690755 10:12PM
@Greatfucky Q:Zhizhci?::ssegﬂiﬁzgssszn :2;';::::?;(’) Z::c)sla http://twitter.com/Greatfuckyou/stat | April 03, 2017 at
ou " |us/849067089210068993 10:12PM
#AForcaDoQuerer
. http://twitter.com/bravcla/status/84 |April 03, 2017 at
@bravcla Gosto demais de Dan Stulbach #AForgaDoQuerer 9067094134185986 10:12PM
@IltsManDow [Marco Pigossi de sunga passando na sua TL http://twitter.com/ltsManDown/stat [April 03, 2017 at
n #AForcadoQuerer https://t.co/23hbj0l0xg us/849067086890618880 10:12PM
@tvabordo Maria Fernanda Candido cada dia mais linda http://twitter.com/tvabordo/status/8 |April 03, 2017 at
#Aforcadoquerer 49067088929062913 10:12PM
@marcoswt Na Globo ribeirinho € loiro de olho verde! http://twitter.com/marcoswt/status/ |April 03, 2017 at
#AForcaDoQuerer 849067090417942528 10:12PM

@thatha_van
essa

Na vida eu queria ser a Juliana Paes, acabou de
largar um gostoso e vai ficar com outro melhor.
#AForcaDoQuerer.

http:/twitter.com/thatha vanessal/s
tatus/849067094801035264

April 03, 2017 at
10:12PM

. . . . http://twitter.com/brubstuita/status/ |April 03, 2017 at
@brubstuita |Pigossi #AForcaDoQuerer https://t.co/cox0ClagOX 849067085980463105 10:12PM
@SwanQuee SF?;; eOSIiSvE:ei?Zn'f #;jl\(ljlgf:zeM: ;\fol:;girg:e?:rnd'do http://twitter.com/SwanQueenAma [April 03, 2017 at
nAmanda . ) ) nda/status/849067089633710080 |10:12PM

https://t.co/ALfmnI7XBi

#AForgaDoQuerer Lilia Cabral e Maria Fernanda
@misiamilho |Candido, maravilhosas! http://twitter.com/misiamilhomem/s |April 03, 2017 at
mem Rodrigo Lombardi, Humberto Martins e Edson tatus/849067977425158144 10:15PM

Celulari, feras!!

@ourproudlu
ab

A menina nao é uma boneca alguém avisa LUA
BLANCO E ANITA #AFORCADOQUERER

http://twitter.com/ourproudluab_/st
atus/849067973943984129

April 03, 2017 at
10:15PM

@mavisempr . . http://twitter.com/mavisempre/statu|April 03, 2017 at
e J0Palva.. &lta #AFOrEaROAUREF $/849067981653016581 10:15PM
@LeonaDiva |JULIANA PAIVAQ Q) Q http://twitter.com/LeonaDivaal/statu |April 03, 2017 at
a #AForcaDoQuerer https://t.co/p7LOD7VL4g $/849067970919882752 10:15PM
@surtadocari |Maria Fernanda Candido pisa muito, o mulher linda |http://twitter.com/surtadocarioca/st |April 03, 2017 at
oca e otima atriz #AForcaDoQuerer atus/849067976829677569 10:15PM

@junnia_nog

Menina, enfia a prr do vestido preto basico, chique,
tudo!!!

http://twitter.com/junnia_nogueira/s

April 03, 2017 at

ueira #AForcaDoQuerer tatus/849067976905162753 10:15PM
@nichauws MEU DEUS ESSA MENINA SOU EU http://twitter.com/niehauws/status/ |April 03, 2017 at
#AForcaDoQuerer 849067980243824641 10:15PM

@thatsmyoliv

PUTA MERDA, EU E MINHA MAE AAAA (Isso pg

http://twitter.com/thatsmyolivia/stat

April 03, 2017 at

ia ainda amo vestido e maquiagem) #AForgaDoQuerer [us/849067976125034496 10:15PM
@julianefrag |Que elenco maravilhosooo é esse????! http://twitter.com/julianefragoso/sta [April 03, 2017 at
0S0 #aforgcadoquerer tus/849067983511191552 10:15PM
) . http://twitter.com/fiercedrugs/status |April 03, 2017 at
@fiercedrugs [Que novela maravilhosa. #AForcaDoQuerer /849067976527687683 10:15PM
@DaradFs "Posso botar uma rasteirinha?" lvana me http:/twitter.com/Dara4Fs/status/8 |April 03, 2017 at
representa #AForcaDoQuerer 49069280838725633 10:21PM
@floridawithl |eu ndo acredito que eu perdi o comego http://twitter.com/floridawithlana/st |April 03, 2017 at
ana #AForcaDoQuerer atus/849069272424960004 10:21PM
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Fandom movimentado: &lt;3

http://twitter.com/luvmorley/status/

April 03, 2017 at

@immedey |LUABLANCOEANITA 849069273398095878 10:21PM
#AForgcaDoQuerer
@beijurodrig |lvana sera a personagem mais forte da novela. http://twitter.com/beijurodrigues/sta |April 03, 2017 at
ues #AForcaDoQuerer tus/849069271670026242 10:21PM
@CardosoFill 8:bTa‘T'2";22”&;?:;:?:6‘;3': g::j;? daliia |0 iiwitter.com/CardosoFillipe/st |April 03, 2017 at
ipe atus/849069282893983744 10:21PM
#AForgcaDoQuerer
@jaurwgmoo http://twitter.com/jaurwgmoon/statu |April 03, 2017 at
e QUE NOVELAO DA PORRA #AForcaDoQuerer 5/849069282529075201 10:21PM
@melmarina ﬁﬁi‘;ﬁ%ﬁ:ﬁﬁ;Ssgtfef::ntjg Sentindo 0 NS Intip:/iwitter.com/melmarina2/statu |April 03, 2017 at
2 Si? s/849070566715916288 10:26PM
@MarcosRaf : i http://twitter.com/MarcosRafa311/s |April 03, 2017 at
a311 iFergaliaGuerenal Igrgetieire tatus/349070570394316803 10:26PM
@maollabelie zf\ﬁz'r'z;l’;’ggi'gzr”%;e;tfiigch;;z';:;a http://twitter.com/maollabelieve/sta [April 03, 2017 at
ve #1capitulo. .. https://t co/L8z9CSeuyx tus/849070559430402048 10:26PM
@Aguinaldin |eliséngela eterna djenane dupla do pop com nazaré |http://twitter.com/Aguinaldinho/stat [April 03, 2017 at
ho tedesco. #AForcadoQuerer us/849070568116760576 10:26PM
@RealOficial http://twitter.com/RealOficialNahC/ [April 03, 2017 at
NahC EUQUERO-APAGLAmAForgaDaQuerer status/849070567353450497 10:26PM
@augusttovie|eu to s a juliana paes achando que um dia vai http://twitter.com/augusttovieira/sta |April 03, 2017 at
ira formar #AForcadoQuerer tus/849070564572622848 10:26PM
@enevalverd [Nunca vi uma novela de Gléria Perez sem um http:/twitter.com/enevalverde/statu [April 03, 2017 at
e nucleo na Comunidade #AForcadoQuerer s/849070570083844098 10:26PM
Re;a para a quimica ser rtIln.Imamen.te ko, porque http://twitter.com/LoreMnds/status/ |April 03, 2017 at
@LoreMnds |a histéria € boa, mas a quimica do Pig com lsis, & 849070563121410053 10:26PM
um trem louco de... https://t.cofKUWMANYT5 '
. . , . - http://twitter.com/Iziel /status/8490 [April 03, 2017 at
@lziel_ Rubinho é muito delicia. #AForgaDoQuerer 70565323403264 10:26PM
’ . ; http://twitter.com/elbritobr/status/84 | April 03, 2017 at
@elbritobr  [#AForcadoQuerer https://t.co/0361imzr8M 9071722217295875 10:30PM
@eduholst #AFlor";aDOQﬁe;eg ?}’e fs"f‘r’,a G'°:°nfaze"d° http://twitter.com/eduholst/status/8 |April 03, 2017 at
ecunelst  [apolodiara sondr.balao: Serd.que nuned ... |49071720891899904 10:30PM
perderemos a cultura de tratar bandido como heroi?
@EveFalou f;‘:;?;iazog:gir:rpsig: :;%?éﬁgi?:p::s :a;r go http://twitter.com/EveFalou/status/ |April 03, 2017 at
ke . vORpegag 849071716995391489 10:30PM
no primeiro capitulo?
@rockvatowh |CADE A ISIS, QUERO VER MINHA FAV http://twitter.com/rockvatowhy/stat |April 03, 2017 at
y #AForcaDoQuerer us/849071718660485121 10:30PM
@Pri_Maria E ta subindo!!!! Continuem. LUA BLANCO E ANITA |http://twitter.com/Pri_Maria /status |April 03, 2017 at
- — [#AForcadoQuerer https://t.co/06livobBvh /849071715510611970 10:30PM
@boydriguet |., g http:/twitter.com/boydriguete/statu [April 03, 2017 at
e ja sofrendo por Joyce e Eugénio #AForgaDoQuerer 5/849071718333394944 10:30PM
@vikkypierce ::r\go:t:(\;/;sdindo que squeleiqus alaceria Ivana http://twitter.com/vikkypierce/status [April 03, 2017 at
P /849071722548654080 10:30PM
#AForcaDoQuerer
@alquimista7 : o http://twitter.com/alquimista710/sta [April 03, 2017 at
10 Na vida eu sou a Bibi & #AForcadoQuerer tus/849071716491984897 10:30PM
@EstianoDru |o Eugénio tem alguma doenga? http://twitter.com/EstianoDrummon [April 03, 2017 at
mmond #AForcaDoQuerer d/status/849071719948197888 10:30PM
@dandara_vi ¥EI'YIII\\I]EEA® Qiscﬁsggogﬁg:e?/-\ MINHA http://twitter.com/dandara_vick/stat |April 03, 2017 at
ck ) ¢ us/849071716823334914 10:30PM

https://t.co/wLVCxDusK9
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@Telemania
cosTV

21h25

#AForgaDoQuerer (estreia) 30.0
#ORicoELazaro 9.5
#CarinhaDeAnjo 8.6
#JornalDaCultura 1.5
#ShowDaFé (Band) 0.9
#ShowDaFé (RedeTV!) 0.1

http://twitter.com/TelemaniacosTV/

status/849074276712022016

April 03, 2017 at
10:40PM

@aninhaolive
1

A Isis apareceu faltou a Paola #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/aninhaolive 1/stat
us/849074276615553024

April 03, 2017 at
10:40PM

@joaopedroc [Essa musica de abertura do Caetano Velozo ficou  |http:/twitter.com/joaopedrocennals|April 03, 2017 at
enna sensacional. #AForcaDoQuerer tatus/849074280209973248 10:40PM
Gente, essa ultima cena da abertura de
@Franmac81 #AForcaDoQuerer € o comendador de Império no  |http:/twitter.com/Franmac81/statu [April 03, 2017 at
monte Roraima né? Globo reciclando? s/849074277097885696 10:40PM
#AForcaDoQuerer
@portaloptv Gente! QUE CAPITULO! Que ESTREIA! Que http://twitter.com/portaloptv/status/ [April 03, 2017 at
PERSONAGENS! #AForcaDoQuerer 849074282554675204 10:40PM
@ohhhmay JA AMEI ESSA NOVELA FOI OQ A GENTE PEDIU |http://twitter.com/ohhhmay/status/8 [April 03, 2017 at
SIM #AForcaDoQuerer 49074278934904832 10:40PM
@ThayrisF \c/;ﬁg:c?edjépggé‘:::ocsag::::gx?rr::ZnF:;g?z? r?ol\i'esla http://twitter.com/ThayrisF/status/8 [April 03, 2017 at
s ) 49074273327214593 10:40PM
né mores #AForgcaDoQuerer
@Gleycerodri g:r\?;rrirznt?c;ﬁli;o dC:gg:g;ca)fg.oMl\j;?(I:r;:aP(iige:St;rgpo http://twitter.com/Gleycerodriguex/ |April 03, 2017 at
guex status/849074268818296838 10:40PM
#AForcaDoQuerer
@ourproudlu |Ritinha muito plena LUA BLANCO E ANITA http://twitter.com/ourproudluab /st |April 03, 2017 at
ab #AForcadoQuerer atus/849074278972751875 10:40PM
@ShaawF #AForgaDoQuerer Que dia Sereia vai subir no trio | http:/twitter.com/ShaawF/status/8 |April 03, 2017 at
elétrico? https://t.co/PaYrib3J40 49075471685996546 10:45PM
@minhazami #Pacahontas 7 Imagln_a! A @gloniafperez 8 arginl http://twitter.com/minhazamiga/stat |April 03, 2017 at
ga rhForgalioCuerendisisvalvarde us/849075500194693122 10:45PM
https://t.co/NH6UQTkOIK '
@wyllyam_8 g:tt))(t))t? r;(:)\:erjwair:adzi;;a\/;ort)j:sz:frnﬁ)?il;qeesif:::ps.ta http://twitter.com/wyllyam_8/status/ [April 03, 2017 at
= o 849075478816325632 10:45PM
especial de 1 hora #AForcadoQuerer
@davibedkid S;“m‘;‘)’l‘;z ’;i;g”;‘;’:‘r’; ‘;’;‘r;’rrl'c’)“gér: ;!ap't“b 80 | http:/itwitter.com/davibadkid/status |April 03, 2017 at
/849075484398899205 10:45PM
#AForgcaDoQuerer
@RobJunioo |@Teledramaturgia , ansioso pra ler sua 12 resenha |http:/twitter.com/RobJunioor/statu |April 03, 2017 at
r #AForcaDoQuerer $/849076799149617152 10:50PM
@geraldopos |#aForgaDoQuerer estreia com prévia de 36,6 http://twitter.com/geraldopost/statu [April 03, 2017 at
t pontos no Rio @gloriafperez s/849076788789731328 10:50PM
a@lballelrooflm Senti falta de um bordao #AForcadoQuerer E:%Ztgmgl;tg;gg;)g)?gggggﬁual/stat 2\8:';0?33'\,/]2017 at
#RAWaftermania
#AForcaDoQuerer
#LHHATL
@strawberry |#NationalChampionship http://twitter.com/strawberry090k/st |April 03, 2017 at
090k #jacobontour atus/849076809949999104 10:51PM
Mustafa Ali
LUA BLANCO E ANITA
Mahershala... https://t.co/GwpjPmN3ea
@ALLYSUP [qualquer papel combina com a isis valverde, http://twitter.com/ALLYSUPORTE/ |April 03, 2017 at
ORTE maravilhosa demais #aforcadoquerer status/849076804912644096 10:51PM
; PHRERSANEERAM |VARAIpromels mulioem http://twitter.com/euwellsilva/status [April 03, 2017 at
@euwellsilva [#AForcaDoQuerer, vou QUERER acompanhar o /849078002063429637 10:55PM

desenvolvimento desse tema hahahahaha
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Amei, espero ndo me decepcionar

http://twitter.com/GimmeAnal/statu

April 03, 2017 at

@GimmeAnal, ¢ rcaDoQuerer $/849077934115758080 10:55PM
@OGuiPess [Marcos totalmente descontrolado. http://twitter.com/OGuiPessoa/stat [April 03, 2017 at
oa #AForcaDoQuerer us/849077939421552643 10:55PM
@memxcii_1 ':19 tat te"dotfmfm e,"t’ uma ”°t" e'f psrainse caralno? | o iwitter.com/memxcii_1935/st |April 03, 2017 at
935 Pl Skttt bty atus/849078011064438785 10:55PM
AForgcaDoQuerer
- . http:/twitter.com/JheffSB/status/84 | April 03, 2017 at
@JheffSB #AForgaDoQuerer ja gostei 9079210215960577 11:00PM
@jorgefortun http://twitter.com/jorgefortunato/sta |April 03, 2017 at
ato EAbergalpCuemanota 1l tus/849079259046055936 11:00PM
@srjessie Filipe ta maravilhoso scr & @PFiuk http://twitter.com/sriessie/status/84 [April 03, 2017 at
#AForcaDoQuerer 9079280042725376 11:00PM
@gotoselfies RajGrey is backkk #AForgaDoQuerer http://twitter.com/gotoselfies/status |April 03, 2017 at
https://t.co/lJgdAhf8eoo /849079222584913920 11:00PM
Retweeted PaollaOliveiraChile (@PaollaChile):
@MariaClara http://twitter.com/MariaClaraSpine/ |April 03, 2017 at
Spine .@paolla s6 na quinta! Jeiza 933D # status/849079276351705092 11:00PM

aforcadoquerer... https://t.co/QYOUETDevk

@paulasandr
elly

#AForcaDoQuerer

A dona de tudo chegou da lizenza
https://t.co/lJGWCVYucgb

http://twitter.com/paulasandrelly/st
atus/849080560974798848

April 03, 2017 at
11:05PM

#aforcadoquerer é tendéncia em #Manaus

@TrendsMan http://twitter.com/TrendsManaus/st [April 03, 2017 at
SH= hitps://t.co/VXBASEvegV hitps://t.coldTPagiLwil  |21us/849080554939142145 L1:05rM
@mariliarafa [abertura é ruim em cena néo gosto disso. http://twitter.com/mariliarafaell3/sta |April 03, 2017 at
ell3 #Aforcadoquerer &) tus/849081797623283712 11:10PM

@elaine_stat
es

Kong: Skull Island stream on HD here
https://t.co/z1d2Xf3L5b

#SouthernCharm #AForgaDoQuerer
#HipHopSquares #UnlikelyPasswordReminders

http://twitter.com/elaine_states/stat
us/849081763137802247

April 03, 2017 at
11:10PM

@MariaClara
Spine

Retweeted #TodoCambio (@lucasramosp84):

SP 22h37

Globo #AForgaDoQuerer 33.1
SBT #ProgramaDoRatinho 5.7
Recordtv #DancingBrasil 4.6

http://twitter.com/MariaClaraSpine/
status/849081732183863301

April 03, 2017 at
11:10PM

@)lorelaigilwo

agora eles vao pegar agai do Para #chateacre

http://twitter.com/lorelaigilwore/stat

April 03, 2017 at

re #aforgadoquerer us/849083044078264321 11:15PM
@MayaraSFI| | Trocar um homem desse por Fiuk s6 sendo doida  |http://twitter.com/MayaraSFlores/st |April 03, 2017 at
ores #AForgcaDoQuerer https://t.co/oeGdOH1023 atus/849083049119805440 11:15PM
QRO QB B #VvemJeiza #AForcadoQuerer
@fcowelovep [#PaollaOliveira http://twitter.com/fcowelovepaolla/s [April 03, 2017 at
aolla @QOliveiraspaola @gloriafperez @EricaPaesMMA... |tatus/849084258106953728 11:20PM
https://t.co/ISCyhNtkn9
22h37
#AForcaDoQuerer (estreia) 33.1
@Telemania [#ProgramaDoRatinho 5.7 http://twitter.com/TelemaniacosTV/ |April 03, 2017 at
cosTV #DancingBrasil (estreia) 4.6 status/849084251463192577 11:20PM

#Policia24h 1.4
#RodaViva 1.1
#SuperPop 0.9




A internet falando de #13ReasonsWhy e aqui no

@agenciaun |Brasil a gente so precisa de uma! Ela, Maria http://twitter.com/agenciaunbox/sta [April 03, 2017 at

box Fernanda Candido que vc respeita! tus/849084297713766404 11:20PM
#AForcadoQuerer

@1Francieli Abertura péssima. http://twitter.com/1Francieli/status/ [April 03, 2017 at
#AForgaDoQuerer 849084275794345986 11:20PM

@lipesalmac

Tudo que mostram do Para metem indio no meio
né? Porra, mostra |4 os malacos da TF, as gays do
Jurunas, Leona Vingativa etc #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/lipesalmac/status/

849084269255426049

April 03, 2017 at
11:20PM

#AForgaDoQuerer agrada no capitulo de estreia

http://twitter.com/portaloptv/status/

April 03, 2017 at

@portaloptv |, o /1t colPZNjfSaF5k 849086717621665792 11:30PM
(@ tamSara 120 @SS 50 cOMego Ga novea 30018 V040 |1/t com_lamaran st |Apr 03, 2017 o
h g ¢ atus/849086777973510144 11:30PM

#aforcadoquerer

@tassiifranca

Esperei a novela toda pra ver a Isis Valverde e a
menina aparece por 30s no final da novela

http://twitter.com/tassiifranca/statu

April 03, 2017 at

T s/849091879698300930 11:50PM
#aforcadoquerer #isisvalverde
) : http://twitter.com/lucasnobre/status |April 03, 2017 at
!
@Ilucasnobre |Parabéns @gloriafperez ! #aforgadoquerer /849091842935332869 11:50PM
@superramo |@RedeGlobo Ele vai ser o grande vildo da novela, |http:/twitter.com/superramon86/st |April 04, 2017 at
n86 escrevi o que t6 dizendo §) #AForgaDoQuerer atus/849094300218642433 12:00AM

#AForgaDoQuerer Anseio q a super @gloriafperez

@AssisClovi [tenha éxito em apresentar ndo um folhetim http://twitter.com/AssisClovis/statu [April 04, 2017 at
s comercial, mas uma verdade... $/849094301581758464 12:00AM
https://t.co/OwzByxj7M5
E das aguas do rio de Parazinho minha propria el ; : .
@inovelasi  |Ritinha nasceu! O #AForgaDoQuerer http://twitter.com/inovelasi/status/8 [April 04, 2017 at

https://t.co/mU8zMG4k8D

49094265632428034

12:00AM

@)jordanlifelo
k

Marco Pigossi € o Unico motivo pro Brasil suportar
#AForgaDoQuerer por mais de 6 meses, confere?

http://twitter.com/jordanlifelok/statu
$/849094267381436416

April 04, 2017 at
12:00AM

CAPITULO DE 8 DE ABRIL DE 2017

@)jovaneevid o s dnauerer iiinode comecaf http://twitter.com/jovaneevida/statu [April 08, 2017 at
a SRdaquarsL]ap war $/850861545726849028 09:02PM
@maollabelie|Ja ja vai ter Porrada! (@ @@ (@ @ #TeamJeiza http://twitter.com/maollabelieve/sta [April 08, 2017 at
ve #aforcadoquerer @paolla https://t.co/sKfY2UQ5Zk |tus/850861453674467328 09:02PM
@FiukAiPap [Daqui a pouquinho tem Ruy! #AForgaDoQuerer http:/twitter.com/FiukAiPapai_/stat [April 08, 2017 at
ai C3] & https://t.co/4MYaliuEnp us/850861752367669249 09:03PM
@SonsaAbra Sl;:?:goilé;of::g’ms?aﬁaizglz: I\]{r?;ur;ucr‘r;?ezastelarla http://twitter.com/SonsaAbrao/statu|April 08, 2017 at
N #AforcaDoQuerer https://t.co/ASugx20s1N 5/8308617 14602172416 03:05RM
@AcessoPao|A chamada de #AForgaDoQuerer com Jeizeca ta http://twitter.com/AcessoPaolla/stat|April 08, 2017 at
lla tdo QO us/850861845451874304 09:04PM
@screamfern|Silvico, Jeizeca, Joénio e Cabibi "congelados" em http://twitter.com/screamfernanda/ |April 08, 2017 at
anda #AForcadoQuerer: https://t.co/dkgBHCtEfo status/850862080194469888 09:05PM
@RosanaMui|T6 assistindo Moana - o filme, mas ja ja vou parar  |http:/twitter.com/RosanaMuinos/st |April 08, 2017 at
nos pra ver #AforcaDoQuerer . Haha #Vicio #Jeizeca atus/850862454938750976 09:06PM
@EuRonald [Ja pode comegar. http://twitter.com/EuRonaldMello/st [April 08, 2017 at
Mello #AForcaDoQuerer https://t.co/inSXQ1gyob atus/850862654918930432 09:07PM
A Forga do Querer: Confira o resumo da préxima o .
@breaktudo [semana de 10 a 15 de abril https://t.co/pelXXGwvBy http:/witter.combreaktudo/status/ (April 08, 2017 at

via @tudoinformatio #aforgadoquerer

850862884804538368

09:08PM
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@ourpridena [A sereia mais linda que vocé respeita! http://twitter.com/ourpridenable/sta |April 08, 2017 at
ble #AForcaDoQuerer https://t.co/sJrseKmP58 tus/850862883676327936 09:08PM
@Is2Novela Chegando pra comentar o noveldao http://twitter.com/Is2Novela/status/ |April 08, 2017 at
#AForcadoQuerer https://t.co/7TmoBHDdN2F 850862917251719168 09:08PM
@ThallysBAl |"Pode ser que passe uma hora." E é o que vai http://twitter.com/ThallysBAlm/stat |April 08, 2017 at
m acontecer #AForgadoQuerer us/850865501635039234 09:18PM
@lifeforthure |@fiukstyles ah, obrigada... mas ele nao estava né? |http:/twitter.com/lifeforthureuk/stat [April 08, 2017 at
uk #AForcaDoQuerer us/850865522937929728 09:18PM
@turbilhaotv #AForcaDoQuerer 1semana: Gostosa, simpatica de |http://twitter.com/turbilhaotv/status/ |April 08, 2017 at
assistir, apesar do cliché, aquele Tati bi Tati 850865538477830144 09:18PM
- y http://twitter.com/printeiatv/status/8 |April 08, 2017 at
@printeiatv  |#AForgaDoQuerer https://t.co/bGkTx9PvY2 50865504084533248 09:18PM
G ; http://twitter.com/printeiatv/status/8 |April 08, 2017 at
@printeiatv  [#AForcaDoQuerer https://t.co/FFyNDHDU4h 50865590298230784 09:18PM
. http://twitter.com/teteiaestela/statu |April 08, 2017 at
@teteiaestela|#AForgaDoQuerer novela TOP. /850865560489525248 09:18PM
@patrickroch gggfgg%iﬁggggagoﬁuzre& r/’:aeébram de http://twitter.com/patrickrocha23/st |April 08, 2017 at
a23 https://t.co/MurgOUGKio atus/850865461822705664 09:18PM
@vimnero A;“r:g:;’ ae :]presemaga" % porsonEpBm pot http://twitter.com/vimnero/status/85 | April 08, 2017 at
P 9 0865581939187712 09:18PM
#AForcaDoQuerer
@itsdudahele|Bibi despejada alguém avisa que eu tenho um http://twitter.com/itsdudahelen1/sta |April 08, 2017 at
n1 cantinho pra ela aqui em casa #AForgaDoQuerer tus/850865539635392512 09:18PM
@EuRonald http://twitter.com/EuRonaldMello/st |April 08, 2017 at
Mello EGUA #AForgaDoQuerer atus/850865492155879424 09:18PM
@Cris_BornT [Eguuuaaa http://twitter.com/Cris_BornToDie/s |April 08, 2017 at
oDie #AForcaDoQuerer tatus/850865484325171200 09:18PM
@KTrystianeS |Elisangela vc foi vista na Terra Prometida http://twitter.com/KrystianeSPM/sta |April 08, 2017 at
PM H#AForcadoQuerer tus/850865486757842944 09:18PM
@jenmiana esse sotaque do zeca € demais pra mim http://twitter.com/jenmlana/status/8 |April 08, 2017 at
. #aforcadoquerer 50865541170565120 09:18PM
@damiquei g"i‘;ilu'g“em’ mas td achando um saco as cenas da |, . itter com/damiqueifstatus/8 |April 08, 2017 at
9 | 50865588373159937 09:18PM
#AForcaDoQuerer
Mesmo que o Caio fosse POBRE, ainda assim
SHIPPARIA a Bibi com ele. Rubinho, é vagabundo, BTTIR " v
@Edlaaainy |desculpa. @ http://twitter.com/Edlaaainy/status/ |April 08, 2017 at

#AForcaDoQuerer

850865468051161088

09:18PM

@marcinham
P_

Que mulherzinha chata a mae da Bibi,ela humilha
demais o coitado do Rubinho #aforcadoquerer
@julianapaes @emiliodantas

http://twitter.com/marcinhamp /sta

tus/850865481196208128

April 08, 2017 at
09:18PM

@Intergalatic
o

SO BESTA NAO.

E vcs? #aforcadoquerer

http://twitter.com/Intergalatico/statu

$/8508654984 18024451

April 08, 2017 at
09:18PM

@jair_vargas
7

Uma mistura de sotaque q da um né
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/jair vargas7/statu

$/850865560237862913

April 08, 2017 at
09:18PM

@AcessoPao

Vamos ver a Jeiza lutar hoje #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/AcessoPaolla/stat

April 08, 2017 at

lla us/850865556978847746 09:18PM
@boydriguet [Zeca bem chato, mas o Marco ta 6timo como de http://twitter.com/boydriguete/statu |April 08, 2017 at
e costume % #AForcaDoQuerer s/850865515228778496 09:18PM
@rizecafc Zeca é tao cabega dura, arri égua!l http://twitter.com/rizecafc/status/85 |April 08, 2017 at

RecomegoCabibi #AForcaDoQuerer 0865473029799940 09:18PM
@jovaneevid (Zeca ta com sintomas de paixdo http://twitter.com/jovaneevida/statu |April 08, 2017 at
a #aforcadoquerer $/850865536489705476 09:18PM
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@PlenaeAbs [Elizangela sendo Plena e Absoluta desde outra http://twitter.com/PlenaeAbsoluta/s |April 08, 2017 at
oluta encarnagdo... QO Q Q #AForcaDoQuerer tatus/850865600243142657 09:19PM
@vicianatico ["Cheia de bate né" "Bato forte" puta que pariu http://twitter.com/vicianaticoT V/stat |April 08, 2017 at
TV #AForcaDoQuerer us/850868085666045953 09:28PM

"Tu bates né?"
@brunomora |"E forte!" http://twitter.com/brunomoraess/st |April 08, 2017 at
ess atus/850868096818708481 09:28PM

M6 papo de grindr né? #AForcaDoQuerer

"Tu bates né?"

@ofelipessilv "E forte." http://twitter.com/ofelipessilva/statu |April 08, 2017 at
a JEIZA 10000 X 0 Zeca #AForgcaDoQuerer 5/850868096416067584 eAsEY
@KrystianeS . . http://twitter.com/KrystianeSPM/sta |April 08, 2017 at
PM @WesleySafadao na trilha . Amei #AForcadoQuerer tus/850868086098079744 09:28PM
; . http://twitter.com/PaollaChile/statu |April 08, 2017 at
@PaollaChile |#AForgaDoQuerer Alejandro Claveoux /85086805937 1966464 09:28PM
@Pribrunelle #AForcaDoQuerer morta que a musica do Zeca é a |http://twitter.com/Pribrunelle/status |April 08, 2017 at
Wesley safadao /850868074148483073 09:28PM
@thayra_cris [#AForcaDoQuerer Zeca ta doidinho na Jeiza. Pena |http://twitter.com/thayra cristina/st [April 08, 2017 at
tina g e fraco hein atus/850868073515143170 09:28PM
@miilliebbro |A musica do Wesley Safaddo na novela? Nao vou  |http:/twitter.com/miilliebbrown/stat [April 08, 2017 at
wn mentir, adoro #AForcadoQuerer us/850868058570850304 09:28PM
@SafacatDo z http://twitter.com/SafacatDoFiuk/st |April 08, 2017 at
Fiuk ABsisaiaN oW AFDIERDDGYERC atus/850868085464674304 09:28PM
@MyPride_C Q:f’g dig‘:;i‘:}':g%:g:ﬁfg""c‘;“"gi:fgﬁgggar: go [|ntto://twitter.com/MyPride CListatu|April 08, 2017 at
L P P $/850868084810412032 09:28PM

MMA sem deixar de ser feminina #AForgaDoQuerer

@cafofo_tea

Amando Jeiza e Zeca
@gloriafperez ja pode investir no casal

http://twitter.com/cafofo teamdc/st

April 08, 2017 at

mdc atus/850868075889119233 09:28PM
#AForcaDoQuerer
@onceupona |ELE TA ESCUTANDO A TRILHA DE JEIZECA http://twitter.com/onceuponacs/stat |April 08, 2017 at
cS #AForcaDoQuerer us/850868083128512512 09:28PM
@loveforham [EU TO SHIPPANDO TANTO JEIZECA MEU DEUS |http://twitter.com/loveforhamu/statu|April 08, 2017 at
u #AForcadoQuerer $/850868076518232065 09:28PM
: ¢ R : http://twitter.com/Raironn/status/85 |April 08, 2017 at
@Raironn Ja t6 shippando Jeiza e Zeca #AForcadoQuerer 0868060336664577 09:28PM
@biancagod [Jeiza e Zeca me segura que eu t6 shippando m http://twitter.com/biancagodoyy/sta |April 08, 2017 at
oyy #AForcaDoQuerer tus/850868055945228289 09:28PM
Meu Deeeeeeeus, ja sippava Jeiza e Zeca, e agora
@ErikaMSou [com trilha sonora do Safadéo, é que shippo http://twitter.com/ErikaMSousa/stat | April 08, 2017 at
sa mesmo. Melhor casal eveeeer. QO Q Q us/850868099012231169 09:28PM
#AForcaDoQuerer
: http://twitter.com/mat_girl/status/85|April 08, 2017 at
@mat_girl O gostando da novela, #AForcadoQuerer 0868087821873153 09:28PM
@verodrigue qiiei & 8256 3hoi=i AUS tiezdndo hamdpdt http://twitter.com/verodrigues/statu |April 08, 2017 at
” da paolla????? CONTRATA EU PRA ESSE /850868091206733824 09:28PM
PAPEL, REDE GLOBO #AForgaDoQuerer :
@CabeyoSe (Safadéo arrasando na trilha http://twitter.com/CabeyoSensivel/s|April 08, 2017 at
nsivel #AForcaDoQuerer tatus/850868067005550593 09:28PM
- . http://twitter.com/vs_priscila/status/|April 08, 2017 at
@vs_priscila [Safaddo em #AForcadoQuerer 850868057006362625 09:28PM
@PutzAne ﬁiasizdao na Novela. camoitEmada:casal g b Shippo, http://twitter.com/PutzAne/status/8 |April 08, 2017 at
50868080527933440 09:28PM
#AForcadoQuerer
Safadéo na trilha sonora de #AForgaDoQuerer http://twitter.com/CrihCaroll/status/ |April 08, 2017 at
@CrlhCaroll

AMOOOO00O

850868093320613888

09:28PM

@maari_tava
ress

VAI SAFADAO #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/maari_tavaress/st

atus/850868099373043713

April 08, 2017 at
09:28PM
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@kleyvsonmi
randa

@Teledramaturgia @mauriciostycer quanto o
proprietario do instagram pagou para subornou
quem fez essa abertura do #AForcadoQuerer

http://twitter.com/kleyvsonmiranda/

status/850870702588690437

April 08, 2017 at
09:39PM

#AForcaDoQuerer &, realmente tem uns nomes na

http://twitter.com/lalamayga/status/

April 08, 2017 at

@lalamayga [ ortura que ndo da pra ler. Muita luz em cima. 850870712625762304 09:39PM
@re_vasc #AForcaDoQuerer ilustrando que quem néo da http://twitter.com/re vasc/status/85 |April 08, 2017 at
— assisténcia perde a preferéncia. 0870684200914945 09:39PM
AO VIVO BICHO
@olarjessica “@alissonvalerio: "Onde vocé estava?" http://twitter.com/olarjessica/status/|April 08, 2017 at
"Conversando com quem me entende" 850870650638086144 09:39PM
Socorro
#AForcaDoQuerer”
@veverio gsgt:;énr::r'z e(t?f;:ﬁ;;: ?;;:Hg::slriz %?)quatro http://twitter.com/veverio/status/85 |April 08, 2017 at
) 0870699925352448 09:39PM
#AForcaDoQuerer
@)jujubsdapailessa musica da abertura tem tudo a ver com o http://twitter.com/jujubsdapaiva/sta |April 08, 2017 at
va titulo, meu ver... #AForcadoQuerer tus/850870674491142144 09:39PM
@desubitoac [franguinha a abertura da novela, sdds abertura de  |http:/twitter.com/desubitoacolera/s [April 08, 2017 at
olera Fina Estampa #AForcadoQuerer tatus/850870651741229056 09:39PM
g B E;Sn’ dﬁ’jg"f;ﬂi‘:ﬂi?:f' ﬂeﬁgirf; “ﬁrc"; ;zrr:i';dasé http:/twitter.com/thiago _p/status/8 |April 08, 2017 at
= 3 - f 5 50870686142877697 09:39PM
mulher maravilinda nessa novela #AForgaDoQuerer
@LinnPrepon Pela beleza infinita da Maria Fernanda Candido http://twitter.com/LinnPrepon/statu |April 08, 2017 at
#AForcaDoQuerer https://t.co/GJhn1UQLiz s/850870706061619200 09:39PM
Toda novela da globo tem homens soérdidos e
@LaizaGalva |infelizes no casamento buscando refugio nos http://twitter.com/LaizaGalvao/statu|April 08, 2017 at
o bragos de uma outra mulher. Nojo! s/850870652731109376 09:39PM
#AForcadoQuerer
@miopetuitei gg:or‘;\zlz:: ta :UI:ZZ }:jrgnuzslf; al‘i\t;fort;jah:arg\ale"l #e http://twitter.com/miopetuiteiro/stat |April 08, 2017 at
ro us/850870642744455168 09:39PM
#AForcaDoQuerer
@olarjessica Celulari parece essas comadres fofoqueiras do http://twitter.com/olarjessica/status/|April 08, 2017 at
meu bairro #AForcadoQuerer 850871631283146753 09:42PM
@ElisandraRi[Bibi e Caio ja se encontrou ?0u nao ainda http://twitter.com/ElisandraRibe 16/ |April 08, 2017 at
be16 #AForcaDoQuerer status/850871774086606851 09:43PM
@Comentaa EstapigesiantoudariRogaliotsrert Estu http://twitter.com/ComentaaTV/stat |April 08, 2017 at
TV achanderanovels bem leve'sigostosa de us/85087 1665554845697 09:43PM
acompanhar.
@danielvalen|fala mal da novela mas toda semana diz que vai http://twitter.com/danielvalentim1/s |April 08, 2017 at
tim1 embora de Belém, owww bixa #AForgaDoQuerer tatus/85087 1729656401920 09:43PM

@naja_1993

Isis de Oliveira mesmo sendo a mocinha da mesma
novela que Paolla Oliveira ndo vai passar de
figurante #AForgcaDoQuerer

http://twitter.com/naja 1993/status/

850871835952631808

April 08, 2017 at
09:43PM

@bravcla

Paola Oliveira passou de uma atriz bobinha e bonita
pra esse vulcao de beleza de atuagao. Parabéns,

http://twitter.com/bravcla/status/85

April 08, 2017 at

sua linda! #AForcaDoQuerer 0871718403035137 0933RM
@LeandroMa Srlaoeri‘g sA:rlm:Z:aH:Isenei:eTeac;/l:;Tg:tgijseSju Totia http://twitter.com/LeandroMartyns1 |April 08, 2017 at
rtyns1 p  SARRIOq . /status/850871700866519040 09:43PM

e Lua salve as personagens #AForgaDoQuerer

@_cristianov

#AForcadoQuerer https://t.co/54MFtfOuT2

http://twitter.com/_cristianov/status

April 08, 2017 at

/850873116402339841 09:48PM
@ninefromar [Al JOYCE BOTA A MAO NA CONSCIENCIA http://twitter.com/ninefromars/statu |April 08, 2017 at
S #AForcaDoQuerer s/850873139571589120 09:48PM

@DecodeRo
bsten

Aleluia Ruy apareceu #AForcadoQuerer

http://twitter.com/DecodeRobsten/s

tatus/850873122656006149

April 08, 2017 at
09:48PM
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@mhimoon

Impossivel cartao de visita melhor que a Maria
Fernanda Candido #AForgcaDoQuerer

http://twitter.com/mhimoon/status/8

50873115823525889

April 08, 2017 at
09:48PM

@jair_vargas

Joyce tao futil #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/jair_vargas7/statu

April 08, 2017 at

7 $/850873137264812032 09:48PM
@ThallysBAl isr‘:; i'::trﬂ'::;;aégﬁ]eTr:fané’;f fv‘:gzcégﬂzg http://twitter.com/ThallysBAlm/stat |April 08, 2017 at
m ginaq ¢ ‘ us/850873106587688960 09:48PM
#AForcadoQuerer
@Heenrique http://twitter.com/Heenrique_peedr |April 08, 2017 at
peedr Hnfracasse #aFeaboCuster /status/850873126393139200 09:48PM
"sabe como eu me sinto quando olho pra ela? um
@sarawmire [fracasso." http://twitter.com/sarawmirez/statu |April 08, 2017 at
p CLARAMENTE MINHA MAE FALANDO DE MIM s/850873153912000512 09:49PM
RecomecoCabibi #AForcaDoQuerer
"Sabe como eu me sinto quando olho pra Ivana? ; :
,, http://twitter.com/ZAMENZA/status |April 08, 2017 at
@ZAMENZA [(Um fracasso." (Joyce) Melhor trama da novela. /850873162174791682 09:49PM
#AForcaDoQuerer
@joyce_nant |@juulianapaiva Ndo muda nada em senas & Amo |http:/twitter.com/joyce nantes/stat [April 08, 2017 at
es de mas #AForcaDoQuerer us/850873155094810624 09:49PM

@cafofo_tea
mdc

AAAH BRUTA FLOR DO QUERER.
AAAAH BRUTA FLOR, BRUTA FLOR cc
@gloriafperez #AForcaDoQuerer
https://t.co/7djM1R1W6S

http://twitter.com/cafofo_teamdc/st

atus/850873163567255553

April 08, 2017 at
09:49PM

@TheNandy . . § http://twitter.com/TheNandyDiaries |April 08, 2017 at
Diaries Coitada da lvana mano =( &It;/3 #AForgaDoQuerer |, s/g50873166524276736__ |09:49PM
@GiAntonelli & g http://twitter.com/GiAntonelliAmor/ |April 08, 2017 at
Amor Comp{oyERTe IR FelsaRoterer status/850873144348901378 09:49PM
@DebFalabel j‘g’;‘; t::i’;‘i‘;:ggﬁéz ‘;:2:;":;:‘;’ d”:f:[::tjga" http://twitter.com/DebFalabellaFan/ | April 08, 2017 at
laFan q status/850873165249224705 09:49PM
#AForcaDoQuerer
@PerfeitaGio maria fernanda candido eu te venero http://twitter.com/PerfeitaGio/status |April 08, 2017 at
#AForcaDoQuerer /850873157414248449 09:49PM
@juninhofine Maria Fernanda Candido sabe ser linda né ? http://twitter.com/juninhofine/status |April 08, 2017 at
: #AForcaDoQuerer /850873169653239808 09:49PM
O@fabyfrelrez oq sera que essa lvana tem?! #AForcadoQuerer :;;%g;v;'gf ég::zrglﬁlg\g;zlreZO/statu g\g.r:g(f'\,ﬂmﬂ o
@lexieslu Pensar que existe varias Joyces mundo a fora http://twitter.com/lexieslup/status/8 |April 08, 2017 at
P #Aforcadoquerer 50873167514095620 09:49PM
L . e http://twitter.com/mauiwrites/status |April 08, 2017 at
@mauiwrites |puta que pariu que mae lixo #AForgaDoQuerer /850873165991596032 09:49PM
T—— s‘r’at‘:r’:r‘gaeg%g: g;ar::f:arl‘;‘;?taeﬁ:sf: elenco 1o witter.com/GuiSouzz4/status [April 08, 2017 at
P . e P /850873158513119233 09:49PM
ressuscitar o horario nobre #AForgaDoQuerer
Vocés tém duvida que a melhor trama de e .
@Comentaa #AFBroADGOEIGE S 6554 Sobraios TEnEaaHeros? http://twitter.com/ComentaaT V/stat |April 08, 2017 at
TV ¢ 9 * |us/850873159842705408 09:49PM
lvana melhor personagem!
@AlieCorpet ["Yuri? Meu nome é Goku" B & http://twitter.com/AlieCorpete/statu [April 08, 2017 at
e #AForcaDoQuerer s/850874391990870018 09:53PM
@rizecafc “Bunita” conhego esse bordao de algum lugar. http://twitter.com/rizecafc/status/85 |April 08, 2017 at
RecomecgoCaibi #AForcaDoQuerer 0874394389958656 09:53PM
@DaniloSEE |@lewownardo olhando o Twitter. http://twitter.com/DaniloSEEMEHP/|April 08, 2017 at
MEHP #AForcaDoQuerer https://t.co/xy21jWSdtJ status/850874395304308736 09:53PM
Caio é libriano??? O000i?
@FanOfPop |@redeglobo @aliciakeys @AKeysBrasil http://twitter.com/FanOfPopMusic/s|April 08, 2017 at
Music #MoreThanWeKnow tatus/850874397036556288 09:53PM

#AliciaKeysEmAForgaDoQuerer #AForgaDoQuerer
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QUEM E ESSE PINGENTE DO DRAGON BALL

http://twitter.com/ajescas/status/85

April 08, 2017 at

@ajescas (499 wAForcadoQuerer eu 16 no SHAMAAAAAWN  |0874390900330496 09:53PM
@ThallysBAl ;ﬁ;:ohrﬂzggi?i:r:ae Iza:'f)l::aar::ngo;éal :3;22 Seu | vtip:/twitter.com/ThallysBAIm/stat [April 08, 2017 at
m Wanda de #SalveJorge. #AForcadoQuerer us/850874396260671488 peianpaL
amei o apé do Caio.
ero. tenho interesse. ttp://twitter.com/luastewart /statu |April 08, at
@luastewart k hoi http://twi /l I April 08, 2017
= s/850874410722619392 09:54PM
#aforcadoquerer
@topdasnov http://twitter.com/topdasnovelas/st |April 08, 2017 at
elas Gosplay hahahah sARpreadoQuerer atus/850874406423465984 09:54PM
@FevCamila Eu amo esse menino que faz o Goku http://twitter.com/FevCamila/status |April 08, 2017 at
#AForcaDoQuerer https://t.co/Lf000qVc09 /850874411137814530 09:54PM
@tnauiwites gente esse menino vestido de goku t6 gritando http://twitter.com/mauiwrites/status |April 08, 2017 at
#AForcaDoQuerer /850874408927461378 09:54PM
wwp i http://twitter.com/tuittaina/status/85 |April 08, 2017 at
@tuittaina grito kkkkkkkkk #AForgaDoQuerer 0874411422973952 09:54PM
http://twitter.com/dudaluz3/status/8 |April 08, 2017 at
@dudaluz3 |KKKKKKKKK GOKUUU #AForgaDoQuerer 50874401398681600 09:54PM
i g : http://twitter.com/tonabbad/status/8|April 08, 2017 at
@tonabbad |Morta q o Caio € libriano, tadinho #aforgadoquerer 50874405752369152 09:54PM
@NandaLim [MORTA QUE O CAIO E LIBRIANO. Deve ser por  |http:/twitter.com/NandaLima3/stat |April 08, 2017 at
a3 isso que amei de cara. #AForgcaDoQuerer us/850874408818409472 09:54PM
@_cristianov Nao sabe quem é Goku. Em que mundo voceé vive |http:/twitter.com/_cristianov/status |April 08, 2017 at
— Wanda? #AForgadoQuerer /850874414166134784 09:54PM
@carlospatri |Otaku em #AForgaDoQuerer http://twitter.com/carlospatrick_m/s |April 08, 2017 at
ck_m https://t.co/luumSNOVXi7 tatus/850874410554859520 09:54PM
i 21
i 9tako chato do ?aralho esise Yuri, em?l Mas http://twitter.com/Alvs Tony/status/|April 08, 2017 at
@Alvs_Tony [também com uma mae que cré em 850874405282611202 09:54PM
astrologia... #AForcaDoQuerer i
Qpadrox|omo falta do B Johnson interpretando um Uieo | ttputwiter.com/Pecroxisatusiss [Aprl 08, 2017 at
Perezq #AForcadongrer 0874421451653120 i
@carlosed_1 |PQP... Restaurante lindo eh esse @RedeGlobo ??7? |http:/twitter.com/carlosed 18/statu [April 08, 2017 at
8 #AForcaDoQuerer #QueVista & & & $/850875639938863105 09:58PM
@kntswan Silvana de boba n&o tem nada, mores. Que orgulho |http:/twitter.com/kntswan/status/8 [April 08, 2017 at
dessa mulher. #AForcaDoQuerer 50875642916818948 09:58PM
: silvana em: garota bate na tua cara antes q eu bata |http://twitter.com/jenmlana/status/8 [April 08, 2017 at
@jenmlana
. #AForcaDoQuerer 50875635769724930 09:58PM
@literarioner [Vai num restaurante chique pra comer morangos.  |http:/twitter.com/literarionerd/statu [April 08, 2017 at
d #AForcaDoQuerer $/850875640610000897 09:58PM
@allanmilho ; B http://twitter.com/allanmilhomem/st |April 08, 2017 at
eI A Nina ta muita fofa nessa #AForcadoQuerer atus/85087566 1644443648 09:59PM

@jair_vargas
7

A outra ja conhece o veneno da cobra &
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/jair vargas7/statu

s/850875677503090688

April 08, 2017 at
09:59PM

@Comentaa
TV

Achei que nunca fosse assistir uma trama de Gléria
Perez que i falasse de uma cultura estrangeira.
Parece g o jogo virou. #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/ComentaaTV/stat

us/850875698671648768

April 08, 2017 at
09:59PM

@enilaanitsir

celular de novela é tudo com defeito, neh... nego
atende e o display continua aceso

http://twitter.com/enilaanitsirc/statu

April 08, 2017 at

c #AForcaDoQuerer s/850875680485199872 09:59PM
@dricaleal Gente. Maria Fernanda Candido foi inventada, né? |http:/twitter.com/dricaleal /status/ |April 08, 2017 at
— |E uma beleza absurda! #AForcaDoQuerer 850875690941591552 09:59PM
5 ? [
@TelaSsds [0S pegadera? ADOREI http://twitter.com/TelaSeduzente/st | April 08, 2017 at
ente atus/850875672943898625 09:59PM

#AForcadoQuerer
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@ThallysBAI [Nao falei? Safadao é tema do Zeca, ndo do casal http://twitter.com/ThallysBAlm/stat |April 08, 2017 at
m #AForcadoQuerer us/850875697694478337 09:59PM
@silvestre_li g?ir;ii;i?;;;grc:g;%se::uI;;sseéa::g; nao http://twitter.com/silvestre ligia/stat|April 08, 2017 at
gia detaitic ¢ ’ us/850875666077814785 09:59PM
@BarbosadJul [Rita direto do lixao ataca novamente http://twitter.com/BarbosaJuliaa/sta|April 08, 2017 at
iaa #AForcaDoQuerer tus/850875686655078400 09:59PM
@LeandroMa(Silvana enquadrando a Irene, rainha http://twitter.com/LeandroMartyns1 |April 08, 2017 at
rtyns1 #AForgaDoQuerer [status/850875664811134976 09:59PM
@mariaemm (Silvana tirando satisfagdo com a versdo ma da http://twitter.com/mariaemma16/st |April 08, 2017 at
al6 Nina. #AForcaDoQuerer atus/850875675913355265 09:59PM
@monsieurd ?alaant])eaelr::c;Izs'sa'eetrc\)tr:;:igsrﬁ:?:ngzr;:ic?;itﬁ;a http://twitter.com/monsieurduprat/s |April 08, 2017 at
uprat ] P © |tatus/850875673048739844 09:59PM
#AForcaDoQuerer
@Heenrique = http://twitter.com/Heenrique peedr |April 08, 2017 at
peedr VIRBAAAL-SAFADRESARSIGRDGONGTSF /status/850875676295036928  |09:59PM
; http://twitter.com/AllexPaulo/status/|April 08, 2017 at
@AllexPaulo (A sereiaaaaaaaa #AForgaDoQuerer 850876875530412033 10:03PM
@eikeabsurd [Fiquei com falta de ar assistindo essa cena http://twitter.com/eikeabsurdo/statu |April 08, 2017 at
o) #AForcaDoQuerer s/850876878877589504 10:03PM
@aurimaria_ - http://twitter.com/aurimaria_a/statu |April 08, 2017 at
a FUdey RilntaArorgaboRuers $/850876881666813952 10:03PM
@Is2Novela Gancho otimo, primeira semana maravilhosa http://twitter.com/Is2Novela/status/ |April 08, 2017 at
#AForcadoQuerer 850876878252584960 10:03PM
. http://twitter.com/llelena/status/850 |April 08, 2017 at
@llelena lh que lascou pra sereia.. #AForgaDoQuerer 876875496992768 10:03PM
@vicastaglon|, . ; http://twitter.com/vicastagloni/statu |April 08, 2017 at
i Isis de sereia uau #AForgaDoQuerer /850876874456797184 10:03PM
@geraldopos |Isis grande atriz ate de baixo dagua http://twitter.com/geraldopost/statu |April 08, 2017 at
t #aForgcaDoQuerer s/850876890571255809 10:03PM
: i3 http://twitter.com/nerologia/status/8 |April 08, 2017 at
" )
@nerologia |[ja acabou? #AForcaDoQuerer 50876875396272128 10:03PM
http:/twitter.com/mdsmader/status |April 08, 2017 at
22772772
@mdsmader |JA ACABOU???7?2727 #AForcaDoQuerer /850876887505272832 10:03PM
@lipesalmac Mana com uma visdo dessas eu eu me afogava ali  |http://twitter.com/lipesalmac/status/|April 08, 2017 at
P mesmo, tedoidé #AForcaDoQuerer 850876888990011392 10:03PM
@YasmillePo . . http://twitter.com/YasmillePontes/st|April 08, 2017 at
ntes Marco Pigossi @ #AForgaDoQuerer atus/850876885760450560 10:03PM
: _ ; http://twitter.com/turbilhaotv/status/ |April 08, 2017 at
@turbilhaotv [Mas Zeca é tao chucro assim #AForgaDoQuerer 850876880559517696 10:03PM
@diogo_cc O Pigossi vendo a sereia hahahaha http://twitter.com/diogo_cc/status/8 |April 08, 2017 at
90 #aforcadoquerer https://t.co/JbH300U7W9 50876891510820865 10:03PM
@glowleandr http://twitter.com/glowleandra/statu |April 08, 2017 at
a QUE SEREIA LINDA & #AForcaDoQuerer </850876892215480320 10:03PM
@_Thalyta_S|_.,. ; http://twitter.com/ Thalyta Santos/ |April 08, 2017 at
antos Ritinha maravilhasa i) #AForgaDoQuerer status/850876895088570368 10:03PM
@espetacula |Socorro essa cena ficou 6tima, mas ganchos http://twitter.com/espetaculared/sta |April 08, 2017 at
red sempre péssimos né #AForcaDoQuerer tus/850876889866665988 10:03PM
@uipati Vish, o bicho vai pegar segunda feira. http://twitter.com/uipati/status/8508 |April 08, 2017 at
P #AForcaDoQuerer 76891225522176 10:03PM
@miopetuitei t{;::;i?oggzrae; Z?:::i:iaeﬁl?;; Laai:?uﬁ:l(;n;ea http://twitter.com/miopetuiteiro/stat |April 08, 2017 at
ro g us/850878116620894212 10:08PM
pra lascar tudo
@mispereira |A Isis Valverde vestida de sereia e a 8° maravilha http://twitter.com/mispereirai/statu |April 08, 2017 at

1

do mundo #AForcadoQuerer

s/850878120710242304

10:08PM
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@)Icbanna

Eu ja estava acostumada todo capitulo ter beijinho
de Silvana e Eurico - Silvico Por favor, continua

http://twitter.com/Icbanna/status/85

April 08, 2017 at

Gloria Perez.... https://t.co/7xuJDovyFo 0878171394301952 Ll
@BlogdoJoo |lsis nasceu mesmo pra ser sereia http://twitter.com/BlogdoJoo2/statu |April 08, 2017 at
2 #AForcaDoQuerer https://t.co/nHNWMIOwmA $/850878156265463808 10:08PM
@ZAMENZA Lindo esse ensaio da Juliana Paes para O Globo. |http:/twitter.com/ZAMENZA/status |April 08, 2017 at
#AForcaDoQuerer https://t.co/lyvwxhcVQHV /850878169930485760 10:08PM
Retweeted Sérgio Santos (@ZAMENZA):
@MariaClara http://twitter.com/MariaClaraSpine/ |April 08, 2017 at
Spine "Eu ndo vou mais. Diz que t6 passando mal." status/850878116780285952 10:08PM
EU NA VIDA. #AForgaDoQuerer
@PedroHCo [Product placement maravilhoso de http://twitter.com/PedroHCouto/stat|April 08, 2017 at
uto #AForcaDoQuerer us/850878192650997760 10:09PM
@diogoarnal |@gloriafperez Oi Eu sou o #Goku . Aumenta a cena |http://twitter.com/diogoarnaldo/stat |April 08, 2017 at
do desse mito. J& amo #AForcadoquerer us/850879379420971009 10:13PM
@RennCrans|Essa cena final(Isis valverde como sereia ) de http://twitter.com/RennCranston/st [April 08, 2017 at
ton #AForcaDoQuerer foi linda demais. atus/850879245660422144 10:13PM
@miopetuitei [Essa foto como tela de bloqueio ja imaginaram ? http://twitter.com/miopetuiteiro/stat [April 08, 2017 at
ro #AForcaDoQuerer https://t.co/uSyhu7nlJS us/850879287293095936 10:13PM
@RennCrans|, . i ; http://twitter.com/RennCranston/st [April 08, 2017 at
tofi Isis valverde € linda demais #AForcaDoQuerer atus/850879342028754946 10:13PM
. http://twitter.com/luuiss/status/850 [April 08, 2017 at
@luuiss PU(PIII)TA MERDA #AForgaDoQuerer 879328430764032 10:13PM
@MariaClara Retwesled Daysa.Anne (@Dayso. ANk ) http://twitter.com/MariaClaraSpine/ |April 08, 2017 at
Spine Finalmente uma boa novela. #AForcaDoQuerer status/850079238586608900 10:13PM
Retweeted Railson Hallas (@railsonhallas):
@MariaClara http://twitter.com/MariaClaraSpine/ [April 08, 2017 at
Spine Otima primeira semana! Da-lhe, @gloriafperez status/850879364979974145 10:13PM
#AForcadoQuerer
Retweeted Ricardo Leitdo (@augustrik):
@MariaClara http://twitter.com/MariaClaraSpine/ [April 08, 2017 at
Spine Nao acredito que perdi o Goku sendo citado em status/850879280959692801 10:13PM
uma novela da globo. #AForcadoQuerer
i b5 ﬁ/zrr‘;"aqg? nfg:: :"Cﬁ:':;'o“’;‘ut:::;‘gﬁ'\z:;“n%rgf: Z’I‘,t,re http:/twitter.com/ci_cabol/status/85 |April 08, 2017 at
1 ’ ’ ! 98" 0879336345473024 10:13PM
#AForcaDoQuerer
@DebFalabel B%legar;pgrgﬁg%:ii o Jgaéﬁrﬁz;ginsof‘f::gi“;"’ © | http:/twitter.com/DebFalabellaFan/ | April 08, 2017 at
laFan casamento... https://t co/DUFp2BTzUD status/850883866806112257 10:31PM
@glanafoere2 sobre; o YUr sendo eusplayer.val ter http://twitter.com/Danne__s/status/ [April 08, 2017 at
@Danne__s |um desenvolvimento legal de ndo envergonhar o > > . ’
850884095714394112 10:32PM
mundo cosplay? #aForgaDoQuerer
- - % -
@lays_soare g:refz;ir:ggem ¢ essa ? Isis de sereia. http://twitter.com/lays soaress/stat [April 08, 2017 at
ss #AForcaDoQuerer #Ritinha #isis us/850884320504025090 10:33PM
@ao._redor #aggﬁzdgiiegzzae‘%ron;a;:Zb(;g dsoejar,aa::rgi:asseal http://twitter.com/ao_redor/status/8 [April 08, 2017 at
- 9 ge8a0 gando pra dep 50885284044709888 10:37PM
gostar - vai Jeiza e Zeca!!
@Danne_s S:I;heel‘h%?' SZ:?;a q::;?:a?:rz@w:?:;? Zrt;ezrméa http://twitter.com/Danne _s/status/ [April 08, 2017 at
— RECR SR 850885393352458241 10:37PM
#aForcaDoQuerer
@oporreta Gente. Maria Fernanda Candido foi inventada, né? |http:/twitter.com/oporreta/status/8 [April 08, 2017 at
P E uma beleza absurda! #AForcaDoQuerer 50886715648692225 10:42PM
@jeizeca otp #aforgadoquerer #jeizeca http://twitter.com/jeizeca/status/85 [April 08, 2017 at
! https://t.co/t05gVRgqJM3 0889414213545985 10:53PM
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quem nao shippa nao ta assistindo direito

http://twitter.com/jeizecal/status/85

April 08, 2017 at

@jeizeca |, ¢ rcadoquerer hitps://t.co/8JJWp7EGhU 0889677439725572 10:54PM
Tadinho do Zeca vai ser abandonado depois do

@Erikalucian |casamento ainda bem que tem a jeiza pra cuidar http://twitter.com/ErikalucianaSo1/ |April 08, 2017 at

aSo1 dele ® © #AForcaDoQuerer status/850889560137633792 10:54PM
https://t.co/T2RsWa0B23

@debnaticogi|Assista #AForgaDoQuerer pelo #GloboPlay http://twitter.com/debnaticogio/stat |April 08, 2017 at

o) https://t.co/QzKVCQfDxD us/850890487888216064 10:57PM

@DebFalabel|Congelamento 006 #AFor¢caDoQuerer http://twitter.com/DebFalabellaFan/ [April 08, 2017 at

laFan https://t.co/67LO6wAzaC status/850890623603363847 10:58PM

@silveroperei gllie;iszl\zlli?:ng:il:;g;:dce)z::rir PEREN A http://twitter.com/silveropereira/stat |April 08, 2017 at

ra us/850890566078537728 10:58PM

https://t.co/59cgBps0JG

Eu também néo gosto de decotes, mais ndo é
porque eu seja trans, é por assuntos um pouco

@casadenai sssnals http://twitter.com/casadenaipes89/ April 08, 2017 at
pes89 L ’ status/850890614505959424 10:58PM
#AForcaDoQuerer
@gossnation Ibope: Hoje #AForcaDoQuerer marca 28.0 pontos  |http:/twitter.com/gossnation/status |April 08, 2017 at
9 na Grande Séo Paulo. /850892501288448000 11:05PM
@taiane_mar Sr‘:]agtdp°;:;“s:i?:hie'zeca ficartodsisaplada http://twitter.com/taiane_martins2/s|April 08, 2017 at
tins2 #aforcadoquerer https:/it.co/x34XK50c] tatus/850892384737136640 11:05PM
@serginhota http://twitter.com/serginhotavares/s [April 08, 2017 at
vares EHRIRIES B e IR tatus/850892685753843712 11:06PM
@)jordanlifelo |Jeizeca e Cabibi meus #AForgaDoQuerer http://twitter.com/jordanlifelok/statu |April 08, 2017 at
k https://t.co/UDnMpOiKMY s/850892618989015040 11:06PM
@Famariann |Tava aqui pensando... sera que Ritinha vai no http://twitter.com/Famarianno/statu [April 08, 2017 at
0 Mormago? #AForcaDoQuerer $/850892587733053441 11:06PM
@debnaticogi| Tema de Jeiza (@paolla) e Zeca (@marcopigossi) |http:/twitter.com/debnaticogio/stat [April 08, 2017 at
o #AForcaDoQuerer Q) https://t.colq8ptvV1cpM us/850892561837424640 11:06PM
@renandutr \c/c?:p\ll:; Zggger;ae;oezohri; ?;ssa desse migauefaz http://twitter.com/renandutr/status/ [April 08, 2017 at
kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkk #AForcaDoQuerer 850892504639166468 1E06RM
A Forga do Querer - Sexto capitulo, dia 08/04/2017, |\ /itter com/BBB1_7/status/8 [April 08, 2017 at
@BBB1_7 |aberto e completo https://t.co/3VJjnKoxVW 50895315859161092 11:17PM
#AForcaDoQuerer | O #BBB17 ¢ ja ja. '
@Marimorae |Haja efeito especial para transformar Ivana em Ivan |http:/twitter.com/Marimoraes2017/ [April 08, 2017 at
s2017 #AForcadoQuerer @Teledramaturgia status/850896241454186497 11:20PM
@Marimorae o:::\z;z:‘:::;;‘;ig t/eligih';eggazcizanizr;)tdouem http://twitter.com/Marimoraes2017/ [April 08, 2017 at
52017 quel 9 9 status/85089607207 1426048 11:20PM
¢é afilha #AForcadoQuerer
@Antonio_m |Acho que vou fazer igual ao Zeca,e tirar foto em http://twitter.com/Antonio_m4n037/ [April 08, 2017 at
4n037 frente a um caminhao #AForcadoQuerer status/850897875303354368 11:27PM
: Foi maravilhoso "sereiar" com ela! : : ;
@IsisTrueLo ; http://twitter.com/IsisTrueLove/stat [April 08, 2017 at
ve Segunas tem mais PARerADOQUETSr L us/850898173157441538 11:28PM
https://t.co/Gl4JUmtXzm
@SuelemFer ?;AUT'::, ;a;azgs ;izigq:rT(l;ieZs?,;?gsstgaa?zziazua http://twitter.com/SuelemFernande [April 08, 2017 at
nande3 guajar ks, ©9 3/status/850898897211990016  [11:31PM
mana nos palavriados. #AForcadoQuerer
@NaneBlond |Estou vendo o capitulo de ontem de http://twitter.com/NaneBlonde/statu [April 08, 2017 at
e #AForcadoQuerer s/850903839536537601 11:50PM
@NaneBlond |E mais uma vez, Jeiza e Zeca SAO MUITO http://twitter.com/NaneBlonde/statu [April 08, 2017 at
e SHIPPAVEIS #AForcadoQuerer s/850904077001207808 11:51PM
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@NaneBlond 5 . http://twitter.com/NaneBlonde/statu [April 08, 2017 at
- Perdi por causa da P6s #AForcadoQuerer </850903911041032192 11-51PM
@tamyponi Shippo e Shippo forte #aforcadoquerer http://twitter.com/tamyponi/status/8 [April 08, 2017 at

https://t.co/z7cRIKiK2v 50904262582390785 11:52PM
@NaneBlond |T6 assim com os dois #JeizaZeca http://twitter.com/NaneBlonde/statu|April 08, 2017 at
e #AForcadoQuerer $/850904529759596545 11:53PM
@mariliarafa [nao gosto esse simplesmente lutador da Jeiza. http://twitter.com/mariliarafaell3/sta [April 08, 2017 at
ell3 Ritinha é rainha uma sereia #Aforcadoquerer tus/850905141721137152 11:56PM
@mariliarafa [Ritinha e Zeca vai shippar né & festa do http://twitter.com/mariliarafaell3/sta [April 08, 2017 at
ell3 casamento dancando #Aforcadoquerer tus/850906037804822528 11:59PM




ANEXO B - TWEETS COLETADOS EM 16 E 20 DE OUTUBRO DE 2017 COM A
#AFORCADOQUERER

CAPITULO DE 16 DE OUTUBRO DE 2017

@gloriafperez Ja esperando
#AForcadoQuerer. S6 acho ruim

http://twitter.com/JuniiorDiniz/stat

October 16, 2017 at

@JuniiorDiniz #horariodeverao aqui no Nordeste. Vou us/920062038583468032 09:00PM
assistir Depois de... https://t.co/2DMI256Lg8
@ihhshippel PRA SEMPRE MARRENTOS http://twitter.com/ihhshippei/statu [October 16, 2017 at

#AForcadoQuerer https://t.co/9p8v96GoOl

$/920062005461114881

09:00PM

@priscilahonnda

ultima semana ... e como nés estamos

® @& @ @ #AForcadoQuerer

http://twitter.com/priscilahonnda/

status/920061975555727362

October 16, 2017 at
09:00PM

@andimgama

amigas vcs me atualizem se rolar algum
babado na novela hj pois t6 na aula
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/andimgama/stat

us/920062210805813248

October 16, 2017 at
09:01PM

@SusanaPerigos
a

Chegando para esperar a ultima semana de
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/SusanaPerigos
a/status/920062106384457728

October 16, 2017 at
09:01PM

Icons Paolla Oliveira, se gostar fav, se pegar

http://twitter.com/sophiolla/status/

October 16, 2017 at

@sophiolla de créditos PAOLLA NOS TE AMAMOS .
#AForcaDoQuerer https://t.co/S9qVDrj1x8 920062114798145537 DRI
@vivisousa PRA SEMPRE MARRENTOS http://twitter.com/vivisousag/statu |October 16, 2017 at
9 #AForcaDoQuerer https://t.co/NJ6fhVcP60 $/920062134465286144 09:01PM
@ihhshippei PRA SEMPRE MARRENTOS http://twitter.com/ihhshippei/statu |October 16, 2017 at
pp #AForcadoQuerer https://t.co/qgLOXbraXmb $/920062147358543872 09:01PM
ai t6 mto despesiva hoje :-( s6 com essa tag : S
; = http://twitter.com/isecandy/status/|October 16, 2017 at
@isecandy t6 chorando pgp PRA SEMPRE MARRENTOS 920064050863755264 09:08PM
#AForgaDoQuerer
@paolloves PRA SEMPRE MARRENTOS http://twitter.com/paolloves/status|October 16, 2017 at
P #AForcaDoQuerer https://t.co/29779jrz6C /920063892256100353 09:08PM
Retweeted Rosa David (@RosaliaDavid):
QUEreCISH s ncommigmiksEANoveLs NS ler e agancon Ockbe 1201 o
#AForgaDoQuerer @ ENTRA EM SUA :
RETA... https://t.co/R1EclrjFUt
@paolioves PRA SEMPRE MARRENTOS http://twitter.com/paolloves/status|October 16, 2017 at
P #AForgaDoQuerer https://t.co/wUhmyvCmCF |/920064082874720257 09:09PM
, I http://twitter.com/AllexPaulo/statu|October 16, 2017 at
@AllexPaulo o Pau te acha Ritinha" #AForcadoQuerer /920068146240933888 09:25PM
@Curitybana2 #AForcadoQuerer E o comego do fim http://twitter.com/Curitybana2/sta |October 16, 2017 at
Y https://t.co/6YgnGAgFsP tus/920068175462617088 09:25PM
. caio deu todas as chances pra bibi e elando |, /witter comifixhvpistatus/92 |October 16, 2017 at
@fixhvp quis pq € uma otaria, segue o baile com a

jeiza #AForcadoQuerer

0068181208846336

09:25PM

@topdasnovelas

Como se vé Ednalva controla bem a filha
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/topdasnovelas/
status/920068156198187009

October 16, 2017 at
09:25PM

@mariludida

E cumplicidade que vocé quer @
#AForgaDoQuerer PRA SEMPRE

http://twitter.com/mariludida/statu

October 16, 2017 at

MARRENTOS https://t.co/GVtCHbTLIB RAIN08] TUSTOT RO e
A—— ig‘dzg;“3;';’822”:5‘;&3:8?n?‘;?:;;%":';giz http://twitter.com/bsthur/status/92|October 16, 2017 at
aave * |0068181800124416 09:25PM
seria épico #AForgaDoQuerer
@EN0_daniel O pau j achou vcs ? #AForgaDoQuerer http://twitter.com/EI10 daniel/stat|October 16, 2017 at

us/920068176817385472

09:25PM
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@eujoseantonio

O PAU TE ACHA ! #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/eujoseantonio/s
tatus/920068164355944448

October 16, 2017 at
09:25PM

@ivangomesz

o pau te acha &lt;3 #AForcadoQuerer

http://twitter.com/ivangomesz/sta
tus/920068155241791493

October 16, 2017 at
09:25PM

http://twitter.com/pheebobuffay/st

October 16, 2017 at

@pheebobuffay (O PAU TE ACHA #AForgaDoQuerer atus/920068147562078208 09:25PM
@abrahaobestlo http://twitter.com/abrahaobestlov |October 16, 2017 at
ve O FRY IERCHSSAFETEATRATREE e/status/920068179715592197 |09:25PM
. http://twitter.com/ahorcruxe/statu |October 16, 2017 at
@ahorcruxe O pau te acha ritinha #AForgaDoQuerer /9200681587 14761216 09:25PM
e - http://twitter.com/juniorfazenda?7/ |October 16, 2017 at
@juniorfazenda? [O pau te acha Ritinha #AForcadoQuerer Status/920068142109548544 09:25PM
http://twitter.com/bbbfck/status/9 [October 16, 2017 at
@bbbfck O PAU TE ACHA RITINHA #AForgaDoQuerer 20068147666980865 09:25PM
: http://twitter.com/ChrisTVBR/stat [October 16, 2017 at
' 5
@ChrisTVBR O PAU TE ACHA! #AForgaDoQuerer Us/920068177543028737 09:25PM
@ALISONBUGA http://twitter.com/ALISONBUGA [October 16, 2017 at
DA Cligaengoideiiuy sakntaliogyerer DA/status/920068174690902016 [09:25PM
@daksecrets Ultima semana de #AForgaDoQuerer http://twitter.com/daksecrets/stat |October 16, 2017 at
https://t.co/TxYfuxgDIL us/920068165756964864 09:25PM
@robspereira Ultima semana do nosso novelao http://twitter.com/robspereira/stat |October 16, 2017 at
P #AForcaDoQuerer us/920068159515889665 09:25PM
Vamos contemplar mais uma bela atuagéo de = .
. . http://twitter.com/BarbiesusuMf/s |October 16, 2017 at
@BarbiesusuMf [Fiuk #AForcaDoQuerer § "
https://t co/SKUW544hak tatus/920068151236276224 09:25PM
http://twitter.com/crfkaah/status/9 |October 16, 2017 at
@crfkaah #AForgadoQuerer mdss zecaaa 20070707840765953 09:35PM
Binbsddbutman Aaaaah eu ndo acredito @ @ @ © @ @ &) |http:/twitter.com/jubsdobatman/s |October 16, 2017 at
) #AForgcaDoQuerer tatus/920070708461539328 09:35PM
o o http://twitter.com/reasonggrigio/st|October 16, 2017 at
@reasonggrigio |ah Zeca que merda #AForcadoQuerer atus/920070702027419648 09-35PM
. Al MEU DEUS , RUY E MUITO EMBUSTE http://twitter.com/josias625/statu |October 16, 2017 at
@)josias625

#AForcadoQuerer

$/920070707777851392

09:35PM

@ketilaandrade_

Como assim Zeca ?
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/ketilaandrade /
status/920070701452791809

October 16, 2017 at
09:35PM

@_tiamonica

E agora que Seu Abel tem um passamento
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/_tiamonica/stat
us/920070709656907776

October 16, 2017 at
09:35PM

@amanndaellen

Fiuk tenta fazer cara de bravo mais fica
parecendo louco quando nao toma os
remedinhos #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/amanndaellen/s
tatus/920070711728902144

October 16, 2017 at
09:35PM

Grito que o Zeca mentiu mesmo

http://twitter.com/igorcab/status/9

October 16, 2017 at

@igorcab #AForcaDoQuerer 20070712219590657 09:35PM
http://twitter.com/Peslho/status/9 |October 16, 2017 at
@Peslho Jesus coroado, ele ama ela #AForgaDoQuerer 20070704049115136 09:35PM
@maygxavier gzgi;cred:g q:;;/a; J;V;Z':esrszgzgaglrzr & http://twitter.com/maygxavier/stat |October 16, 2017 at
vg Ssim.... gue pahagada #Arorg: us/920070704783077376 09:35PM
nao tenho paciéncia pra isso ndo
@outlaist PQ O ZECA MENTIU? ELE E UM TROUXA |http:/twitter.com/outlaist/status/9 |October 16, 2017 at
#AForcaDoQuerer 20070704745377792 09:35PM
@thataa Puta que pariu #AForgaDoQuerer http://twitter.com/thataa __ /statu |October 16, 2017 at

$/920070703659016192

09:35PM
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Qq se fez Zeca

http://twitter.com/Ogustavo85/sta

October 16, 2017 at

@OgustavoBS |y ko rcadoQuerer tus/9200707 10650966016 09:35PM
@_luavidal Bus homem asse Zocaaforesdoquarsr http://twitter.com/ luavidal/status/|October 16, 2017 at
= q 920070712014131200 09:35PM
. . http://twitter.com/tiruguerreira/sta |October 16, 2017 at
@tiruguerreira  [Que merda o Zeca feeeeez #AForcadoQuerer 1us/920070710109892609 09:35PM

To pegando rango dessa novela

http://twitter.com/Vitorleif/status/9

October 16, 2017 at

@Vitarie #AForcaDoQuerer 20070706901209088 09:35PM
@ownerpreety Z;:o di?g:;;::gapgz }t?e?;:ng?aoats:;fe eiRks http://twitter.com/ownerpreety/sta |October 16, 2017 at
tus/920070704913141763 09:35PM
#AForcaDoQuerer
@adoreshailey ZECA BABACAAAAAAAAAA http://twitter.com/adoreshailey/st |October 16, 2017 at
#AForcadoQuerer atus/920070710382522369 09:35PM
@brbez ZECA COMO VOCE E BURRO http://twitter.com/brbez /status/9 |October 16, 2017 at
= #aforcadoquerer 20070707396206592 09:35PM
@holywolfie zeca deixa de ser trouxa meu filho http://twitter.com/holywolfie/statu |October 16, 2017 at
#aforcadoquerer s/920070704875352065 09:35PM
@aandraadee_  [Zeca e trouxa viu pgp #AForcadoQuerer 2:;2%%%%%%3535%[:13;: e /st (?; ?;’Fe,;;e’ 2017 &t
@Karoolbjx Zeca ja pode voltar pra parazinho e sumir, http://twitter.com/Karoolbjx/status |October 16, 2017 at
tem que se lascar msm #AForcaDoQuerer /920070704325939206 09:35PM
@jlucasbern iaesC:eizl\i;oAuFirz:a: daogjg:leTa’ gankou med http://twitter.com/jlucasbern/statu |October 16, 2017 at
s/920070705164836864 09:35PM

https://t.co/vpZHA9B4y5

@Lalamell

Zecaseu|l DIOTAAAAAAAA
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/Lalamell/status/
920070703046643713

October 16, 2017 at
09:35PM

@selKnowlesPa
es

Zequinha do ceu NossoQuererECabibi
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/selKnowlesPae
s/status/920070709203886080

October 16, 2017 at
09:35PM

@jpebittencourt

ZECA EU TE VENERO, UM REI DESSES
#AForgaDoQuerer https://t.co/6Jm0zZF5U8

http://twitter.com/jpebittencourt/st
atus/920072897967808512

October 16, 2017 at
09:44PM

@HiveLemomad
e

“Todo mundo sabia que Caio era meu noivo,
menos vocé”
BIBI EU TE VENERO #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/HiveLemomade
/status/920078210179698688

October 16, 2017 at
10:05PM

#AForcaDoQuerer
Sai duma cena maravilhosa da Bibi, entra

http://twitter.com/eliaslamim/stat

October 16, 2017 at

@eliaslamim e embuste do Ruy.. us/920078207038181378 10:05PM
Ninguém merece!

@RosianeReis10 Essa novela ta praa fodas @ & http://twitter.com/RosianeReis 10/ |October 16, 2017 at
#AForcadoQuerer status/920078207122132993 10:05PM
lvan sempre mais sensato que Ruy, né? A

@benn_mari novela inteira foi assim. PRA SEMPRE http://twitter.com/benn_mari/stat |October 16, 2017 at

MARRENTOS #AForgaDoQuerer
https://t.cotkENTzOvXk

us/920078208409784320

10:05PM

@luzi_luzimara

Tirar de Bibi perigosa pra ficar no Fiuk &
sacanagem #AForcadoQuerer
https://t.co/AmQTWNpSHw

http://twitter.com/luzi _luzimara/st
atus/920078208627863552

October 16, 2017 at
10:05PM

@ByyouHaleb

#AForcadoQuerer "Se a Carine foi a
primeira,saiba q botei chifre em vc bem
antes.Um homem lindo,maravilhoso gostoso.
https://t.co/CkyM2PgxEa

http://twitter.com/ByyouHaleb/sta
tus/920080140855660552

October 16, 2017 at
10:12PM

@NewHalSeilaoq
ue

#AForgaDoQuerer eu dormir com a bibi
trouxa e acordei com a bibi empoderada
https://t.co/gzwJnUGdf6

http://twitter.com/NewHalSeilaog
ue/status/920080137206583301

October 16, 2017 at
10:12PM

@mendesleandr
a_

#AForcaDoQuerer quem deu esse papel pro
Fiuk repensa sua vida

http://twitter.com/mendesleandra
/status/920080140666900480

October 16, 2017 at
10:12PM




192

@Retardsmesm |agr s6 falta Rubin virar marmita de presidiario |http://twitter.com/Retardsmesmu/|October 16, 2017 at
u e ta td tranks #AForcaDoQuerer status/920080134757081088 10:12PM

Como que os atores conseguem contracenar o
@danttttas corm b #F uksem terrsade riso? http://twitter.com/danttttas/status/|October 16, 2017 at

#AForcadoQuerer

920080141589667840

10:12PM

@_sleepw4lkiing

Fiuk até tenta mas ele ndo consegue atuar
bem #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/ _sleepw4Ikiing/
status/920080137269534722

October 16, 2017 at
10:12PM

@AlIxiaSantanab

Pisa mais Bibi, eu te imploro
#AForcaDoQuerer https://t.co/bKM10mbTA9

http://twitter.com/AlxiaSantana5/
status/920080138699726853

October 16, 2017 at
10:12PM

http://twitter.com/nathaliaiza_/sta

October 16, 2017 at

@nathaliaiza_  |Que pisao Bibi hahahhaha #AForgadoQuerer 1us/920080139446358018 10:12PM

@AnderssonFari |o. . http://twitter.com/AnderssonFaria |October 16, 2017 at

as 4 rido kkkickkkidgAFamaboRusrer s/status/920080138162884608 |10:12PM

@simaokh #:::;rczdf‘i’rgfZ;e;:;';da°v‘i‘;§c;’;’”§:g';°' V&' | http://twitter.com/simaolhp/status [October 16, 2017 at
P zangar /920084312548167681 10:29PM

@nudesutrera #AForgcaDoQuerer O tombo do Ruy http://twitter.com/nudesutrera/sta |October 16, 2017 at

tus/920084321280647169

10:29PM

@luansantos15_

A cara de felicidade do Zeca QQ Q Q)
#AForgaDoQuerer

http://twitter.com/luansantos15 /
status/920084313848283137

October 16, 2017 at
10:29PM

a felicidade da ritinha, ai eu fico mais feliz que

http://twitter.com/isarjorie/status/

October 16, 2017 at

@Isarjorie ela NossoQuererECabibi #AForgaDoQuerer  [920084316188762113 10:29PM
@Vickangell gg:gﬁzgd?;:g;u:angu:j?lﬁ:: feEErmed i http://twitter.com/Vickangell/statu |October 16, 2017 at

#AForcadoQuerer

5/920084318734770176

10:29PM

@Xbrasileiraox

Até quando a sereia nessa novela®) &)
#aforcadoquerer chata infeliz

http://twitter.com/Xbrasileiraox/st
atus/920084321314181120

October 16, 2017 at
10:29PM

@GauchoSouuz |lsis Valverde é muito linda bicho http://twitter.com/GauchoSouuza/|October 16, 2017 at
a #AForgcaDoQuerer status/920084311147188229 10:29PM
@GSan 21 QUERO TANTO RIZECA #AForcadoQuerer http://twitter.com/GSan_21/statu |October 16, 2017 at

$/920084311549804546

10:29PM

@Nossa_nandaa

Ritinha é muito engragada gente
kkkkkkkkkkkk #AForcadoQuerer

http://twitter.com/Nossa_nandaa/
status/920084316708851712

October 16, 2017 at
10:29PM

@RosildaVianna

Ritinha passou a novela todinha desocupada.
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/RosildaVianna/
status/920084315710672896

October 16, 2017 at
10:29PM

@DDDiamantch

Tinha me esquecido da Silvana
#AForgaDoQuerer

http://twitter.com/DDDiamantch/s
tatus/920084314032877568

October 16, 2017 at
10:29PM

@ThaynaraLiiiim
a

Zeca é mt lindo PQP #AForcadoQuerer

http://twitter.com/Thaynaraliiiima
/status/920084315744165888

October 16, 2017 at
10:29PM

Zeca feliz por Ritinha. Amooo!!!

http://twitter.com/ChrisTVBR/stat

October 16, 2017 at

@ChrisTVBR |, ) ForcaDoQuerer us/920084317807706112 10:29PM

@celsodossi Zeca nao merecia terminar com Jeizzzz http://twitter.com/celsodossi/statu|October 16, 2017 at
#AForcaDoQuerer s/920084314943090689 10:29PM

@mmagadell Zeca, seu lindo #AforgadoQuerer http://twitter.com/mmagadell/stat |October 16, 2017 at

us/920084311080165377

10:29PM

@let_directioner

#AForcadoQuerer acabou

http://twitter.com/let_directioner/s
tatus/920086276124151808

October 16, 2017 at
10:37PM
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@Leonardo0127 |#AForcadoQuerer s6 esta comegando agora |http://twitter.com/Leonardo01278 [October 16, 2017 at
89 aqui pra nés do nordeste e ja vi os spoilers. Rs|9/status/920086275637596161 |10:37PM
@Pablourocha A vila dessa novela desde o inicio foi Ritinha, |http://twitter.com/Pablourocha/st |October 16, 2017 at
égua #AForcadoQuerer atus/920086279190138881 10:37PM
: pits q'ue firo iy deseobny quequyzinhon o o http:/twitter.com/Fee_Silva21/sta]October 16, 2017 at
@Fee_Silva21 |seu filho

#AForgcaDoQuerer https://t.co/IEGEpxjYbU

tus/920086280234512385

10:37PM

@fcristine_23

Cibele fez um favor fazendo esse DNA, mas o
babaca nao aceita. Aff #AForcadoQuerer

http://twitter.com/fcristine 23/stat
us/920086282625265664

October 16, 2017 at
10:37PM

@tamaragavilan

Ele ndo é o pai #AForcadoQuerer
https://t.co/EVKLNgEOpa

http://twitter.com/tamaragavilan/s
tatus/920086275339816960

October 16, 2017 at
10:37PM

Fiuk pode nao pode ser um bom ator, mais

@Fadinhalsabell thidueele&bonitio http://twitter.com/Fadinhalsabelle |October 16, 2017 at
e #AF?)rcadoQuerer [status/920086276421931009 10:37PM
@a_tekinha Hoje s6 foi o dia dos tombos na novela http://twitter.com/a_tekinha/statu |October 16, 2017 at
= #AForcadoQuerer $/920086281824231424 10:37PM
RUIZINHO NAO E SEU FILHO, RUI
Mesma expressao facial de:
@basd TO COM MUITA RAIVA http://twitter.com/basd/status/920 |October 16, 2017 at
EU VOU MATAR ELE 086275058814976 10:37PM
EU TE AMO, RITINHA
#AForcaDoQuerer
@ihcausei Segura essa marimba Ruy http://twitter.com/ihcausei/status/ |October 16, 2017 at
#AForcaDoQuerer 920086280054 165504 10:37PM
Sera se com essa noticia bombastica, o Fiuk
@RafaelPaulo36 ?naogggt)a dfargl;dzsos:f::gf:i d:(l)i:;m http://twitter.com/RafaelPaulo360 |October 16, 2017 at
0 i G G [status/920086281643753472 10:37PM
#AForcaDoQuerer
@gessicaboorge U:;asn:cj)lr:z;zqﬁ:?oosq;z;f)?;z;:j"onaﬁeﬁ:rr 4o http://twitter.com/gessicaboorges [October 16, 2017 at
s gups_ el (J)th o 2 /status/920086279429160960  |10:37PM
@CamiSantana0 |Egoista, manipuladora, soberba, individualista |http://twitter.com/CamiSantana0 [October 16, 2017 at
2 essa Ritinha! #Aforcadoquerer 2/status/920088877163077637 |10:47PM
@Koalask35 BsssaocaoburediEoreaiotucror http://twitter.com/Koalask35/statu|October 16, 2017 at

$/920088853008011264

10:47PM

@alineduarte_n

Eu nao consigo sentir nenhum tipo de
simpatia pela Ritinha. Nam
#AForgaDoQuerer

http://twitter.com/alineduarte n/st
atus/920088869244227585

October 16, 2017 at
10:47PM

Nos estados que tem horario de verao a

http://twitter.com/dixxneguinha/st

October 16, 2017 at

. - i o
@dixxneguinha nov?la ja acabou? O pessoal comentando e atus/920088879809613824 10:47PM
eu t6 bugada #AForcaDoQuerer
; Ult'm? SemEng de #AForgaDoQuerer sl http://twitter.com/itsmaryane/stat |October 16, 2017 at
@itsmaryane nao t6 preparada para o fim dessa novela

https://t.co/AHaiJnz4nG

us/920088867268636672

10:47PM

@sSilvinaforever

Parabéns Juliana Paes!vc arrasou o Rubinho
hj #AForcadoQuerer https://t.co/NZriPBguBr

http://twitter.com/Silvinaforever/st
atus/92009024 1125494785

October 16, 2017 at
10:53PM

@enroladaalves

Pensei q eu era a trouxa na vida, mas conheci
0 Zeca #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/enroladaalves/s
tatus/920090240802607105

October 16, 2017 at
10:53PM
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@delenaredtube

"Se a Carine foi a tua primeira fica sabendo
que eu te botei um chifre mt antes do q isso"
#AForgadoQuerer https://t.co/FEtOBDHI2z

http://twitter.com/delenaredtube/s

tatus/920092321168936960

October 16, 2017 at
11:01PM

@GabiihBorgees

BIBI EU TE VENERO #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/GabiihBorgees/
status/920092315615748096

October 16, 2017 at
11:01PM

Bibi pisou no Rubinho LINDAMENTE

http://twitter.com/SweettBlink/stat

October 16, 2017 at

@SwesttBlink |y » ForcaDoQuerer 1s/920092318782418945 11:01PM
@seravaridral Nem acredito que ta acabando & @& @& http://twitter.com/saravandreia/st |October 16, 2017 at
#AForcaDoQuerer atus/920092326286028800 11:01PM

@enroladaalves

Pisa menos Bibi, Pisaaaaaaaaaaa!

#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/enroladaalves/s
tatus/920092324062953472

October 16, 2017 at
11:01PM

@Rafaeljunior14

PORRA BIBI #AForcadoQuerer

http://twitter.com/Rafaeljunior14
/status/920092313287905285

October 16, 2017 at
11:01PM

#Aforcadoquerer

http://twitter.com/joaocaio82/stat

October 16, 2017 at

@joaccaioB2  |\4 1 cei como o Rubinho ta em pé, além do  |us/920094248271101952 11:08PM
peso do chifre ainda tem pisdo da bibi
@crazyddiovato? [PISA MENOS BIBI #AForgaDoQuerer http://twitter.com/crazyddlovato2/ [October 16, 2017 at

status/920094242634072065

11:08PM

@jujubinha_Bru

#AForgaDoQuerer que novela monas que

novela

http:/twitter.com/jujubinha Bru/s
tatus/920094272120029186

October 16, 2017 at
11:09PM

Retweeted Jonathan Azevedo (@negblack):

@MariaClaraSpi - http://twitter.com/MariaClaraSpin |October 16, 2017 at
ne fl(\aﬂlgevv(?geiS;oJSU%AmeISCg/Sl)ﬁ“igabié e/status/920094262544424960  |11:09PM
#Aforgadoquerer
@KamillyFlix Que PISAO BOOCA DE CONFUSAO BIBI!!!  |http://twitter.com/KamillyFlix/stat |October 16, 2017 at
y QO ¥ #AForcadoQuerer us/920096264267665408 11:16PM
. (EU SEI QUE E ERRADO) MAIS EUAMO O |\ /iyitter com/didifurttunalstat |October 16, 2017 at
@didifurttuna SABIA E TORGCO POR ELE
#AForcaDoQuerer us/920096304394407937 11:17PM
@rosa_portela @julianapaes Que medo http://twitter.com/rosa_portela/st |October 16, 2017 at
P #AForcadoQuerer atus/920096276577996802 11:17PM

@AndreSarges

Bibi perigosa , tu és diva #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/AndreSarges/st
atus/920096278742171648

October 16, 2017 at
11:17PM

@_bruninhatais

Eugénio sempre sensato.
#AForgaDoQuerer

http://twitter.com/_bruninhatais/st
atus/920096273734258688

October 16, 2017 at
11:17PM

@FCODaltonVig
h

Vou sentir falta de Jeiza chamando Edinalva
de Dona Coisinha! #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/FCODaltonVigh
[status/920096293011316736

October 16, 2017 at
11:17PM

@julianaeffects

Minha rainha cada dia te amo mais@@
Minha inspiragao & 3%

@julianapaes #julianapaes
#totalmentedemais #carolina...
https://t.co/m4cac8j5W3

http://twitter.com/julianaeffects/st
atus/920098340972441600

October 16, 2017 at
11:25PM

@luannanogueir
a

Quem ta vendo a novela atrasada porque
mora no nordeste e ndao tem horario de verao
ta é aqui #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/luannanogueira
/status/920098324803411970

October 16, 2017 at
11:25PM
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@rick_avlis

Tanta coisa pra desvendar nessa novela das
9. Estdo enchendo linguica demais! Vai ficar
tudo pra o ultimo capitulo aff!!
#AforcaDoQuerer

http://twitter.com/rick_avlis/status
/920098327907184641

October 16, 2017 at
11:25PM

@lauraacajado

#AForcadoQuerer morta com o Zeca
dangando com a sogrinha hahahaha

http://twitter.com/lauraacajado/st
atus/920100265898008576

October 16, 2017 at
11:32PM

@ewellinferraz

Ai Ruy o filho nem eh seu cala a boca
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/ewellinferraz/st
atus/920100273388949504

October 16, 2017 at
11:32PM

E Eurico acreditando em tudo

http://twitter.com/imstargaryen/st

October 16, 2017 at

@imstargaryen | s ForcaDoQuerer https://t.colwdG1oBbdzq  |atus/920100249867378693 11:32PM
@mixinha345 Essa novela lacra http://twitter.com/mixinha345/stat [October 16, 2017 at
#aforcadoquerer us/920100260751593472 11:32PM
@LauraLucchi Juiza nunca mais dangou... http://twitter.com/Lauralucchi/sta [October 16, 2017 at
#aForcaDoQuerer tus/920100250118971392 11:32PM
. -, http://twitter.com/nemeubem/stat [October 16, 2017 at
@nemeubem Nojo eterno dessa Ritinha #aforgadoquerer Us/920100275884617728 11:32PM
@lo_robert Vamos |a Rui, descobri toda a verdade http://twitter.com/jo_robert /statu [October 16, 2017 at
= = #AForcadoQuerer s/920100230732943361 11:32PM
#MarMenino gnt qtos capitulos p esse povo
@ulisses perceber g esse menino loro i € filho do http://twitter.com/ulisses /status/ [October 16, 2017 at
= #Fiuk sim do outro minha gnt povo burro! 920102217247576064 11:40PM
#AForcadoQuerer
@bwatrizx eu amei tanto o pisdo da Bibi no Rubinho http://twitter.com/bwatrizx/status/ |October 16, 2017 at

ICONICO #AForcaDoQuerer

920102229239107585

11:40PM

@santoss_angel
a

Eu néo to preparada pra sexta ter que ouvir
"fiqgue agora com as emogdes do Ultimo
capitulo de #AForgcaDoQuerer"

http://twitter.com/santoss_angela
[status/920102259752620033

October 16, 2017 at
11:40PM

@LucaslLobo_97

"ANTES DE VOCE ME CHIFRAR. EU JATE
CHIFREI. E FOI COM O HOMEM MUITO
MAIS GOSTOSOQ" Bibi perigosa
#AForcaDoQuerer https://t.co/TGD50B6rgM

http://twitter.com/LucasLobo_97/
status/920104322473525248

October 16, 2017 at
11:48PM

@gloriafperez Ja t6 com saudade

http://twitter.com/guerreiro_jj/stat

October 16, 2017 at

@guerreiro i |yaForcadoQuerer .. us/920104357026238464 11:49PM

@Laraqrz um pisdo é um piséo #AforgaDoQuerer http://twitter.com/Laragrz/status/9|October 16, 2017 at
q https://t.co/C2MItEhE08 20104358833999874 11:49PM

@daisyaned? Bibi lacrou @julianapaes #AForcaDoQuerer http://twitter.com/daisyane47/stat [October 16, 2017 at

us/920106265455529985

11:56PM

@fabiana_event
0s

pareceu até cena de filme
https://t.co/WSj2CkYYal
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/fabiana_evento
s/status/920106320514179074

October 16, 2017 at
11:56PM

.@RedeGlobo novela besta! roteiro estupido!
Nunca vi novela +100 sentido,absurda!l

http://twitter.com/GMBrazuka/sta

October 16, 2017 at

@GMBrazuka |7 -aMane @gloriafperez nunca+! Ritinha  |tus/920106380954087429 11:57PM
® #AForgaDoQuerer
. . 3 http://twitter.com/franciwllyf/statu [October 16, 2017 at
o ,
@franciwllyf Maravilhosa, né mores? #AForcaDoQuerer $/920106374775955459 11:57PM
CAPITULO DE 20 DE OUTUBRO DE 2017
@GregoMalandr A NOVELA NEMCOMECOLLE EULJATG http://twitter.com/GregoMalandro [October 20, 2017 at
0 R e WG, VLSt reagg Cuesar Istatus/921514866241925120  |09:13PM
https://t.co/NhGdXya8Th )
@CsarAugusto2 |Como estamos com o fim da novela. http://twitter.com/CsarAugusto21 [October 20, 2017 at

1

#AForgaDoQuerer https://t.co/Htb7Sr098P

[status/921514865772105728

09:13PM
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gente por favor nao déem spoiler de

http://twitter.com/trouxadotwiter/s

October 20, 2017 at

@trouxadotwiter #AForgaDoQu_ergr pg nf)IS aqgl da banda tatus/921514865713434624 09:13PM
pobre do brazil sé vai vé daqui a 1 hora
. . http://twitter.com/tvianaa/status/9 |October 20, 2017 at
@tvianaa Vai comegar #AForgaDoQuerer 21514865545629696 09:13PM
. [ErrereaboCurer http://twitter.com/S_de_Silvia/stat|October 20, 2017 at
@s. de.Siva  ||GHLTIMENQUERER us/921514872499785732 09:14PM
https://t.co/7Wh8AHT8Ux )
@biamagas #AForcadoQuerer ta side to side de avenida |http://twitter.com/biamagas/statu [October 20, 2017 at
9 Brasil heim s/921514870893367301 09:14PM
. s melho~res primas que agente respaita http://twitter.com/gomezaski/stat |October 20, 2017 at
fpmazachy | CERIIDEG PR IS W us/921514870675247106 09:14PM
#AForgaDoQuerer https://t.co/lxMHwkP8Fek '
Eu ndo t6 conseguindo nem prestar atengéo
@almeiida_T nessa apresentagao, t6 nervosa pra cacete. http://twitter.com/almeiida_T/stat |October 20, 2017 at
- us/921514868079030272 09:14PM
#AForgaDoQuerer
Globo, cancela essa novela nova e renova
@Larry_Gouu #AForgadoQuerer http://twitter.com/Larry Gouu/stat|October 20, 2017 at
- us/921514874546552832 09:14PM
O ULTIMO QUERER
@_KitKety ja ja vai comegar, vou chorar. http://twitter.com/ KitKety/status/ |October 20, 2017 at

#AForcadoQuerer

921514874852823041

09:14PM

@juliana__osouz
a

Ja to na espera #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/juliana__osouz

a/status/921514872004890624

October 20, 2017 at
09:14PM

obrigada @gloriafperez por criar a melhor

http://twitter.com/khaleesiar/statu

October 20, 2017 at

@khaleesiar povela dg dgcada com esses personagens $/921514872873062400 09:14PM
inesqueciveis #aforgadoquerer
Olha @gloriafperez Lacrando com Tl T

@ijunicjorge21 #AForcaDoQuerer http://twitter.com/juniojorge21/sta |October 20, 2017 at

#FinalDoNovelao https://t.co/ek8xyrBDLz

tus/921514870268456960

09:14PM

@)jean_braga

pra me apegar a outra novela sera dificil hein,
que venha o capitulo final #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/jean_braga/stat

us/921514869215686656

October 20, 2017 at
09:14PM

@mylka_ayres

Td achando essa novela nova meio pombo
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/mylka_ayres/st

atus/921514872646590464

October 20, 2017 at
09:14PM

To feliz que chegou a hora da novela, e triste

http://twitter.com/mat_girl/status/

October 20, 2017 at

@mat gl que vai terminar! (Q#AForgaDoQuerer 921514870323007488 09:14PM
@RaquelMBarret| Tomando uma cerveja @ esperando http://twitter.com/RaquelMBarret |October 20, 2017 at
o_ comegar #AForcaDoQuerer o_/status/921514869068828672 (09:14PM
@KatrineScouto VAAAAAI COMECAAAAAAAR! http://twitter.com/katrineScouto/s |October 20, 2017 at

#AForcaDoQuerer https://t.co/gzOWK5hnhf

tatus/921514874064265217

09:14PM

@Duda_Gon13

Veeem #AForcadoQuerer

http://twitter.com/Duda_Gon13/st

atus/921514873900687364

October 20, 2017 at
09:14PM

“Bem feito pra bibi”
“Otaria”

http://twitter.com/todigitando/stat

October 20, 2017 at

@todigitando gy, ¢ chata igual essa novela® us/921517393066758144 09:24PM
#AForgcaDoQuerer https://t.co/BSylsIVIcR
@pollymais #me::ﬁfiljegg;"ée;zr:aﬁ:::iez{;od;tgzg:a http://twitter.com/pollymais/status |October 20, 2017 at

SLVLN]

1921517393205252096

09:24PM
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#AForgaDoQuerer ndo adianta "bibi fez

http://twitter.com/wtflice10/status/

October 20, 2017 at

@witie1l merda, ndo merece ele" eu smp vou shippar  |921517395952439301 09:24PM

@CabeioGomez Caio ama BiBi ta ta na Cara dele http://twitter.com/CabeioGomez/ |October 20, 2017 at
#AForgaDoQuerer status/921517394379583489 09:24PM
Caio € um homao hein gente !!! Ela tb vai

@LuizHalann deixar saudades !!' Como lidar sem essa méao |http://twitter.com/LuizHalann/stat [October 20, 2017 at
enorme gente ??7? #Produgéo us/921517390873202688 09:24PM
#AForgcaDoQuerer

@uaiteve Caio indo pra Israel. #AForcaDoQuerer http://twitter.com/uaiteve/status/9 |October 20, 2017 at
https://t.co/4tfg6LUW e 21517393612066816 09:24PM

@Rity_Esteves

Caio nao ficou nem 1 ano como secretario
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/Rity Esteves/st
atus/921517396254486529

October 20, 2017 at
09:24PM

final dessa novela ta sendo um evento amem

http://twitter.com/alolucass/status

October 20, 2017 at

igalolucass @gloriafperez #AForcaDoQuerer /921517396405473281 09:24PM
@TthataSantos2 |No final Ritinha quis ela mesma! http://twitter.com/TthataSantos21 |October 20, 2017 at
1 #AForgaDoQuerer [status/921517392211136516 09:24PM
; http://twitter.com/maniacbbb/stat [October 20, 2017 at
n )
@maniacbbb Pode chorar ? #AForgaDoQuerer Us/921517394312531968 09:24PM
http://twitter.com/lynebarbosa01/ |October 20, 2017 at
| 5
@lynebarbosa01 [Que novela boa! #AForgaDoQuerer status/921517393180069889 09:24PM

. . http://twitter.com/ArianeCostacrf/ |October 20, 2017 at
@ArianeCostacrf |Raj e maya forever #AForcadoQuerer status/921517393305890817 09:24PM
@DmChristina textinho pronto pra gente engolir a http://twitter.com/DmChristina/sta|October 20, 2017 at

regeneracdo? &) #AForcadoQuerer tus/92151739084 3777024 09:24PM
- Fi 47
@RealiySocial |- Ef‘:‘/:f’:e;:r B— http://twitter.com/RealitySocialst |October 20, 2017 at
#AForgaDoQuerer https://t.co/ozrq4dAzHdW alus/921518767103087713 08:20PM
: ! . ; http://twitter.com/juanromerotv/st [October 20, 2017 at
@juanromerotv |:(((( #aforcadoquerer https://t.co/q11Zq8jXIQ atus/921518764591665152 09:29PM
@darthpapke anr?teugg?:s?dnollgiarl:ze;?ufegc;::i r;neu http://twitter.com/darthpapke/stat |October 20, 2017 at
Pap . ; QarFEU us/921518767376609280 09:29PM
perigosa, BIBI #aforcadoquerer
21h23
@TaCertuuh #AForgaDoQuerer 41.7 http://twitter.com/TaCertuuh/stat |October 20, 2017 at
#CarinhaDeAnjo 7.4 #ORicoELazaro 6.8 us/921518767506673674 09:29PM
#JornalDaCultura 1.1
; - | Gomia B0 quena abrAgard dons 3 http://twitter.com/its diih/status/9 |October 20, 2017 at
@its_diih Aurora. O personagem dela me toca demais 21518766441279501 09:29PM
#AForcaDoQuererFinal #AforgcaDoQuerer ’

I http://twitter.com/philosopop/stat |October 20, 2017 at
@philosopop Aurora, mater dolorosa #AForgaDoQuerer us/921518767202772354 09:29PM
@tuitoulara caio e aurora eu t6 chorando http://twitter.com/tuitoulara/status |October 20, 2017 at

#AForcaDoQuerer /921518770304233472 09:29PM
@BiancaLdivino Caio e Bibi ja quero Q Q QO http://twitter.com/BiancaL divino/s [October 20, 2017 at
#AForgcaDoQuerer tatus/921518770262368258 09:29PM
HOPE desembolsando milhdes para fazer
; Merchandising no Pentiltimo e Ultimo Capitulo |http:/twitter.com/NNoveleiro/stat {October 20, 2017 at
@NNoveleiro

#AForcaDoQuererFinal
#AForgcaDoQuerer

us/921518765350809601

09:29PM
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@mayrahc

mae da Bibi tentando fazer Caio voltar
#AForgcaDoQuerer

http://twitter.com/mayrahc/status/
921518766386765824

October 20, 2017 at
09:29PM

@KimoraLeFay

Maya e Raj juntos novamente. Sera??
#AForcaDoQuerer #AForcaDoQuererFinal

http://twitter.com/Kimoral eFay/st
atus/921518765996683264

October 20, 2017 at
09:29PM

@E_GaloDoido1
3

MEU DEUS EURICO VIU O NONATO, EU
VOU SURTAR #AForcadoQuerer

http://twitter.com/E_GaloDoido13
[status/921518767754108928

October 20, 2017 at
09:29PM

@amwndx

no final caio casa com a dona aurora
#aforcadoquerer

http://twitter.com/amwndx/status/
921518770493050880

October 20, 2017 at
09:29PM

@thayanemoreir
12

Perdoa a Fabiana ,Kaio #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/thayanemoreir1
2/status/921518767859003392

October 20, 2017 at
09:29PM

@YagoRibheiro

queria o anel do Caio #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/YagoRibheiro/st
atus/921518767112417281

October 20, 2017 at
09:29PM

@witnessnitta

to muito triste que esse hino de novela acaba
hoje puta que pariu #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/witnessnitta/stat
us/921518766135152641

October 20, 2017 at
09:29PM

@)juulianapaiva e seus dotes artisticos!! Uma
artistas dessa bixo! Ja quero ju e

http://twitter.com/notasparaelas/s

October 20, 2017 at

@notasparaelas | oo mivaraujoo atuando juntas tatus/921519988644687872 09:34PM
#AForcadoQuerer
; . . http://twitter.com/Nati9612/status |October 20, 2017 at
@Nati9612 #AForcadoQuerer https://t.co/dSVSKgNPpi 1921519988149714946 09:34PM
. http://twitter.com/ourluaanjo/statu|October 20, 2017 at
@ourluaanjo COITADO DO PORTEIRO #AForgcaDoQuerer $/921519987600355333 09:34PM
@erickamello? Gente essa novela vai acabar me matando http://twitter.com/erickamello7/st |October 20, 2017 at
#AForcaDoQuerer atus/921519985918398470 09:34PM

Silvana = uma besteira atras da outra

http://twitter.com/thata_bas/statu

October 20, 2017 at

(@thetz; has #AForcadoQuerer #AForcaDoQuererFinal $/921519986514038784 09:34PM
4 ; . : _ http://twitter.com/YagoRibheiro/st|October 20, 2017 at
@YagoRibheiro |Simone vai morrer. =/ #aforgadoquerer atus/921519990754414593 09:34PM
@luaramos1502 Sobrou até pro porteiro coitado http://twitter.com/luaramos1502/s|October 20, 2017 at
#AForcadoQuerer tatus/921519984500707330 09:34PM
@adictogcoke Sgg;(;o;lrgooo ;mal comegou e eu ja to em http://twitter.com/adictogcoke/sta |October 20, 2017 at
9 ZAFor(;aDoQuerer tus/921519989550731267 09:34PM
i ]
@jarianactivist ;J:g? 2[)Deorg;2.r:ﬁzli=:arlgaDoQuerer http://twitter.com/jarianactivist/sta|October 20, 2017 at
) s /ft st R tus/921519984614039552 09:34PM
@RedeGlobo adia O Outro Lado do Paraiso e
@rehdiogooficial deixa mais um pouco #AForcaDoQuerer http://twitter.com/rehdiogooficial/ [October 20, 2017 at
9 status/921521170972803072 09:39PM
Obrigado por esse HINO @gloriafperez
#AForcaDoQuerer
Gente!!
@MelhorNemSa |Para de julgar a atuagédo do Fiuk PELAMOR  |http://twitter.com/MelhorNemSab |October 20, 2017 at
ber Ele esta em 20 nessa lista er/status/921521176882622465 |[09:39PM
Em primeiro estdo todos os outros!!
Hahahahah
; http://twitter.com/01Caren/status/|October 20, 2017 at
| )
@01Caren #AForcadoQuerer comegou carai! 021521171803328512 09:39PM
@kccbluee #AForcaDoQuerer COMECOU SCRR http://twitter.com/kccbluee/status |October 20, 2017 at

/921521164945682437

09:39PM
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#AForcaDoQuerer podia virar série com

http://twitter.com/tamyponi/status

October 20, 2017 at

@tamyponi \%g; temporadas nao to preparada pro fim 1921521175007809536 09:39PM
AH BRUTA FLOR DO QUERER

@LisrsSame http://twitter.com/LiarsSame/stat |October 20, 2017 at
O ULTIMO QUERER us/921521178031902720 09:39PM
#AForgcaDoQuerer

@bharboza Bibi é presa! #AForcadoQuerer http://twitter.com/bharboza/status [October 20, 2017 at
https://t.co/FGbkh7XDNx /921521166065590273 09:39PM
Haaaaajaaaa coragao pra esse ultimo . -

@liveigas capitulo da novelall @ O # http://twitter.com/liveigas/status/9|October 20, 2017 at

AForcaDoQuerer #AForcaDoQuererFinal

21521167764254720

09:39PM

@garridaelaine

Me chama de Ruyzinho e foge comigo
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/garridaelaine/st
atus/921521167558692864

October 20, 2017 at
09:39PM

O Brasil inteiro parou pra assistir

http://twitter.com/benn_mari/stat

October 20, 2017 at

@benn_mari 1) ForcaDoQuerer us/921521167042826241 09:39PM

@lorenafiori Sério que esse homao da porra do Caio vai http://twitter.com/lorenafiori/statu [October 20, 2017 at
ficar com Jeiza? #AForcadoQuerer $/921521172688396288 09:39PM

@REVIVALIXAO |voltou ai meu cu #aforgadoquerer http://twitter.com/REVIVALIXAO/ |October 20, 2017 at

status/921521177138548736

09:39PM

@_thataseixas

Voltou!!! #AForcadoQuerer

http://twitter.com/ thataseixas/st
atus/921521165084123136

October 20, 2017 at
09:39PM

@srtalycia_

Eu digo Jeiza e vocés dizem
PROTAGONISTA! #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/srtalycia /status

October 20, 2017 at

https://t.colicinK9cxoD /921523672086732805 09:48PM
@REVIVALIXAO JEIZA E CAIO AINDA ESTAO JUNTOS? http://twitter.com/REVIVALIXAO/ [October 20, 2017 at
#aforgadoquerer https://t.co/sV1d4rDrVi status/921523673344901121 09:48PM
@SapataOo Lilia Cabral € FODA! http://twitter.com/SapataOo/statu [October 20, 2017 at
P #AForcaDoQuerer $/921523674741698560 09:48PM
- . http://twitter.com/stonemsex_/sta [October 20, 2017 at
@stonemsex_  [Lilia Cabral maravilhosa #AForgadoQuerer tus/921523672862642177 09:48PM
@stopbeinatwat LiLIA CABRAL, EU TE AMO http://twitter.com/stopbeinatwat/s [October 20, 2017 at
P #AForgcaDoQuerer tatus/921523671092604928 09:48PM
nao aguento mais ver jeiza e caio juntos na i s -
; e : A http://twitter.com/jubssribeiro/stat [October 20, 2017 at
222727 ;
@jubssribeiro minha tv, gloria vc quer me derrubar????7?7? Us/921523672036372481 09:48PM
#aforcadoquerer
@Pattlicia Sou team Silvana http://twitter.com/Pattlicia/status/ [October 20, 2017 at
921523671847636992 09:48PM
#AForcadoQuerer
@LellysO_o #AForcadoQuerer A Karine devia era ser http://twitter.com/LellysO_o/statu [October 20, 2017 at
yst_ trocada $/921524905857961984 09:53PM
@motacrz #AForgcaDoQuerer Mentira o clone ta na forga |http:/twitter.com/motacrz/status/ [October 20, 2017 at
do querer!!! 921524906285727744 09:53PM
@JhowNigga #AForcadoQuerer passado que carine virou |http:/twitter.com/JhowNigga/stat [October 20, 2017 at
99 radija agora nos 45 do segundo us/921524905744699392 09:53PM

@ana_pucha

A Globo colocou o elenco de caminho
Caminho das Indias em #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/ana_pucha/stat
us/921524907674165248

October 20, 2017 at
09:53PM

BEM QUE RADJA FALOU Q IRIA TER UM
MARIDO RICO E IA DAR MTO OURO, SO

http://twitter.com/jeffiadc19/statu

October 20, 2017 at

@]sthiadeta NAO DISSE QUE SERIA UM TRAFICANTE  [s/921524905568501760 09:53PM
#AForcaDoQuererFinal #aForgaDoQuerer
@wagnerNasha |Chegando agora pra ver #AForcaDoQuerer http://twitter.com/wagnerNasha/s [October 20, 2017 at

tatus/921524905212043270

09:53PM
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@Carool_Macha
do_

E assistindo @
#AForcadoQuerer https://t.co/Xs9r8ZgnEw

http://twitter.com/Carool _Machad
0 /status/921524907372154881

October 20, 2017 at
09:53PM

@Iluanmariani

ESSE COME BACK FA KHADIJA MELIOR
CENA #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/luanmariani/stat

us/921524905518227456

October 20, 2017 at
09:53PM

@tekas2

Inshala!!!

#0Clone #AForgadoQuerer
https://t.co/LROxng3pLo

http://twitter.com/tekas2/status/9
21524906956902406

October 20, 2017 at
09:53PM

@flaviodelucio

Jade deve d ta fula da vida vendo a Radija se
envolvendo com traficante #AForcadoQuerer

http://twitter.com/flaviodelucio/sta
tus/921524905094639616

October 20, 2017 at
09:53PM

http://twitter.com/linerigon/status/

October 20, 2017 at

@linerigon Khadijaaaaaaa #AForcadoQuerer 021524907489538048 09:53PM
@MenezesLean |Nera a #AForcaDoQuerer ? Mas to vendo o |http:/twitter.com/MenezeslLeandr|October 20, 2017 at
droo Caminho das indias ! Hahahahah #Inshala 00/status/921524908173221888 (09:53PM
@MarthaFeitosa O Clone em #AForgaDoQuerer: Icdnico http://twitter.com/MarthaFeitosa/ |October 20, 2017 at
@gloriafperez ! status/921524907455938560 09:53PM
= Radja é vocé? #AForcadoQuerer http://twitter.com/tateziinha/statu |October 20, 2017 at
@tateziinha

#AForcaDoQuererFinal

5/921524905887391744

09:53PM

@marcelabarbin

Uai!!! kadija invadindo a novela?
#AForgaDoQuerer

http://twitter.com/marcelabarbin/s
tatus/921524907267313664

October 20, 2017 at
09:53PM

@MonikitaFreitas

@euleodias Estou assistindo pelo YouTube
ao vivo. Viva a internet #AForcadoQuerer

http://twitter.com/MonikitaFreitas/
status/921526225113419776

October 20, 2017 at
09:59PM

@eupeeh

®O®®® ® ® #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/eupeeh/status/9
21526223678984199

October 20, 2017 at
09:59PM

@we_lovatics

Ansiosissima pra novela comegar aqui porque
ja tem spoiler por causa do horério de verao
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/we lovatics/stat
us/921526226744995840

October 20, 2017 at
09:59PM

@Dougmel

Eu esperando o Rubinho se fuder!
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/Dougmel/status
/921526224085712896

October 20, 2017 at
09:59PM

@jopermelo

To chorando em todos os nucleos da novela
sos #AForcadoQuerer #AForcaDoQuererFinal

http://twitter.com/jopermelo/statu
$/921526224798846976

October 20, 2017 at
09:59PM

@Marcooliinoo

#AForgaDoQuerer https://t.co/zhiepwtKdq

http://twitter.com/Marcooliinoo/st
atus/921528666529652736

October 20, 2017 at
10:08PM

@HausOfNatth

#AForcadoQuerer RUBINHA VAI SE
FOODEEEEEEEER AAAAH QUE COISA
MARAVILHOSA

http://twitter.com/Haus OfNatth/st
atus/921528667 167166466

October 20, 2017 at
10:08PM

@miguel_alves

METE BALA NESSE FILHA DA PUTA, sabia!
Mete bala nesse rubinho. ARREGACA
#AForcaDoQuerer https://t.co/FxfOWuv3Ae

http://twitter.com/miguel_alves/st
atus/921528667062325248

October 20, 2017 at
10:08PM

@liedgirll

Meu deus #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/liedgirll/status/9

October 20, 2017 at

21528665158094848 10:08PM

@ritaveigs ?éﬁ goTl(-)lT\;IEAEII\JI\IORE)Ll{JBII\T:I\?LIXO http://twitter.com/ritaveigs/status/ |October 20, 2017 at
9 921528668236722176 10:08PM

#AForcadoQuerer

@jacquesantana |Rubinho pilantra safado. #AForgaDoQuerer http://twitter.com/jacquesantanaa |October 20, 2017 at
a https://t.co/tZLJIxrHiDz [status/921528667024560128 10:08PM

e Rubinho tem cara de arregao!!! http://twitter.com/titiaopina/status |October 20, 2017 at

@titiaopina

#AForcaDoQuerer

1921528664252207104

10:08PM
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@priscillajucah

RUBINHO TEM QUE MORRER NA MAO DO
SABIA! #aforgadoquerer

http://twitter.com/priscillajucah/st
atus/921528665430724609

October 20, 2017 at
10:08PM

Superprodugéo #AForcadoQuerer

http://twitter.com/Estra_nho/statu

October 20, 2017 at

@Estranho | ./t co/DeRAORh762 $/921528667624353792 10:08PM
. . http://twitter.com/zing_lordello/st |October 20, 2017 at
@zing_lordello  [Tiroteio do Jorge Turco na #AForgcaDoQuerer atus/921528664038301696 10:08PM
B = e
@_camargo \s/;)tfiz i:?‘;gc;gi?)gzrz(:rra ¥ ENtE0:HmaE 8sse http://twitter.com/ camargo/statu |October 20, 2017 at
- 9 https://t.co/U19VdgzVe $/921528667997687809 10:08PM
. http://twitter.com/27nov98/status/ |October 20, 2017 at
@27nov98 #AForcaDoQuerer https://t.co/AspNISBAESv 921531224816046080 10-18PM
22h12 corrigido
@RickSouza #AForgaDoQuerer (ultimo capitulo) 50.2 http://twitter.com/RickSouza/stat |October 20, 2017 at
#Chiquititas 5.6 us/921531225046683648 10:18PM
#JR 5.0
#JornalDaCultura 0.5
1
@LoloPlena CANTAL http://twitter.com/LoloPlena/statu |October 20, 2017 at
#AEorcaDotiuerer $/921531225059266563 10:18PM

@Jenarce_Mach
ado

Confesso que meu coragdo nao ta
aguentando #AForcadoQuerer
https://t.co/uMuaETgrjx

http://twitter.com/Jenarce Macha

do/status/921531223805169664

October 20, 2017 at
10:18PM

@Dessa_Crf24

JEIZA PLENAAAA #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/Dessa_Crf24/st
atus/921531224467951617

October 20, 2017 at
10:18PM

@eu_sampaioo

Melhor final #AForcadoQuerer
https://t.co/EMcrUSWMv1

http://twitter.com/eu_sampaioo/st
atus/921531224249765888

October 20, 2017 at
10:18PM

Nazira nao ficou contando histéria fofa da

http://twitter.com/sangpireg/statu

October 20, 2017 at

@sangpireg zg‘r?:éiiggrzg‘D‘ggJ:rzzer ©ssas Coisas NAo (o0 1531224048488449 10:18PM

@rocchapatricia Quando eu crescer quero ser igual a Jeiza http://twitter.com/rocchapatricia/s [October 20, 2017 at
P #AForgaDoQuerer tatus/921531224711225352 10:18PM

@Sol_Cleo? Vaaai Carine sua besta #AForcaDoQuerer http://twitter.com/Sol Cleo7/statu |October 20, 2017 at

#AForcaDoQuererFinal

$/921531224992215040

10:18PM

@fofocadissimo

“RUBINHOOOH" agora chora piranhaaaaaa,
seu homao virou presunto #AForgaDoQuerer
#AForcaDoQuererFINAL
https://t.coinNTMZ08KvOm

http://twitter.com/fofocadissimo/s
tatus/921531228251189249

October 20, 2017 at
10:19PM

@hollywearsgucc
i

EU NAO ACREDITO QUE CAI ACABAR EU
NAO QUERO ACEITAR #AForgaDoQuerer
https://t.co/CN2VnDqg8c7

http://twitter.com/hollywearsgucci
[status/921531228620230657

October 20, 2017 at
10:19PM

@Jessicadsnts

impactada #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/Jessicadsnts/st
atus/921531226460246017

October 20, 2017 at
10:19PM

Mais sequéncia de tirar o félego, de mostrar a

http://twitter.com/Carlao_ER/stat

October 20, 2017 at

@Carlao_ER realidade com maestria e comprovar que a ;
Policia é do BEM! #AForgaDoQuerer us/921531227261362176 e
MANDA TODO MUNDO TIRAR A ROUPA E
@LineDaidouji GRITAR "VIVA O CHOQUE", JEIZA!! http://twitter.com/LineDaidouiji/sta|October 20, 2017 at

#AForgaDoQuerer
#AForgcaDoQuererFINAL

tus/921531228091830272

10:19PM
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MORREEEEEEEEEEEEEEEEU RB QUERO

http://twitter.com/flickerlarry/statu

October 20, 2017 at

@flickerlarry VE CANTA #AForgaDoQuerer $/921531226166571008 10:19PM
https://t.co/Gnlgzgjce5
@dihego Nois que voa, Sabid! #AForcaDoQuerer http://twitter.com/dihego/status/9 |October 20, 2017 at

21531226980323328

10:19PM

@guesdriRoMile
na

Rubinho foi dessa pra melhor, ou néo...
#AForgaDoQuerer

http://twitter.com/guesdriRoMilen
a/status/921531226191814656

October 20, 2017 at
10:19PM

@BeatrizESL

Vivi p ver esse momento. Rubinho ta
queimando no inferno kkk #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/BeatrizESL /stat
us/921531228108582912

October 20, 2017 at
10:19PM

@eusouchristina

#AForgcaDoQuerer
Rubinho foi direto pro inferno
O ULTIMO QUERER

http://twitter.com/eusouchristina/
status/921532520193290240

October 20, 2017 at
10:24PM

#aForgaDoQuerer alguém tira essa crianga

http://twitter.com/eunanarose/sta

October 20, 2017 at

@eunanarose dessa maluca e NEXT exausta dessa parte ;
da novela https://t.colyUjMI726YC tus/921532524077207553 10:24PM
Eu n&o sei como a Marilda tem couro ainda
@HugoCabral09 pq tadinha passou a novela toda sendo http://twitter.com/HugoCabral09/ |October 20, 2017 at
g ameacada #AForcaDoQuererFinal... status/921532524039475200 10:24PM
https://t.co/lanuA10n1cp
@DaniJMoreira Genteeeee que foi aquilo no morro? http://twitter.com/DaniJMoreira/st |October 20, 2017 at
#AForgaDoQuerer atus/921532523292909568 10:24PM
ster_Mooraes|Que novelao genteee ttp://twitter.com/Ester Mooraes |October 20, a
Ester_M Q la t http://twi /E M October 20, 2017 at

22

#AForgaDoQuerer &

22/status/921532521761951745

10:24PM

@lucasvalcante

Ainda bem que existe o Goku pro Dedé,
gente. #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/lucasvalcante/st
atus/921533767998722048

October 20, 2017 at
10:29PM

E agora em Silvana ?

http://twitter.com/kaki5h/status/9

October 20, 2017 at

@kakish zﬁl':g:g:?sgs‘:r’:r”:'”a' 21533770825715712 10:29PM
O cara com a arma na cabega da Simone E
vt TUDO CULPA SUA SILVA, TAFELIZ http://twitter.com/iludidissimo/stat|October 20, 2017 at
@iludidissimo
AGORA? #AForgaDoQuererFinal us/921533770418749441 10:29PM
#AForcaDoQuerer
@_novelatic Sﬁ::gc;nff,iS;;ﬂgggge:nima;l,%ugﬁcﬁo'Sa http://twitter.com/_novelatic/statu |October 20, 2017 at

#AForcaDoQuerer

$/921533769097637890

10:29PM

@lucasmattak

A cena do primeiro capitulo vai se repetir.
Socorrooooooooo AAAAAAAAAAAAAAAAAA
#AForgaDoQuerer

http://twitter.com/lucasmattak/sta
tus/921534979657682944

October 20, 2017 at
10:33PM

A novela foi chamativa mesmo

http://twitter.com/leoh 2569/statu

October 20, 2017 at

@lech_2969 #AForcaDoQuerer $/921534984246177792 10:33PM
A Ritinha poderia morrer moreno afogada,
@LuizHalann ninguém iria sentir falta dessa chave de http://twitter.com/LuizHalann/stat |October 20, 2017 at

cadeia !!!! Mulher imunda !!! Nao gosto !!
#AForcaDoQuerer

us/921534984271355904

10:33PM

@michele_its

Ai eles acham de novo o indio do primeiro
capitulo e comega tudo de novo
#AForcaDoQuerer #AForcaDoQuererFinal

http://twitter.com/michele _its/stat
us/921534984661426182

October 20, 2017 at
10:33PM

@lahmarinho003

Como ndo amar @paolla nessas cenas meu
pail? Pgp
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/lahmarinho003/
status/921534979624095745

October 20, 2017 at
10:33PM
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@Joosmith888

Essa novela foi boa, eu duvido, ndo acredito
que a proxima seja melhor!!! Nem vai chegar
perto!!! #aforgadoquerer
https://t.co/zdoiOXbuZ4

http://twitter.com/Joosmith888/st
atus/921534984535625729

October 20, 2017 at
10:33PM

@Queirozlilian__

HAHAHAHA, SO LI VERDADES
#AForgaDoQuerer https://t.co/HIB7TMkG9Ee

http://twitter.com/Queirozlilian__/
status/921534987656146944

October 20, 2017 at
10:33PM

@cerimonialista

Lilia Cabral, QUE ATRIZ! #AFor¢gaDoQuerer
https://t.co/XiLGoFCqC1

http://twitter.com/cerimonialista/s
tatus/921534984028151808

October 20, 2017 at
10:33PM

@VanessajpBarr
os

Melhor Novela!! @
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/VanessajpBarro
s/status/921534977505980416

October 20, 2017 at
10:33PM

@aforcadoquerer
n

Nem vou tentar segurar o choro! &)
#AForgaDoQuerer #AForcaDoQuererFinal
https://t.co/OVWFEe3jAA

http://twitter.com/aforcadoquerer
n/status/921534980672688129

October 20, 2017 at
10:33PM

RUY E ZECA NO RIO E AGORA

http://twitter.com/dawaldorf/statu

October 20, 2017 at

@aavakdort AAAAAAAAAA #AForcaDoQuerer $/921534979817033728 10:33PM
@vaaaifelipe s¢ falta aparecer anitta cantando is that for http://twitter.com/vaaaifelipe/stat |October 20, 2017 at
P me #AForcadoQuerer us/921534979712192515 10:33PM
@Teledramaturgi|Sobre a trama dos meninos no rio... http://twitter.com/Teledramaturgi |October 20, 2017 at

a #AForgaDoQuerer https://t.co/lWWGYGO0deHg |a/status/921534980639154176 |10:33PM
@Fabcac Socorro meu Zeca #AForgadoQuerer http://twitter.com/Fabcac/status/9 |October 20, 2017 at

JEIZECA ENDGAME 21534985991016449 10:33PM
http://twitter.com/vlodged/status/ |October 20, 2017 at

@vlodged ZECAAAAA #AForgaDoQuerer 921534980618178561 10:33PM

@gavetadecima

Agora mesmo vendo o indio e sabendo que
Ritinha s6 atrasa a vida deles. Quero ver
esses fdp continuarem atras dela.
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/gavetadecimals
tatus/921536284694384640

October 20, 2017 at
10:39PM

as aguas que separaram vcs juntaram vcs de
novo

http://twitter.com/Pgp_iza2/status

October 20, 2017 at

i AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
@Pqp._kza2 /921536287521361921 10:39PM
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
A #AForcaDoQuerer
@jupabelmok As aguas que separaram voceés juntaram http://twitter.com/jupabelmok/stat |October 20, 2017 at
Jup vocés de novo. #AForgcaDoQuerer us/921536291090595840 10:39PM
- http://twitter.com/Patriciaitn/statu |October 20, 2017 at
@Patriciaitn Bem tosca essa parte #AForgaDoquerer $/921536287521366017 10:39PM
— C:;i”’f;?i:iﬁig: indlo heln, 4 4eMOra | to:/iwitter. com/Malu_kinhastat |October 20, 2017 at
= gane; ' 9 us/921536289685540864 10:39PM
#AForcaDoQuerer
. Eu t6 como Vendo o Zeca e Ruy se afogando |http://twitter.com/FranCristinal/st|October 20, 2017 at
@FranCristinalL

#AForcaDoQuerer https://t.co/EXwWOUDOF1L

atus/921536287009640449

10:39PM

@evinha_costa

Né? RT @TaniaChristina8 Dedé certamente o
+ prejudicado de td. Mae presa. Pai morto.
Que carga emocional dessa crianga...
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/evinha_costa/st
atus/921536290138611712

October 20, 2017 at
10:39PM

@deborargrZzZ

nem pra colocarem um indio mais velho né?
Eu hein #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/deborargrZzZ/st
atus/92153628687 1248896

October 20, 2017 at
10:39PM

@_sleepw4lkiing

S6 agora entendi a profecia #Aforgadoquerer
https://t.co/ZvOroGUsOc

http://twitter.com/ sleepw4lkiing/
status/921536287558991873

October 20, 2017 at
10:39PM

@encantosophie

SOCORRO ULTIMO QUERER
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/encantosophie/
status/921536284916625409

October 20, 2017 at
10:39PM
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@syfenix

#AForcadoQuerer @alcione_marrom Diva

ANV

http://twitter.com/syfenix/status/9
21538839541317632

October 20, 2017 at
10:49PM

@monick_carolin
e

#AForcadoQuerer Bibi solta ndo sei lidar com
isso

http://twitter.com/monick carolin
e/status/921538839348502528

October 20, 2017 at
10:49PM

http://twitter.com/NegaF ortunato/

October 20, 2017 at

@NegaFortunato #AForcaDoQuerer Claudio voltou e ficou real
9 ne. status/921538843047874560 10:49PM
@CaralhoThayn |ATE SAINDO DA PRISAO ELA E BONITA http://twitter.com/CaralhoThayna/|October 20, 2017 at
a #AForgadoQuerer status/921538838408957953 10:49PM
CARALHO
IVAN
@esthergusmao QUE http://twitter.com/esthergusmao/s|October 20, 2017 at
g SAPAO tatus/921538842863292416 10:49PM
#aforcadoquerer
http://twitter.com/hugo_ahs/statu [October 20, 2017 at
@hugo_ahs CLAUDIO E IVAAAAAAN #AForcaDoQuerer 5/921538835682643968 10-49PM
. CLAUDIOOOOOO0OO00 #AForgaDoQuerer http://twitter.com/ARuthinha/statu |October 20, 2017 at
@ARuthinha
#AForcaDoQuererFinal $/921538838337589258 10:49PM
@Vickkalves5 EITA #AForcadoQuerer http://twitter.com/Vickkalves5/sta [October 20, 2017 at

tus/921538838283120640

10:49PM

@qcristinealmeida

Em qual farmacia o indio de
#AForcaDoQuerer fez o creme pra néo
envelhecer?! Quero a receita ja!
#AForcaDoQuererFinal #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/cristinealmeida/
status/92153884 3349782528

October 20, 2017 at
10:49PM

final de novela da globo sempre tem que ter

http://twitter.com/afcduda/status/

October 20, 2017 at

@afcduda al_guejm can'tando e no mesmo lugar kkkkkkkk 921538836949237760 10:49PM

nao é possivel #AForcaDoQuerer
@Amandhasenn [Novela da Gléria Perez sem Gafieira ndo & http://twitter.com/Amandhasenna |October 20, 2017 at
a_ novela da Gléria Perez. #AForgaDoQuerer /status/921538838115291136 |10:49PM

Sempre tive preguica desse nucleo forrozinho |http://twitter.com/ camargo/statu [October 20, 2017 at
@_camargo

#AforcaDoQuerer

$/921538841802092544

10:49PM

@patricksampaio
o

So eu gie vi o @jon jones entrando no lugar
da geisa? #AForcadoQuerer

http://twitter.com/patricksampaio
o/status/921541293620285447

October 20, 2017 at
10:59PM

@Doocinhooh

#aforcadoquerer eita Zeca sem ti essa mulher
n luta

http://twitter.com/Doocinhooh/sta
tus/921543877869363205

October 20, 2017 at
11:09PM

@AharomAvelino

Ah paral E sério que a racha precisa de um
bofe pra ter #AForgaDoQuerer ? Que u6

http://twitter.com/AharomAvelino/
status/921543877877780481

October 20, 2017 at
11:09PM

AHAHAHAHAHAH O ZECA SALVOU A

http://twitter.com/biackina/status/

October 20, 2017 at

@biackina JEIZA MEU DEJS #AForcaDoQuerer 921543881073811457 11:09PM
@ZacEfronBR Calma gente.. ela vai ganhar a luta ! http://twitter.com/ZacEfronBR/sta |October 20, 2017 at
#AForcadoQuerer tus/921543881220599809 11:09PM
@2ccardoso CARALHO ARREPIEI #AForcaDoQuererFinal |http://twitter.com/2ccardoso/statu |October 20, 2017 at
#AForcadoQuerer s/921543879274450945 11:09PM
@gabycristiner Como que ela levantou depois de apanhar http://twitter.com/gabycristiner/st |October 20, 2017 at
gady igual uma condenada??? #AForgaDoQuerer |atus/921543879626719232 11:09PM
E a audiéncia explodindo!! . )
; : http://twitter.com/marioav/status/ |October 20, 2017 at
@marioav #AFo.rgaDoQuererFlnaI #AForgaDoQuerer 921543878347542529 11:09PM
https://t.co/hJCsfxqd3s
@FutReality EU FIQUEI NERVOSA #AForcaDoQuerer http://twitter.com/FutReality/statu |October 20, 2017 at

5/921543878079021058

11:09PM
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@guiires Jeiza Balboa http://twitter.com/quiires/status/9 |October 20, 2017 at
9 #AForcaDoQuerer 21543880872513536 11:09PM

. " http://twitter.com/alineaquii/status|October 20, 2017 at
@alineaquii Meu casal pooooooooo #AForgaDoQuerer 1921543881426169856 11-09PM

@esthergusmao O berro que eu dei. #aforgadoquerer http://twitter.com/esthergusmao/s|October 20, 2017 at
9 https://t.co/lJm8kIYBuh tatus/921543877835804673 11:09PM

; T http://twitter.com/DayaneNLeite/s |October 20, 2017 at
@DayaneNLeite |Que cendo,bicho. #AForgaDoQuerer {atus/921543878368530432 11-09PM

@bilypaz %?:g;ifgr A pRpacaldusTor http://twitter.com/bilypaz/status/9 |October 20, 2017 at

Deveria ter a parte 2

@jessyssimoes

21546371051737088

11:19PM

#AForgaDoQuerer MEU CASAL JEIZECA
https://t.colyPsLXs9Ljj

http://twitter.com/jessyssimoes/st
atus/921546370183565312

October 20, 2017 at
11:19PM

Boletim da festa. #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/RealitySocial/st

October 20, 2017 at

@RealitySocial |, 101t co/MTBISYC1b9 atus/921546368052850688 11:19PM
Bom, a musica | kissed girl ndo tinha nada
@itsnandam haver com o0 momento. Porém acho que foi http://twitter.com/itsnandam/statu |October 20, 2017 at

indireta pro meu bb Pigosse hein
#AForcaDoQuerer

$/921546363728429056

11:19PM

@RealityAoVivo

Casal melhor do que esse nao tem
#AForgaDoQuerer https://t.co/sQA5qlISPA

http://twitter.com/RealityAoVivo/s
tatus/921546361983635456

October 20, 2017 at
11:19PM

GOKU E DEDE @ #aforgadoquerer

http://twitter.com/louiset91/status

October 20, 2017 at

@laulsstdi https://t.co/Y QWVECcBNSM /921546359769124865 11:19PM
@DuduzeteYas [Meu twitter s6 dar a novela http://twitter.com/DuduzeteYasmi|October 20, 2017 at
min #AForcadoQuerer n/status/921546366895185920 |11:19PM
@AllexPaulo Novela arrasando nos TTs mundiais http://twitter.com/AllexPaulo/statu|October 20, 2017 at
#AForcadoQuerer $/921546370674290688 11:19PM
o bom é q a novela vai acabar mas ainda vai et ;
@Pqp_iza2 ter globo repérier inteirinho sobre http://twitter.com/Pgp _iza2/status |October 20, 2017 at

#AForcadoQuerer

1921546363904589825

11:19PM

@FontessJulia

O morro aqui perto td comemorando a luta da
Jeiza EU NAO TO ACREDITANDO
KKKKKKKKKK #AForcaDoQuerer

http://twitter.com/FontessJulia/st
atus/921546359232229376

October 20, 2017 at
11:19PM

@gabrielanalin_

Porque ta todo mundo zoando o menininho

http://twitter.com/gabrielanalin_/s
tatus/921546369977999360

October 20, 2017 at
11:19PM

#AForcaDoQuerer
@DANILODINIZ |Quando acabar a novela o Ruizinho ja vai ter |http:/twitter.com/DANILODINIZ2 |October 20, 2017 at
20 18 anos @#AForcaDoQuerer! 0/status/921546366828064769 |11:19PM

Quero beijo do seu Abel em dona Coisinha, S
@Dougmel do Ivan em Cléudio... Agiliza ail S6 da Jeiza http://twitter.com/Dougmel/status |October 20, 2017 at

kct! #AForcaDoQuerer

/921546367947943936

11:19PM

@GustaFerreiira

Sempre fui Rizeca, mas até que gostei. Zeca
vacilou mas ele néo foi o Unico da histdria.
#AForcaDoQuerer... https://t.co/xDWHLW 1fB5

http://twitter.com/GustaFerreiira/
status/921546368421855232

October 20, 2017 at
11:19PM

@RaySant17712
097

S6 acho que a Carine também tem que se
fuder né....

#AForcaDoQuerer #AForcaDoQuererFinal

http://twitter.com/RaySant177120
97/status/921546368187019264

October 20, 2017 at
11:19PM

@Dudu

Caio voltou ao Brasil, se casou com Bibi e
resolveu trabalhar no presidio em S&o Paulo
#AForcaDoQuerer https://t.co/8NSoJ30X1I

http://twitter.com/Dudu/status/92
1548847054245890

October 20, 2017 at
11:29PM
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@missDebys

Nossal! Bibi ta lindissima montada.
#AForcaDoQuerer

http://twitter.com/missDebys/stat
us/921548845917659136

October 20, 2017 at
11:29PM

@marialmeidam

QUERO ESSA NOVELA NO VALE A PRA
VER DE NOVO SEGUNDA #AForgcaDoQuerer

http://twitter.com/marialmeidam _/

status/921548849205915649

October 20, 2017 at
11:29PM

@eu_pedroprado

Sobre #AForgaDoQuerer
https://t.co/3vx3qU2y7E

http://twitter.com/eu_pedroprado/
status/921548846706102273

October 20, 2017 at
11:29PM

@Rayzap45

Acabou #AForcadoQuerer &

http://twitter.com/Rayzap45/statu

October 20, 2017 at

$/921551370133626881 11:39PM
@cajuzin cena deletada de #AForcadoQuerer http://twitter.com/cajuzin/status/9 |October 20, 2017 at
! https://t.co/Z3MSqDqGQa 21551360801329152 11:39PM
QCArOLL04  |oonto fos ool tormarios moaatiat |- |nte:/Avwiter.com/Carol Loasstatu |October 20, 2017 at
— g AForgaDoQquer P $/921551366820188161 11:39PM
Tudo depende da forga do teu querer .... FIM ! PR
@Sol_Cleo? Novelfo da porraaaa coisa linda que final http://twitter.com/Sol_Cleo7/statu |October 20, 2017 at

#AForcaDoQuerer #AForcaDoQuererFinal

$/921551371719069696

11:39PM

@RealitySocial

#AForcaDoQuerer #GloboReporter

http://twitter.com/RealitySocial/st

October 20, 2017 at

https://t.co/INkbHM6JR9 atus/921555148626911232 11:54PM
@For_ Biebs #GloboReporter Falando de http://twitter.com/For__Biebs/stat |October 20, 2017 at
= #AForcaDoQuerer ta topper demais us/921555162384265217 11:54PM
Adorei o final de #AForcaDoQuerer e a parte
@homofobiaNA [do Ivan principalmente. Novela com 50 pontos |http:/twitter.com/homofobiaNAO/|October 20, 2017 at
(0] de audiéncia na final. Nao iam boicotar? status/921555155602075648 11:54PM
Hahaha
il E:;S;’E:':ag’r'o‘;:”;ixa: g;”;:: pra Raabe 0. switter.com/helpbellalstatus |October 20, 2017 at

#AForcadoQuerer #AForcaDoQuererFinal

/921555152049459201

11:54PM

@vaaaifelipe

globo reporter hoje em seu dia de video show
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/vaaaifelipe/stat
us/921555157095276545

October 20, 2017 at
11:54PM

@DjordanMorae |liiiiiiiiiiiiiiit's Tiiiiiiiiiiiiiime http://twitter.com/DjordanMoraes/|October 20, 2017 at
S #AForgadoQuerer status/921555153253208064 11:54PM

ja to com sdd do sabia nossa senhora http://twitter.com/topstwr/status/9 |October 20, 2017 at
@topstwr

#aforcadoquerer #aforgcadoquererfinal

21555157061652480

11:54PM

@panziinha_m

O final ndo deixou a desejar, s6 poderia ter
mostrado o desfecho da Silvana ¢ mais
clareza, o Sabia, e a Carine c o Kikito
#AForcadoQuerer

http://twitter.com/panziinha_m/st
atus/921555154377281538

October 20, 2017 at
11:54PM

@dedesecco

Que final!!! & & Ainda sem ar por aqui!!
#AForgaDoQuerer https://t.co/OcpxInPQsn

http://twitter.com/dedesecco/stat
us/921555158122811394

October 20, 2017 at
11:54PM

@euMaiaraSanta
na

SERIA MEU SONHO? POR FAVOR @
RedeGlobo A GENTE NUNCA TE PEDIMOS
NADA! 9 &) #AForgadoQuerer #
AForgadoQuererFinal
https://t.co/ikIKTaGUdb

http://twitter.com/euMaiaraSanta
na/status/921555161763467264

October 20, 2017 at
11:54PM

@knowlesapata

tchau icone #AForgaDoQuerer

http://twitter.com/knowlesapata/s
tatus/921555141052043265

October 20, 2017 at
11:54PM




ANEXO C - SINOPSE DOS CAPITULOS QUE COMPOEM O CORPUS,
DISPONIBILIZADA PELA REDE GLOBO

Capitulo 1 — exibido em 3. abr 2017

Eugénio avisa a esposa que viajara para o Acre com Ruy. Joyce orienta a
sesséao de fotos de Ivana. Eurico pede que Silvana pare de jogar. Joyce exibe
Ivana no shopping. Ruy cai no rio durante a travessia de barco, e Eugénio se
desespera. Zeca tenta ajudar Ruy, mas acaba sendo levado com ele pela
correnteza. Bibi reclama da auséncia de Caio. Eugénio e Abel procuram por
Ruy e Zeca. Caio vé Bibi beijar Rubinho e decide deixar o Brasil. Eurico é
avisado do acidente com o sobrinho e pede para Silvana falar com Joyce. Ruy
e Zeca sao resgatados e instruidos por um indio a tomar cuidado com o que
vem das aguas. Ha uma passagem de tempo. Ruy, ja adulto, e ao lado de
Cibele, relembra a historia de seu afogamento. Dantas comemora com
Eugénio a unido dos filhos. Joyce questiona Silvana sobre ela ter sido vista em
uma mesa de pbéquer. Eugénio anuncia que abandonara a empresa e Eurico
fica furioso. Aurora lamenta o casamento de Bibi com Rubinho. Ruy vai com
Eugénio ao Para. Joyce critica lvana. Ao chegar de viagem, Zeca € recebido
com festa pelos moradores de Parazinho e vai atras de Ritinha. Ruy e Zeca se

encantam ao ver Ritinha nadando com os botos.

Capitulo 2 — exibido em 8.abr.2017

Francineide leva Ritinha até seu trabalho. Caio afirma a Junqueira que nao
guer voltar a trabalhar com comércio. Bibi dorme em um bar com Rubinho.
Zeca se impressiona com Jeiza lutando. Ritinha pede para Francineide mentir
para Edinalva sobre seu paradeiro. Jeiza ndo acredita que Zeca néao tenha
visto sua luta. Zeca afirma a Abel que n&o quer mais saber de Ritinha. Jeiza
repreende Candida por ter reatado com o namorado. lvana se interessa por
Claudio. Eurico confidencia a Silvana que Dantas viu Eugénio almogando com
uma mulher. lvana desiste de sair com Claudio e Joyce se irrita. Heleninha
reclama das fantasias de Yuri. Bibi tenta recuperar sua matricula na faculdade.
Silvana questiona Joyce sobre seu casamento com Eugénio e decide procurar

Irene. Caio e Bibi se veem na faculdade. Zeca vé Ritinha trabalhando em um




aquario, vestida como uma sereia.

Capitulo 3 — exibido em 16.out.2017

Ritinha aparece de surpresa em tribunal. Cibele afirma que teste de DNA de
Ruyzinho pode salvar Ruy. Joyce desconfia que Ritinha representa uma
ameaca a vida de Ruy e lembra profecia de indio. Abel responsabiliza Ritinha
pelos problemas na vida de Zeca. Mira se assusta com Irene. Zeca mente em
depoimento para ajudar Ritinha. Jeiza questiona Zeca sobre decisdo de
proteger mée de Ruyzinho. Cibele tenta intimidar Ritinha. Rubinho provoca e
acaba sendo humilhado por Bibi, que revela traicdo com Caio. Ivan afirma que
sentimento de Ritinha por Ruy € sincero. Bibi afirma para Aurora que seu
casamento com Rubinho acabou. Eugénio da licdo de moral em Ruy. Cibele
entrega exame de DNA para Ruy e diz que ele ndo € o pai do filho de Ritinha.

Capitulo 4 — exibido em 20.out .2017

Caio da voz de prisdo a Bibi. Ritinha foge com Ruyzinho. Bibi é presa e pede
perdao a Caio. Eurico fica indignado com Nonato. Caio conta para Aurora que
Bibi confessou crime e foi presa. Simone é rendida por agiota na frente de
Silvana. Eurico tenta convencer Nonato a mudar de personagem e oferece
patrocinio. Jeiza salva Simone e Silvana reconhece vicio. Caio e Jeiza
decidem terminar o relacionamento. Carine seduz Rubinho. Aurora se
emociona ao ver Bibi presa. lvan vé resultado da cirurgia e se emociona. Bibi
escreve diario na prisdo. Rubinho e Sabia se enfrentam. Rubinho leva tiro e
morre. Zeca encontra Ritinha, mas nédo consegue evitar nova fuga. Zeca
enfrenta medo das aguas e entra em rio. Zeca € levado por correnteza de rio
e Ruy tenta salva-lo. Zeca e Ruy reencontram indio misterioso do passado.
Bibi deixa a prisdo. Ivan é rejeitado por Claudio. Zeca e Ruy vao juntos atras
de Ritinha. Jeiza se surpreende ao encontrar Zeca e Ruy em Las Vegas. Jeiza
sobe no octégono. Jeiza ganha luta e recebe beijo de Zeca. Cibele se casa

com ela mesma. Abel e Edinalva se casam. Jeiza e Zeca finalmente se
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entendem e formam uma bela familia. Bibi e Caio se reencontram. lvan e

Claudio se amam e se divertem na praia.




