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RESUMO

O objetivo geral desta pesquisa € analisar como os critérios contabeis brasileiros de valoracéo
dos ativos intangiveis sdo aplicaveis as obras de arte, em especial as pinturas, no ambito da
Industria Criativa. O que motivou a realizacao deste estudo foi a possibilidade de propor uma
aproximacdo entre os critérios do mercado das obras de artes (pinturas) dos regramentos
contabeis. Assim, a questdo de pesquisa visou avaliar se a subjetividade presente nos critérios
do mercado das artes poderia ser incluida nos regramentos contabeis, gerando robustez a
valoracdo aos ativos intangiveis da Industria Criativa. Atualmente, a Ciéncia Contabil exige a
valoragéo inicial pelo custo de aquisi¢do/producado, permitindo uma reavaliagéo posterior pelos
valores de mercado. A partir de autores, como Gombrich (2013), Bourdieu (2018), Bachelard
(2007), Maffesoli (2009) e Fischer (2015), pelo viés da arte e das relagbes sociais, e em
correlacdo aos autores da Ciéncia Contabil, como Catty (2013), Hubbard (2015) e Edvinsson e
Malone (1998), permitiu-se criar roteiros de entrevistas semiestruturados para aplicar a uma
amostra de pintores e gestores de galerias de arte sediados no estado do Rio Grande do Sul.
Com base nos dados coletados, foi possivel analisar as categorias estabelecidas a priori e
relacionar com o referencial tedrico. Para isso, a fonte de pesquisa em busca do estado da arte
sobre a temética deste trabalho teve as bases de dados SciELO (2019) e Scopus (2019). A opgao
foi por uma pesquisa de natureza béasica ou pura, exploratéria, de abordagem qualitativa que
utilizou como apoio a analise documental, as entrevistas em profundidade e a pesquisa survey.
Assim, a analise fez uma triangulacdo entre os documentos (regramentos contabeis e autores),
autores sobre a subjetividade da arte e os resultados das pesquisas de campo (entrevistas em
profundidade e survey). Logo, o resultado foi a evidenciagdo de distancia entre critérios de
valoracdo pelos pintores e gestores de galerias dos critérios contabeis, concluindo que pinturas
s8o pecas unicas que geram uma relacdo especifica entre o pintor e o admirador, no seu instante
de criacdo pela técnica aplicada, pela estética, pela relacdo de troca simbdlica e pelo jogo social.
Desse modo, o valor de mercado proposto na Ciéncia Contabil é um parametro ténue, como
conclui esta pesquisa, que propde a inclusdo da subjetividade (relacdo social com o objeto)

como critério contabil na obtengéo do valor justo.

Palavras-chave: Ativo imobilizado. Ativo intangivel. Bens da indUstria criativa. Valoragdo

contabil da arte.



ABSTRACT

The general purpose of this research is reviewing how the Brazilian accounting criteria for
valuation of intangible assets is applicable to works of art, especially paintings, in the scope of
Creative Industry. The motivation to perform such study was the possibility of proposing a
convergence between market criteria for works of art (paintings) and accounting standards.
Thus, the question in this study aimed at assessing whether the subjectivity inherent to market
criteria for art could be included in the accounting standards, providing solidity to valuation of
intangible assets of the Creative Industry. Today, Accounting Science demands initial valuation
as per acquisition/production cost, allowing a subsequent revaluation by market value. Based
on writers such as Gombrich (2013), Bourdieu (2018), Bachelard (2007), Maffesoli (2009) and
Fischer (2015), from a perspective of arts and social relations, and in correlation with
Accounting Science writers such as Catty (2013), Hubbard (2015) and Edvinsson & Malone
(1998), it became possible to create scripts for semi-structured interviews to be applied to a
sample of painters and managers of art galleries in the State of Rio Grande do Sul. Based on
the collected data, it was possible to review the categories established a priori and relate them
to theoretical reference. In order to do so, the source in pursuing the state of the art on the
subject of this study included SciELO (2019) and Scopus (2019) databases. The option was for
a basic or pure nature exploratory study, with a qualitative approach, which was supported by
document analysis, in depth interviews and survey. Therefore, the review performed a
triangulation between documents (accounting standards and writers), writers on the subjectivity
of art and the findings of field research (in depth interviews and survey). The finding was the
evidence of a distance between valuation criteria according to painters and gallery managers,
and accounting standards, which led to the conclusion that paintings are unique pieces that
generate a specific relation between painter and admirer, from the moment of its creation by
technique, by aesthetics, by the symbolic exchange relation and by the social aspect. Thus, the
market value proposed by Accounting Science is a weak parameter, as concluded in this study,
which proposes the inclusion of subjectivity (social relation with the object) as an accounting

criterion to obtain the fair value.

Keywords: Fixed assets. Intangible asset. Creative industry goods. Accounting valuation of art.
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1 INTRODUCAO

As raizes do conceito de Industria Criativa ou economia criativa, segundo Reis (2012),
nascem do discurso do primeiro ministro da Australia Paul Keating, em 1994, quando cunhou
a expressdo Creative Nation. Naquele momento, foi uma resposta a preocupacdo com a
globalizagdo econdmica e 0 anuncio na busca de convergéncia aos bens culturais, econdmicos
e sociais. Trazia, ainda, o aspecto da sustentabilidade como uma preocupacédo, com o intuito de
gerar protecdo aos impactos negativos da globalizacdo aos empreendimentos locais (REIS,
2012).

Desse modo, tornou-se imperativo olhar para a ascensao de uma classe de profissionais
dedicados a criacdo pelos seus reflexos econdmicos (FLORIDA, 2011). A Inddstria Criativa,
segundo Florida (2011), é formada por individuos de varias ciéncias, como engenharias,
arquitetura e design, educacdo, musica, artes plasticas e entretenimento, cuja funcéo € a cria¢ao
inovadora baseada em novas tecnologias e ideias, produzindo novos contetdos criativos com
potencial econémico. Também de acordo com o autor, esses individuos ndo trabalham com um
plano definido, mas com a possibilidade de criar, visto que a classe criativa tem na autonomia
e na flexibilidade os pilares da sua atuagao.

A Industria Criativa provoca, no seu nascedouro, a inovacgdo (FIRJAN, 2019), de modo
que € intrinseca a diferenciacao a este segmento. Anteriormente classificada como um nicho, a
indUstria criativa tornou-se uma parte essencial da cadeia de producdo na atualidade, insumo
valioso quanto os recursos financeiros, trabalho e matérias-primas para uma diversidade de
setores. Por ter sua base no capital intelectual, também contribuiu com outras visées, ampliando
as possibilidades de avaliacdo de desempenho de empreendimentos em geral. Desse modo, 0s
ativos intangiveis de todas as categorias passaram a ser vistos como potenciais impulsionadores
da nova economia (ZANINI; MIGUELES, 2017), e entdo a intangibilidade ndo é nova, como
fator de impulso econémico.

Os ativos intangiveis tém uma expressiva representatividade na economia nacional,
sendo que, no Brasil, informacgdes de 2009, da base de dados da RAIS (Relagdo Anual de
Informagdes Sociais), apontam mais de 753 mil empregos nos setores criativos, ocupando a
nona posicao em nivel de demanda da mao de obra.

As atividades abrangidas pela Industria Criativa incluem a arte. Nesse sentido,
Gombrich (2013) afirma que a arte é algo que ndo existe, ou pelo menos aquilo que chamamos
de arte, de modo que existiriam somente os artistas. Ainda que haja instrumentos suficientes

para aplicar cores em telas, pouco se diferenciam de tapumes com adornos coloridos por
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artistas. Segundo o autor, desde que se mantenha o discernimento de que essas atividades
podem ter significados bastante distintos no tempo e lugar, poderemos chamar de arte, sendo a
a arte que existe.

Tangenciando esta linha de pensamento, Benjamin (2013) propde que a era da
reprodutibilidade nos jogou abruptamente na garantia do testemunho histérico, pois a
materialidade das obras e seu desgaste pelo tempo séo fatores relativizados, com a possibilidade
de ser reproduzida inimeras vezes. Observa-se que Benjamin (2013), Bourdieu (2015) e
Bachelard (2007) distinguem a produc¢éo com o seu valor historico e cultural, como bens Gnicos
e inestimaveis (GOMBRICH, 2013).

As pinturas, como obras de arte, sdo capazes de sobreviver as condigdes historicas e
burlam o esquecimento, além de objetos complexos e elaborados no curso da histéria, com
preferéncias naturais que se sobrepdem pelas caracteristicas formais de sua criagédo
(BOURDIEU, 2015). Bachelard (2007) menciona o instante da criagdo como uma soliddo
metafisica completamente despojada e sentimental, de modo que esse isolamento é um tipo de
violéncia criadora que se apossa do autor naquele instante Gnico. A relacdo que este estudo faz
é a valoracdo desse instante e da obra realizada, tratando da delicada relacdo estabelecida entre
dois individuos gue, ainda que nunca se conhecam, tenham admiracdo ao outro, por meio das
obras. Assim como em outras artes, a pintura eterniza um momento.

Os objetos de arte gerados pela pintura sdo distintos dos demais pela forma de
elaboracéo e pela aceitagdo social da estética. Assim, exigem o olhar social estético e merecem
ser assim abordados e reconhecidos pela indissociavel definicdo (BOURDIEU, 2015). Também
por distintas éticas, a valoragdo das obras de arte recebe um olhar especial. Pela perspectiva
contabil, por exemplo, esses objetos, diferentemente dos tidos como mercadorias, submetem-
se ao conceito de bens intangiveis.

Aproximar diferentes oOticas de valoracdo das pinturas consideradas obras de arte é a
busca deste estudo, que relaciona os aspectos de valoracdo da producdo artistica aos conceitos
contabeis utilizados para avaliar os empreendimentos. Quando um pintor conclui uma obra e a
comercializa estabelece uma operagdo de transferéncia de ativos, de modo que os pintores
tornam-se agentes econémicos, produzindo bens para comercializa¢do, portanto submetendo-
se aos conceitos contabeis e do valor justo. Esta pesquisa relaciona a l6gica de uma industria
convencional, seriada (BENJAMIN, 2013) de producéo de bens, e a cadeia de bens Unicos da
Industria Criativa, como a produgéo cultural — as pinturas.

O capital intelectual, matéria-prima da Industria Criativa, permite de alguma forma sua

mensura¢do quando inserido na industria seriada, ou seja, na producdo massiva, gerando
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produtos e servigos idénticos e, portanto, compraveis. Sobre isso, Edvinsson e Malone (1998)
propdem pensar a partir da avaliacdo individual de quais sdo os fatores faltantes para
averiguacdo nos balangos dos empreendimentos quanto aos intangiveis. Os autores questionam
o0 valor de empresas e que as comparacdes carecem de unidades de medida estaveis pela ética
do Capital Intelectual.

Na mesma linha de pensamento de falta de comparabilidades, Almeida (2017) afirma
que um dos desafios nos empreendimentos é encontrar uma forma de registrar contabilmente o
valor de ativos intangiveis, pois faltam variaveis que determinem a melhor avaliacdo e
permitam uma mensuracao confiavel e comparavel de ativos, como marcas, patentes, obras de
artes, segredos industriais e outros intangiveis.

Para as pinturas, sdo as pessoas, individualmente, que atribuem valor e importancia,
sendo que da relacdo de poder econdmico surge a possibilidade de maltiplas valoragdes
econdmicas estritamente pessoais. Hanlin e Claywell (2013) consideram adequados 0s métodos
de abordagem de mercado, quando hé informacGes disponiveis para afericdo dos valores tidos
como justos, ou seja, comparaveis, 0 que também ocorre no ambito das entidades (empresas,
organizacoes etc.).

A producdo de pecas Unicas geradas no ambiente da Industria Criativa e atender a
critérios de comparabilidade exigidos pelos principios contabeis brasileiros torna-se um
desafio. Segundo as normas estabelecidas na legislacdo contabil, por meio da Lei n°
11.638/2007 (BRASIL, 2007), ha na contabilidade empresarial um lugar para assentar 0s ativos
intangiveis. A intencdo da Lei € estabelecer, por meio dos principios da contabilidade brasileira,
o valor contabil da transacdo e permitir a comparabilidade econémica dos empreendimentos
detentores dos bens.

Uma premiacdo ao autor as suas produgdes poderia modificar o valor atribuido a um
bem no registro contabil original. Para Yanase (2018), essa diferenciacdo entre a valoracédo de
bens seriados e Unicos ndo esta sujeita a oferta natural do mercado baseado na oferta e demanda.
Nas discussbes sobre mensuracdo de intangiveis, ha um tratamento subjetivo que Hubbard
(2015) considera um mito e que os dilemas de uma mensuracgdo podem ser solucionados.

Nas demonstragdes contabeis, espera-se que o valor da transacéo utilize o Valor Justo —
preco recebido pela venda de um ativo ou pago pela transferéncia de um passivo em transacdo
nédo forcada entre participantes (DANTAS, 2016) —, que seria estabelecido pelo mercado pela
receita potencial futura que o intangivel geraria (YANASE, 2018). Porém, Hubbard (2015)
discorre sobre a dificil tarefa de avaliar os ativos intangiveis pelas caracteristicas proprias que

dificultam a mensuracdo de valor. Vasconcelos, Forte e Basso (2019, p. 2) tratam dessa
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dificuldade: mesmo que haja norma internacional especificada, hd uma lacuna de aplicacéo e
suporte aos empreendimentos da economia criativa que estdo atrelados ao “conservadorismo
da Ciéncia Contabil.”

Neste contexto, a presente investigacédo versa sobre a tematica focada nas pinturas como
sendo um segmento da Inddstria Criativa e os critérios de valoragdo das obras de arte. Assim,
a realizacdo desta pesquisa se justifica, pois buscou promover a reflexdo com um olhar
interdisciplinar de diferentes areas do conhecimento: o econémico-contabil e a Industria
Criativa. Dessa maneira, trata-se de uma provocacdo que a Industria Criativa gera pelo seu
ambiente inovador as outras ciéncias.

Do ponto de vista académico, a justificativa deste trabalho esta no levantamento
bibliométrico realizado, em que se observou uma lacuna na quantidade de publicacdes até
entdo, na busca por termos e expressdes de referéncia. Assim, foi verificada a quantidade de
publicagbes mencionando os termos contdbeis associados a Industria Criativa, conforme
apresentado na Tabela 1. O procedimento de busca consistiu na pesquisa em duas bases de
dados cientificas, acessadas em meio eletronico, na biblioteca da Universidade Feevale, a saber:
SciELO e Scopus, sendo que a busca pelas publicagdes se deu por meio da quantidade de
citacbes dos termos-chave impostos. Para isso, foi baseado no proposto por Pritchard (1969),
que definiu a bibliometria como um conjunto de procedimentos e métodos quantitativos para
gerir as bibliotecas e seus acervos envolvidos no tratamento de informacGes relacionadas a
producdo cientifica ja publicada. Os termos pesquisados representam a relacdo entre a Industria
Criativa e os ativos criados como bens intangiveis, como o caso de ativo intangivel ou ainda de
bens da Industria Criativa, e seus correspondentes traduzidos para o inglés. A técnica foi inserir

os termos listados na Tabela 1 e capturar a quantidade de mengdes aos termos.

Tabela 1 — Pesquisa sobre o tema em bases cientificas

TERMOS SciELO Scopus

Fixed asset 21 4.881
Ativo imobilizado 04 0
Intangible asset 38 3.676
Ativo intangivel 13 1
Goods of creative industry 06 232
Bens da Industria Criativa 04 0
TOTAL 86 8.790

Fonte: SciELO (2019); SCOPUS (2019).
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Como demonstrado na Tabela 1, o termo ativo — asset, na lingua inglesa — apresenta
uma quantidade relevante em artigos e pesquisas, porém quando pesquisados como criacdo de
bens da Industria Criativa, o resultado foi menor. Por amostragem usando os filtros de pesquisa
das duas bases de dados, na busca por publicacdes sobre o tema desta dissertacdo, em portugués
e em inglés, foi observado que apenas um trabalho possui relagéo direta com esta pesquisa. Os
demais, em que se identificaram mais de 14 artigos que tangenciam a tematica em estudo,
contudo, ndo relacionam a produgdo da Inddstria Criativa com a terminologia contabil,
conforme proposto neste estudo. Por outro lado, essas publicagdes focam predominantemente
na economia criativa, buscando a relagdo econémica e seu crescimento como segmento.

Vasconcelos, Forte e Basso (2019) publicaram, na Revista de Administracdo Mackenzie
(RAM), um artigo préximo ao objetivo desta pesquisa, todavia o alvo foram as empresas
Inglesas, Portuguesas e Alemads, salientando a dificil tarefa de valoragdo de intangiveis no
ambito da Industria Criativa.

Esta pesquisa se justifica também pelo seu aspecto social, pois explora as relagdes entre
atores da cadeia da criatividade e sua relacdo econémica, analisando a participacdo dos atores
na renda produzida e a exploracdo de oportunidades econdmicas, assim como a prépria
ascensdo dos profissionais criativos e a sua forca econémica. A esse olhar social, pode-se
associar a teoria dos trés Ts de Florida (2011), que apregoa a geografia econdmica da
criatividade, a saber: Tecnologia, Talento e Tolerancia, que devem reunir-se num unico
ambiente, porque todas sdo necessarias para o desenvolvimento econdémico dos criativos. O
crescimento social, segundo essa teoria, € o produto da coesdo social, da confianca e do poder
do entrosamento da comunidade (FLORIDA, 2011).

Além disso, esta pesquisa justifica-se por ser contribuicdo na aproximacdo de duas
ciéncias que podem partilhar conhecimentos. A valoracao proferida na ciéncia contabil € o valor
do empreendimento obtido da relacdo do resultado entre os bens do ativo, descontado das
obrigacdes do passivo. Se a relacdo for positiva aos investidores, gerara atratividade econdmica
que pode ser fomentadora para criacdo de novos empreendimentos.

As questbes contébeis da Industria Criativa relacionam-se com uma forgca econdémica
que cresce e demanda mecanismos de controle e padrdes de valoragdo. Um ponto de avaliacéo
numa aquisicdo de empreendimento é o valor real do negdcio e seu potencial para geragéo de
receitas (DANTAS, 2016). Justifica-se também pela proposicdo reguladora da contabilidade
brasileira como forma de oferecer dados confiaveis sobre um empreendimento, a partir das

regulaces do Comité de Pronunciamentos Contabeis.
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A compreensdo da relagdo entre critérios contabeis brasileiros para demonstrar o valor
econémico da arte, a forma que os valores sao atribuidos pelos artistas e o valor justo utilizado
na ciéncia contédbil resultou na problematizacdo deste tema e a iniciativa de propor uma
discussdo sobre seus efeitos atuais e futuros. Vale salientar ainda que ha o interesse pessoal do
autor na temaética proposta para esta pesquisa no processo de contabilizacdo dos ativos
intangiveis, dada a sua atuacdo como docente e profissional no mercado de sistemas de
informagé&o para tributacdo, auditoria e contabilidade.

Também, ressalta-se que esta pesquisa podera ser Gtil como fonte de informacdes e
subsidios para outros pesquisadores e profissionais sobre a tematica da relagdo econémica entre
0s criativos e 0 mercado. A partir dessa inquietacdo, formulou-se o seguinte problema de
pesquisa: Quais os efeitos da aplicacdo dos critérios contabeis brasileiros sobre a valoracéo de
ativos intangiveis em obras de arte como a pintura, no ambito da Inddstria Criativa?

Assim, o objetivo geral € analisar como os critérios contdbeis brasileiros de valoracéo
dos ativos intangiveis sdo aplicaveis as obras de arte, em especial a pintura, no ambito da
Industria Criativa. Ja os objetivos especificos sdo: (1) identificar os critérios atuais de valoracao
dos ativos intangiveis das obras de arte junto a artistas e comercializadores; (2) estabelecer
correlacbes entre os critérios contdbeis brasileiros e os utilizados por artistas e
comercializadores na valoragdo das obras de arte, em especial pinturas; e (3) propor novas
dimensoes para valoracdo de bens intangiveis, como obras de arte.

O percurso metodolégico utilizado para o desenvolvimento deste estudo teve inicio com
uma pesquisa de cunho exploratorio, basica ou pura, priorizando a abordagem qualitativa com
apoio de quantitativa, a partir do que recomendam autores como Prodanov e Freitas (2013), Gil
(2008), Zanella (2009), Bardin (2011), entre outros. Além disso, a pesquisa de campo
considerou quatro procedimentos metodoldgicos no mercado de pinturas — como obras de artes
—no estado do Rio Grande do Sul:

(1) revisdo da literatura disponivel para geragdo do referencial tedrico;

(2) anélise documental de instrumentos atuais que evidenciam os critérios contabeis e
legais utilizados. Dentre eles, a anélise do Pronunciamento — CPC 04 (CPC, 2012) —, que define
tratamento contabil dos ativos intangiveis, da Lei 11.638/07 (BRASIL, 2007), que estabelece
no Brasil os conceitos internacionais de contabilidade e do CPC 46 (CPC, 2012), que dita as
condicdes de reconhecimento dos ativos em geral quanto ao valor justo;

(3) pesquisa de campo, por meio da realizacdo de entrevistas, com roteiros
semiestruturados, aplicada aos artistas (pintores) e aos comercializadores de pinturas em

galerias de arte;
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(4) levantamento quantitativo, por meio de pesquisa survey, realizado junto aos
presidentes dos Conselhos Regionais de Contabilidade (CRCs).

Para organizagdo e apresentacdo, este trabalho foi estruturado em capitulos.
Inicialmente, foram apresentados os capitulos teoricos, em que se buscaram compreender 0s
termos-chave utilizados neste estudo, além de priorizar a contextualizagdo e o dialogo, a partir
de autores especialistas desta area, sendo o Capitulo 2 e o Capitulo 3 respectivamente. No
Capitulo 4, foi apresentado o percurso metodoldgico seguido na execugdo desta pesquisa. A
seguir, as pesquisas de campo e seus resultados estdo apresentados no Capitulo 5. Entéo, a
analise dos dados coletados nas pesquisas de campo foi descrita no Capitulo 6. Por fim, foram
feitas as consideragdes finais no Capitulo 7. Esses capitulos, quando necessario, foram

divididos em subcapitulos, de forma que seus itens tratem de questbes especificas do tema geral.
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2 O VALOR DA CRIACAO E A VALORACAO DE INTANGIVEIS

Este capitulo apresenta o referencial tedrico deste estudo, no que se refere aos termos-
chave, e aborda a contextualizacdo de conhecimentos relacionados com a arte e,
especificamente, as pinturas, a partir de autores especialistas na temética. Para isso, buscou-se
0 entendimento de termos e expressdes utilizados no desenvolvimento deste estudo,
especificamente em relacdo a Inddstria Criativa, pinturas e arte, valoracdo da criacéo e capital

intelectual.

2.1 A INDUSTRIA CRIATIVA E O VALOR DA CRIA(;AO

Fruto de uma visdo atualizada sobre as possibilidades economicas, a partir dos “saberes
vinculados a cultura do préoprio local” (ASTHON; NUNES, 2018, p. 31), a economia criativa
valorizou, entre outros segmentos, as artes, as tecnologias, o design, o artesanato, a masica, a
gastronomia e o turismo. Logo, calcada na criatividade, deu origem as atividades econdmicas
inseridas no segmento da Inddstria Criativa. Segundo Ashton e Nunes (2018, p. 31), o
patrimonio cultural e os ativos criativos atuais da cidade devem ser os pilares para construir um
plano de acdo voltado para 0 “desenvolvimento sustentavel”, 0 que podera se dar em muitas
direcGes, conforme os saberes locais da populagéo.

Os pilares dessa atividade pds-industrial ndo estdo mais atrelados a producédo de volume,
mas uma nova ordem econdmica surgiu, e os fatores de diferenciacdo na nova economia, como
a criatividade — e a ndo “comoditizacdo” de produtos —, passaram a gerar resultados positivos
nos balangos dos empreendimentos (ZANINI; MIGUELES, 2017, p. 5). A criatividade passou
a diferenciar a producéo e as formas de produzir, gerando uma nova sensa¢do (ou desejo) nos
consumidores contemporaneos (FLORIDA, 2011), que ndo se satisfazem por consumir apenas
produtos padronizados. De acordo com o estudo desenvolvido por Zanini e Migueles (2017, p.
5), 0 que se tem que “por trads desse movimento coexistem trés importantes processos de
mudanca: na economia, na tecnologia e nos valores das sociedades contemporaneas”. Assim,
pode-se perceber que as discussdes sobre a valorizagdo da criatividade como ativo essencial
para a economia pés-industrial foram estabelecidas na década de 1990, quando a globalizagéo
realmente tomou proporg¢do mundial e gerou impactos sociais e geopoliticos (REIS, 2012).

Gorz (2005) levanta a questdo dos saberes e dos conhecimentos como valor cultural e
social, fazendo um contraponto ao mero saber, quando descreve 0s engenheiros — com seu
conhecimento técnico-cientifico — como detentores do conhecimento dos meios de producéo,

da maquinaria e dos processos. Ja a Industria Criativa traz a logica da cooperacdo, da
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colaboracéo e da producédo de baixo custo na seriacéo da producdo, como ocorre na distribuicéo
de programas de computador, filmes, musica etc. Logo, a producéo inicial parte de uma criacéo
e poderéa ser apresentada quase ilimitadamente, ja que a visitagdo em museus ndo consome o
proprio bem e pode fomentar a economia local de muitas formas. Como afirma Gorz (2005, p.
37), muitas comunidades estdo apoiadas nos seus saberes e 0 exploram de forma contumaz,
assim, “o conhecimento abre entdo a perspectiva de uma evolucdo da economia em direcdo a
economia da abundancia.” Para o autor, o capitalismo cognitivo gera a crise do capitalismo,
porque os meios de producao tendem a ser gratuitos, colaborativos e o valor de troca de bens
reduzido significativamente. Nesse sentido, a Indastria Criativa € um fomentador de
conhecimento, pois sua economia esta baseada na criatividade, nos saberes, na tecnologia e na
inovacéo (e na renovagéo).

Florida (2011, p. 33) ressalta que, “por mais estimulante e glamorosa que possa ser, a
criatividade ¢é trabalho”, referindo-se ao esforco de ser criativo, o que pode se manifestar em
diversos campos e sob inimeras formas, como criatividade tecnoldgica (invencéo), criatividade
econémica (empreendedorismo) e criatividade artistica ou cultural, dentre outras. Segundo o
autor, o ser criativo é, antes de tudo, esforcado e dedicado, pois sua mente esta apta a repousar
curiosidade sobre diversos conhecimentos. Dessa maneira, ao reunir-se com outros criativos,
essas pessoas tendem a estimular e intercambiar mutuamente por semelhantes modelos mentais.

Em varios momentos da historia, centros criativos cooptaram “praticantes de diferentes
formas de criatividade” (FLORIDA, 2011, p. 33), como no Renascimento, em Florenca, ou nos
centros tecnologicos dos Estados Unidos. Para Florida, a expressdo “genialidade” € noventa por
cento transpiracao e dez por cento inspiracéo, e cita Boden quando afirma que o “ethos criativo
se constrdi com disciplina e foco, suor e sangue” (BODEN, 1990, p. s/n apud FLORIDA, 2011,
p. 34).

Para Machado (2009), a denominag&o da Industria Criativa parte de um novo principio
de que os bens e servigos culturais embutem, geralmente, o valor cultural e o econdmico,
simultaneamente. Dessa forma, as expressfes “Industria” ou “Economia Criativa”, de modo
geral, ttm o mesmo significado, estando relacionadas com autores e tradutores que preferem
uma ou outra terminologia.

De acordo com Landry (2005), por ser um segmento jovem tanto na organizagao
econdmica quanto na contextualizacdo social e cultural, pesquisar sobre a temética da Industria
Criativa é oportuno. Assim, a produgdo em um ambiente de economia criativa é bastante
distinta daquela em grande escala, como estabelecido a partir da revolugéo industrial. Segundo

o0 autor, a distincdo bésica entre os termos “Industria Criativa” e “economia criativa” esta
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associada aos recursos da cultura e das artes. A partir dos anos 1980, o termo “criativo” passou
a incluir novas tecnologias e formas de distribuicdo por novas midias, e também a ser utilizado
para designar a predominéncia da criatividade, sem distinguir como segmento industrial ou
econémico. Além disso, para Pratt (2008), o termo “industria” trazia consigo o estigma do papel
mercantilista (e negativo) sobre a comercializacdo da cultura proposto por Adorno e
Horkheimer (2002).

Emmendoerfer (2018, p. 126) afirma que a economia criativa congrega setores em que
0S “recursos se renovam e se multiplicam com o uso sendo, portanto, uma atividade de forte
desempenho econdmico, mas também de interagdo social, ambientalmente correta”. Esses
aspectos podem justificar as iniciativas que ocorrem pelo mundo em torno da Industria Criativa,
empregando uma especializacéo inteligente (EMMENDOERFER, 2018, p. 126), que, segundo
0 autor, cria “[...] novas oportunidades de trabalho, de produtos e servi¢os inovadores” (lbid.,
p. 127). Dessa maneira, 0 entusiasmo em torno da Indudstria Criativa se materializa em locais
como Australia, Reino Unido, Estados Unidos, Alemanha, Italia, Africa do Sul, india e China.

Quanto ao Brasil, uma evidéncia da importancia do segmento € a representatividade da
Industria Criativa no Produto Interno Bruto (PIB), que emprega mais de 830 mil profissionais,
segundo dados da FIRJAN (2019), conforme Figura 1.
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Figura 1 — NUmero de Empregados e Remuneracgdo por Segmentos Criativos — 2015 e 2017

Empregos Saldarios

Segmento

2015 2017 Mar % 2015 207 Var. %
Total mercado de trabalhe  48.060.807 46.281.590 -3,7 RS 2.681 R$2.777 36
Inddstria Criativa 871.010  837.206 -39 R$ 6810  R% 6.801 -01
Consumeo 382.444 366.352 -4,2 RS 5.919 R% 5.841 -1,3
Publicidade & Marketing 137.767 150.794 9.5 RS 6.820 RS 6,653 2.5
Arguitetura 113.499 94.801 16,5 RS B.465 R5 8.385 0,9
Dresign B1.863 76.090 7.1 R5 3.293 R5 3.276 Q.5
Moda 49.315 44667 9.4 RS 1.905 R5 2.074 8,9
Cultura 66,954 64,853 -3,1 RS 3.164  R$ 3.237 2.3
Expresstes Culturais 26,815 28.403 5.9 RS 2.026 R% 2.218 9.5
Patrimdnio e Artes 16.005 14.170 11,5 RS 4.796 RS 4.743 11
Mdsica 12.416 11.478 7.6 RS 3.002 R% 3.210 3.8
Artes Cénicas 11.718 10.802 7.8 RS 3615  R$ 3.968 9.8
Midias 104.450 95.562 -8,5 RS 3.887 RS 4.069 4,7
Editarial 58.281 54.678 6,2 RS 4.534 RS 4.690 3.4
Audiovisual 46.169 40.884 11,4 RS 3.069 RS 3.240 5,6
Tecnologia 317.162 310.439 =-2,1 RS 9.616 R$ 9.518 =10
P&D 167.486 156.012 6,9 R512.137 RS 12.188 0.4
TIC 121.280 123.415 1.8 RS 6986 RS 7.084 1.4
Bistecnalogia 28.396 31.012 9.2 RS 5986 R% 5.765 3,7

Fonte: FIRJAN (2019, p. 13)

Conforme apresentado na Figura 01, sobre o aspecto econémico, o valor remuneratério
merece destaque, pois, segundo pesquisa da Federacdo da Industrias do Estado do Rio de
Janeiro (FIRJAN, 2019), a média da remuneracdo dos profissionais do segmento é de R$
6.801,00, bem acima da média nacional de R$ 2.777,00 mensais.

A producdo criativa possui outro aspecto em que seu resultado pode ser construido em
regime de colaboracdo. As tecnologias disponiveis para execucdo e acompanhamento do
trabalho permitem ndo apenas romper barreiras geograficas, mas também distribuir e organizar
tarefas e conhecimentos por demandas e habilidades. Dessa forma, a colaboracdo na criacao
pode ser distribuida, e a interacdo realizada entre os membros das equipes, pelas multiplas vias
remotas. Assim como nas redes sociais, € possivel a criacdo de novos produtos em regime
distribuido, podendo a recompensa ser além ou, ainda, sem o recurso financeiro. A dedicacdo
e a produtividade podem ser o reconhecimento, a reputacdo ou a contribuicdo para um bem
comum, de modo que esses fatores individuais e intangiveis tornam a remuneracao financeira
menos atrativa aos profissionais criativos (ANNUNZIATA; EVANS, 2012).
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A linha de relagdo da inovacdo, criatividade e economia estao intrinsecos para Ashton
(2018, p. 19), que afirma que “o advento da economia criativa impde novas formas de
organizacdo nos modos de producdo e de consumo, refletindo-se em todos os niveis
socioeconémicos em ambito mundial”. Logo, a inovacdo surge como uma alternativa local ao
risco externo da globalizacéo.

No final do século XX, a inovagdo passou a ter um carater predominante na busca de
competitividade, que, globalizada, foi percebida pelos agentes governamentais como risco a
sustentacdo das economias locais sujeitas ao poderio externo. Porter (1990) previa que 0
melhoramento em métodos e tecnologias seria o0 elemento primordial na promocgdo das
vantagens competitivas dos empreendimentos.

Viotti e Macedo (2001) seguem na linha de pensamento, propondo que inovagao, a
ciéncia e a tecnologia séo suportes fundantes para o desenvolvimento e a competitividade no
ambiente empresarial, nos paises ou localidades. Além do mais, o estudo de John Howkins, em
2001, teve repercussao na proposicao de relacionar economia e a atividade criativa, fazendo,
entdo, a sintese de um conceito (RUIZ; HORODYSKI; CARNIATTO, 2019). Logo, é
amalgama a relacdo entre criatividade e economia, propondo a ligagdo entre gerar riquezas € a
atividade criativa. Ruiz, Horodyski e Carniatto (2019) citam Howkins (2001) e a UNCTAD
(2010) como fonte do conceito da economia criativa e seu amplo envolvimento com 15
industrias. No Brasil, a Federacao das Industrias do Estado do Rio de Janeiro — FIRJAN — fez
a segmentacdo em quatro nucleos, de modo que o nucleo da cultura, segundo a distribuicdo da
FIRJAN (2019), contém 4 divisGes Uteis para 0 enquadramento de atividades com tamanha
diversidade de atuacdo de profissionais e de empreendimentos, em que se inserem o Patriménio
e as Artes. Nessa divisao, estdo dispostos os servicos culturais, a museologia, a producao
cultural e o patriménio histdrico, enquanto as artes plasticas estdo dispostas na divisdo de

cultura, conforme Figura 2.
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Figura 2 — Ndcleos da Inddstria Criativa

Inddstria Criativa (Micleo)

Publicidade & Marketing: Expressdes Culturals: Editorial: Edigfo de livros, P&ED: Desenvolvimento
Atividodes de Artesonato, folclore, Jjornais, revistos e experimental e pesguisa
publicidode, marketing, ‘gastronomia. conteddo digital em geral exceto biclogio.
pesquisa de mercodo e
organizogdo de eventos. Patiménio & Artes: Audiovisual: Biotecnologla:
Arquitetura: Design e museologio, produgdo conteddo, distribuigiio, em biclogio, atividodes
projeto de edificoges, cultural, patrim&nio programagdo e laboratoriais.
paoisagens e ambientes. histdrico. tronsmissdo.
Plonejomento e TIC: Desemvolvimento de
consenagdo. Midsica: Gravagdo, ediglo softwares, sisternas,

& mixggem de som; consultoria em Tl e
Design: Design grdfico, criogdo e interpretocdo robdtica.
multimidia e de midveis musical.
Moda: Desenho de Artes Cénlcas: Atuoglog
rOUpas, OCessanos e produgdo e dirego de
calgodos e modelfistas. espetdoulos teatrois e de

danga.

Atividades Relacionadas

- Confecglio de roupas; - Equipamentos. - Servigos de engenhario; - Suporte técnico de Tk

eletrénicos;
- Aparelhos de gravagdo - Distribuigbo, vendo e - Operodoras de televisbo
e transmissio de som e - Cosmético; aluguel de midias por assinokura.
imogens; oudiovisudis;

- Produgdo de Hordwane;
- Impressdo de livros, - Comércio varejista de
jomais e revistos; - BEquipomentos de mioda, cosmetica,

laboratdrio; artesanato;
- Instrumentos musicaois;

- Fabricoglio de maodeira
- Metalurgio de metois & mobilidrio.
preciosos;
- Curtimentos e outras
preparogdes do couro;

Apolo
- Construgio Civil: Obms - Copacitogiio técnice - Representagdo - Reparagiio e
& servicos de edificog@o.  Ensino universitdrio, Comercial manutengdo de
unidades de formagéo computodores e de
- Industria & Varejo de profissional. - Comércle: Aparelho de equipamentos periféricos
Insumaos, Ferramentas e SOMm e imagem,
Maguindria. - Telecomunicagdes instrumentos musicais; - Servigo de trodugfo
moda e cosmético em

_ - Agenclamento de
Tecelagem. otocado. Direttos Aubarals

Fonte: FIRJAN (2019, p. 7)

Na Figura 2, é possivel visualizar a divisdo de inimeras atividades que aparentemente

n&o possuem relagcdo umas com as outras, como o nucleo de tecnologia e a cultura. Porém, em
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comum nestas atividades ha o uso intensivo de criatividade. Também é possivel verificar, no
quadro de apoio, que ha varias atividades relacionadas a Industria Criativa, ou seja, a teia da
cadeia produtiva é extensa e requer colaboracgdo, criatividade e inovagdo de outros segmentos
da economia. Portanto, essa trama é uma das representacdes de colaboracdo entre segmentos,
como proposta por Reis (2012), Florida (2011), Ashton (2018) e Emmendoerfer (2018).

A criacdo Unica, a diferenciacdo das demais producdes e a singularidade tornaram-se o
alvo do profissional criativo. Reis (2012) afirma, a partir da publicacdo do Departamento de
Cultura, Midia e Esportes do Reino Unido, em 1998, que as industrias que fundamentam suas
atividades na habilidade, talento e criatividade individual apresentam um maior potencial para
a criacdo de empregos e riqueza, pela geracdo e exploracéo da propriedade intelectual.

Uma iniciativa da Indastria Criativa que relaciona a criagdo de valor pela arte e 0
desenvolvimento econdmico local inclui os turistas na ponta do consumo, e artesdos na outra,
como produtores da arte. Os bens produzidos em regime de artesanato criam pegas em espagos
de producdo criativa para consumidores vorazes por experiéncias da cultura local
(HORODYSKI, 2014). Assim, o turismo € o segmento da Industria Criativa que cria (e recria)
valor para locais e espacos da cidade, a partir da criatividade da populacdo local. Ruiz,
Horodyski e Carniatto (2019, p. 148) citam Ashton (2018), ao explicitarem que:

processo de transformagdo da sociedade provocou mudancas nos estilos de vida da

populacéo, refletindo em novos modos de producgéo e de consumo de bens e servigos
turisticos que tém demandando novos moldes de destinos turisticos.

Uma experiéncia destacada na relacdo entre os turistas e os locais, gerando vigor para a
economia local, € oferta de souvenirs no projeto SouCuritiba, que tem o objetivo de levar a
capital do estado do Paran& mais longe, por meio da inovacédo e da criatividade em souvenirs,
ou seja, a aplicacdo da economia criativa para a geracdo de oportunidades aos negécios e
produtores locais (SOUCURITIBA, 2019). O projeto teve seu momento de idealizacdo em
2012, inserido no projeto SEBRAE 2014, que objetivava potencializar as operacdes para micro
e pequenas empresas em virtude da realizacdo da Copa do Mundo FIFA, um evento que
potencializa o fluxo do turismo. Logo, as atividades correlatas ao turismo foram relacionadas
pelo Ministério do Turismo para alavancar estas potencialidades (SEBRAE, 2014).

Os resultados do projeto, atualizados até maio de 2019, podem ser traduzidos em
numeros disponibilizados pelo préprio projeto SouCuritiba (2019): foram 63 mil itens de
souvenir vendidos, mais de R$ 900 mil em vendas, 144 empreendedores e 418 horas de
capacitagdo durante as cinco edi¢Bes anuais. Os nUmeros ndo se resumem apenas aos processos

diretos do projeto, mas had uma cadeia produtiva desde os artistas/produtores até os
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comercializadores do artesanato produzido, como os produtores de embalagens, materiais
utilizados na producéo, transporte etc. (SEBRAE, 2014).

Segundo Ruiz, Horodyski e Carniatto (2019, p. 164), o projeto SouCuritiba incentiva,
“potencializa e evidencia a criatividade, a inovagao e a oportunidade de atualizacdo a todos os
participantes, levando o destino turistico Curitiba em forma de souvenirs a todos os que
consomem seus produtos”. Desse modo, os sentimentos individuais vinculam-se as memorias
dos turistas estampados em objetos que tomam novo significado Unico e individual (RUIZ;
HORODYSKI; CARNIATTO, 2019), como se o turista levasse na sua memdria, representada
no objeto, 0 momento de contato com outra cultura pela arte, como propde Maffesoli (2009).

E, também, oportuno trazer a experiéncia do projeto Rio Criativo, por uma vis&o de
empreendimento (MELLO; ZARDO, 2014). Uma das industrias cujo crescimento no mundo
contemporaneo atingiu o patamar de terceira forca econbmica, atras apenas da petrolifera e
armamentista, requisita investimento em capacita¢do na gestao dos empreendimentos. Em um
processo de valorizacdo e capacitagdo, o projeto Rio Criativo — primeira incubadora
governamental brasileira de empreendimentos criativos — teve na sua concepcao a ligacdo da
universidade e projetos em parcerias. A partir das forcas locais, buscou alcancar melhores
patamares de longevidade para os empreendimentos, de modo que “vivenciava o
desenvolvimento paralelo de diversos projetos em parcerias com Varias instancias
governamentais.” (Ibid., p. 5).

A aprendizagem sobre gestdo levou a construgdo de visdes coletivas de conhecimento,
a aquisicdo de novas habilidades e a integracdo entre empreendedores, alcangando fronteiras
para além do préprio empreendimento. Conforme Mello e Zardo (2014), “de agosto de 2012 a
fevereiro de 2014, foram disponibilizados formalmente os servicos de consultoria e assessoria
que integravam o escopo do Edital” (Ibid., p. 10), logo, interagir com clientes, fornecedores,
institutos de pesquisas e universidades levou a capacitacdo da forca de trabalho criando uma
rede colaborativa. Notadamente, os servigos demandados em qualificagdo para a gestdo foram
significativos. Com base na distribui¢do da alocacao das horas de capacitacdo realizadas pelos
empreendedores, tem-se a no¢do da caréncia pelos temas de gestdo, como mencionam Mello e
Zardo (2014, p. 11):

Os dados consolidados dos servicos oferecidos aos empreendimentos incubados
revelam que a maioria esteve ligada inicialmente a planejamento estratégico e temas
juridicos e contabeis ligados a formalizagdo. Assim como revelam que a demanda por
contatos comerciais € servi¢o recorrente ao longo de toda a incubacdo, sendo
normalmente atendido pela prépria rede de contatos dos parceiros envolvidos no
projeto. Ao todo foram quase de 2 mil horas de servicos especializados contratados
aos empreendimentos, sendo, 27% sobre “Estratégias do Negocio”; 21% de temas
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“Financeiros e Contabeis”; 15% “Juridicos”; 8% de “Pessoal”; 7% de Tecnologia da
Informacao; 10% “Comunicacio”; e 12% de outros temas.

Como percebido nos dados finais do projeto Rio Criativo, os resultados foram relevantes
para manter e aperfeicoar a gestdo dos negocios, pois aplicaram 48% das horas de treinamento
em desenvolvimento de estratégias de negocios e temas financeiros e contabeis. Essa inovagéo,
segundo Mello e Zardo (2014), residiu principalmente na oferta de servicos especializados para
implementacdo de planos de negocios criativos, visando a geracdo, a formalizacdo e a
sustentabilidade de empreendimentos no setor criativo fluminense. Essa percepcdo pode ser
validada por meio de resultados em numeros no encerramento do projeto com 80 pessoas
treinadas e 18 empreendimentos aptos a seguirem a trajetéria autonomamente. Também foram
oferecidas capacitacfes em diversas areas para outros empreendedores (e autbnomos) que nao
participaram da incubacdo, com aproximadamente 10 mil pessoas beneficiarias, formando um

contingente para atuar nos setores criativos no estado do Rio de Janeiro.

2.2 A ARTE, AS OBRAS DE ARTE E A PINTURA

A busca pela conceituacdo da arte remonta a um passado distante e até confunde-se com
a Historia. Ainda que sua contribuicdo académica seja nas artes da escrita, a pesquisa
bibliogréafica realizada por Tolstdi (2019), nos primordios do século XX, registrou 150 anos de
estudos e livros escritos por muitos homens cultos e profundos, que, segundo o autor, nos
instigam de forma direta e sdo uma série de questionamentos, como: o0 que seria beleza que
forma o contetdo da arte? Como defini-la? Qual a distincdo entre arte e 0 que nos agrada ao
paladar, olfato, tato, audicéo e visdo? A beleza diz respeito a estética, a arte ou, ainda, a ambas?

Apos 150 anos de trabalhos de filosofos e pesquisas entre autores de variadas nagoes, a
instigacdo quanto ao conceito de arte ainda permaneceria. Sem resposta, Tolstdi (2019, p. 35)
busca uma definigdo e, para isso, questiona 0 homem russo comum do inicio do seculo XX,
obtendo: “arte ¢ a atividade que manifesta a beleza.” E segue “o balé ou uma 6pera também sao
arte?”, para o que conclui que “um bom balé e uma opera graciosa também sao arte, visto que
manifestam a beleza”. A partir dessa ldgica, seriam incluidos no campo das artes os figurinistas,
os cabeleireiros, outros tantos artesdos e, até mesmo, os perfumistas, o que, segundo Tolstoi,
(2019) seria negado como arte pelo cidadd&o comum.

Fischer (2015), com sua visdo social, propbe questionamentos sobre a valia e o
correspondente esforgo dos artistas, mas enaltece o valor da arte pela arte, quando afirma que
“tendemos a considerar natural (e aceita-lo como tal) um fenémeno surpreendente” (FISCHER,

2015, p. 12). Qual a fungdo da arte quando leva milhares de pessoas ao encontro de prazeres



29

em viver momentaneamente uma vida sem riscos, em uma existéncia mais inebriante do que a
realidade? Essa busca de completar a existéncia com o belo, formas e figuras de um mundo
ficticio nos transporta para um imaginario seguro e prazeroso, ou seja, um homem que busca
ser mais do que &, e suplantar a propria existéncia numa plenitude individual subvertida pela
justica do consumo da arte pela coletividade. Logo, o regozijo de usufruir individualmente pode
ser vencido pelo gozo coletivo de que todos poderiam ser mais do que o proprio eu.

Para Gombrich (2013), a arte néo existe, pelo menos aquilo que chamamos de arte, mas
existem os artistas, e somente isso. Ha muito tempo, a humanidade — por meio dos artistas —
esboca seus desenhos em cavernas com tintas rudimentares. Ainda que hoje haja instrumentos
suficientes para aplicar cores em telas, pouco se diferenciam de tapumes com adornos coloridos
por artistas. Desde que mantenhamos, segundo o autor, o discernimento de que essas atividades
podem ter significados bastante distintos no tempo e lugar, poderemos chamar de arte. Assim,
a lembranga de um amigo, a memoria de um animal de estimag&o, uma paisagem que remonta
ao passado da pessoa que tem contato com uma pintura, esses sdo motivos para gostar da obra
produzida por outrem, e nada ha de errado (GOMBRICH, 2013). No sentido inverso, quando
alguma associac¢do instintiva gera uma repulsa, 0 questionamento que caberia é exatamente 0
motivo que causa o estragar do prazer de apreciacdo da obra.

Um caminho possivel seria buscar a defini¢do do que é o belo e, a partir dessa premissa,
seguir o0 percurso da arte. A semantica dos vocabulos “belo” e “bom” variam nas inimeras
linguas e distinguir uma da outra e definir o sentido prevalecente seria, por si s6, uma pesquisa
historica. Todavia, segundo Tolstoi (2019, p. 39), as palavras beau, schon, beautiful e bello tém
o sentido de belo na forma e passaram a significar também “bom”, além disso poderia ser
atribuida a significancia de “bem”, como em expressdes como “bean par la forme” e “beautiful
deed”, significando belo feito. Ainda na trama do que ¢ 0 belo e 0 bom, traz-se a discusséo de
Gardner (1999, p. 14) e a sua perspectiva de que “h& o dominio da verdade — e seu avesso, 0
que ¢ falso ou indeterminavel. H4 o dominio da beleza — e sua auséncia, em experiéncias e
objetos que sao feios ou kitsch. E ha o dominio da moralidade — 0 que consideramos ser bom e
o que consideramos ser maligno”. Logo, investigar se a estética, a beleza e o bem seriam partes
da mesma esséncia passa a ser fundamental na compreensédo do cenério da producéo da arte.

A partir de Tolstdi (2019, p. 42), citando Baumgarten, vemos que “o objeto de
conhecimento légico é a verdade; o objeto de conhecimento estético é a beleza. A beleza é o
perfeito (o absoluto) percebido pelos sentidos. A verdade é o perfeito percebido pela razdo. O
bem ¢ o perfeito atingido pela vontade moral”. Portanto, a essencialidade da arte esta na sua

presenca exterior ao individuo, que deseja o que o envolve e encanta. Desde os “mais profundos
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segredos dos atomos” (FISCHER, 2015, p. 13) até as constela¢fes mais longinquas, 0 homem
anseia por integrar-se a uma existéncia humana coletiva, tornando-se social e coletivo, pois “a
arte ¢ o meio indispensavel para essa unido do individuo com o todo” (Ibid., p. 13).

Com a ideia de evolugcdo e movimento, a interacdo com o meio também esta na visdo
de Gardner (1999), que opina que o artista € um instrumento maravilhoso que externa seu
mundo interior e permeia-o com a realidade, sendo que apenas a técnica, 0 dominio de um meio
de expressao (pintura, escultura, musica, etc.) ndo o potencializa como produtor de arte, mas a
inspiracdo e suas ideias combinadas com a forma de materializagdo compdem o artista. “Se o
artista estd cheio de ideias ou inspira¢des, mas falta-lhe o dominio de um meio material, ndo
sera capaz de expressar-se de um modo acessivel. Estara dirigindo-se unicamente a si mesmo”
(GARDNER, 1999, p. 176).

A fruicdo da grande capacidade humana para associar-se e transacionar ideias e
experiéncias atinge a plenitude ao se apoderar das experiéncias alheias, uma troca
essencialmente desprendida de interesses materiais, em que 0 homem buscaria a satisfacéo da
transformacéo do coletivo em realidade social. Assim, a arte teria basicamente a funcéo social
de coletivizar os individuos, para que se tornassem totais, o que, segundo Fischer (2015), esta
além da parcialidade da vida individual, mas a plenitude estaria na correlacdo e intervencéao
com o outro, por meio da vida social e do trabalho (ou da producéo), incluindo — neste sentido
— a producdo da arte. Logo, a importancia da arte seria alavancar o homem na busca da
compreensdo de um mundo mais justo e com um significado além do individual, pois, somente
na coletividade, para Fischer (2015, p. 13), 0 homem estaria em seu apice, ja que “a arte € o
meio indispensavel para essa unido do individuo como o todo; reflete a infinita capacidade
humana para a associagao, para a circulacao de experiéncias e ideias”.

Dessa forma, a arte, acima de tudo, torna-se atemporal, pois, condicionada a seu tempo,
representa a “humanidade em consonancia com as ideias ¢ aspira¢des” (FISCHER, 2015, p.
17), mas a arte supera essa condicdo e, de alguma maneira, ultrapassa seu tempo e promete
“constancia e desenvolvimento”, segundo Fischer. Assim, a humanidade, gragas as rupturas,
idas e vindas, num sentido de evolucdo, sempre acompanhard o homem, e jamais se pode
subestimar a continuidade das lutas de classes, ainda que hajam periodos de mudancgas e uma
revolucdo social em andamento. N&o é possivel, para Fischer (2015), desconectar a arte da
realidade politica e social, pois ha muito tempo é assim, citando o caso da construcdo das
piramides egipcias, por exemplo, em que, mesmo ndo tendo movido uma pedra sequer para o
templo, ainda assim, a obra é do rei. Esse &€ um entre outros exemplos em que Fischer (2015)

reafirma a posicao social da arte e o contexto entre as classes.
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A sociedade ndo viveria sem o lddico e, nesse sentido, Maffesoli (2009) aponta a
imagem secundarizada no mundo ocidental, como luxo ou supérfluo para momentos de lazer.
Como ndo relacionar o reino das imagens a tudo que mantém a ordem social? O autor provoca
com a aparéncia da vida cotidiana quanto a repeticdo dos ciclos. O tragico e o ludico andam
juntos, segundo o autor, pois “os diversos rituais que pontuam a vida social ndo passam de
encarnacdo cotidiana desse ludismo” (MAFFESOLI, 2009, p.47). As imagens postas como
sérias ou ludicas a sociedade lembram a regra antropolodgica do jogo, sendo duas equivalentes
insignificantes. Nas palavras de Maffesoli (2009, p. 51), “o rei, o buféo, o padre e a crianca, 0
juiz e 0 bandido, enfim todos se fantasiam e se maquiam. Talvez se deva ver nisso uma inversao
da hierarquia de valores.”. Portanto, a arte, especialmente as imagens, para o autor fazem a
representacdo no imagindrio social, e cada cultura a seu proprio destino e sentimentos.

A arte &, para Maffesoli em entrevista a Silva (1999), mais uma forma de representar 0s
sentimentos proprios de cada cultura, pela sua légica, sua politica e seu imaginario, de forma
que “resulta um jogo entre dependéncia e contradependéncia que ndo permite ver as
especificidades. Interessa-me compreender a logica de cada cultura” (SILVA, 1999, p. 23).
Logo, o imaginério esta a cada momento manifestando-se e revolvendo a cultura, as artes, a
politica e sociedade. Cotidianamente a emocdo, referindo-se ao Brasil, esta servindo como
resisténcia a adversidade. Conforme Silva (1999, p. 19), “é a revolta da orgia: o sensivel como
forma superior de sobrevivéncia”, sendo possivel notar a for¢a que o autor atribui ao imaginario
da sociedade, em que a ndo aceitacdo simplificada do racional versus o irracional. Para o autor,
entre um e outro estdo os sentimentos, o imaginario, 0 emocional, e as fantasias e os sonhos
que permeiam a vida psiquica das pessoas manifestam-se a todo tempo, com o social como seu
reflexo. Nesse sentido, todas as manifestacdes serdo decorrentes desse imaginario € novos
insumos modificam a cultura, especialmente por meio das artes.

Para Gombrich (2013), ndo ha lugar no mundo onde néo exista algum tipo de arte, que
estd presente no mundo desde os primérdios da humanidade. As magnificas obras estampadas
nos sarcofagos egipcios continham os elementos de representacao dos farads, aléem de ornarem
0 ambiente para o sepultado, demonstrando a importancia significativa na arte egipcia que
permeia as demais correntes de artes pelo mundo antigo. Nas palavras do autor, “Lo que es
probablemente la mas antigua representacion de un pintor en su trabajo viene de una camara
funeraria egipcia del Imperio Antiguo”1 (GOMBRICH, 2007, p. 105). Néo é possivel, segundo

Gombrich (2013), estabelecer uma linha de ligagdo evolutiva entre as pinturas em cavernas da

1 Livre traducédo do autor, "O que provavelmente é a representacdo mais antiga de um pintor em sua obra vem de
uma cdmara funeraria egipcia do Império Antigo".
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Europa e por indios da América do Norte, mas sim estabelecer a conexdo entre os artistas gregos
e 0s egipcios do vale do Rio Nilo, pois as pinturas de artistas do Egito Antigo chegaram aos
mestres gregos, criando um aprendizado no Velho Continente e transmitindo, assim, a arte de
um povo ao outro. Essa influéncia esta intrinseca atualmente no mundo ocidental.

O que vale para a beleza pode valer também para a expressao, ou seja, varia de acordo
com a preferéncia pessoal, ou seja, “o0 problema da beleza é que os gostos e parametros que
definem o que ¢é belo sdo muito variaveis” (GOMBRICH, 2013, p. 22). Além disso, a inclusdo
das correntes artisticas em relacdo a producéo e a apreciacédo traz ainda mais variaveis a tona,
pois seguidores de correntes distintas poderdo discutir longamente sobre tracos e técnicas cada
qual reafirmando suas preferéncias. Ainda sobre o aspecto critico que cada pessoa traz consigo,
Gombrich (2013) afirma que temos toda a rapidez em afirmar que as coisas ndo sao bem assim,
logo buscamos a posicdo confortavel da critica e apontar falhas que outrora nem sequer
haviamos pensado. Com a evolucdo da maquina fotogréfica, por exemplo, houve uma alteragdo
significativa da forma de representar os movimentos dos cavalos nas pinturas, o que decorreu,
segundo Gombrich (2013), uma reclamacao geral sobre as gravuras do passado. Essa indagacéo
que persiste além da percepcdo da pessoa e se depara com a obra € a intencdo do artista,
enquanto o observador poderia ter a sensacdao de recem-chegado de outro planeta, quando se
depara com uma pintura que n&o reconhece como familiar, conforme Gombrich (2013).

Ao acompanhar Fischer (2015), algumas descobertas se evidenciam e permitem alguns
olhares da insercéo da arte na luta de classes e suas nuances. Na posic¢ao do autor, seria evidente
a associacdo da arte com a magia, pois, combinada como a ciéncia e a religido, juntas seriam
em uma forma primitiva de representagdo dos mitos. Em primeiro momento, para criar a ideia
de um ordenamento ou hierarquia que, com o tempo, clarifica-se em contradi¢des sociais, mas
logo a sociedade, em um processo gradual, vai tornando-se mais complexa e passa a ser
obrigatdrio romper com os elementos magicos. Assim, um novo ciclo inicia e, sucessivamente,
0 sonho, o imaginério e a intui¢do dardo lugar ao esclarecimento e a racionalidade. Seja como
for, a arte, segundo Fischer (2015), jamais serd uma mera descricédo clinica da realidade, ja que,
a partir de uma visao social, o autor propde a arte como agente de capacitagdo ao “homem total”
(FISCHER, 2015, p. 19), a quem seria possivel incorporar o que é do outro, colocando-0 em
um patamar mais elevado, pela possibilidade de ser o Eu capacitado.

Até mesmo artistas didaticos ndo se servem apenas da razdo e da argumentacao
(FISCHER, 2015), de modo que, ao se defrontar com sua arte o observador entraria em sua
obra, sendo entdo transformado. Notadamente, para Fischer (2015), a arte tem um papel

transformador individual e de fruicdo coletiva, diferentemente de Gombrich (2013), para o qual
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0 momento de contato e transformacéo € totalmente individual, e entdo, seja pelo belo (ou bom),
seja pelo momento social, 0s autores seguem na mesma direcdo que o individuo que acessa
alguma forma de arte, sendo por ela transformado.

Neste trabalho, as obras de arte consideradas no estudo sdo as pinturas, tomadas como
as obras de artes que possuem as caracteristicas intrinsecas e extrinsecas da seguinte categoria
museologica: pinturas em qualquer suporte movel (geralmente quadros), como papel, tecido ou
tela e de quaisquer materiais, como 6leo, guache, aquarela, témpera etc. A terminologia adotada
na museologia permite delimitar a categoria das obras de arte e sua localiza¢do, sendo que
“podemos afirmar ent&o que o controle do vocabulério é essencial para a sistematizacao e busca
de informagdes” (SILVA, 2014, p. 187). Portanto, as pinturas produzidas no ambito da Inddstria
Criativa, a partir do capital intelectual dos profissionais criativos, materializam a arte, o belo

(ou 0 bom) e serdo tomadas com bens da sociedade do conhecimento.

2.3 CAPITAL INTELECTUAL NA SOCIEDADE DO CONHECIMENTO

Na distingcdo entre os povos, compreendendo nossos ancestrais, podem-se revelar
algumas estratégias que, associadas aos habitos e a intelectualidade, se distinguem. Os Cro-
Magnons, grupo primitivo que desapareceu da Europa ha 40 mil anos, desenvolveram
ferramentas e um calendéario lunar, além de relacionarem seus habitos aos de outras espécies,
os Neandertais — seus contemporaneos que desapareceram ha 30 mil anos. Isso ndo foi apenas
coincidéncia, mas, segundo Edvinsson e Malone (1998), o capital intelectual fez a diferenca
entre esses dois povos primitivos.

Enquanto os Cro-Magnons aprenderam que poderiam esperar pela caga com seus
utensilios (lancas primitivas), em lugares mais apropriados, como trechos rasos onde 0s peixes
estariam mais expostos (EDVINSSON; MALONE, 1998), os Neandertais distribuiam seus
membros aleatoriamente no territorio, aguardando por encontros fortuitos, vindo a perecer.
Logo, a criacdo da riqueza sempre foi a partir de impulsos cerebrais.

Para Gorz (2005), a Economia do Conhecimento € um termo associado ao capital
intelectual, com o conceito que transtorna os significados do sistema econdmico. A principal
forca de producéo passou a ser 0 conhecimento, e sua aplicacdo, ndo material, agora constitui
a inteligéncia dos empreendimentos sociais. Essa é uma aproximagdo do conceito dos ativos
intangiveis proposto pelo autor, quando trata da inteligéncia aplicada aos empreendimentos
“ndo mais o trabalho social abstrato mensurdvel segundo um unico padrdo, que se torna a
principal substancia social comum a todas as mercadorias. E ela que se torna a principal fonte

de valor e de lucro” (GORZ, 2005, p. 29). Essa dificuldade de traduzir o conhecimento em
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forma abstrata de valor é uma das inquietacdes do autor, pois o valor ndo é mais medido por
unidades produzidas, e a capacidade padrdo de mercado de traduzir-se em lucro (imediato).

Também para Florida (2011, p. 4), ligeiramente distinto de Gorz, “a for¢a motriz ¢é a
ascensdo da criatividade humana como agente central na economia e na vida em sociedade.
Seja no trabalho ou em outras esferas da vida, nunca valorizamos tanto a criatividade e nunca
a cultivamos com tamanho empenho”, quando refere-se ao trabalho criativo e colaborativo e a
possibilidade de crescimento econdmico. Logo, muitas iniciativas tém buscado a aproximacao
da industria estabelecida e os profissionais criativos, no sentido de gerar e propagar solucdes
inovadoras para o desenvolvimento econdmico das nages.

Reis (2012) discorre sobre a posi¢éo britanica, trés anos ap0os a primeira manifestacdo
australiana diante da protecdo da cultura e economia local diante da globalizagdo, quando o
primeiro-ministro Tony Blair organizou uma forga-tarefa para encontrar as forgas internas de
seu pais no cruzamento com as tendéncias mundiais, buscando vantagens competitivas que
impulsionassem a economia criativa (REIS, 2012). Quanto a importancia econémica do
conhecimento ou capital imaterial, Gorz (2005, p. 29) afirma que “recobre e designa uma
grande diversidade de capacidades heterogéneas, ou seja, sem medida comum, entre as quais 0
julgamento, a intuicdo, o0 senso estético, o nivel de formacao e de informacéo, a faculdade de
aprender e de se adaptar”. Os trés autores — Florida, Reis e Gorz — promovem o olhar sobre a
economia criativa por angulos distintos: a criacdo em esforco social aplicado, colaboragéo pelo
capital imaterial e busca de oportunidades como vantagem nacional, e, ainda assim, 0 eixo
econdmico-criativo-colaborativo é basilar e comum aos trés.

A propria Organizacdo das NacBes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura —
UNESCO - tem tentado inserir na agenda mundial o debate sobre as Industrias Criativas, bem
como todo o segmento, por meio de iniciativas locais. Logo no final do século XX, uma
empresa de software, como a Microsoft, era percebida no mercado de a¢des norte-americano
por dez vezes seu valor contabil, classificando-a em um patamar de valor intangivel de noventa
por cento. O proprio fundador e principal executivo da empresa, a época, afirmava que a
estratégia contava em contratar profissionais pela capacidade intelectual, aperfei¢oar os
produtos a partir do mercado e prospectar novas ideias, portanto conjecturar sobre os rumos do
mundo. Ou seja, a Microsoft tentou e foi bem-sucedida no &mbito financeiro, gracas ao seu
Capital Intelectual (EDVINSSON; MALONE, 1998).

Gorz (2005) corrobora neste sentido da universalizagéo do valor do conhecimento, mas
instiga com a estipulagdo de valoragdo como impossivel. Para o autor, o comércio universal

baseia-se em interacdes e comunicacdes entre os homens, além de tratar da impossibilidade de
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atribuicéo de valor ao conhecimento, pois “um mercado de conhecimentos em que eles possam
se trocar por seus valores ¢ impensavel.” (GORZ, 2005, p. 31). A busca pelo que vira — as
tendéncias de futuro —, para 0s autores, como a inovagdo e a pesquisa, esta atrelada ao papel
das empresas de vanguarda e a seu valor.

Os ambientes de trabalho estdo se modificando rapidamente, o que, segundo Florida
(2011), nédo é apenas a vestimenta casual que assumiu papel nas corporagdes, mas também o
clima organizacional mais aberto e tolerante e modelos de gestdo mais flexiveis com horarios,
por exemplo, ja que ndo se pode exigir que a criatividade tenha horario para se manifestar. A
captacdo de profissionais para ambientes mais flexiveis & um atrativo considerével, tanto que
organizacfes importantes passaram a se reformular, forcosamente, pois seus funcionarios
estavam migrando para outras companhias menos burocratizadas, de modo que “escritorios de
contabilidade, baluartes do Cinturdo da Ferrugem, bancos de investimentos e escritorios de
advocacia foram forg¢ados a se remodelar” (FLORIDA, 2011, p. 117).

A economia do final do século XX foi afetada pelo capital intelectual (EDVINSSON;
MALONE, 1998), de maneira que a tradicional deu lugar a uma nova forma de avaliacdo de
ativos e marcas. A afirmacdo de Edvinsson e Malone (1998) quanto a forma de registrar os
ativos é categdrica quanto ao modelo tradicional da contabilidade, que descreveu por longos
periodos as operacfes das empresas que ndo estdo mais dando conta do que a evolugdo (ou

revolucdo) que esta ocorrendo atualmente.

24  VALORACAO

A sociedade atual tem como caracteristica principal, nos seus meios de produgo, uma
producdo inteligente e criativa, que se tornam cada vez mais dependentes dos valores
intangiveis gerados pelo conhecimento (DRUCKER, 1992). A tecnologia avanca a passos
largos e disponibiliza novos meios de geracdo de riqueza, e esses beneficios séo percebidos e
valorados por toda a sociedade (DRUCKER, 1992; TAKEUCHI; NONAKA, 2008).

Em resposta aos modelos obsoletos, organogramas e manuais de empregados, a
Industria Criativa (emprego do capital intelectual) traz uma nova perspectiva de
empoderamento (EDVINSSON; MALONE, 1998) das pessoas nas organizagdes, em que 0
trabalho em equipe, o marketing digital e a Internet tornam-se fonte de recursos humanos
intelectuais. Essa matéria-prima da Industria Criativa poderia estar contemplada nos balancgos
das empresas, com 0 modelo de gestdo econémico fundido com a inovagdo permanente, bem
como o treinamento constante de equipes sugere o novo valor agregado dos empreendimentos,

segundo Edvinsson e Malone (1998).
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A discussdo sobre a valoracdo econémica dos bens (e servigos) ndo é recente, com
muitos autores que se debrucaram sobre o termo, e talvez pela complexidade e amplidao, seja
adequada a busca de uma conceituacdo de forma mais geral. Para o contexto deste trabalho, a
associacdo entre a diferenca do custo de oportunidade do fornecedor e a disposicao a pagar pelo
cliente, que propdem De Brito e Brito (2012), sera tomada como uma conceituagao provisoria.

Ainda sobre a distin¢do dos conceitos da precificacdo (preco) e custeio (custo), segundo
Yanase (2018), o preco, em geral, guarda relacdo com o custo de producdo, podendo ser afetado
pela concorréncia no mercado de produtos seriados. Ha inimeras possibilidades de comparacgéo
de precos com base em custos, quanto tratam de produtos disponiveis no mercado, conforme
CPC46/2012 (CPC, 2012). Na formacéo de precos de produtos manufaturados, ha elementos
que compordo ou sdo consumidos no processo de faccdo dos bens. Com base nos custos de
consumo direto — materiais utilizados na formacdo dos bens —, e os indiretos — apesar de
necessarios, ndo compdem o bem resultante do processo fabril, acrescidos dos valores de gestdo
direta —, mao de obra empregada, transportes, etc., tem-se o custo final de fabricacéo.

Os paises de tradicdo inglesa fazem boa parte do financiamento dos empreendimentos
por meio das bolsas de valores e acabaram por aperfeigoar seus sistemas de investimentos,
baseados em transacGes transparentes com muitos tipos de ativos, como arte, equipamentos,
imdveis etc. (HANLIN; CLAYWELL, 2013). Hanlin e Claywell (2013) acreditam que, tendo
mercados ativos, € possivel considerar os precos de mercado. Portanto, pode ser uma solugédo
razoavel quando um avaliador possui seguranca para estabelecer um valor justo e, para isso, €
preciso que haja bens similares no mercado para confirmacdo, a fim de que os valores e a

condicdo negociada possam ser igualmente confirmados. Porém, os autores ressaltam que é

altamente provavel que uma parcela significativa deles represente o valor justo, mas
também é possivel que muitos contenham sinergias e representem o valor de
investimento, definido pelo Glossario Internacional como o valor para um
determinado investidor com base em expectativas e requisitos de negocios de
investimento individuais” (HANLIN; CLAYWELL, 2013, p. 48).

Para os autores, havendo dados disponiveis sobre as operagdes realizadas em um
mercado livre e com isencdo, o valor justo surgiria natural e objetivamente, podendo ser
confirmado a qualquer tempo. Assim, Hanlin e Claywell (2013, p. 48) afirmam que “vendas
efetivadas de ativos similares, no mercado aberto e com isen¢do de interesse, séo evidéncias do
valor justo”.

Considerando o que estd normatizado pelo Conselho Federal de Contabilidade (CFC,
2019), com base na Norma Brasileira de Contabilidade NBCT 19.6 (CFC, 2004), apenas 0S

ativos do tipo tangiveis podem ser reavaliados — de acordo com o item 19.6.3.2. N&o restando
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outra norma que estabeleca pardmetros para os bens intangiveis, estardo descobertos da
possibilidade de reavaliacdo. Caso estivessem sob a mesma norma, o item 19.6.1.2 habilitaria
o valor de mercado, como citado anteriormente, para efeitos contabeis de reavaliacdo, e ainda
restaria o desafio de estabelecer o valor de mercado de bens Unicos. Para efeito desta pesquisa,
a limitacdo imposta pela NBCT 19.6 néo interfere nos resultados, pois o ativo, sendo tangivel
ou intangivel, os meios para atribuicdo de valoracdo seriam submetidos a0 mesmo roteiro de
pesquisa e analise.

Conforme De Brito e Brito (2012, p. 365), é possivel avancar e compreender a
subjetividade na percepcdo de valor pelo cliente consumidor dos bens: “subjetividade do
julgamento de utilidade e valor aplica-se tanto na relacdo com consumidores finais [...].
Somente ¢ valorado aquilo que é percebido”. Essa subjetividade explicitada pode também ser
percebida por maltiplas oticas. Dessa forma, o custo de oportunidade adotado apropria-se de
subjetividade que influenciara os pregos, considerando uma situagdo de oferta, barganha e
oportunidade. Esse custo de oportunidade tem pouca relacdo com o custo de producédo
(insumos), tendo em vista que os custos na producdo das artes plasticas, sobretudo na pintura,
estdo relacionados ao capital intelectual.

A valoracéo atribuida pelo consumidor final, pela expectativa da cadeia de valor das
pinturas, estaria influenciada pelos formadores de opinido, pois “a empresa pode gerar mais
valor redirecionando sua oferta a diferentes mercados, promovendo o produto, alterando a
forma e o local de exposicdo e atuando junto a formadores de opinido” (DE BRITO; BRITO,
2012, p. 365).

Como ¢ estabelecida uma cadeia de valor onde o autor da obra parece estar do inicio ao
fim? — provoca Bourdieu (2018), para quem € o marchand que presta o prestigio simbolico
cultural que d& maior valor econdmico as obras. Assim, ha um papel principal que pode ser
assumido pelo comercializador da obra (a galeria de arte). Fruto dessa relagdo, o desafio passa
a ser estabelecer o valor justo da transacdo, pois tanto o artista quanto o produtor prestam
valoracdo a obra de arte ao longo do tempo.

A relagéo entre a arte material, o autor e os contempladores traz em si o valor da obra,
segundo Bredow (2016), quando discorre sobre a perspectiva de Bakhtin/\VVoloshinov, na obra
O discurso na vida e o discurso na arte (1926). Logo, o valor da obra somente poderia se dar
quando se estabelece a relacdo entre o autor, o contemplador e a obra, a partir disso, o valor
social ou econémico se daria “o “artistico” na sua total integridade” (BREDOW, 2016, p. 37).

Por essa relacéo Unica, “o artistico somente pode ser realmente compreendido a partir da analise
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do objeto, do autor/criador e do leitor/ouvinte/analista, porém ndo na perspectiva de apenas um
deles isoladamente” (Ibid., p. 37).

A valoracéo daquilo que é produzido em colaboracéo, pelos conhecimentos imateriais,
como coloca Gorz (2005), tende a ser a hova economia, com a relacdo dos produtores e do
capital imaterial introduzida na cadeia de produgdo. A concepg¢do do que da valor aos produtos
numa economia criativa € distinta da linha de producéo seriada, ja que a “capacidade que uma
firma tem de se ligar a uma clientela, fazé-la comprar imediatamente, e sem maiores custos, as
ultimas novidades” (GORZ, 2005, p. 38).

Um empreendimento passa a valer mais pela sua capacidade de persuadir ou atrair seus
consumidores pelo valor da oferta, como no capitalismo tradicional, todavia em parametros
distintos como o da gratuidade ou ainda pela troca de experiéncias. Esse cenario agrava-se nas
artes, tendo em vista a impossibilidade de seriagdo de bens (originais), uma vez que, ha muito
tempo, o valor do artista esta, em tese, intrinseco a sua obra. A criacao de valor partilhada entre
artista e comercializador podera estar sensivel a reputacao de ambos.

Um possivel desafio € quanto a valoracdo de uma producdo que ndo segue padrdes
seriados e gera valor pela sua criatividade e inovagdo, sem enquadrar-se na reprodutibilidade
da fabricacdo em grande escala. Essa subjetividade na valoracdo afetard o valor dos bens no
mercado? Da mesma forma, uma valoracdo extra seria razodvel quando o autor ou a galeria
(agente comercializador) sdo reconhecidos com honrarias ou selos de qualidade?

Segundo Bourdieu (2018), reconhecemos a ambiguidade de fazer comércio dos bens
culturais — comércio do sagrado. De toda forma, assumindo que havera transacdes comerciais
dos bens culturais, sera preciso lhes atribuir valor, ainda que relativizado, em funcéo das
chancelas dos nomes dos artistas, das criticas culturais, das repercussdes e de outras formas de
visibilidade e simbologia, ou seja, de subjetividade, que terdo lugar nas demonstracdes de uma
entidade, quando realizada a transagcdo comercial inaugural — a primeira comercializacdo da
obra. Seguindo o percurso do pensamento de Bourdieu (2018), poderiamos cogitar a denegacdo
econbmica, todavia, como transacdo comercial, ainda assim, estariamos diante da complexa e
rigida realidade contébil, ao incluir esses bens nas demonstracfes contdbeis das organizacoes
(demonstracao financeira e econdmica). Logo, a relagdo se da assim porque o custo de aquisi¢cao
do bem para quem compra € o preco de venda para quem fornece.

Ainda sob a 6tica de Bourdieu (2018), a relacdo de valor econémico pode ser fornecida
conforme a tradicdo de cada galeria, gerando valor (ou ndo) para obras ofertadas. Em
determinado grau de conservadorismo e vanguarda, ofereceriam garantias ou incertezas pelo

reconhecimento da reputacdo. Uma galeria de vanguarda teria dificuldades em obter sucesso
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com o publico conservador e partilhar seus recursos financeiros abundantes. Assim, a relacéo
de poder econémico se daria pela conveniéncia da galeria em usufruir da consagracao angariada
pela aceitacdo do publico, e ndo pelo valor cultural da obra, pois “diferencas que separam as
galerias segundo sua antiguidade (e notoriedade), portanto, segundo o grau de consagracao e 0
valor mercantil das obras com a ‘economia’” (BOURDIEU, 2018, p. 71).

O valor inestimavel de uma obra de arte, ainda segundo Bourdieu (2018), esta na
simplicidade da gratuidade do valor do presente pessoal, porque o artista ndo faria suas obras
por interesses econdémicos, mas pela maneira de oferecer seu dom, ou seja, a alquimia social
pela qual seria transmutado o capital simbolico em capital econémico, ou vice-versa. Esse valor
social-cultural estaria relacionado a antropologia imaginaria obtida pela denegacgéo de todas as
negacgdes, ainda que operacionalizada pela economia tradicional. Logo, a economia teria
refugio na predilecdo do dominio da arte pela cultura. Sem duvida, lugar de consumo e dinheiro,
porém de tempo (e dedicacdo) também, ndo reconversivel em dinheiro, e entdo o valor
simbdlico teria o papel principal na economia operada a partir do valor simbdlico para cada
individuo ou grupo (BOURDIEU, 2018).

Também para Hanlin e Claywell (2013), o valor de ativos pode ser bastante pessoal,
seja numa aquisicdo de um bem Unico, portanto sem similar no mercado, ou ainda em grandes
compras de a¢bes de companhias. Uma situacdo demonstrada em um relatdrio contabil tanto
pode levar um investidor a vender, como outro a comprar, ou seja, “cada comprador e vendedor
possui seus proprios motivos para agir, alguns dos quais t€m pouca relagdo com o negocio”
(HANLIN; CLAYWELL, 2013, p. 51). E explicitado pelos autores que “poucas transa¢des sdo
realmente comparaveis”, o que requer ajustes para definir os seus multiplos.

Conforme conta Bredow (2016), em reportagem da rede de BBC Brasil (2013), o artista
plastico Banksy estabeleceu-se anonimamente no Central Park, em Nova lorque, e estabeleceu
0 preco de sessenta dolares pelas obras, um valor irrisério comparado aos das ultimas
comercializagdes. O seu representante ainda aceitou negociar o valor com alguns poucos
interessados. Ao final do dia, faturou apenas 420 dolares americanos, uma situacéo, assim como
outras, que explicitam a relagdo da contextualizagdo que fazem os consumidores de arte.

Para Yanase (2018), o custo € sacrificio financeiro que a entidade incorre, tendo a
contrapartida de entrega de ativos, portanto “o valor de um bem muito subjetivo e dependera
do grau de utilidade que este bem tera para as pessoas que o consomem.” (YANASE, 2018, p.
27). J& 0 preco é a expressao momentanea e quantitativa do valor em relacéo a oferta de mercado

(Ibid., p. 29), ou ainda “¢ o equilibrio entre os fatores comerciais e econdmicos”.
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Objetivamente, teremos 0s conceitos de valor sob oticas distintas, segundo Catty (2013,
p. 25): “Os contadores lidam com atividades que ocorreram no passado; os gestores, com a
realidade do presente; os avaliadores, com as expectativas do futuro. O valor reflete o

reconhecimento e precificagdo de todos os riscos envolvidos”, conforme Figura 3.

Figura 3 — Relacao entre contadores, avaliadores, auditores e a entidade

Avaliadores Auditores

/

Entidade

Contadores ]

Fonte: CATTY (2013, p. 21)

A Figura 3 exibe a visdo de Catty (2013) das relagfes entre contadores, auditores e
avaliadores com a entidade detentora dos ativos. Com base nas informag6es dos contadores e
recomendacgdes dos auditores, os avaliadores constituem um plano de avaliagdo do
empreendimento, apenas uma sec¢do (divisdo, departamento ou setor), de ativos financeiros,
fisicos ou intangiveis especificos. Quase sempre, busca-se o valor justo — estabelecido como o
valor contabil ideal, baseado em estimativas relacionadas com o mercado onde a empresa atua.

Ainda com base em Catty (2013), € possivel destacar que ativos especificos, como 0s
intangiveis, como propriedade intelectual, devem ser submetidos aos testes de redu¢édo ao valor
recuperavel, ou seja, qual seria o valor de mercado se descontadas as parcelas que reduzem o
seu valor (dividas, juros, deterioracdo, riscos contratuais, entre outros). Esse procedimento
anual passou a ser exigido internacionalmente a partir de 2003 pelo regramento do IFRS,
exatamente para que tenha no balanco contabil anual o valor justo dos ativos.

Conforme os contadores tenham procedido em observar (ou ndo) as recomendacdes dos
auditores e a qualidade de informacdes incluidas no balango, havera maior ou menor confianca
dos acionistas, ou eventualmente adquirentes, sobre o valor empreendimento. Catty (2013)

propde que, pela internacionalizacdo e padronizacdo dos procedimentos entre contadores,
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avaliadores e auditores dos seis continentes, o valor justo seré obtido e qualquer outra entidade
podera confiar no valor dos ativos (CATTY, 2013, p. 22):

Os fortes lacos de negdcios entre as economias orientais e ocidentais e a interpretacdo
financeira global durante as ultimas décadas levaram Africa, Asia e Australia a
adotarem o IFRS e sua contabilidade de valor justo correspondente. O fato, por sua
vez, fez avaliadores se conscientizarem muito mais sobre as abordagens, 0os métodos
e as técnicas desenvolvidos na América do Norte e Europa.

Em contraponto e distante da técnica contabil, Boas (2014) analisa pelo aspecto
individual em que 0 nosso comportamento, independentemente da cultura a que pertencemos,
é determinado pelo material de tradigdo com que todos nés lidamos do mesmo modo, no mundo
inteiro, a partir do que nos foi transmitido. Nas palavras do autor, “todas as atividades humanas
podem assumir formas que dédo a elas valores estéticos” (BOAS, 2014, p. 13). Essas atividades,
segundo Boas, sdo o reflexo da paixdo e possuem apelos estéticos (ndo imediatos). Nesse
sentido, vale também para a atividade industrial, analogamente pintar, revestir, aparar etc. sao
atividades para nossa contemplagdo de beleza, pois 0 juizo do belo é essencialmente estético,
portanto, intimamente relacionado a individualidade ou ao grupo. Logo, “quando as formas
comunicam um significado, por lembrarem experiéncias passadas ou porgue agem como
simbolos, adiciona-se um novo elemento a fruigdo” (Ibid., p. 15).

A subjetividade destacada por Yanase (2018) € estampada no caso real de uma
descoberta, conforme retratada em reportagem pela rede alema de noticias Deutsche Welle, na

Figura 4 que segue:
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Figura 4 — Pintura de Cimabue do século XII descoberta por acaso

Obra rara encontrada em cozinha é leiloada
por € 24 milhoes
Pintura de Cimabue, considerado o pai do Renascimento, decorava casa de idosa de go
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A descoberta recente de uma pintura do pintor italiano Cimabue (1240 — 1302) em uma
cozinha na casa de uma idosa em Compiegne, na Franca, pode ajudar a exemplificar essa
questdo do preco, valor e custo, ou seja, da valoragdo atribuida a um bem. A obra, apds
avaliacdo de autenticidade, foi a leildo, com lance estimado em 6 milhdes de Euros (Figura 4),
porém, no arremate, ao final do leildo, o comprador prop6s pagar quatro vezes esse valor.
Salienta-se que a obra foi localizada por um leiloeiro, por conta de uma transacao imobiliaria
em que a casa onde a obra se encontrava seria vendida e a proprietéria propds uma investigacdo
sobre os todos os bens presentes no imével.

O fato revela mais do que a mera descoberta inusitada, mas também que o valor da obra
foi atribuido pela proprietaria — sem saber o autor, como mera peca de decoracdo, ou seja, 0
valor para a detentora da obra era irrelevante na venda do imoével. Contudo, ao tomar ciéncia
de que se tratava de uma raridade, o valor econémico para ela foi modificado, e associando esse

caso a ldgica contabil, enxergaremos uma reavaliacdo de ativo intangivel.
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3 PRINCIPIOS CONTABEIS APLICADOS AOS ATIVOS, AOS INTANGIVEISE
A SUA VALORACAO

Este capitulo busca compreender os termos vinculados aos aspectos contabeis e 0s
relaciona com as pinturas como bens intangiveis e unicos, gerando conhecimento para o
entendimento conceitual de termos e expressdes utilizados no desenvolvimento deste estudo.

Além disso, também relaciona os termos contabeis com aspectos da Industria Criativa.

3.1  PRINCIPIOS CONTABEIS E PRONUNCIAMENTOS

Hendriksen e Breda (2015) contam que, desde os primordios da profissao contabil, que
datam de 1773, em Edinburgo, quando existiam apenas sete contadores, o seu principal oficio
era resguardar os investimentos dos acionistas. Com a explosdo econémica e a publicacéo da
Lei das Companhias, em 1844, na Inglaterra, passaram a se exigir balancos aprovados por
auditores, e a atuacéo profissional cresceu rapidamente.

As aquisi¢Oes de empreendimentos por outras empresas necessitavam de uma forma de
avaliacdo segura, pois 0s registros contabeis por si s0 ndo permitiam avaliar a confianga nos
balancos e, por consequéncia, no valor real do empreendimento a ser adquirido. A forma como
é produzida a informacao contabil, seja digital, como nos dias atuais, ou no modelo histérico —
razonetes (registros em fichas individualizadas por conta, em formato de extrato das
movimentacbes) em papel — continua valido e confiavel, porém o volume de dados
armazenadas pelos empreendimentos passa a permitir a tomada de decisdes a partir dos bancos
de dados (HANDRIKSEN; BREDA, 2015).

Os profissionais contabeis estdo, no Brasil, sujeitos as normas e aos regramentos
brasileiros da Contabilidade, ja que a profissdo é regulamentada e somente 0s agentes
habilitados no Conselho Federal de Contabilidade — CFC —, em convénio com os Conselhos
Regionais de Contabilidade — CRCs —, podem exercer a profissdo de contador ou técnico
contabil, conforme Decreto-Lei n°® 9.295/1946 (BRASIL, 1946) e Resolucdo CFC 560/1983
(CFC, 1983). Assim, toda a normatizacdo da atuacdo dos profissionais se da com base nas
publicacbes do CFC e o6rgdos conjuntos, como o Instituto Brasileiro de Contadores
(IBRACON) e o Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC). Os principios gerais da
Contabilidade brasileira tém origem na Resolu¢do CFC n° 530/1981 (CFC, 1981). Atualmente,
as resolugées CFC n° 750/1993 (CFC, 1993), n° 1.282/2010 (CFC, 2010) e n° 1.111/2007
(CFC, 2007) mantém os principios da Contabilidade Brasileira.
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Hendriksen e Breda (2015) reforcam que, diante de cenarios de incertezas, a Ciéncia
Contabil prega o conservadorismo, ou seja, que as demonstracdes contabeis sigam uma linha
conservadora, muitas vezes distantes do otimismo dos administradores ou proprietarios
(empreendedores). Assim, cabe esclarecer que, diante de dois valores pessimistas, o pior devera
ser adotado. Assim, como no caso de valores otimistas, o menor deles devera ser o considerado
nas demonstracdes contabeis. Segundo Hendriksen e Breda (2015), “também significa que
despesas devem ser reconhecidas mais cedo [...] e que as receitas devem ser reconhecidas mais
tarde e ndo mais cedo”. Com isso, 0s valores de ativos liquidos tendem a resultar em precos
abaixo dos valores correntes troca (HENDRIKSEN; BREDA, 2015, p. 105). Ainda segundo 0s
autores, “o conservadorismo ndo tem lugar na teoria da contabilidade. A subestimacéo
deliberada pode conduzir, frequentemente, tanto a decisdes incorretas quanto a superestimagao”
(Ibid., p. 106).

Com a adocédo dos padrdes internacionais de contabilidade pelo Brasil, com base nas
Leis 11.638/07 (BRASIL, 2007) e 11.941/09 (BRASIL, 2009), o padréo IFRS — International
Report Financial Standard, a contabilidade no pais incorporou praticas, preceitos e
entendimentos internacionalmente aceitos, especialmente no que trata das caracteristicas
qualitativas da informac&o contabil-financeira util.

A estrutura prevista para a elaboracdo das pegas contabeis, tendo em vista as resolucdes

do CFC, para os usuarios externos nimero 1.374/11 (CFC, 2019), tem a seguinte abordagem:

a) O objetivo da elaboracéo e divulgacédo de relatérios contabil-financeiro;

b) As caracteristicas qualitativas de informacao contabil-financeira;

c) A definicdo, o reconhecimento e a mensuragdo dos elementos, a partir dos quais as
demonstragdes contabeis sdo elaboradas;

d) Os conceitos de capital e manutencéo de capital.

Por meio de resolugdes, principios, regras, conceitos, pressupostos ou caracteristicas
qualitativas da informacdo, ou ainda de qualquer outra denominacdo, o CFC e o CPC tém a
intencéo de fazer um postulado contabil, que contém as orientagdes no sentido de padronizar e
uniformizar a producdo, o controle, o registro e a divulgagéo das pecas contabeis, especialmente
o0s balangos patrimoniais, que séo entendidos como produtos finais da contabilidade e fornecem
aos usudrios externos e internos informacoes relevantes sobre a entidade (RIBEIRO; COELHO,
2014).
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O Comité de Pronunciamentos Contébeis (CPC) é uma entidade criada pelo CFC, a fim
de emitir e divulgar documentos técnicos de natureza contabil, realizando orientagdo quanto a
interpretacdes, aplicabilidade e uniformizacdo das producbes contabeis, considerando a
convergéncia aos padr@es internacionais da contabilidade. O comité foi criado pela Resolugédo
CFC 1.055/05 (CFC, 2005) e, desde entéo, busca:

e convergéncia internacional das normas contéabeis (reducdo de custo de
elaboracéo de relatorios contabeis, reducdo de riscos e custo nas andlises e
decisfes, reducdo de custo de capital);

e centralizacdo na emissdo de normas dessa natureza (no Brasil, diversas
entidades o fazem);

e representacdo e processos democraticos na producdo dessas informacoes
(produtores da informacdo contabil, auditor, usuario, intermediario, academia,
governo).

Os documentos técnicos que podem ser emitidos pelo CPC sdo Pronunciamentos-CPC,
Interpretacdes-1CPC, Orientacdes-OCPC, Revisdes, Aprovacoes, Publicacbes e Contribuicdes.
Para este trabalho, o interesse esta restrito aos pronunciamentos, visto que regulam a aplicacao
técnica de conceitos contabeis e da estrutura das demonstracdes econémico-financeiras das
entidades (empreendimentos). As normas contabeis restringem interpretacfes e direcionam as
regulacOes, para que sejam aplicadas uniformemente nas entidades, entdo essas regulacdes

tratam de reconhecimento de transagdes e valoragdo de obrigages e ativos.

3.2 ATIVOS — IMOBILIZADOS E INTANGIVEIS

Um dos alvos da contabilidade moderna € a identificacdo e a classificacdo dos ativos
(bens e direitos) de uma organizacédo, o que esta imbuido de explicitar para o publico externo a
organizacdo os elementos intangiveis, além dos imobilizados, nos quais investem boa parte de

seus recursos econdmicos. De acordo com Antunes, Silva e Saiki (2009, p. 3),

A Contabilidade apresenta-se como a area do conhecimento mais apropriada para
desempenhar esse papel, dada a sua fungéo primaria que é a de identificar, mensurar,
registrar e divulgar todos os fenémenos que afetam o patrimoénio de uma entidade.

Tendo em vista no Brasil que o padrdo de contabilizacdo esta definido na Lei
11.638/2007 (BRASIL, 2007), que trouxe ao pais os padrdes internacionais da contabilidade,
IFRS (International Financial Report Standard), a técnica contabil brasileira alinhou-se aos

padrdes mundialmente reconhecidos e aceitos.



47

Também é na contabilidade que se percebe o valor das producBes de todas as
organizacoes, pois seus métodos de producdo, comercializacdo ou prestacdo de servicos estéo
assentados na contabilidade, com base em nimeros que refletem a satde (ou ndo) econémica
da empresa. Com o advento do Capital Intelectual, numa Sociedade do Conhecimento, como
estamos vivenciando atualmente, o valor do recurso econdmico esta intimamente vinculado
com a valia das criacdes aplicaveis na sociedade, diferente de outros recursos, como terra,
capital e trabalho (DRUCKER, 1992).

Os padrdes contabeis definem rigidamente a valoracdo e o langcamento nas pecas que
servirdo como instrumentos para demonstrar os valores dos bens criados ou adquiridos pelas
organizacfes no pais. Padrdes estabelecidos em pronunciamentos contédbeis emitidos pelo
Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC) em consonancia com o IBRACON (Instituto dos
Auditores Independentes do Brasil), que traduzem oficialmente o acordo internacional das
Normas Internacionais de Relatorio Financeiro (IFRS), gerando as principais diretrizes da
aplicacdo do artigo 170, pardgrafo quinto da Lei 11.638/07, de 28 de dezembro de 2007
(BRASIL, 2007), como segue:

§ 5° As normas expedidas pela Comissdo de Valores Mobiliarios a que se refere 0 §
30 deste artigo deverdo ser elaboradas em consonéncia com os padrdes internacionais
de contabilidade adotados nos principais mercados de valores mobiliarios.

Ainda, hé aspectos a serem considerados em uma anélise contabil quanto a evidenciacao
de empresas com operacdo em alguns paises. Esse desafio de manter simetria entre padrdes
contébeis distintos, nos relatdrios, ndo é tarefa simples. O IASB (International Accounting
Standards Board) esta imbuido do propdsito de emitir Normas Internacionais de Contabilidade
(International Accounting Standard — IAS), chamada IFRS (International Financial Reporting
Standard). Porém, algumas dessas normas divergem do que profere o Financial Accounting
Standards Board (FASB), que sdo os principios contabeis geralmente aceitos pelas entidades
norte-americanas (Generally Accepted Accounting Principles in the United States — US GAAP),
gerando distorcdes na comparabilidade entre empresas semelhantes com técnicas contabeis
distintas (BEUREN; HEINN; KLANN, 2008).

O que foi estabelecido e adotado neste estudo segue a linha de Hendriksen e Breda
(2015) do critério da relevancia que propde aos ativos tangiveis com papel secundario, pois
extraem seu valor somente na associacdo com os intangiveis. Por isso, 0s tangiveis tém menor
relevancia em comparacdo com intangiveis, podendo ndo compor o valor total do ativo no
balanco do empreendimento. Por exemplo, os direitos autorais de uma musica sdo mais

relevantes que sua midia. Assim, a relacdo entre os tangiveis — corporeos — e 0s intangiveis —


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L6404consol.htm#art177%C2%A75
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ndo corporeos — € singular no caso das pinturas como obra de arte, pois o valor do suporte fisico
(tela, madeira, tintas e outros materiais) pouco representam em termos de valor.

Pastore (2008, p. 1) corrobora, ao analisar os ativos pela sua comunhdo, a nao
dissociabilidade entre o suporte material, corporeo e tangivel, e o intangivel cultural a ele
associado. Quando se trata de uma escultura, por exemplo, o objeto fisico existe e pode ter seu
valor dimensionado pelo material empregado, tempo de execucao e outros gastos, ou seja, é um
bem tangivel. Porém, associados a ele e intrinsecamente fundidos, estdo os simbolos sociais, 0
simbolico, o imaginario cultural que Ihe da valor social e importancia — o que néo é mensuravel,
entdo a intangibilidade fica desnuda. Essa combinagdo entre os elementos tangiveis e
intangiveis gerara o capital cultural, o valor cultural para a sociedade como formas de expressédo
gastrondmicas, folclore, cinema, turismo, musica, teatro, circo, artes plasticas e varias formas
de expressdo cultural, como “o livro e o patrimonio historico e assim por diante.” (PASTORE,
2008, p. 1). Pastore (2008) pressupde que as expressdes culturais necessitam existir fisicamente,
tenham uma materializacdo, para suportar a expressao cultural intrinseca da arte.

A normatizacao contabil dos Pronunciamentos Contabeis 01, 04 e 24 (2019) submete
as pinturas como obras de artes a alguns grupos contabeis para registro, especialmente pelas
suas caracteristicas e destinacdo, se forem investimento, estoque ou utilizacdo na geracdo de
caixa por exploragdo em diversas modalidades. Entdo, “o roteiro de uma peca teatral, por
exemplo, ndo possui valor a ndo ser que se possua direitos de sua encenagdo” (HENDRIKSEN;
BREDA, 2015, p. 390). Logo, néo significa desconsiderar o que tratam as normativas técnicas
da Contabilidade quanto a bens corpdreos como ativo imobilizado.

Entre outros aspectos, estd a contabilizacdo de gastos com pesquisas, ora levadas a
despesas com melhor aproveitamento tributario, ora sendo ativadas. Como o resultado de uma
pesquisa é incerto, isso gera situacfes de aleatoriedade nas formas de contabilizacdo e

transformacédo em despesas. Nas palavras de Martins (2003, p. 27)

H& uma grande tendéncia, hoje, entre os Auditores Independentes, de forcar a
eliminagdo dessa alternativa. Tem havido, em alguns paises, como nos EUA,
definigdes formais j& a esse respeito. O tratamento desses valores como despesas €
atualmente mais indicado. Entretanto, para fins gerenciais, internos, pode-se ativar
para posterior amortizacdo (MARTINS, 2003, p. 27).

Nesse contexto, a atribuicdo de valor dos bens dos grupos de ativos é estabelecida
geralmente em transagdo comercial que pretende designar o valor de mercado de um bem
seriado, mas sempre corpdreo, ou seja, pressupde existéncia fisica. Quando se trata de bens
incorpdreos, sdo os chamados intangiveis, como direitos de uso, patentes ou registros, marcas

comerciais ou fundos de comércio. Ja as obras de arte como as pinturas séo criagdes unicas e
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ndo guardam relagdo com outros bens de mercado, ou ainda, esses bens guardam relagdo com
uma percepcao de valor especifico ao olhar dos artistas, artesdos ou criadores criativos, até que
sejam incluidos na indUstria seriada.

E fundamental a protecdo dos ativos gerados, que podem ser de todas as ordens,
classificados em 12 &reas do conhecimento da Industria Criativa (REIS, 2012). Esses ativos
intangiveis requerem protecdo que podera se traduzir em registro de patentes, de programas de
computador etc. Ainda que ndo seja obrigatorio é, sem duvida, uma forma de garantir o direito
econémico sobre a criacdo (PIMENTEL, 1999).

Um possivel dilema a ser vencido é a diferenca entre o valor atribuido pela técnica

contabil e o valor realizavel aceito pelo mercado. Nas palavras de Caldas (2017, p. 87),

Queremos chamar a atencéo [...] para o fato de que o valor atribuido aos bens
e direitos, deduzido das dividas do empreendimento em questdo seria
circunstancial e obviamente diferente daquele registrado nas suas
demonstragdes contabeis oficiais, visto que o critério utilizado para a
elaboragdo destas segue as orientacdes das legislacdes societaria e fiscal em
vigor (CALDAS, 2017, p. 87).

O patrimdnio liquido é apresentado em balango patrimonial pela diferenca entre os
valores de ativos — genericamente 0s recursos que a entidade possui controle — e 0s passivos —
obrigacBes com terceiros que se espera haja saida de recursos. Assim, o valor do patriménio
liquido depende da mensuracéo dos ativos e passivos (RIBEIRO; COELHO, 2014, p. 159), e a
consequéncia natural, e coincidente, é o valor de mercado da entidade representado pelas acoes
(em caso de companhia em cotas de acdes).

Os ativos que decorrem de pesquisas e desenvolvimento tecnoldgico estdo sujeitos a
requisitos de controle, como os demais ativos, ainda que legalmente possam ocorrer variagdes
— efeitos de contratos de associagOes entre empresas, como joint venture. Esses ativos dos quais
0 criativo possui controle pelo conhecimento (know-how) podem ser levados a registro,
conforme orienta a Norma Brasileira de Contabilidade Estrutura Conceitual para Elaboracéo e
Divulgacdo de Relatorio Contabil-Financeiro — Resolugdo CFC numero 1.374/2011 (CFC,
2011), afetando, portanto, o Patriménio Liquido do empreendimento e consequentemente aos
interessados.

Na composicao do patriménio de uma entidade ou bens do ativo, podem estar bens de
carater imaterial, que na linguagem contabil sdo denominados de intangiveis e cujo valor é
limitado pelo beneficio ou direito que antecipadamente confere ao proprietario (LACOMBE;
RIBEIRO, 2013). A origem de formacé&o desse patrimonio intangivel pode ser dar, por exemplo,

pela propriedade intelectual de um processo de transformacdo, uma patente de invencdo que
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garanta usufruto econdmico para a entidade, a propriedade de uma marca comercial etc., desde
que devidamente registrada no INPI (Instituto Nacional de Propriedade Intelectual).

Por dificuldade de mensurabilidade (critério confidvel de avaliacdo) e volatilidade
desses ativos, 0 valor de registro, muitas vezes, é apenas a despesa de registro no INPI, quando
seu valor de mercado pode ser muitas vezes maior (Ibid., p. 22). Lacombe e Ribeiro (2013)
afirmam que a comprovacdo de valores desses intangiveis criados a partir de pesquisas e
desenvolvimento é representada geralmente na contabilidade pelos gastos comprobatérios
extraidos de documentos, todavia 0 mercado podera especular com valores totalmente fora do
padrdo, em casos de marcas e patentes sem qualquer critério objetivo. Esse valor atribuido ao
direito de uso por uma entidade para geracédo de caixa futuro é o que comumente é chamado de
goodwill. Outros casos podem ser mais objetivos, como um contrato de prestagdo de servigos
publicos, como fornecimento de &gua, em que as receitas futuras e o beneficio econémico
possam ser mensurados a partir do contrato.

Avaliar um ativo intangivel ndo é uma tarefa fécil, dado que suas caracteristicas
intrinsecas versam sobre bens incorporeos, pouco comparaveis e geralmente especificos
(finalidade bastante definida), como no caso de um registro de patente. Uma tendéncia é avaliar
o preco do intangivel pelo viés do vendedor que, ao transacionar um direito perderd — ou podera
perder — a possibilidade de gerar, receitas futuras (LACOMBE; RIBEIRO, 2013). Nesse caso,
o comprador fard a mesma avaliacdo pela sua Otica, propondo a valoracdo em funcdo da
capacidade de geracgdo de caixa, conforme Lacombe e Ribeiro (2013). Desse modo, poderiamos
propor que um fabricante ndo mais interessado em explorar uma patente de um medicamento
em uma posicdo geogréfica (atuacdo do fabricante) poderia vendé-la a outro, e a perda e a
capacidade de geracdo de receita seriam 0s montantes e o balizar de pregcos. O exemplo traz
similaridade a operacdo comercial tipica, em que a receita incremental que o uso da marca
poderia gerar a um negocio servira como base de avaliagéo.

Ainda dentro das informagdes contabeis-econdémicas, um critério importante é que a
comparabilidade precisa ser mantida em foco. Algumas formas de mensuracao serdo analisadas
adiante, todavia cabe salientar que a uniformidade ndo € sinénimo de comparabilidade
(RIBEIRO; COELHO, 2014), sendo que desse critério decorre a distin¢do de semelhancas entre
coisas registradas nos relatérios contabeis-financeiros. Assim, a busca deverd ser entre
fendmenos econdmicos semelhantes para averiguar a comparabilidade e a relevancia da
comparacéo, a fim de aprimorar a precisdo da avaliacdo. Segundo Ribeiro e Coelho (2014),
embora fendmenos econdmicos semelhantes ndo necessitem utilizar o mesmo método, caso néo

seja 0 caminho adotado, podera reduzir significativamente o resultado da comparacdo. Esses
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métodos adotados, quando relevantes para avaliacdo dos ativos, poderdo ser explicitados nos
balancos patrimoniais por notas explicativas aos interessados nos relatorios divulgados.

A seguir, serdo apresentados os critérios de atribuicdo de valoracdo contabil aos ativos,
que estdo sob regulamentacdo legal. Além disso, é compulséria sua aplicacdo no registro dos

bens dos ativos, inclusive dos intangiveis.

3.3 A VALORAQAO DOS ATIVOS INTANGIVEIS

Para Hénault (2006), ao descrever o que Seja uma “coisa”, estamos inserindo nossa
percepcao cultural, religiosa, social, entre tantos aspectos que descreverdo algo. Logo, a
percepcao de importancia parte de um entendimento comum do que se trata. Quando contamos
uma histéria ou descrevemos um feito por meio de um livro ou filme, poderemos impressionar
ou ndo o expectador (ou leitor), transmitir a importancia intrinseca e essencial ao destinatario.
Essa sensibilizacdo afeta a cada individuo de forma singular, percorrendo um percurso
complexo de significacdo (SANTAELLA, 2008), de modo que a significacdo individual podera
definir o sucesso de vendas (ingressos para assistir), a venda de um livro ou uso de um software
etc. e, portanto, levar ao incremento de percep¢do de valor do intangivel gerado pelos
avaliadores de cada mercado.

A Semiotica traz luz sobre qual é a intercessao entre o signo, o préprio objeto e seu
avaliador. Segundo Santaella (2008), teriamos dois aspectos interseccionados que, a primeira
andlise, pareceriam opostos em percepcao e que poderiam ser outros tantos. A autora explica
gue o objeto nunca estara totalmente explicitado e sempre havera uma nova divisdo, uma nova
percepcdo, tornando o objeto divisivel em feixes de perceptos infinitamente (SANTAELLA,
2008). Ou seja, simploriamente, teremos dois dados de realidade, um externo e outro préprio
do individuo, assim considerados: quando percebemos, percebemos algo externo a nds e apenas
nosso julgamento sobre o que esta fora, o que Pierce denomina percepto (SANTAELLA, 2008).

Acreditar que a observacao do objeto ou do fendmeno é a realidade pode ser arriscado,
quando tratamos de valores monetarios em investimentos (HUBBARD, 2015), pois a
interpretacdo de um signo poderia estar ainda em um ambiente coletivo. Portanto, para fins
econémicos, poderiamos propor avaliacdes de ativos intangiveis de forma coletiva, ja que nao
parecem restar muitas davidas de que a iniciativa poderia reduzir riscos intrinsecos de uma
avaliacdo monocratica, ainda que haja um maior investimento para o atingimento do objetivo,
como visto anteriormente. Todavia, ao escolhermos os avaliadores, também utilizamos nosso
historico cultural e social para estabelecer os critérios, uma vez que essa recursividade de

escolhas e suas influéncias podem ser determinantes no resultado da avaliacdo final dos
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intangiveis. Um objeto deve ser definido como aquilo que esta no contexto e € comum ao signo
e a todos os seus intérpretes (SANTAELLA, 2008), assim se da a relacdo, segundo a autora, da
qual é gerada a percepc¢do do signo, sendo o interpretante a parte fundamental.

Como seres humanos, o historico, o social e o cultural ndo s&o indissociavel na analise
do objeto, pois “é€ impossivel se chegar a entender a concepcéo de signo em Pierce sem uma
visdo vigorosa e elucidadora nocéo do interpretante. E isso pelo simples fato de que o tanto o
objeto quanto o interpretante sdo partes constitutivas do signo” (SANTAELLA, 2008, p. 61).
Dessa forma, a relacéo entre o interpretante e o objeto séo intrinsecas e indissociaveis.

Além disso, a tarefa de avaliar os ativos intangiveis esta diretamente relacionada as
caracteristicas proprias que dificultam sobremaneira a mensuragdo de valor, sendo o tema seria
tratado de forma rotineira nos meios empresariais e académicos. A discussdo sobre a tematica
da mensuracgéo dos intangiveis é apropriada, visto que as obras pesquisadas, em geral, tratam
de forma subjetiva a mensuracdo desses ativos. Por exemplo, Hubbard toma para si o tema e
propde que a “impossibilidade de mensurar os intangiveis ¢ um mito”, de modo que os dilemas
da mensuracao podem ser solucionados (HUBBARD, 2015. p. 49).

O Fluxo financeiro gerado por uma organizacgdo é, em ultima analise, a medida mais
tangivel de seu valor, o que também ocorre na visdo da fonte de recursos para distribuicdo de
lucros e salarios, segundo Edvinsson e Malone (1998). E por essa raz&o que o dinheiro tem sido
utilizado como medida de valoracdo dos bens de uma entidade, ou seja, € um fundamento
contébil (EDVINSSON; MALONE, 1998). O desafio, desde as recentes inovacdes tecnoldgicas
e do capital intelectual, ¢é relacionar a histéria e a cultura das organiza¢bes com seu momento
atual, atribuindo valores monetarios para suas atividades, métodos ou bens intangiveis criados.

Uma ideia comumente associada a métrica é uma escala rigida, algo sofisticado e ndo
sujeito a erros, ou seja, uma falacia que atrapalha muito a ideia de mensuragéo, pois essa ideia
fantasiosa da observacdo cientifica pode dar lugar a um trabalho penoso de observacdo e
tabulagdo de dados em volume suficiente para gerar confianga na mensuragéo (HUBBARD,
2015, p. 133).

Desse modo, o custo da informacéo produzida é o principal entrave de investimento
para a avaliacdo do nivel de precisao a ser aplicado, pois, ao avaliar os métodos a empregar, é
preciso avaliar também os custos envolvidos e a relagdo com o que se quer mensurar. Essa
relacdo seréa chave para definir a viabilidade econdmica da mensuracéo e, portanto, a confianca
nos resultados produzidos. Logo, os requisitos contabeis exigem uma mensuragdo com niveis
de confianca razoaveis. Embora a ideia de mensuragdo dos intangiveis seja factivel, podera ter

o limitante dos valores a serem investidos (HUBBARD, 2015), ja que os custos envolvidos para
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gerar niveis de confianca poderdo ser entrave de valora¢do dos intangiveis, especialmente
aqueles que, pela originalidade e inovacdo, tenham poucas referéncias comparaveis ou que
permitam fazer algum tipo de analogia.

Como proposto por Ashton (2018), uma cidade que recebe a titulacdo de Cidade
Criativa, pela UNESCO, poderéd levar aos turistas inumeras referéncias positivas para a
“avaliacdo de erradicacéo da pobreza ou desenvolvimento sustentavel ou didlogo intercultural”
(ASHTON, 2018. p. 59). Essas informacdes poderéo valorizar as iniciativas de consumidores
pela similaridade de principios individuais com o selo da UNESCO. Os valores sociais e
culturais entre o fendmeno e o observador relacionam-se entre si, segundo Geertz (2008, p. 4),

O conceito de cultura que eu defendo, e cuja utilidade os ensaios abaixo tentam
demonstrar, é essencialmente semidtico. Acreditando, como Max Weber, que o
homem é um animal amarrado a teias de significados que ele mesmo teceu, assumo a
cultura como sendo essas teias e a sua analise; portanto, ndo como uma ciéncia
experimental em busca de leis, mas como uma ciéncia interpretativa, a procura do
significado. E justamente uma explicagdo que eu procuro, ao construir expressdes

sociais enigmaticas na sua superficie. Todavia, essa afirmativa, uma doutrina numa
clausula, requer por si mesma uma explicagéo.

Geertz (2008) relata sua busca pelo significado de cultura, citando a semidtica, e inclui
o0 ser humano numa teia de seus proprios significados, que guardam uma relacdo de importancia
para 0s humanos. A Ciéncia Contabil analogamente tenta transformar bens importantes em
valores monetarios, para que as entidades possam ser avaliadas, sendo por meio de instrucdes
rigidas que os profissionais contabeis tentam manter distancia da avaliacéo individual.

A aprovacdo da Resolucdo CFC 1.374/2011 (CFC, 2011), que revogou a Resolucéo
750/1993 (CFC, 1993), que trata das demonstra¢des contabeis, combinado com o CPC 04/2012,
sobre a valoragéo de intangiveis, estabelece de forma clara que o Valor Justo € o preco que seria
recebido pela venda de um ativo ou que seria pago pela transferéncia de um passivo em
transacdo ndo forcada entre os participantes (DANTAS, 2016, p. 101). A questdo nesse cenario
é como definir a mensuracdo de receita potencial futura que o intangivel geraria, o0 que poderia
ser utilizada como um indice de valoracéo do intangivel (YANASE, 2018).

Essa € uma questdo econdmica sobre realizar ou ndo um determinado investimento,
todavia o percurso de proposicoes reforca a necessidade de valoragdo dos bens pela utilizacéo
de alguns métodos. A sua proposicdo parte do principio de que ter alguma informacao ou no¢édo
é melhor que ter nenhuma, que as probabilidades serdo Uteis e vidveis, ainda que nao sejam
precisas. Assim, “todas as objegdes baseiam-se na ideia de que ndo saber as quantidades exatas

¢ 0 mesmo que nao saber nada de valor algum” (HUBBARD, 2015, p. 76).
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Segundo as formas estabelecidas na legislacdo contébil, especialmente CPC 04/2012 e
aLein®11.638/2007 (BRASIL, 2007), ha, na contabilidade empresarial, um lugar para assentar
os ativos decorrentes da intangibilidade. Os critérios para estabelecer o valor justo, segundo
preceitos contabeis de valoracao e registro para 0s bens intangiveis, numa producdo nao seriada,
requerem atencgdo, especialmente quanto a valoracdo desses bens numa transagdo comercial.
Logo, é preciso entender o valor justo como comparavel economicamente e definido segundo
os principios da Ciéncia Contabil — Caracteristicas Qualitativas Fundamentais presentes na
resolucdo 1.374/11 item d (CFC, 2011):

QC21: “diferentemente de outras caracteristicas qualitativas, a comparabilidade ndo
esta relacionada comum dnico item. A comparagdo requer no minimo dois itens.” (CFC, 2011,
p. 14);

QC32: “os relatorios contabil-financeiros séo elaborados para usuérios que tém
conhecimento razoadvel de negdcios de atividades econémicas e que revisem e analisem a
informagao diligentemente” (CFC, 2011, p. 16).

Comparar bens pelo viés econémico-financeiro exige mais de um item de uma mesma
categoria. Por exemplo, comparar dois automdveis de fabricantes distintos que competem entre
si, ou computadores, aparelhos de telefonia mdvel etc. Ainda, e alvo deste trabalho, quais
critérios seriam seguros para definir o valor de uma pintura, como uma obra de arte sem um
item similar para gerar comparabilidade.

Segundo Perez e Fama (2006, p. 8), os ativos intangiveis, como o Capital Intelectual,
“sdo ativos singulares, cujas caracteristicas Unicas poderiam permitir a diferenciagcdo entre
empresas € a obten¢do de vantagens competitivas”. De acordo com os autores, inimeros
pesquisadores tém concluido “que a geracdo de riquezas nas empresas estaria diretamente
relacionada com os ativos intangiveis”. Logo, 0s desempenhos econdmicos das empresas que
utilizam esses ativos geram valores superiores aos seus acionistas, afetando positivamente o
retorno sobre o investimento (ROI). Os autores propdem descobrir o grau de intangibilidade de
um empreendimento de capital aberto (com ac¢6es em bolsa de valores), por meio da relacdo
entre o patrimdnio liquido do balanco contébil e o seu valor de mercado da seguinte forma
(PEREZ; FAMA, 2006, p. 10):

Gl =VMA/PLC

Em que PLC é o valor contabil registrado em balanco, e sinteticamente poderiamos
afirmar que é o valor do empreendimento pela 6tica contabil-financeira;

VMA é o valor de mercado obtido, simplificadamente, pelo valor total das acfes

multiplicado pelo valor corrente.
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Para Edvinsson e Malone (1998, p. 3), “pesquisadores incluem em suas defini¢oes de
Capital Intelectual fatores como lideranca tecnologica, treinamento constante dos empregados
¢ até mesmo a rapidez no atendimento”. Fazem também a proposi¢do que “existe a necessidade
de encararmos a contabilidade de outra forma, que avaliaria o impeto de uma empresa em
termos de posicdo de mercado, lealdade dos clientes, qualidade etc.” (EDVINSSON;
MALONE, 1998, p. 3). A busca dos autores é mensurar e quantificar esses itens, colocando-os
nos demonstrativos contdbeis: “se ndo atribuirmos valor a estes parametros dindmicos,
estaremos distorcendo o valor de uma empresa” (Ibid., p. 3).

Isso seria como analisar uma arvore e pensar que apenas a parte aparente seja seu valor
real, uma metafora, proposta por Edvinsson e Malone (1998), que inclui na analise do potencial
da arvore as raizes, sua satde (ou ndo) e a relacdo com o solo. Assim também € com o artista
que produz suas primeiras pinturas e, ao longo do tempo, desenvolve melhores habilidades ou,
ainda, inova em algumas técnicas. Esse capital humano e intelectual poderia ser incorporado
no balanco, oferecendo melhores indicadores para avaliacdo, contudo os critérios contabeis,
necessariamente, devem conceber esse tipo de situacdo e, por meio de aspectos da
intangibilidade, permitir o registro e a valoracdo de bens produzidos ou a capacidade de
produzi-los nos balancos.

A relagdo entre o valor atribuido pelo mercado e o valor intrinseco gerado pelo controle
e demonstracdo contabil é o grau de intangibilidade geral do empreendimento (KAYO, 2002).
Uma analise proposta por Caldas (2017) em torno da distingdo ocorrida de valores
contabilizados e os praticados no mercado é que a liquidacdo apressada sera menos negociada
e, portanto, os ativos poderdo ter seus valores reduzidos. Caso os valores dos ativos estejam
pelo valor histérico, serdo ainda mais impactados, pois partirdo de um patamar distinto do
mercado.

Caldas (2017) defende que haveria trés cenarios em que a liquidacdo apressada ou
negociada poderia melhorar a condigcéo de valor do empreendimento. A proposic¢do discute
como avaliar o empreendimento por, pelo menos, trés Oticas e consequentemente obter
resultados financeiros distintos. Como o patriménio liquido poderia apresentar trés resultados
distintos em caso de uma negociacao do empreendimento, teriamos também efeitos financeiros
entre as partes envolvidas. Se olharmos pelo aspecto individual dos bens ativados no intangivel,
chegariamos — por analogia — a uma conclusdao semelhante. Pela 6tica de um investidor,
avaliariamos a oportunidade de investimento ou aquisi¢do por cada um dos valores e, ainda,
seria possivel “evocar outro critério: o da Perspectiva de Rentabilidade Futura, também,

denominado de Valores Descontados das Entradas Liquidas de Caixa, ou outra denominagéao
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analoga” (CALDAS, 2017, p. 90), sem perder de vista as percep¢des de Hubbard quanto ao
custo da mensuracéo e seus desafios para os intangiveis.

Uma avaliacdo prévia para definir o método de mensuracao a ser aplicado é fundamental
para o sucesso do método proposto, segundo Hubbard (2015). A proposicao do autor é que haja
informacdes disponiveis que juntas poderdo reduzir o nivel de incertezas na mensuragéo, a
ponto de gerar alguma confianca em relacdo aos valores ou quantidades avaliadas. Essa
avaliagdo parte do pressuposto de que, ao responder as questdes, podera ser tracada a estratégia
para avaliar qualquer coisa, inclusive os ativos intangiveis. Segundo Hubbard (2015, p. 156),

Quais as partes do assunto sobre as quais vocé ndo tem clareza? Decomponha o assunto
incerto para ele seja calculado com base em outros temas incertos; )

De que maneira esse assunto (ou suas partes) foi mensurado por outros? E provavel que
vocé ndo seja 0 primeiro a se deparar com este problema, e haja um bom nimero de
pesquisadores sobre o assunto;

De que modo os elementos “observaveis” identificados se prestam a ser mensurados?
Se vocé respondeu a primeira e a segunda perguntas a pesquisa secundaria ja pode ter
a resposta;

Qual a necessidade real de mensurd-lo? Considere a situacdo atual previamente
calculada pela incerteza, o limiar e o valor das informagdes;

Quais sdo as fontes de erro? Pense em como as observac¢es podem ser enganadoras;
Quais instrumentos selecionamos? Baseado em todas as respostas anteriores identifique
ou conceba um instrumento de mensuracéo.

Para Edvinsson e Malone (1998), a Ciéncia Contabil, ao contemplar o capital
intelectual, aperfeicoara suas proposicdes de comparacdo. A medida em que a Contabilidade
reconhecer o Capital Intelectual presente na Industria Criativa e isso ser valorado e comparado
por algum método aceito e padronizado, os testes financeiros e o aceite dos balancos — contendo
valoracdo dos intangiveis da Inddstria Criativa —, teremos relatorios financeiros confidveis e
relevantes para as tomadas de decisdo empresarial. Considerar amplamente a intangibilidade
dos conceitos da Industria Criativa nos balangos é um requisito de exatiddo, todavia é a forma
natural de aperfeicoamento acertar e errar, e entdo havera depuracao e novas proposicoes, até
que o estado da arte na Ciéncia Contabil (EDVINSSON; MALONE, 1998) contemple o capital
intelectual intrinseco.

A relacdo direta ou imediata entre o valor dos ativos e o das organizacdes perdeu forca
na atualidade, se a intangibilidade for desconsiderada. Antes da era do capital intelectual, o
valor dos ativos era o principal indicador, porém, em tempos contemporaneos de Inddstria
Criativa, reduziu seu potencial avaliativo, pois o valor real de uma organizacdo podera se
realizar em outra velocidade, bem distinta da relacdo direta aplicada até entdo. Esses fatores
podem alterar significativamente o valor de uma organizagdo com muita rapidez para um

periodo normal de demonstracées financeiras (EDVINSSON; MALONE, 1998).
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Ao longo dos anos, a Contabilidade parece evoluir, mas ainda ndo é aderente aos novos
mecanismos econdmicos que regem aos mercados. Conforme Antunes, Silva e Saiki (2009, p.
3), “a Contabilidade, por meio de seus relatorios financeiros tradicionais, ndo tem comtemplado
a existéncia dessas forcas intangiveis, e por vezes, ¢ até considerada falha em fungdo disso”.
Além disso, a relagdo entre empreendimentos pode ter efeitos financeiros, pois o capital
intelectual, também chamado de ativos intelectuais, tem lugar na contabilidade das empresas,
ou seja, ndo apenas na teoria, mas na percepcao real dos intangiveis que passam a ter lugar nos
balancos das organizacgdes, e “finalmente, esses Ativos Intangiveis podem ser evidenciados,
efetivamente, no Balango Patrimonial” (ANTUNES; SILVA; SAIKI, 2009, p. 3).

A valoracéo dos bens intangiveis, incluindo nesse grupo contabil as pinturas como obra
de arte, fruto do Capital Intelectual dos artistas que laboraram para a sua confecgéo, estaria
sujeita a inUmeras variacfes de mercado, ap0s sua producéo. Essa situacéo decorre da distingéo,
ao longo do tempo, da percepcao de valor pelo mercado, por serem obras em que o autor, sendo
premiado ou reconhecido de alguma forma, podera alterar a relevancia. Até mesmo quando a
emocao se torna um intangivel, segundo Hubbard (2015, p. 44), sera possivel atribuir valor,
pois “mensurar valor relacionados a felicidade, saude, e vidas humanas ¢ um assunto delicado,
mas possivel”.

Nos casos de producgdo seriada da indUstria manufatureira, os critérios contabeis de
avaliacdo dos bens atendem adequadamente. Os critérios de comparabilidade geram, portanto,
a seguranca esperada a sociedade, pela aplicacdo dos principios e pronunciamentos contébeis
brasileiros. Em contraponto, Moraes Junior (2016, p. 55) defende que “em muitos casos o custo
ou valor precisa ser estimado. O uso de estimativas razodveis € uma parte essencial da
preparacao das demonstragdes contabeis e ndo prejudica a sua confiabilidade”, parecendo haver
uma busca maior pela seguranca da estimativa. Salienta o autor: “quando, entretanto, ndo puder
ser feita uma estimativa razoavel, o item ndo deve ser reconhecido no balango patrimonial”.

A comparabilidade almejada tem exatamente o intuito de permitir aos interessados
analisar e comparar, segundo um padrdo de negdcios distintos ou semelhantes. Assim, uma
informacdo somente sera Util se apresentar na elaboracdo a avaliacdo de relevancia e
fidedignidade ao que propde representar. Logo, a utilidade da informacéao contabil-financeira é
melhorada se for comparavel, verificavel, tempestiva e compreensivel (RIBEIRO; COELHO,
2014).

Ainda no campo de valoracdo dos objetos e, neste caso, das pinturas, qualquer
especialista em avaliacédo de ativos tera que lidar com a subjetividade. Bourdieu (2018) trata de

enaltecer o valor intrinseco da arte, ja em Hubbard (2015) vemos gque os métodos de estimativa,
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calculos e estatisticas ndo séo inerentes aos humanos, mas o autor relativiza quando afirma que
as mentes ndo sdo maquinas de calcular e o emocional pode interferir nas percepcdes. Assim,
entender e aceitar o erro como parte do aprendizado, como propde Morin (2015), poderia ser
uma alternativa, contudo o problema antropologico do erro € o tempo necessario para gerar o
conhecimento humano em detrimento de transa¢des que estdo ocorrendo a cada momento nas
entidades (empresas, cooperativas, organizacdes, governos etc.).

Hubbard (2015) considera que um olhar para a complexidade do pensamento humano
em elevar um quesito em detrimento de outro podera ser sempre questionado, quando tratamos
de bens que possuem essa incerteza intrinseca e intangibilidade. Nesse aspecto, teremos um
embate nos pressupostos de autores que tentam valorar qualquer coisa, daqueles que relativizam
e aceitam que os valores atribuidos poderédo, naturalmente, conter falhas de avaliacdo ou mesmo
distin¢cdes de metodos (HUBBARD, 2015).

Com base em Bourdieu (2018) e Hubbard (2015), pode-se entender que a ldgica
comercial de aquisicao do direito autoral ou a propria comercializacdo autorizada das obras €
um campo sensivel ao artista. Os valores envolvidos nas transacdes dessa natureza podem estar
dissociados do valor cultural intrinseco das criac@es, gerando distor¢cdo mercantil — aquela em
que o autor esta diretamente relacionado e (geralmente) remunerado ou, ainda, imerso no
contencioso tema da Fé ou Ma-Fé (BOURDIEU, 2018, p. 25):

O valor da obra de arte como tal — fundamento do valor de qualquer obra particular —
e a crenca que Ihe serve de fundamento se engendram nas incessantes e inumeraveis
lutas travadas com a finalidade de fundamentar o valor desta ou daquela obra
particular, ou seja, ndo s6 na concorréncia entre agentes, cujos interesses estdo
associados a bens culturais diferentes, mas também nos conflitos entre agentes que
ocupam posicdes diferentes na producdo dos produtos da mesma espécie.

O autor teria qual papel na criacdo de valor em uma obra que esta intrincada com o seu
nome, quase numa relacdo pessoal e dicotomicamente tdo distante: quem seria o verdadeiro
produtor do valor da obra: o pintor ou 0 marchand, o escritor ou o editor ou o diretor de teatro?
(BOURDIEU, 2018). O empréstimo do nome dos apoiadores — comercializadores das obras
(galerias de arte) — presta valor a producéo e consagra o produto antecipadamente.

Portanto, a comparacdo financeira entre objetos que ndo possuem itens similares no
mercado apresenta-se como um desafio que depende de uma perspectiva individual de
percepcao de valor. O préprio pronunciamento CPC46/2012 (CPC, 2012) apresenta a definicéo
de valor justo e define as métricas de mensuracdo e quando mensurar 0s bens (e 0s passivos),
sendo aplicavel também aos intangiveis, em combinacdo com o CPC04/2012 (CPC, 2012). O
conceito de valor justo tem como principio a transagdo que ocorre no principal mercado do

ativo (ou do passivo). Logo, fica muito claro que o avaliador e o contador devem ser zelosos na
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escolha de critérios e do mercado, especialmente quanto ao historico de transacfes realizadas,
ja que “é importante salientar a dimensao subjetiva da tarefa de determinacdo deste tipo de
mercado, em que o julgamento do contador e do avaliador deve ser bastante acurado” (CATTY,
2013, p. 6).

Ainda que a avaliagéo seja realizada por um avaliador especialista experiente, o fato de
atribuir valor sugere um risco intrinseco. Ao longo de mais de cem anos de histdria, nos Estados
Unidos da América, segundo King (2013), a reputacdo dos avaliadores criou a crenga na sua
precisdo, mas essa aparente precisdo € a causa de muitos debates sobre os critérios adotados
para a determinacdo do valor justo pelo avaliador: “essa aura de precisdo ¢ a causa de muitos
debates relativos aos pontos fracos do valor justo, de sua determinacdo e de seu uso em
demonstragdes financeiras” (KING, 2013, p. 13). Esse desafio pode ser aplicado em definir
quais os critérios contabeis a serem aplicados para comparar os valores de bens intangiveis, que
poder&o, ao longo do tempo, ser agregados valores por eventos ndo previstos: um livro antes de
seu langamento ou quadro de pintura (bens intangiveis).

Assim, se questiona quais seriam os critérios adequados para registrar esses bens na
contabilidade, considerando que, apenas pelo seu custo, poderia gerar uma distorcao.
Paradoxalmente, uma solucdo, segundo 0s pronunciamentos contabeis vigentes CPC 04/2012
(CPC, 2012), seria adotar o critério do valor mercado, ou seja, utilizar o valor atribuido em
transacdes recentes — valor justo segundo o principio contabil estabelecido no CPC46/2012
(CPC, 2012), em conformidade com o IFRS SFAS 157. Na utilizacdo desse critério, surge a
inquietacdo sobre os intangiveis da pintura como obras de arte (bens ndo seriados): o efeito da
influéncia da subjetividade sobre as avaliages de itens sem similares no mercado. Além disso,
acrescenta-se o problema do “dia 2”, alcunha da situacdo de avaliacdo do dia seguinte (KING,
2013), como por exemplo, num leildo, uma pintura é arrematada por uma quantia. O valor do
lance anterior, em que ainda havia disputa pela obra, € o valor justo de mercado, segundo 0s
critérios contabeis internacionais — SFAS 157, ou ainda pelo CPC 46/2012 (CPC, 2012), no
Brasil. Na Industria Criativa, essa técnica gera uma distor¢cdo em que o parametro de valor do
ativo esta atrelado ao custo, inicialmente. Depois, podera ser valorado pelo valor reconhecido
pela sociedade, ou seja, pelo valor de mercado, conforme CPC 04/2012 (CPC, 2012).

Poderiamos, entdo, segundo Caldas (2017), evocar outros principios para melhor
instrumentalizar as decisfes de valoragao sobre o0s ativos (e passivos). Dentre eles, 0s primeiros
a se considerar, segundo o autor, seriam 0s com uma perspectiva de melhor rentabilidade futura
no tempo disponivel para a realizagdo. Novamente enfrentamos o dilema da valoragdo dos

ativos da Industria Criativa, pois o valor a ser atribuido pela possibilidade de receita futura é
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incerto pela caracteristica do ineditismo e originalidade. Mesmo se tratando de um pintor
reconhecido atribuir valor a uma obra pela possiblidade de receita futura, poderia ser impreciso
0 bastante para afetar uma fuséo (aquisicdo ou incorporacdo) entre duas galerias de arte, por
exemplo. Poderiamos, em tentativa de resolver o impasse, segundo Caldas (2017), recorrer a
outras alternativas baseadas em custos incorridos e, em confronto a Bourdieu (2018, p. 22), “o
preco de um quadro ndo € o custo de producdo, matéria-prima, tempo de trabalho do pintor”.

Um importante olhar de Bourdieu (2018) sobre a relagédo econémica se percebe quando
ha intelectuais ou artistas que fomentam uma inddstria na geracao de oferta ao consumo da arte,
a relacdo autbnoma tende a se unificar e gerar uma posicao de dependéncia econémica. O valor
do criativo nessa relagdo podera ser minimizada a ponto de criar uma dependéncia econémica,
reduzindo o valor e importancia da criacdo. Também traz seu pensar para o valor simbélico das
trocas econdmicas, em que apresenta duas possibilidades: aquela que estaria submissa e, por
outro viés, a independente do poder econémico, como afirma Bourdieu (2015), que os artistas,
em um paradoxo aparente, no mercado da arte quanto a suas praticas e nas suas representacoes
a irredutibilidade da obra ao estatuto de simples mercadoria. Em termos contabeis, teriamos,
por decorréncia, o paradoxo de bens Unicos e intangiveis, ou meras mercadorias de uma
producdo seriada para levar ao balango contabil pela deciséo dos profissionais contabeis.

Para Florida (2011, p. 134), “a ascens@o do modelo de escritorio sem colarinho” ndo ¢
uma imposi¢do, mas o resultado de multiplas acdes, pois hd& uma nova ldgica entre 0s
trabalhadores nos ambientes criativos, afirmando que “as praticas e estruturas ligadas a
criatividade teriam se infiltrado naturalmente na vida corporativa” (FLORIDA, 2011, p. 140),
sobre o legado da economia criativa que certamente ndo se limita ao estilo de vestir-se nos
escritorios. Essa provocacao estaria ligada também a outras necessidades, como a imposic¢éo da
visdo de industria manufatureira nas pecgas contabeis de uma industria com foco na producéao
de bens unicos? As muitas formas de mensurar os ativos, pela técnica contabil, deveriam
considerar uma industria tdo diferenciada? Esses critérios seriam aplicaveis a todos os
envolvidos nas transacdes? A relacdo entre a criacdo e a seriacdo acabaria na venda dos direitos
de uso como patentes e registros? Qual o caminho mais adequado a seguir?

Os achados relevantes nesta revisdo tedrica sobre o tema dos intangiveis estdo
relacionados basicamente aos critérios legais e autorizados de valoragdo e registro contabil
pelos profissionais. A importancia desses critérios se traduziria em protecdo aos profissionais
criativos e sua relagdo com os empreendimentos com que transacionam. Nesse sentido, 0 CPC
04/12 (CPC, 2012) e o CPC 46/12 (CPC, 2012) sdo de fundamental importancia, sendo

incluidos na triangulacao da andlise de contetdo do capitulo 6.
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4 METODOLOGIA

A pesquisa cientifica tem como finalidade esclarecer davidas ou oferecer solugdes para
uma questdo ou interrogac6es formuladas a partir de pontos obscuros na busca de explicacfes
e solugdes, utilizando procedimentos metodoldgicos especificos. A fim de balizar o percurso
metodoldgico que permita atingir os objetivos desta pesquisa e responder o problema, é
apresentada a proposta metodoldgica adotada para o desenvolvimento deste estudo, com a
definicdo do método, dos procedimentos e dos instrumentos de coleta de dados.

Para Prodanov e Freitas (2013, p. 14), “a metodologia consiste em estudar, compreender
e avaliar os varios métodos disponiveis para a realizagdao de uma pesquisa”. Entdo, na pratica,
a metodologia examina, descreve e avalia métodos e técnicas de pesquisa que permitem a coleta
e 0 processamento de informacGes, visando ao encaminhamento e a resolucéo das questdes de
investigacdo. Assim, o percurso metodologico da presente pesquisa tem como base 0s aspectos
de pesquisa exploratdria, basica ou pura, priorizando a abordagem qualitativa — com o apoio da
quantitativa, a partir do que recomendam autores como Prodanov e Freitas (2013), Gil (2008),
Zanella (2009) e Bardin (2011), entre outros.

Quanto a finalidade, esta pesquisa tem caracteristica exploratdria que visa proporcionar
maior familiaridade com o problema, tornando-o explicito, e descreve e expde as caracteristicas
de uma determinada populacdo ou fendmeno, demandando técnicas especificas de coleta de
dados (PRODANOQV; FREITAS, 2013). O caréater exploratorio permitird descobertas tedricas
e diferentes interpretacdes, pois sdo importantes olhares multiplos sobre o tema da valoragédo
de ativos intangiveis na &rea da Industria Criativa, no transcorrer da investigagao.

Do ponto vista da natureza, esta pesquisa € basica ou pura, pois tem como objetivo gerar
novos conhecimentos e responder ao problema estabelecido (PRODANOV; FREITAS, 2013).
Sobre isso, Gil (2008) denomina como pesquisa pura aquela que busca a contribuicdo para a
ciéncia, sem considerar a aplicacdo pratica imediata. Mesmo distintos, os termos referenciam o
mesmo objetivo de pesquisa, lancando mé&o dos mesmos argumentos para conceituagdo. Logo,
“a pesquisa pura busca o progresso da ciéncia, procura desenvolver os conhecimentos
cientificos sem a preocupacao direta com suas aplicacdes e consequéncias praticas” (GIL, 2008,
p. 26). Neste sentido, Zanella (2009) também conceitua a pesquisa como pura quando a sua
natureza busca elevar o nivel de conhecimento cientifico sobre um fenémeno ou teoria.

Essas pesquisas visam, também, aumentar os questionamentos, a fim de produzir mais
conhecimento sobre o tema proposto. A curiosidade intelectual é o motivador principal na

pesquisa pura, pois sua sistematizacdo estd associada ao conhecimento propiciado e a
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possibilidade de evolucdo cientifica. Diferente da pesquisa aplicada, que busca uma solucéo
para um problema concreto, na pura (ou basica), os pesquisadores trabalham para gerar novas
teorias (ZANELLA, 2009).

Sob o ponto de vista da abordagem, é classificada como uma pesquisa qualitativa, tendo
em vista que, preponderantemente, o0 suporte a sua realizacdo estd em documentos, material
bibliogréafico e resultados da pesquisa de campo (PRODANOV; FREITAS, 2013). Assim, fara
uso do tratamento qualitativo, que auxiliard na andlise dos dados coletados e balizard o
comportamento em relacdo ao objeto desta pesquisa, pois, na etapa de tratamento de dados, a
preocupacao estad em analisar, com maior profundidade, os achados e os resultados da pesquisa.

Este estudo terd, ainda, o apoio de levantamento quantitativo para melhor traduzir a
relevancia do tema na populacdo pesquisada (PRODANOV; FREITAS, 2013). Segundo
Trivifios (1987, p. 111), “a analise qualitativa, pode ter apoio quantitativo, mas geralmente se
omite a andlise estatistica ou 0 seu emprego ndo é sofisticado”, assim, servira como base de
entendimento do campo quanto a relevancia do tema nas entidades de representacdo dos
profissionais contabeis.

Para Zanella (2009, p. 75), a pesquisa qualitativa “tem o ambiente natural como fonte
direta dos dados e o pesquisador como instrumento chave”. A autora afirma que os estudos
qualitativos tém como preocupacdo basica 0 mundo empirico em seu ambiente natural. Assim,
a subjetividade pesquisada dificilmente podera ser explicitada em nameros, entdo o contexto
quanto ao problema desta pesquisa ndo sera transformado em ndmeros ou quantidades, mas

servira como suporte de uma pesquisa objetiva.

41  METODOS E PROCEDIMENTOS

E fundamental & ciéncia cumprir seu objetivo de atingir a veracidade dos fatos (GIL,
2008), pois o conhecimento cientifico se distingue, exatamente, por conta da verificabilidade,
que € uma de suas caracteristicas intrinsecas. Cabe ao método possibilitar a transparéncia do
percurso que viabilizou chegar ao conhecimento (GIL, 2008), e para isso, é necessario
evidenciar cada etapa do processo investigativo e 0s procedimentos e técnicas utilizados. No
presente estudo, serdo utilizados os seguintes procedimentos: pesquisa bibliografica, pesquisa
documental e pesquisa de campo.

A pesquisa bibliogréfica constitui o referencial tedrico, produzida a partir da reviséo de
autores e obras ja publicadas sobre a teméatica em questdo, para gerar as bases tedricas sobre o
assunto e permitir estabelecer o marco tedrico (STUMPF, 2006). A pesquisa de campo, por sua

vez, é utilizada para obter informacdes acerca do problema de pesquisa sobre o qual procuramos
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resposta (PRODANOV; FREITAS, 2013). O termo “campo” est4 relacionado estritamente ao
ambiente real onde sera realizada a pesquisa (ZANELLA, 2009), o que permite também buscar
mais comprovagao da relacdo entre os fendmenos a serem observados. E na pesquisa de campo
que se estuda uma comunidade quanto as suas relacdes e interacdes dos componentes (GIL,
2008). Os instrumentos apropriados para a realizacdo da pesquisa de campo sdo definidos de
acordo com a natureza da pesquisa (PRODANOV; FREITAS, 2013). Esta pesquisa foi
realizada priorizando a abordagem qualitativa, tendo 0 apoio de um procedimento survey.

A partir da compreensdo sobre os procedimentos técnicos, € necessario explicitar o
universo da pesquisa, amostras e como sera realizada a coleta de dados em cada uma das etapas
da pesquisa. O delineamento da pesquisa para a coleta de dados € o “elemento mais importante”,
para Gil (2008, p. 50), logo, dois grandes grupos desse delineamento sdo adotados neste
trabalho, sendo o primeiro a pesquisa bibliografica e o segundo, a pesquisa de campo (GIL,
2008). Nesse aspecto, Prodanov e Freitas (2013) corroboram no mesmo sentido, elevando o
tema da coleta de dados como item importante do planejamento da pesquisa, pois a
“identificacdo de um delineamento ¢ o procedimento adotado para a coleta de dados”, assim
também propde duas grandes fontes: “fontes de papel (pesquisa bibliografica e pesquisa
documental) e aqueles cujos dados sdo fornecidos por pessoas” (PRODANOV; FREITAS,
2013, p. 54). Assim, esta pesquisa de campo foi desenvolvida em quatro etapas, a saber:

(1) revisdo da literatura disponivel, como livros, artigos e revistas cientificas sobre os
termos de referéncia deste estudo;

(2) a analise documental, por meio da apropriacdo de leis, atos regulatorios, além de
critérios contébeis e legais utilizados. Nesta etapa, foi fundamental a analise do Pronunciamento
— CPC 04/2012 (CPC, 2012), que define tratamento contabil dos ativos intangiveis, da Lei
11.638/07 (BRASIL, 2007), e estabelece no Brasil 0s conceitos internacionais de contabilidade
e do CPC 46/2012 (CPC, 2012), além das condicGes de reconhecimento dos ativos em geral,
quanto ao valor justo.

Vale salientar que esta pesquisa documental se baseou em materiais oficiais, como leis
e pronunciamentos contabeis, por serem atos regulatorios da contabilidade brasileira. O intuito
foi verificar a regulamentacdo vigente a qual estdo submetidos os registros contabeis
(MOREIRA, 2006). Além disso, reconhecer os critérios disponiveis para aplicagdo pelo
profissional contabil, de acordo com a orientacdo geral do Comité de Pronunciamentos
Contabeis. Objetivamente, para este estudo, serdo considerados o CPC01 (CPC, 2010), CPC 04
(CPC, 2012a), 0 CPC 46(CPC, 2012b) e a Lei 11.638, de 2007 (BRASIL, 2007).
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Assim, a Norma Brasileira de Contabilidade NBC T19.6 (CFC, 2004), que regula a

reavaliacdo dos ativos e a unidade de estudo definida para a pesquisa documental, teve

documentos selecionados, entre Pronunciamentos Contébeis e Leis, conforme o Quadro 1.

Quadro 1 — Documentos pesquisados

Identificacdo

Regulacido

Caracteristicas

Objetivo

D01

Pronunciamento

CPC 04/2012 —
Pronunciamento
Contabil

Regramento para os profissionais
contabeis aplicarem os critérios
de valoracdo dos bens intangiveis,
quanto ao Valor Contébil, Valor
Justo e Custo.

Pronunciamento
Contabil

D02 Lei federal Lei 11.638/07 Lei que define o regramento geral
sobre a administragdo societaria
das entidades, o que implica no
reconhecimento de valor das
empresas pelos seus ativos.

D03 Pronunciamento | CPC 01/2010 — | Regramento para os profissionais

Pronunciamento | contabeis aplicarem os critérios
Contabil de valoracdo dos ativos gerais da
entidade.

D04 Pronunciamento | CPC 46/2012 — | Regramento quanto ao conceito e

aplicabilidade do valor justo no
Brasil, segundo o0s principios
internacionais de contabilidade.

Fonte: O autor (2020).

A partir das unidades de estudo acima citadas e distribuidas em diferentes momentos da

pesquisa de campo, foram obtidos dados para a analise:

(3) pesquisa de campo, com a realizacdo de entrevistas por meio de roteiros

semiestruturados com trés artistas — pintores — e trés comercializadores de pinturas (gestor ou

proprietario de galerias de artes de pintura) e;

(4) levantamento, por meio de pesquisa (survey), realizado junto aos presidentes dos

Conselhos Regionais de Contabilidade (CRCs), com o objetivo de compreender as percepgoes

de quem representa a area contabil e buscar suas percepcdes da efetividade no uso dos critérios

atuais para a valoragéo dos bens intangiveis, especificamente das pinturas.

Desse modo, a coleta de dados se deu em trés momentos distintos:

1 — Pintores

Realizada por meio de entrevistas em profundidade, com roteiros semiestruturados,

permitindo ao pesquisador incluir reflexdes (BONI; QUARESMA, 2005). Para isso, foi criado
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um roteiro (Apéndice A), aplicado entre os dias 26 de fevereiro e 09 de margo de 2020, a
amostra de pintores, autores das pinturas. As perguntas foram elaboradas para identificar o
perfil desses artistas e sua relacdo contabil-econémica com o mercado.

A pesquisa foi realizada por meio de entrevistas, com de roteiro semiestruturado
enviado aos participantes selecionados para este estudo, a saber: trés pintores de obras de arte
escolhidos ao acaso (na piscina de um clube, numa cafeteria e por uma pesquisa na Internet,
respectivamente) que aceitaram ser entrevistados. Todos séo residentes do Rio Grande do Sul
e receberam em seus enderecos de e-mails as perguntas contendo as instrucdes para responder,
conforme Apéndice A.

O autor desta pesquisa ndo conhecia previamente os pintores que séo profissionais,
ainda que nédo tenham rendas apenas a partir da arte. Ou seja, esta pesquisa almejou alcancar
pessoas que, de uma forma ou outra, estdo vinculadas a obras de artes plasticas, como a pintura
em sua atividade laboral. Outro critério necessario foi que tenham pelo menos trés anos de
experiéncia na comercializacdo de suas obras; além de, por conveniéncia e limitagdo
orcamentaria, que sejam residentes do estado do Rio Grande do Sul, ndo necessariamente
nascidos em solo gaucho; e também tenham experiéncia na relacdo comercial, efetuado
transacdes comerciais de venda das obras, com, pelo menos, uma galeria de arte em qualquer

lugar do Brasil ou do exterior, expondo ou comercializando por conta prépria suas pecas.

2 — Comercializadores

Para os comercializadores e gestores de galerias de artes, foram realizadas entrevistas,
por meio de roteiro semiestruturado (Apéndice B), entre os dias 10 e 22 de abril de 2020. As
perguntas foram elaboradas e distribuidas de forma a identificar o perfil dos entrevistados, 0s
critérios de valoracdo das pinturas e a relacdo contébil-econdmica dos pintores e dos
comercializadores com profissionais contabeis.

Foram entrevistados trés comercializadores de pinturas — gestores de galerias de artes
do Rio Grande do Sul —, por meio do envio por e-mail, de acordo com a conveniéncia do
entrevistado, com a abordagem inicial realizada pelo aplicativo WhatsApp, usado para contato
inicial e convite para participar das entrevistas. O autor desta pesquisa ndo conhece
pessoalmente os entrevistados, recebeu a indicacdo de um amigo em comum que atuava no
mercado de artes e migrou para outro segmento. Assim, o roteiro de entrevista foi enviado para
aqueles que aceitaram responder as perguntas, conforme Apéndice B.

Os critérios de selecdo dos comercializadores de artes foram: ser gestores de galerias de

arte com sede no estado do Rio Grande do Sul; as galerias geridas serem locais regulares de
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comercializagdo de pinturas; cumpram os requisitos de registro comercial junto aos érgéos de
fiscalizacdo tributaria e demais requisitos de localizacdo, como alvaras e licencas; e as galerias
operem por pelo menos dois anos ininterruptos. Além do mais, ndo foi impeditivo como critério
se comercializa outros bens e servicos, desde que relacionados a arte, e essa restricdo teve o
objetivo de ndo contaminar a amostra com outras atividades econdmicas de naturezas distintas
desta pesquisa. Também ndo foi requisito obrigatério que as galerias pesquisadas
comercializem pecas dos pintores entrevistados, assim 0s pintores e 0s gestores podem néo se
conhecer, pois essa pergunta nao fez parte da entrevista. O critério de que 0s pintores ja tenham
comercializado e as galerias estejam funcionando ha pelo menos dois anos foi estabelecido para
garantir a simetria de entrevistas sobre as transa¢fes comerciais, mesmo que as transacdes nao

tenham ocorrido entre os entrevistados.

3 — Profissionais Contabeis

Aplicado levantamento survey, por meio de um questionario (Apéndice C) sobre a
tematica da valoracdo dos intangiveis aos presidentes dos Conselhos Regionais de
Contabilidade (CRCs), que sdo autarquias publicas com autonomia administrativa. Esses
presidentes sdo eleitos pelos profissionais registrados nos préprios conselhos para mandatos
por tempo determinado.

Para a realizacdo desse levantamento, foram enviados convites para responder a survey
no endereco <https://forms.gle/PDHNhS2L4dfqQRyk8>, por e-mail. O questionario foi
desenvolvido na plataforma Google Forms e enviado aos 27 presidentes dos CRCs, dos quais
obteve apenas 6 participantes que aceitaram e responderam o questionario. O levantamento
(survey) teve como objetivo capturar a percepcdo dos profissionais contabeis quanto ao tema
da valoracdo das pinturas na producdo no segmento da Industria Criativa, bem como a
aplicabilidade dos regramentos estabelecidos para a valoracdo dos bens intangiveis, como as

pinturas.

4.2  TECNICAS DE ANALISE DE DADOS

Apobs a coleta, os dados foram classificados e tabulados segundo Gil (2008, p. 177), que
defende que “classicamente, a interpretacdo dos dados € entendida como um processo que
sucede a sua andlise. Mas estes dois processos estdao intimamente relacionados. Nas pesquisas
qualitativas, especialmente, ndo ha como separar 0s dois processos”. Além disso, baseou-se em

Marconi e Lakatos (2003), que colocam a analise e a interpretacdo como passo seguinte para a
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obtencdo e manipulagcdo dos dados, caracterizando-as como atividades centrais da pesquisa,
distintas e intimamente relacionadas, tratando dessa forma os dados nesta pesquisa.

Nesta fase, procurou-se a explicacdo que evidencie as relagdes existentes entre o
fendmeno estudado e outros fatores, assim como as relagcdes de causa-efeito ou estabelecer
correlagfes. Ja na interpretacdo, foi aplicada a racionalidade na procura por significados as
respostas obtidas, permitindo ilacbes amplas quanto aos dados escrutinados e suas relacoes.

Seguindo Marconi e Lakatos (2003), foram estabelecidas relag0es entre os achados da
pesquisa com 0s aspectos tedricos apresentados na revisdo, gerando uma triangulacao entre
aspectos contabeis e respostas dos entrevistados com a survey. Assim, ocorreu essa “ligacéo
com ateoria. Esse problema aparece desde o momento inicial da escolha do tema” (MARCONI;
LAKATOS, 2003, p. 168).

Foram tomados em conta Prodanov e Freitas (2013) no esclarecimento dos
procedimentos adotados, elucidando-os para tornar Gtil o resultado alcancado pelo estudo. Para
0s autores, 0 rigor e a sistematizacdo sdo fundamentais para a validacdo da pesquisa. Logo, a
técnica adotada foi a andlise de contetdo em profundidade, baseada em Bardin (2011).
Primeiramente, foi feita a organizacédo e a analise em trés polos cronoldgicos, conforme Bardin
(2011, p. 125):

(1) a pré-anélise — fase de organizacdo propriamente dita, que objetivou sistematizar e
operacionalizar as ideias iniciais;

(2) a exploragdo do material — aplicacdo das defini¢des tomadas na fase de pré-analise,
incluindo a codificacdo, a decomposi¢do e a enumeracao;

(3) o tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacdo. Os resultados brutos
foram tratados de maneira a serem significativos e validos. Nesta fase da pesquisa que se
montam os quadros e modelos, explicitando as informacdes obtidas, a partir das quais, se pode,
entdo, propor inferéncias e interpretacGes na busca de atingir os objetivos.

Os procedimentos de anélise de conteddo foram organizados conforme proposto por
Bardin (2011, p. 147), que explica: “organiza-se os dados em redor de um processo de
categorizagdo”. Para a autora, “a categorizacdo é um processo do tipo estruturalista e comporta
duas etapas: inventario; e classificagdo” (Ibid., p. 148). Assim, foi preciso repartir os elementos
de uma forma organizada nas categorias estabelecidas. Para a analise de dados, foram propostas
trés categorias, a priori:

1. Critérios subjetivos de valoragdo das pinturas pelos autores e comercializadores;

2. Critérios contabeis quanto aos valores dos bens intangiveis para registro nos

balancos das entidades estabelecidos nos regramentos legais;
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3. Dimens6es para aprimoramento da valoragdo de bens intangiveis.

A andlise de conteudo seguiu a técnica de andlise categorial, desmembrando o texto nas
unidades de estudo da fundamentacdo tedrica, entrevistas em profundidade e pesquisa
documental em unidades cujo reagrupamento por categorias permitiu a investigacdo do tema,
efetuando o enquadramento dos achados nas dimensdes. Assim, os dados brutos de entrevistas
coletados a partir dos roteiros foram transcritos na integra. A partir deles, foram localizados os
achados pertinentes as questBes de pesquisa, de acordo com Bardin (2011), evitando
informac@es confusas, distorcidas, incompletas, que podem prejudicar o resultado da pesquisa.

A codificagdo (identificacdo) teve como base trés grupos de dados, conforme a sua
origem: os documentos, que iniciardo com a letra D, e as entrevistas em profundidade, com a
letra E, j& as respostas do levantamento (survey) tém a indicagdo CRC. Desse modo, os dados
foram enumerados no seu grupo, em sequéncia crescente, por ordem de resposta de cada
participante da pesquisa. Os codigos gerados ndo representam qualquer ordem de grandeza,
cronologia, fungdo ou importancia, mas o significado de codificar o material foi transformar
em recortes 0s textos que permitiram a agregagdo e a enumeracao para representar o contetido
suscetivel ao esclarecimento. Portanto, seguindo Bardin (2011), foi criado um indice a partir
do texto com os recortes dos textos.

Especificamente para esta pesquisa, 0s recortes — unidades de registro e contexto —
tiveram como critérios os de valoragdo que surgiram nos textos das entrevistas em profundidade
e nos documentos da analise documental, como proposto por Bardin (2011, p. 134) “é a unidade
de significacdo codificada e corresponde ao segmento de conteudo considerado unidade de
base, visando a categoriza¢do”. Logo, os dados foram organizados, gerando tabelas e imagens
que permitiram a andlise visual para detectar as semelhancas e as diferencas em relacdo ao
enquadramento nas categorias de analise. A analise foi qualitativa, e a funcdo das frequéncias
(de aparicdo) do indice ndo foi considerada, dispensando qualquer andlise estatistica profunda.

Ainda com base em Bardin (2011), a apari¢do da unidade (mencionada) deu significado
a andlise, pois “o0 que caracteriza a analise qualitativa é o fato de a inferéncia — sempre que é
realizada — ser fundada na presenca do indice (tema, palavra, personagem etc.), e ndo sobre a
frequéncia da sua apari¢ao” (BARDIN, 2011, p. 146). Vale ressaltar que as inferéncias a partir
das varidveis encontradas foi uma etapa importante de validacdo dos achados na busca de
investigacdo de causas a partir dos efeitos. Assim, foi possivel validar a correlagdo entre as
unidades de significado e a relagdo (BARDIN, 2011).

Ja a tabulacdo do resultado do levantamento (survey) teve a funcdo de explicitar de

forma descritiva a percep¢do de importancia do tema desta pesquisa entre os presidentes dos
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Conselhos Regionais de Contabilidade. A anéalise estatistica basica foi aplicada apenas para o
levantamento (survey), a fim de propiciar informacdes resumidas que, relacionadas aos achados
nas entrevistas, foram relevantes na analise. De forma geral, 0 percurso seguiu as

recomendacdes do Diagrama de Anélise de Contetdo (Figura 5).

Figura 5 — Diagrama de Andlise de Contetdo
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Fonte: Bardin (2011, p. 132)

A partir da analise dos dados coletados na pesquisa bibliografica, documental e de
campo, de forma articulada com as contribui¢cbes do marco tedrico, buscaram-se alcangar 0s

objetivos estabelecidos e responder o problema imposto nesta pesquisa.
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5 PESQUISA DE CAMPO

Neste item, serdo apresentados os resultados da coleta de dados, por meio da pesquisa
de campo, que envolveram trés etapas:
1. Entrevistas com trés pintores de Porto Alegre que atenderam os critérios estabelecidos
e se constituem na amostra deste estudo;
2. Entrevistas com trés gestores de galerias de arte do Rio Grande do Sul que também
atenderam aos critérios de selecdo, constituindo esta amostra;
3. Pesquisa survey proposta a todos os presidentes de Conselhos Regionais de

Contabilidade do pais, por serem os representantes legais desta categoria profissional.

5.1 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS COM PINTORES

Serdo apresentados os resultados coletados na aplicacdo dos roteiros especificos para 0s
pintores que atendam os critérios de sele¢do, buscando em cada sec¢do identificar informacGes
pertinentes aos objetivos desta pesquisa. As perguntas foram enviadas aos entrevistados por e-
mail e, durante prestacdo de respostas houve, quando demandado pelo entrevistado, por
telefone, esclarecimentos sobre duvidas.

Por questdes éticas e de sigilo quanto a informacdes de valores e praticas comerciais,
todas as informacg6es que poderiam identificar o respondente foram omitidas nas transcricoes.
Assim, os entrevistados foram codificados com a sigla EP, que significa entrevistado pintor, e
um numero de ordem cronoldgica sobre a realizacdo da entrevista. Desse modo, 0s pintores

entrevistados tém o perfil delineado por tabulacdo das informagdes, conforme Quadro 1.

Quadro 1 — Perfil dos pintores entrevistados

Identificagéo Unidade Idade Tempo Midia de entrevista
do Item de
atuacéo

EPO1 Entrevista com pintor produtor de 42 anos | 04 anos Trocas de e-mails
obras de artes

EP02 Entrevista com pintor produtor de 71 anos 10 anos Trocas de e-mails
obras de artes

EPO3 Entrevista com pintor produtor de 60 anos | 37 anos Trocas de e-mails
obras de artes

Fonte: O autor (2020).

Foi possivel estabelecer o perfil dos entrevistados:
EPO1 é do género feminino, com 42 anos e com a principal atividade remunerada

atualmente como atriz convidada por uma rede de televisdo brasileira. Também fabrica flores



71

gigantes artesanais e pinta paredes e telas para eventos, com o principal atelié de pintura na sua
casa, em Porto Alegre/RS. Além disso, possui formacao académica em nivel de graduacdo pela
ESPM em Fotografia, exerce a pintura desde os dezesseis anos e comercializa suas obras ha
quatro anos.

EP02 é do género masculino, com 71 anos de idade e principal fonte de renda é a
aposentadoria como arquiteto, pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul — UFRGS. Néo
exerce outras atividades remuneradas, e seu local de producdo artistica é sua casa, em Porto
Alegre/RS. E formado em arquitetura e pinta ha, pelo menos, 10 anos.

EP03 é do género feminino, com idade de 60 anos, professora de artes aposentada pela
rede municipal de ensino de Porto Alegre/RS, sendo sua principal remuneragdo. Possui também
um atelié de pintura onde comercializa outras obras, faz producées proprias e orientacdes de
processos pictoricos, sendo seu local de trabalho no bairro Cidade Baixa, em Porto Alegre.
Pinta ha 37 anos, desde 1983, quando passou a expor e a comercializar suas obras. Além disso,
é bacharel em Desenho e Plastica, pela Universidade de Passo Fundo, e possui licenciatura pela
mesma instituicdo em Artes, com de Pés-Graduacdo em Museologia e Patrimdnio Cultural, pela
Universidade Federal do Rio Grande do Sul — UFRGS.

Os questionamentos seguiram por questdes especificas quanto a distingdo, premiacées
e exposicdes no exterior. Assim, foi feito um bloco de perguntas quanto a subjetividade nos

critérios de valoracdo e, por fim, sobre aspectos contabeis, como segue:

Questdes especificas:

Possui alguma distin¢cdo? Premiacéo?

EPO1: Ndo.

EPO02: Néo.

EPO3: Fui selecionada em 1983 no 1° Saldo de Arte da PIRELLI, no MASP, em S&o Paulo,

entre as 100 melhores pinturas do Brasil.

Jé& fez alguma exposi¢do no exterior? Onde?

EPO1: Pinturas e fotografias em Portugal e Londres
EP02: Ndo.

EPO03: Néo.

Questdes da subjetividade:

Quial a principal forma de comercializacdo das obras?
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EPO1: Exposicdes, redes sociais e encomendas por recomendagdes.
EP02: Em galerias, espacgos de artes, restaurantes, cafes e lojas de artes e decoracdo.

EPO3: Direta, divulgada através de redes sociais ou quando participo (ou fago) exposicoes.

Quem estabelece os precos das obras?
EPOL: Eu.
EPO2: Sou eu.

EP03: Eu, porque trabalho sozinha. Caso fosse em galeria, a galeria que estipula.

Quais os critérios para estabelecer os precos das obras?

EPO1: Técnica utilizada, dimensdes, tempo de mao de obra, urgéncia de entrega e materiais.
EP02: Cobro por metro quadrado, na maioria dos casos. Poucas vezes, fago preco aleatério,
por exemplo para feiras ou exposicoes.

EPO3: Célculo do material, tempo de trabalho e processo criativo.

Os precos das obras sdo sensiveis as premiacdes?
EPO1: Ainda ndo fui premiada.

EP02: Nunca tive premiacéo.

EPO03: As vezes é (depende do prémio).

Renda anual de comercializacdo de pinturas?

EPO1: Dificil responder, pois varia muito. Mas de julho/19 a até fevereiro/20 o valor obtido
foi de R$ 36 mil.

EP02: Entre 2010 a 2015, em média R$ 7.000,00/ano. De 2016 a 2019, a média caiu para
R$ 6.000,00/ano.

EP03: Muito baixa. Em um ano posso vender absolutamente nada, o que é comum.

Sobre os aspectos contabeis e aplicacdo de critérios:

Qual o principal custo de producgédo?

EPO1: Depende muito da obra. Ndo ha uma média. Neste momento, pode variar de
R$ 600,00 a R$ 2.000,00

EPO2: Entre R$ 5.000,00 a R$ 6.000,0

EP03: O Custo é relativo, porque as tintas sédo de longa durabilidade, o suporte (de algodéo,

viscose, plastico, papeldo, Eucatex) ou a prépria tela profissional ndo sdo de alto custo. O
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que varia é a grande producgdo para montar uma exposi¢do, num custo aproximado de R$

8.000,00, e apos, nada de retorno.

Possui assessoramento contabil regular?
EPO1: Néo.
EP02: Nao.
EPO03: Néo.

E pessoa Fisica ou Juridica?
EPO1: Fisica.
EP02: Fisica.
EPO3: Fisica.

Qual o regime de tributacdo (MEI, SIMPLES, Presumido ou Real)?
EPO1: N&o tenho ideia.
EP02: N&o tenho nenhum regime de tributacdo, pois minha renda como artista € minima.

EP03: Declaracdo de Pessoa Fisica.

5.2 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS COM GESTORES DE GALERIAS

Serdo apresentados os resultados coletados na aplicacao dos roteiros especificos para 0s
gestores de galerias que atendam os critérios de sele¢do, buscando em cada secdo identificar
informacbes pertinentes aos objetivos desta pesquisa. As perguntas foram enviadas aos
entrevistados por e-mail e, durante prestacdo de respostas, houve, quando demandado pelo
entrevistado por telefone, esclarecimentos quanto as davidas.

Por questdes éticas e de sigilo quanto ao empreendimento, as informacdes de valores e
as préaticas comerciais foram suprimidas, de forma que néo seja possivel identificar a galeria ou
o0 gestor. Os entrevistados foram codificados com a sigla de EG, que significa entrevistado
gestor, e acrescentado um numero de ordem cronoldgica em relacdo a realizagdo da entrevista.

O Quadro 2 permite visualizar o perfil dos entrevistados dos comercializadores das

pinturas.
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Quadro 2 — Perfil dos gestores de galerias de artes entrevistados

Identificacdo | Unidade Idade Idade da Midia de

do Item galeria Entrevista

EGO1 Entrevista com gestor da | 29 anos 3 anos Troca de e-mails
galeria de artes

EGO02 Entrevista com gestor da | N&do 8 anos Troca de e-mails
galeria de artes respondeu

EGO03 Entrevista com gestor de | 43 anos 15 anos Troca de e-mails
galeria de artes

Fonte: O autor (2020).

Foi possivel estabelecer um perfil para cada um dos entrevistados na aplicacdo das
entrevistas com os gestores de galerias, como segue:

EGO01 é do género feminino, com idade de 29 anos e formacdo em arquitetura.

EGO02 preferiu ndo informar seu género ou sua idade, somente que a galerista possui
mestrado em Artes Visuais, pelo PPGA/UFRGS. E, também, pesquisadora CNPq em Processos
Hibridos na Arte Contemporanea - IA/UFRGS.

EGO3 é do género masculino, 43 anos de idade e formacdo em bacharel em Artes
Plasticas e mestrado em Poéticas Visuais, ambas pelo instituto de Artes da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul — UFRGS.

Os questionamentos seguiram por questdes especificas sobre informagfes da galeria,
quanto a distincdo, premiacGes e gestdo, assim como um bloco de perguntas quanto a

subjetividade dos critérios e, por fim, dos aspectos contabeis, como segue:

Alem das pinturas, h4 outros itens para venda?
EGO1: Esculturas.

EGO02: Comercializamos somente obra de arte.
EGO03: Sim, fotografias e producoes.

Quais outras atividades remuneradas sao exercidas? Cursos? Locacao?

EGO01: Sim, eventualmente cursos.

EGO02: Nao procedemos locacdo. O espaco é destinado as exposicdes dos artistas
representados. Os cursos, gratuitos.

EGO03: Ate hoje, apenas vendas, mas existe a possibilidade de cursos e locagao.

Ha outras unidades ou canais de comercializacdo (e-commerce)?

EGO1: Sim, no proprio site da galeria e redes sociais.
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EGO02: Sim, trabalhamos com outros canais, como plataforma de marketplace.

EGO03: Apenas a pagina do atelier no Facebook/Instagram.

Ha quantos anos atua no mercado de artes com pintura?

EGO1: 3 anos com a minha galeria, antes ajudava minha familia.
EGO02: 8 anos.

EGO03: 15 anos, desde 2005.

Possui formacéo académica?

EGO1: Arquitetura

EG02: A galerista possui mestrado em Artes Visuais, pelo PPGA/UFRGS. E, também,
pesquisadora CNPq em Processos Hibridos na Arte Contemporanea - IA/UFRGS.

EGO03: Bacharel em Artes Plasticas e mestrado em Poéticas Visuais, ambas pelo instituto
de Artes da UFRGS.

Respostas sobre o0s critérios e a subjetividade:

Qual a principal forma de comercializacdo das obras?

EGO01: 80% das comercializacbes sdo feitas fisicamente dentro da galeria,
20% via e-commerce.

EGO02: Através de venda para o RS e estados do Brasil e participacdes em feiras de arte.

EGO03: Eventos e catalogos on-line.

A galeria possui alguma distin¢do? Premiacdo?

EGO1: A galeria é nova. Ainda néo possuli.

EGO02: Tem prémios como: em 2016, cinco categorias no Prémio Acorianos de Artes
Plésticas do RS; em 2015, em Midias Tecnologicas; em 2014, Espago Institucional no
Acorianos de Artes Plasticas do RS.

EGO03: Néo.

A galeria expde regularmente? Ja fez alguma exposi¢éo no exterior? Pais?
EGO1: Nao fazemos exposi¢des além da galeria, entretanto recebemos muitos artistas para

eXpor NO NOSSO espaco.
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EGO02: Sim. Exp0e regularmente a producao de seus artistas em seu espacgo de exposicao e
em espacos de parceiros no Brasil.

EGO03: Fazemos exposi¢oes anualmente. Nunca fizemos no exterior.

Quem estabelece os precos das obras?

EGO1: A galeria junto aos artistas.

EGO02: As obras séo precificadas em funcdo do nome do artista, do curriculo, da trajetdria,
da atuagdo, da pesquisa... hd um consenso entre o artista e a galerista.

EGO03: Eu.

Quais os critérios para estabelecer os precos das obras?

EGO1: O valor é definido junto com o artista, por meio de andlise do trabalho e curriculo.
EG02: O valor estd no artista, e ndo no objeto. Consideram-se, principalmente,
participacGes em colecdes de arte importantes no Brasil e no exterior, nimero de exposi¢des
individuais, representacdo por galerias importantes no Brasil e no exterior, a pesquisa
artistica, premiacoes, entre outros.

EGO03: Custo dos materiais e o tempo de producéo, considerando aspectos fisicos (méo de

obra) e criativos (inspiragéo).

Os precos das obras sdo sensiveis as premiacdes?

EGO1: Sim.

EGO02: Sim. Premiagdes recebidas pelo artista em importantes instituicoes ajudam a reforcar
o valor do seu nome e, consequentemente, valorar sua posic¢ao no sistema e mercado.

EGO03: N&o tenho premiacoes.

Faturamento anual pela comercializagdo de pinturas?
EGO01: R$ 150.000,00/ano
EGO2: Preferiu ndo informar

EGO03: Néo tenho um faturamento especifico para pinturas.

Respostas sobre 0s aspectos contabeis e seus critérios:
Qual o principal custo de operagédo?
EGO01: R$ 4.000,00

EGO02: Participacdo em feiras e realizagdo de exposicgoes.
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EGO03: Agua, luz, telefone e Internet. R$ 500,00 em média.

Possui assessoramento contabil regular?
EGO1: Sim.
EGO02: Sim.
EGO03: Sim.

Jé& teve algum evento societario — entrada ou saida de sécios? Como foi tratada a valoragao
do acervo?
EGO01: Néo.
EGO02: Néo.
EGO03: Néo.

Qual o regime de tributagcéo (MEI, SIMPLES, Presumido ou Real)?
EGO1: SIMPLES.

EG02: SIMPLES.

EGO03: MEL.

5.3 RESULTADOS DA SURVEY COM OS PRESIDENTES DE CRCS

Neste item, serdo apresentados os resultados da captacao de informacdes prestadas por
seis presidentes de Conselhos Regionais de Contabilidade do Brasil, com base em pesquisa do
tipo survey. Apesar de solicitado a todos por e-mail, durante 6 semanas, que respondessem a
pesquisa, a quantidade de respostas foi suficiente apenas para atingir a validade da pesquisa
(20%). Esse levantamento teve como proposicdo captar a percep¢do dos entrevistados em
relagdo ao tema das pinturas e da Industria Criativa.

Nesta secdo, sdo apresentados os graficos e os resultados coletados por provocacao
(convite) feita aos presidentes dos Conselhos Regionais de Contabilidade, em pesquisa do tipo
survey, buscando identificar informacdes pertinentes aos objetivos desta pesquisa. As questdes
foram enviadas aos entrevistados por formulario no ambiente virtual (internet), por meio da
plataforma Google Forms, conforme Apéndice 3.

Por questes éticas e desinteresse em informacdes individualizadas, os resultados sdo

apresentados de forma sumarizada e, quando respondida em texto, sem qualquer forma de
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identificacdo dos respondentes. O perfil de cada pesquisado estaré identificado conforme o
Quadro 3.

Quadro 3 — Perfil dos presidentes de CRCs

Identificagdo | Cargo do Principal area de Relevancia Experiéncia com o
do Item participante | atuacéo profissional atribuida ao processo de
tema contabilizacdo

CRCO1 Presidente Docente Muito relevante | N&do

CRCO02 Presidente Proprietario de | Muito relevante | N&o
organizacdo contabil

CRCO03 Presidente Proprietario de | Muito relevante | N&o
organizacdao contabil

CRCO04 Presidente Proprietario de | Relevante Né&o
organizacdo contébil

CRCO05 Presidente Servidor Relevante Né&o
publico

CRCO06 Presidente Proprietario de | Relevante N&o
organizacdo contébil

Fonte: O autor (2020).

Gréfico 1 - Cargo

Qual seu cargo no CRC
6 respostas

@ Presidente
@ Outros

Fonte: Pesquisa propria (2020) Base: 6 participantes

Conforme o Gréafico 1, como esperado, apenas presidentes de CRC responderam a
pesquisa. Como lider da categoria, eleito pelos seus pares, seus perfis podem ser tomados como

uma referéncia da atuacédo profissional.
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Gréfico 2 — Atividade Profissional

Qual a sua atividade profissional principal (exceto representagao de classe)
6 respostas

@ Contador proprietario de organizagéo
contabil

@ Contador corporativo (funcionério)
@ Contador em organizag&o contabil
@ Docente

@ Servidor Publico

Fonte: Pesquisa propria (2020) Base: 6 participantes

A amostra se evidenciou diversificada, ainda que ndo tenha obtido ao menos um
representante por categoria. Aqui, temos respostas de servidores publicos, docentes da area
contébil e, preponderantemente, proprietarios de organizacdo contabil, ou seja, prestadores de
servicos contabeis privados que prestam suporte, Como seus Servicos, a outros empreendedores.

Gréfico 3 — Experiéncia Profissional

Tempo de experiéncia como contador
6 respostas

@ Menor que 5 anos
@ Entre 5e 10 anos
@ Mais de 10 anos

Fonte: Pesquisa propria (2020) Base: 6 participantes
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Nessa amostra, temos um conjunto de respostas de profissionais com experiéncia, que

vivenciaram a implantacdo do IFRS no Brasil em 2008, pois os impactos ndo foram imediatos,

ja que a implantacéo foi gradual. Essa informacéo é importante, porque, a partir da adog¢ao dos

padrdes internacionais, o Brasil passou de um sistema contabil especifico para um sistema

aberto, compativel com muitos paises.

Gréfico 4 — Avaliacio de Bens Unicos

Como avaliar um bem sem similar no mercado (Unico)?
6 respostas

Fonte: Pesquisa propria (2020)

@ Nazo é possivel estabelecer um valor
confiavel

@ E possivel avaliar tudo, mas algumas
situagdes nao permitem precisao
E possivel avaliar tudo com confianga
pelo mercado (e outros contadores)

Base: 6 participantes

O conjunto de respostas para a questdo permite perceber que a imprecisdo para avaliar

pecas Unicas, como as obras de arte, é preponderante entre os lideres contébeis, o que reafirma

que a valoragdo de pecas Unicas ndo sdo comparaveis e, portanto, seguem padrdes de valor

distintos da I6gica de mercado (para itens seriados).
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Gréfico 5 — Participacdo em avaliagdo/reavaliacdo de intangiveis

Ja participou de uma avaliagdo/reavaliagao (e contabilizagdo) de intangiveis?
6 respostas

@ Nunca

@ Ja participei

@ Fui lider na reavaliagdo

@ Sou um avaliador reconhecido

Fonte: Pesquisa propria (2020) Base: 6 participantes
Essa amostra exibe a predominancia de profissionais que ndo participaram de
avaliacdo/reavaliacdo de intangiveis. Assim, pode-se perceber que a experiéncia dos

respondentes é restrita a uma pequena parcela na amostra.

Graéfico 6 — Solicitacao de reavaliacdo de intangiveis

Ja solicitou alguma reavaliagdo de intangiveis?
6 respostas

@ Nunca

@ Nao, ndo confio no resultado

@ Sim, solicitei e ndo confio no resultado
@ Sim, solicitei e confio no resultado

Fonte: pesquisa propria Base: 6 participantes

Percebe-se nas respostas que a totalidade ndo solicitou uma reavaliacdo de ativos

intangiveis, seja por nunca ter a necessidade ou ndo confiar nos resultados de uma reavaliag&o.
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Gréfico 7 — Resultado de reavaliacdo

Ja teve conhecimento de uma reavaliagao, qual foi o indice de valoragao?
6 respostas

@ Nunca tive conhecimento

@ Variou negativamente (decresceu o
valor do ativo)

£ Variou positivamente (mais de 20%)

@ Variou muito positivamente (mais de
20% e menos de 50%)

@ Surpreendeu positivamente (mais de
50%)

Fonte: Pesquisa propria (2020) Base: 6 participantes

Neste grafico, é possivel perceber que os presidentes ja tiveram, ainda que apenas um
terco dos respondentes, conhecimento de reavaliacBes de intangiveis. Entre aqueles que com

conhecimento de reavaliagdes, a proporcao entre resultados positivos e negativos se equivalem.

Jé& contabilizou PINTURAS como obra de artes, por favor, descreva? (caso ndo tenha esta
experiéncia apenas informe NAO) 6 respostas

Nao (todos)

Nenhum dos respondentes esteve diante de uma situacdo de registrar no balanco de
algum empreendimento uma pintura como obra de arte. Isso significa também que nenhum dos

respondentes esteve diante da situacdo de confiar (ou ndo) na valoracéo dessas pegas.
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Grafico 8 — Importancia de valoracdo de intangiveis

Qual a importancia do tema valoragao de intangiveis?
6 respostas

@ |Insignificante
@ Pouco relevante
@ Relevante

@ Muito relevante
@ Essencial

Fonte: Pesquisa propria (2020) Base: 6 participantes
Os profissionais provocados a responder a esta pesquisa sdo unanimes em atribuir

importancia ao tema da valoracdo dos ativos intangiveis, pois 50% acreditam ser relevante,

enquanto a outra metade percebem ser muito relevante.

Grafico 9 — Nivel de conhecimento dos CPCs 04/12 e 46/12

Qual seu nivel de conhecimento dos CPC 04/12 e CPC 46/12

6 respostas

@® Nenhum

@ Conhecimento superficial
@ Conhecimento razoavel
@ Conhecimento avangado
@ Expert

Fonte: Pesquisa propria (2020) Base: 6 participantes

Pelas respostas, a amostra exibe o nivel de conhecimento superficial ou até mesmo

nenhum conhecimento sobre os CPC 04/12 e CPC 46/12, que tratam de registros de intangiveis.
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Gréfico 10 — Conhecimento dos critérios de valoracao de pinturas

Quais os critérios que o mercado aplica para valoragao de PINTURAS?
6 respostas

@ Nao fago ideia

@ J4 ouvi falar, mas ndo conhego

& De alguma forma me relaciono com o
mercado de artes e PINTURAS

@ Tenho clientes, colegas ou atuo
profissionalmente com PINTURAS

66,7%

Fonte: Pesquisa propria (2020) Base: 6 participantes

Os presidentes contabeis desconhecem os critérios de valoragdo das pinturas, a0 menos
pelas informacdes da amostra, tem-se que a totalidade ndo os conhece, ainda que ja tenha

ouvido falar sobre o0 assunto.

Qual a participacédo (percentual) da Indudstria Criativa no PIB brasileiro? 6 respostas
Desconheco.

Conforme mapeamento da industria criativa no Brasil da Firjan SENAI, os ultimos dados
sdo de 2017, com o percentual de 2,17%

Desconheco
Desconheco
2,61%
3%
Os presidentes estdo divididos em: uma metade que possui uma percep¢do muito

proxima da realidade quanto a representacdo econdmica da Industria Criativa, e outra metade

que desconhece o potencial econdémico deste segmento econdmico.
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Quantas pessoas trabalham na Industria Criativa no Brasil? 6 respostas
Desconheco.

Conforme a mesma fonte de informacdo anterior, sdo 837,2 mil profissionais
Desconheco

Desconheco

871 mil

850 mil

Metade dos respondentes (presidentes) possuem percepcao precisa sobre a ocupacédo de
profissionais criativos, ja a outra metade desconhece o volume de postos de trabalho gerados

pela Induastria Criativa.

Qual a principal atividade da Industria Criativa que vocé conhece? 6 respostas

Desconheco.
Tecnologia
Nada a declarar
Desconheco
Consumo

Tecnologia

Os presidentes, quando tratam de Industria Criativa, séo divididos em dois grupos na

amostra: os que desconhecem totalmente e 0s que apontam ao menos uma atividade pertinente.

Qual a sua definicdo de arte? 5 respostas

Habilidade para executar uma finalidade ou produzir objetos, na maioria das vezes, Gnico.

Arte € uma atividade humana que gera manifestacdes de diversas formas a partir das

percepcdes e habilidades de quem esta executando
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Processo criativo, que leva em consideracgéo talento e habilidades pessoais.

Atividade realizada por artista

Atividade humana para apresentacdo de realidades diferentes

Para os respondentes sobre a arte, termo ou ideia em comum, relacionam & producao

({4

fora do contexto dos bens seriados, tanto que se percebe pelas expressdes “tUnico”, “habilidades
pessoais”, “realidades diferentes” e “percepcdes e habilidades de quem estd executando”. Ou
seja, na maioria das respostas esta presente uma ligacdo ao quesito pessoal (Unico), enquanto

um dos respondentes optou por ndo responder a questao.

Qual a sua definicéo de pintura? 5 respostas

Arte de pintar, de reproduzir fatos ou conceitos.

Arte de pintar uma superficie, tais como papel, tela ou parede

Uma imagem feita graficamente, de forma digital ou manual sobre uma tela ou fundo.

E a aplicacdo de pigmento em forma liquida a uma superficie, a fim de colori-la.

Registro através de utilizacdo de pigmentos

A essa pergunta, suas respostas levam a uma confirmacdo de que as pessoas que
prestaram as informacdes estavam cientes de que tipo de pintura a pesquisa esta tratando.
Quando os respondentes relacionam a pintura com a arte manual da cria¢do (Gnica do instante
da criacdo), estdo tratando nas suas respostas da pintura como obra de arte.

Dessa maneira, a partir dos dados coletados na pesquisa de campo, da pesquisa

bibliogréafica faz-se o cruzamento que resulta na analise apresentada no préximo capitulo.
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6 ANALISE

Neste capitulo, sdo apresentados os dados coletados deste estudo, promovendo o
dialogo entre a teoria apresentada na fundamentacéo tedrica, os dados da pesquisa documental
em relacdo a valoragdo dos ativos intangiveis da contabilidade, os dados coletados na pesquisa
de campo, por meio da aplicacéo das entrevistas com pintores e comercializadores das pinturas,
além da pesquisa survey, feita junto dos presidentes dos Conselhos Regionais de Contabilidade.

Para identificar os critérios de valoragdo da criacdo e sua importancia econdmica para
operadores das artes e profissionais contabeis, foram consultados pintores e gestores de galerias
do Rio Grande do Sul, considerando a opinido dos presidentes dos Conselhos Regionais de
Contabilidade, os representantes legais da categoria profissional. A partir dos dados coletados
a partir dessas fontes, buscaram-se contribui¢fes para ampliar o entendimento sobre a relagéo
entre os critérios subjetivos dos artistas e agentes comercializadores com os critérios contabeis.

Assim, a andlise de contetdo dos dados coletados se deu com base no procedimento
metodologico sugerido por Bardin (2011), priorizando ndo sé a analise qualitativa, como a
quantitativa, visto que serd tratado também o valor atribuido a pintura. Assim, serd dado um
tratamento estatistico apenas em se tratando do valor econémico, e as discussdes relacionadas
ao subjetivo, as opinides, as emocOes e as percepcdes dos participantes desta pesquisa seréo
direcionadas a andlise qualitativa. Nesse contexto, Bourdieu (2018) salienta que o valor
inestimavel de uma obra de arte estd na simplicidade da gratuidade do valor como expressdo
pessoal por meio da pintura. Nesse caso, a valoracdo financeira estaria em segundo plano, pois
o valor econémico pela producdo da obra ndo seria o alvo principal dos artistas. Portanto, o
artista ndo faria suas obras por puro interesse econdmico, mas pela maneira de expressar seu
dom. Assim, a economia teria um refligio na predilecdo no dominio da arte, pois o tempo (e
dedicacéo) e as habilidades pessoais ndo seriam reconversiveis em valor/dinheiro.

Os artistas pintores que participaram desta pesquisa comprovam a percep¢do de
Bourdieu (2018), pois os entrevistados possuem outras atividades remuneradas, ndo sendo a
principal a pintura, como € o caso da EP01, que é atriz convidada em uma rede de televisao, e
EP02, arquiteto aposentado pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul, e, ainda EP03,
professora aposentada de Artes da rede municipal de ensino de Porto Alegre. Para esse grupo
de participantes, aplicando o pensamento de Bourdieu (2018), a pintura é a forma de expresséo.
Porém, se aplicada a teoria de Fischer (2015), a manifestacdo, por meio da pintura, busca o eu

completo. Ainda que fosse pela proposicdo de Bachelard (2007) quanto ao momento
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incontrolavel do instante da criacdo, restaria uma grande distancia, pela busca do efeito
econdmico nesta amostra.

Para Annunziata e Evans (2012), a dedicacgéo e a produtividade podem ser compensadas
com reconhecimento, reputacdo ou contribuicdo para um bem comum. Esses fatores individuais
e intangiveis tornam a remuneracao financeira menos atrativa aos profissionais criativos, que
pintam porque gostam e ndo pelo valor da venda da pintura. Fischer (2015) também posiciona
0 comportamento do artista como um ser coletivo, portanto, colaborativo, estando o proveito
proprio aquém do valor social do trabalho e do poder econémico. Também Camargo (2017)
propde que o trabalho, quando inclusivo, gera outros sentimentos que ultrapassam o valor
econémico. Em relacéo a isso, pode-se pensar que o rendimento/valor para os artistas pode ter
outras nuances gque nao se limitam ao financeiro, corroborando com Fischer (2015), quando
ressalta o desejo do artista de ser o eu (como individuo) completo.

Sabe-se desde ja que os artistas pintores participantes deste estudo ndo possuem nesta
atividade sua Unica fonte de renda. Pelo contrario, ndo houve a citacdo da producao de pinturas
como unica remuneracao e, nesse sentido foram citadas outras fontes de renda como principais,
conforme respostas para a questdo referente a isso, em que EPO1 produz artesanato de flores
gigantes para decoracgéo e pinta painéis em paredes como atividade remunerada. Apenas EP02
afirma ter como atividade remunerada a aposentadoria e a producdo de pinturas, enquanto EP03
mantém um atelié de pintura e orienta pessoas em processos pictoricos.

Os gestores das galerias colocam que a principal fonte de receitas é a comercializacdo
das obras de arte. Assim, EGO01 afirma que, na galeria sob sua gestao, além da comercializacéo
das pecas, ha cursos remunerados, embora sem regularidade. Ja EG02 demonstra que realiza
apenas exposicdes para exibir a producdo dos pintores representados, ou seja, atende somente
seu objetivo de comercializacdo de pecas de arte. Por outro lado, EGO03 declara, até a realizacéo
da entrevista, que somente realizou vendas como fonte de receitas e, apesar da possibilidade de
ofertar cursos, isso ainda ndo acontece.

Os estabelecimentos comerciais de arte, incluindo a pintura, podem prosperar a partir
das transagdes de vendas de obras, exclusivamente. Para Drucker (1992), a producéo inteligente
e criativa atrai a atencdo da sociedade atual, mas, paradoxalmente, os pintores precisam exercer
outras atividades remuneradas, pois apenas da venda de sua arte ndo teriam condigdes
econdmicas de sustento, mas somente a realizagdo pessoal, ja que a comercializacdo é realizada
pela galeria.

Os beneficios para a sociedade mencionados por Takeuchi e Nonaka (2008) estariam

limitados, possivelmente, ao agente comercial que faz a oferta, da qual decorreria uma visao da
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sociedade em que apenas a galeria ofertaria beneficios a partir de bens intangiveis. Isso €
destoante para Florida (2011), que relaciona a criatividade econdmica ao empreendedorismo.
Assim, os artistas teriam maior sacrificio na sustentacdo de empreendimentos baseados na
criatividade, ja que ficam com a menor parcela dos rendimentos.

Ao incluir na analise as respostas da questdo sobre as demais fontes de receitas das
galerias, percebe-se que o comércio de artes predomina, ainda que a pintura possa dividir
espaco com outras manifestaces de artes. Diante disso, Fischer (2015) propde a fruicdo da
grande capacidade humana para associar-se e transacionar ideias e experiéncias para atingir a
plenitude de se apoderar das experiéncias alheias. Logo, as galerias podem ser espacos para
além da comercializacdo e fomentar sinergias, por meio de associac¢fes entre 0s criativos.

Como afirma Gorz (2005), a valoragdo do que € produzido em colaboracdo, com base
nos conhecimentos imateriais, tende a ser a nova economia. Desse modo, verificou-se que, entre
0s gestores das galerias que participaram desta pesquisa, ndo apenas as pinturas séo fontes de
receitas, como também outras formas de arte. Neste sentido, Florida (2011) afirma que os
ambientes criativos cooptam por diferentes praticantes de criatividade, o que vem ao encontro
das respostas de EGO3 e de EG01, quando mencionam outras expressdes de arte, como
esculturas e fotografias, que também estdo incluidas nos segmentos da Industria Criativa,
conforme Firjan (2019).

Vale ressaltar que o espaco da producéo e da comercializacdo também possuem nuances
distintas. Ao comparar as respostas dos pintores a pergunta referente ao seu local de producao,
verificamos que as galerias tém maior alcance do que o potencial individual dos artistas. Os
participantes EP01, EP02 e EPO3 produzem em suas residéncias, na cidade de Porto Alegre, e
limitam-se a comercializar sem oferta direta ao puablico. Por sua vez, as galerias tém,
principalmente, nas redes sociais sua forma de penetracdo nos mercados longinquos. Em
relacdo a isso, EG01 afirma como principal fonte de comercializacdo o proprio site da galeria
e redes sociais como canais de comercializagdo, enquanto EGO3 utiliza apenas redes sociais,
além do espaco fisico da galeria, e EG02 responde que usa outros canais para comercializacao,
incluindo marketplaces2 de parceiros comerciais. Ainda mais severo do que pensou Bourdieu
(2018) na era pre-internet, o artista passou a depender do poder econémico da galeria para

ofertar sua produgdo em mercados distantes.

2 Marketplace é um modelo de negdcio que surgiu no Brasil em 2012, também é conhecido como uma espécie de
shopping center virtual. Fonte: Associacao Brasileira de Comércio Eletronico.
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Para verificar a persisténcia dos artistas e galeristas quanto a questdo do tempo na arte,
0 cruzamento das respostas, tanto dos pintores quanto dos gestores das galerias,
respectivamente, corroboram com a proposta de Fischer (2015) de que a arte torna-se
atemporal, pois representa o seu tempo e aspiracdes, e o que afirma Florida (2011), quanto ao
reconhecimento do objetivo final ndo econdmico dos criativos/pintores, percebem-se longos
tempos de atuacdo de EPO2 — com dez anos — e EP03 — com trinta e sete anos expondo suas
obras —, ainda que o artista ndo tenha na pintura sua principal atividade econdémica. Mesmo
EPO1, que comercializa apenas ha quatro anos, faz pinturas desde os 16 anos de idade, o que
resulta em 26 anos de producdo. Certamente, foram instantes de criacdo, como referido por
Bacherlad (2007), que impulsionaram os artistas nesses longos periodos. Nesse sentido,
Gombrich (2013) contribui ao afirmar que o artista produz em momentos solitarios em que sdo
tomados pelo impeto da criacéo e, possivelmente, ndo permite pensar no resultado econémico,
pois apenas executa seu desejo de manifestacao pintando e produzindo arte.

Para os gestores das galerias ndo é diferente, EP02 e EP03, com 8 e 15 anos de atuagdo
no mercado, respectivamente, e EPO1, com menor experiéncia — trés anos. O tempo de atuacao,
segundo Gombrich (2013), esta relacionado ao prazer de estar em um ambiente que permite
recuperar memarias por meio das pinturas e lembrar de um amigo, a memoria de um animal de
estimacgéo, uma paisagem que remonta ao passado da pessoa que tem contato com uma pintura,
tudo isso é motivo para gostar da obra produzida por outrem, e ndo nada ha de errado. Os
gestores de galerias, diferentemente da viséo de Bourdieu (2018), teriam prazer em relacionar-
se com a arte, ndo sendo meros comercializadores do sagrado, pois, além possuirem formacao
nas artes, persistem, atuando no mercado por muito tempo, e assim poderiam apropriar-se,
individualmente, dos valores culturais intangiveis das obras que comercializam, ndo as
classificando como meras mercadorias. EGO1 menciona que sua atuagcdo decorre de uma
perspectiva familiar, inclusive, como propde Florida (2011), a criatividade tem relacdo direta
com o empreendedorismo, pois a participante desta pesquisa (a gestora da galeria de arte)
empreendeu a partir do meio criativo ao qual ja estava inserida.

As questdes que se referem a formacdo académica e ao curriculo profissional podem ser
analisadas em conjunto, pois formam o perfil profissional e a trajetoria do pintor no mercado.
Todos os respondentes possuem, no minimo, o nivel de graduacdo, sendo que EPO1 tem
formacdo em Fotografia, EP02 em Arquitetura e EP03, além da graduacao, também possui pds-
graduacao em nivel de especializacdo em Museologia e Patriménio Cultural.

As questdes quanto a formagdo académica dos gestores sdo simétricas as questdes

apresentadas aos pintores, no intuito de verificar o nivel de formacdo académica, sendo
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respondido por EG01 formacgdo em Arquitetura, EG02 mestrado em Artes Visuais, pela UFRGS
e EG03 mestrado em Poéticas Visuais, pela UFRGS.

Vale salientar que EPO3 ja foi premiada em sua trajetdria nas pinturas, e EPOL ja fez
exposicdo fora do pais, em Portugal e Inglaterra. Essas informacdes estdo alinhadas com a ideia
de Bourdieu (2018), quando afirma que o autor (pintor/artista) tem papel na criacdo de valor a
uma obra, estando intrincada ao seu nome. Fischer (2015) € cético quanto ao valor da arte,
questionando a valia do correspondente esforco dos artistas, ja que a criacdo teria apenas cunho
social-cultural.

As respostas sobre as distingOes das galerias apresentam informag6es que, de alguma
forma, sugerem a sua reputacdo. Para EGOL, a galeria € nova e ainda nédo possui distincoes,
realizando as exposicOes de artistas convidados no seu proprio espago. EG02 possui premiagdo
regional no Prémio Acorianos de Artes Plasticas, em 2016; em 2015, em midias tecnoldgicas
e, em 2014, como espaco institucional também no Prémio Agorianos de Artes Plasticas.

Quanto a mostras e exposicoes, foi ressaltado que realizam regularmente exposicdes das
obras dos artistas vinculados a galeria em espacos de galerias parceiras no Brasil. EG03 nédo
possui distincdo e realiza exposi¢cdes anuais na prépria galeria. Da relacdo da reputacdo da
galeria (e da figura pessoal do comercializador) com os artistas, que Bourdieu (2018) propde
debate sobre o valor da fundamentagdo do valor econdémico. Se, para Fischer (2015), nem
sequer ha valor econdmico nas pinturas — apenas o social —, em contraponto Gombrich (2013)
coloca que as pinturas tém valor inestimavel — pelo seu valor cultural. Ja para Maffesoli (2009),
estariam todos praticando o ladico jogo social no qual cabem varias possibilidades.

Na questdo que buscou verificar os principais custos de producdo, na abordagem
quantitativa, os pintores responderam da seguinte forma: para EPO1, ndo ha uma média ou
regularidade, sem nomear os gastos, informa valores entre R$ 600,00 a R$ 2.000,00. Ja EP02
coloca que os custos podem chegar, sem detalhar a destinacdo financeira, entre R$ 5.000,00 a
R$ 6.000,00. Para EPO3, o custo de producdo das obras ndo é o principal, mas as grandes
producdes para montar uma exposicdo estariam na ordem de R$ 8.000,00, sem mencionar as
destinacOes desse valor. A resposta da entrevistada EPO3 tem, em sua expressdo, uma
demonstracédo classica do poder econdmico, quando coloca a necessidade de investir, sob o
risco do retorno, em uma exposicdo. Salienta-se que a entrevistada propde uma relagéo
diferenciada (e concorrente) as galerias, porque mantém no seu atelié vendas de obras (préprias
e de outros artistas). Da forma de Florida (2011), a criatividade prop6e empreendedorismo, e
Fischer (2015) propde a criagdo coletiva em beneficio de todos, o que talvez seja possivel em

regime de cooperativas.
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Para a pergunta sobre custos aos gestores de galerias, 0s participantes apresentaram as
seguintes respostas: EGO01, R$ 4.000,00, sem mencionar os dados de composicdo do
desembolso mensal. Para EG02, os valores para participagdo em feiras e exposicdes seriam 0s
principais custos, sem informa-los. Ja& EGO03 afirma que os principais custos da operacdo sao
agua, energia elétrica, telefone e Internet, que totalizariam R$ 500,00 mensais para o
funcionamento da galeria.

Percebe-se, pelas respostas, 0 que a teoria contébil atribui ao conceito de custo, por
Caldas (2017), quanto a custos incorridos, ou seja, os valores dos materiais, energia e mao de
obra aplicados na producgéo de bens ou servicos, que somados evidenciam 0s gastos para
realizar a producdo. Esse conceito instituido pela Ciéncia Contabil de custo incorrido, ou seja,
de gasto decorre da aplicacdo na industria de manufatura. Por exemplo, o que se gasta para
fabricar um computador € tido como custos de producgdo, como resume Yanase (2018), ao
evocar o CPC 46/12 (CPC, 2012): elementos que comporao ou sdo consumidos no processo de
faccdo dos bens, cujos custos podem ser diretos e/ou indiretos e acrescidos de valores de
transportes, méo de obra de terceiros etc.

Ja Bourdieu (2018) refuta esse conceito, afirmando que o custo para o pintor ndo séo o
0s materiais e 0 tempo empregado pelo artista a obra, ndo sujeitando obras de arte aos conceitos
de meras mercadorias. Entéo, o custo seria a genialidade do instante da criagédo de Bachelard
(2007), e o valor econémico incalculéavel, se tomado o parametro cultural de Gombrich (2013).
Nesse aspecto, € importante trazer a relagdo entre o custo dos materiais e o tempo do artista que
0 critério contabil aceita como custo pelo CPC 04/12, mas o intangivel, que € a técnica
empregada, e a criatividade ndo estdo avaliados pelo CPC 46/12. Neste ponto, j& podemos
perceber que os critérios contabeis de valoracdo por custo ou valor de mercado estabelecidos
no regramento confrontam com as proposi¢oes dos autores quanto ao valor da criagao.

Referente ao assessoramento contabil para os pintores em relagdo aos gestores de
galerias, as respostas foram opostas. Enquanto as galerias possuem assessoramento contabil,
foi observado que os pintores entrevistados ndo usam esses servicos. Ja na pesquisa survey com
os presidentes de CRCs, essa questdo teve unanimidade que nenhum dos profissionais contabeis
ja tenha contabilizado pinturas. Nao obstante, o tema da valoracao de intangiveis teve todas as
respostas colocando o tema como relevante ou muito relevante. Ainda assim, os profissionais
em predominancia responderam que possuem conhecimento superficial (66,7%, ou seja, 4
respostas) sobre os CPC 04/12 (CPC, 2012) e CPC 46/12 (CPC, 2012), e apenas um dos seis

respondeu que possui conhecimento razoavel sobre esses atos legais que orientam os ativos
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intangiveis e o valor justo. Por fim, um respondente afirmou ndo possuir qualquer conhecimento
sobre as publicacdes.

Entretanto, Mello e Zardo (2014) publicaram as informacGes sobre o projeto Rio
Criativo, com o total de horas aplicadas para capacitacdo de 2.000 horas, no que coube aos
servigos financeiros-contabeis a monta de 420 horas, ou seja, 21% do total de horas de
treinamento proporcionado para capacitacdao dos empreendedores foi em temas financeiros e
contabeis. O projeto Rio Criativo reflete, na visdo dos autores, um potencial de consumo de
servicos para a sustentacao e formalizacdo de negocios criativos no estado do Rio de Janeiro,
em contraponto na pesquisa survey com os presidentes de CRCs, nenhum possui experiéncia
em contabilizacdo de pinturas, como indicam as respostas unanimes.

Na questdo sobre eventos societarios nas galerias, entrada ou saida de cotistas ou
acionistas, as respostas séo iguais e nenhuma teve essa ocorréncia. J4 os pintores responderam
que sdo, em sua totalidade, pessoas fisicas naturais, ou seja, ndo operam por meio de
empreendimentos de qualquer natureza. Essa questdo tem relacdo com a possibilidade de
avaliacdo dos ativos intangiveis do patrimdnio da galeria e, se fosse o caso, dos pintores.

Conforme salientado na sustentagdo tedrica, Caldas (2017) destaca que a avalia¢do do
valor de mercado podera ndo estar representada no balanco das companhias, pela dificuldade
de mensuracao dos ativos intangiveis para estabelecer um preco para a realizacdo de negdcios
societarios, diferente de Hubbard (2015), que conceitua um mito a dificuldade em mensurar o0s
intangiveis. J& para Lacombe e Ribeiro (2013), o patrim6nio de uma entidade pode ter carater
imaterial, os intangiveis, com o valor desses bens limitado ao beneficio ou direito que confere
ao proprietério, antecipadamente, o que seria como se soubéssemos de antemao o valor de uma
pintura no momento de sua venda e todas as possiveis alteracGes sobre o valor justo atual. O
valor justo atual, para Catty (2013), seria 0 melhor parametro, ou seja, baseado em mercado,
todavia, como descrito anteriormente por Edvinsson e Malone (1998), Almeida (2017) e Hanlin
e Claywell (2013), héa dificuldade de variaveis e parametros confidveis para avaliagdo a partir
de informacdes de mercado, inclusive para formacao dos balangos contabeis das empresas.

Quanto a questdo do regime de tributacdo, os gestores de galerias responderam que seus
negocios possuem regime no SIMPLES Nacional, conforme respostas de EG01 e EGO02,
enquanto EGO3 enquadra-se no sistema de Microempreendedor Individual — MEI. J& os
pintores, como pessoas fisicas naturais, possuem tributacdo compativel com a modalidade,
conforme respostas. Vale observar que as respostas trazem uma informac&o quanto a percepgéo

tributéria dos entrevistados, pois EPO1 afirma ndo ter ideia sobre o regime de tributagdo, EP02
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coloca que sua receita com a comercializacdo das pinturas € minima e sem incidéncia e EP03
inclui as receitas em declaracdo de pessoa fisica para efeitos de imposto de renda.

Nos processos de capacitagdo de empreendedores, conforme destacado por Mello e
Zardo (2014), sobre o projeto Rio Criativo ou empreendedores que passaram pelo projeto
SouCuritiba (SEBRAE, 2014), obtiveram orientacdo quanto aos aspectos financeiros e
contabeis. As informacdes prestadas nas respostas para essa questdo na survey, com a
participacdo dos presidentes de CRCs, em que metade dos entrevistados dizem desconhecer a
participacdo da Industria Criativa no PIB, o que ter relacdo com a falta de informacéo, como
mencionado na resposta EPO1. No caso do projeto Rio Criativo, foram capacitadas 10 mil
pessoas que, de alguma forma, atuam (ou atuardo) nos processos criativos de empreendimentos.
Logo, poderdo ser empreendedores, como prop8e Florida (2011), agentes em negdcios de
terceiros, mas terdo em comum a necessidade de suporte na gestéo financeira e contabil, para
seus negacios prosperarem. Ja os contadores, pelas respostas na pesquisa survey, ndo possuem
experiéncias com tratamento contabil dos intangiveis, como a pintura.

Em relacdo a questdo sobre a forma de comercializacdo das obras, os artistas pintores
que participaram desta pesquisa responderam que a comercializacdo se da por meio de galerias
ou exposicdes das obras. Porém, tanto EPO3 quanto EPO1 comercializam também de forma
direta, pelas redes sociais. Ja EP02 utiliza outros canais de vendas ndo mencionados pelos seus
colegas, como cafés, restaurantes e lojas de artes e decoracéo.

Entretanto, é preciso esclarecer que EP03, além de pintar, também possui um espago de
exposi¢cdo, como descrito na resposta de locais de comercializacao. Ja as respostas obtidas sobre
as formas de comercializacdo prestadas pelos gestores das galerias demonstram a relagdo com
0 mercado da seguinte forma: EGO1 transaciona 80% de suas opera¢fes com obras na prépria
galeria e o restante via e-commerce (ndo mencionou a quantidade). EG02 afirma que vende
para o estado do Rio Grande do Sul e estados do Brasil, por meio de parcerias de marketplace,
e EG03 comercializa apenas em eventos e mantém catalogo da galeria de forma on-line.

Pelo fato desses pintores da amostra serem pessoas naturais, fisicas, ndo devem fazer
comércio, pela legislacdo tributaria brasileira. J& as entidades estabelecidas como pessoas
juridicas (empreendimentos), estdo totalmente liberadas para comercializar e contratar
transportes, o que também é uma forma de limitagdo dos pintores no acesso ao publico
consumidor, visto que ndo poderiam contratar transporte de carga para suas entregas, por
exemplo.

Florida (2011) relaciona a criatividade ao empreendedorismo, mas nesta amostra ndo

ha essa iniciativa de empreender. Em realidade bem diferente, mas correlata, Bredow (2016)
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descreve uma situacdo em que o artista plastico Banksy comercializou algumas de suas obras
anonimamente no Central Park, em Nova lorque, com a ideia de testar o comportamento das
pessoas em relagdo a reputacdo do artista e do local de comercializacdo. O valor das obras foi
estabelecido em sessenta dolares e, em alguns casos, houve negociagédo. para que o preco fosse
ainda menor nas aquisicdes. Segundo Bredow (2016), a relagdo estabelecida pelos
consumidores com a arte contextualiza-a em ambientes proprios, e a simplicidade do ambiente
influenciaria na percepg¢éo de valor das obras, logo, caso as mesmas pecas estivessem em uma
galeria, os valores para comercializacao seriam muito maiores e haveria comercializagdo, como
nos leildes com obras do famoso artista contemporaneo. Nesse sentido, Bourdieu (2018)
corrobora que é o marchand que, ao emprestar prestigio ao pintor, o valoriza, assim como para
Maffesoli (2009), em que o luxo é introduzido no lazer, para produzir a satisfacdo, em
contraposicédo a Gorz (2005), que enxerga o conhecimento e a criatividade como bens de valor
quase universais, portanto desnudos dos adornos e requintes do ambiente.

Sobre a precificacdo das obras, a mesma pergunta foi apresentada aos entrevistados
gestores de galerias e aos artistas pintores, respectivamente. As respostas possuem variedade
de informacdes, pois, se olharmos pela 6tica dos artistas pintores, afirmam que eles préprios
estabelecem os precos as suas obras, portanto incluindo a sua subjetividade avaliativa, estando
presente na valoracdo seu sentimento em relacdo a sua obra. J& pela ética dos gestores de
galerias, as respostas dos entrevistados nos ddo informacdo oposta, pois EG01 afirma que o
preco é estabelecido em conjunto com os artistas pintores, jA EG02 diz que as obras séo
precificadas em funcdo do nome do artista, do curriculo, da trajetdria, da atuacédo e da pesquisa,
ainda que haja um consenso entre a galeria e os artistas pintores. Assim, EG03 demonstra
categoricamente que apenas ele decide sobre o valor das obras. Diante dessa situacdo em que
h& a individualizacdo da valoragdo das obras, seja porque é apenas uma pessoa que decide,
como os casos de EG03, EPO1 ou EP02, ou ainda como EP03, que além criar a obra também a
comercializa em sua prépria galeria. Assim, ndo poderiamos relacionar essa situagdo com 0s
regramentos contabeis de forma pacifica, pois hd antagonismo imediato entre as duas
categorias: subjetividade emocional em relacdo & obra e o regramento imparcial proposto no
ambito contabil.

Nesse sentido, essas obras de pinturas sdo ativos intangiveis, como estabelece o CPC
04/12 (CPC, 2012), estando, portanto, sujeitas a valoracdo pelo valor justo, o que esta
estabelecido no CPC 46/12 (CPC, 2012), no pronunciamento que define as métricas de

mensuracdo pelo mercado, bem como as condic¢des para reavaliagdo que, em suma, € o valor
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de mercado. Aqui, se impde o &mago da discrepancia entre os critérios: valor de mercado para
bens que ndo possuem bens similares e, portanto, sdo avaliados numa relacdo pessoal.

Este valor justo também é avaliado com ceticismo pelos presidentes de CRCs, conforme
suas respostas quanto a imprecisdo desse método para itens intangiveis, como as pinturas, com
apenas um presidente dos seis entrevistados que ja participou de uma avali¢do ou reavaliagdo
de um ativo intangivel. Ainda, apenas outro solicitou uma reavaliagdo de ativo intangivel, ou
seja, dois entre seis presidentes ja estiveram envolvidos de alguma forma numa avalia¢do ou
reavaliacdo de intangiveis. Como trata-se de profissionais experientes, a pouca ocorréncia da
situacdo se relaciona, provavelmente, a classificagdo das obras de arte como ativo imobilizado.

A intangibilidade das obras de arte, como as pinturas possuem valor inestimavel,
segundo Gombrich (2013), e pelo viés contébil, os regramentos CPCs 04/12 e 46/12
estabelecem o valor justo, ou seja, o valor de mercado também para esses bens intangiveis,
excluindo a subjetividade da valoragao.

Os contadores, presidentes de CRCs, foram questionados se ja tiveram conhecimento
quanto a efeitos de reavaliacdo de intangiveis, com a resposta de que 66,7% (quatro em seis
presidentes) nunca solicitaram reavaliacdo de intangiveis. Um respondeu que o resultado da
reavaliacdo elevou o valor do ativo em mais de 50%, enquanto outro afirmou que o resultado
foi o decréscimo. Outras respostas sobre a percep¢do dos presidentes de CRCs quanto ao valor
de mercado no caso de bens sem similar no mercado — como é o caso das pinturas —, com
resposta predominante de 83,3%, ou seja, cinco presidentes que afirmaram que poderia ndo
haver precisao na avaliacdo, com apenas um acreditando nao ser possivel avaliar um item sem
similar no mercado, em direc&o oposta ao que Hubbard (2015) afirma ser apenas um mito e que
tudo pode ser mensurado. Para que haja valores de mercado suficientes em oferta livre, a criacdo
de uma bolsa de valores de artes teria duas finalidades: propiciar um mercado amplo para a
comercializacdo de intangiveis e a propria fomentacdo do mercado direto entre o adquirente e
o0 detentor da obra, como em bolsas de duplo sentido (ofertas de compra e também de venda).

Em relacdo aos critérios para estabelecer a valoracao das obras de pinturas, se obtiveram
respostas variadas de artistas e pintores, em que EP01 menciona técnica utilizada, dimensdes
(tamanho) tempo de méo de obra, urgéncia da entrega e materiais. J& EP02 utiliza, geralmente,
como critério de valoracdo, o metro quadrado (tamanho da tela). Por sua vez, EP0O3 cita
material, tempo de trabalho e processo criativo. Percebe-se, neste caso, que 0 tempo e 0
tamanho sdo preponderantes, se consideramos o processo criativo também como técnica

utilizada, que estaria elencada nos critérios frequentes. As respostas dos proprios artistas pdem-
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se em confronto a Bourdieu (2018), que afirma que o pre¢co de um quadro ndo pode ser o custo
de producéo, matéria-prima e tempo de trabalho do pintor.

Jé& entre os gestores de galerias as respostas foram desta forma: para EGO01, o valor é
definido junto com o artista, por meio de analise do trabalho e curriculo; ja EG02 afirma que o
valor esta no artista, e ndo no objeto, ou seja, considera participacdes em coleces de artes
importantes no Brasil e no exterior, numero de exposic¢Bes individuais, representacdo por
galerias importantes no Brasil e no exterior, pesquisa artistica, premiacGes e outros critérios.
Por sua vez, EG03 cita os custos dos materiais e 0 tempo da producéo, considerando os aspectos
fisicos (mdo de obra) e criativos (inspiracao).

Isso é o que Gardner (1999) coloca o artista como o instrumento maravilhoso, aquele
que, além da posse das ideias, também possui habilidade para expressar-se, assim como
Gombrich (2013), quando afirma que existe apenas o artista e decorre dele a arte. EG02 da
forca pragmaética a esses argumentos, pois coloca o pintor acima da obra.

Os critérios estabelecidos mais comuns (citados) estdo dispostos no Quadro 4, onde se
percebe a distin¢do de critérios entre 0s pintores, 0s gestores de galerias e 0s critérios contabeis,
em relacdo aos referenciais tedricos apresentados nos capitulos 2 e 3. Assim, no cruzamento
entre citacdo da técnica aplicada e os critérios dos materiais utilizados e, igualmente, o tempo
de producéo, temos os critérios de tamanho, curriculo do artista e prazo de entrega. A partir
dessa constatacdo, poderiamos, ainda, fazer uma classificacdo subsequente, utilizando os
critérios contabeis, e teriamos:

e Técnica empregada como critério imaterial, pois a forma de aplicacdo dos materiais
poderia ser criativa e inovadora, portanto, intangivel,

e Tempo utilizado como critério material (pode ser medido), portanto, tangivel,

e Tamanho da obra como critério material, portanto, tangivel, sem considerar o tipo de
material;

e Curriculo do artista como critério imaterial, portanto, intangivel.

A classificacdo de imaterialidade esta estabelecida no CPC04/12 (CPC, 2012), item 8.
DefinicOes, onde estabelece: Ativo intangivel é um ativo ndo monetério identificavel sem
substancia fisica. Logo, o que permite uma menor pacificacdo entre os critérios dos artistas e
comercializadores e os critérios contabeis é a premissa de Bachelard (2007) quanto ao valor
atribuido individualmente a obra, ou ainda Gombrich (2013), que traz a sentimental

interpretacdo pessoal pelas lembrangas e sentimentos evocados no espectador diante da obra.
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Ja Boas (2014) reforca a percepcdo individual, pois acrescenta a tradicdo e a cultura que
pertencem ao individuo. Essas trés percepcdes subjetivas estdo em conflito com a técnica
contébil que reconhece a importéncia das caracteristicas do ativo intangivel na avaliacdo do
bem, mas de forma impessoal pelos valores de mercado, como definido no CPC 46/12 (CPC,
2012), item 12, que mensura: O efeito sobre a mensuragdo resultante de uma caracteristica
especifica pode diferir dependendo de como essa caracteristica é levada em consideracao pelos
participantes do mercado.

A aplicacdo dos critérios contabeis € parte do exercicio profissional dos contadores, que,
em sintese, sdo pessoas capacitadas a distinguir situacdes que exijam formacdo especifica.
Quando as respostas dos presidentes de CRCs dos vinte e sete estados brasileiros, contém seis
que ndo conhecem os critérios de valoragdo de bens como pinturas (bens intangiveis), ou seja,
mais de 20%, precisando estabelecer um parametro de prioridade. Cruzando com a informacéo
quanto a relevancia do tema da valoracdo dos intangiveis, em que a resposta foi
predominantemente de importancia, ha uma lacuna de aplicacdo dos regramentos, mesmo que
sejam conflitantes com os critérios dos artistas. Nesse sentido, Hubbard (2015) afirma que uma
estimativa, por mais incertezas que tenha, € melhor que nenhuma informacéo. Assim, o desafio
de estabelecer critérios confiaveis para os intangiveis esta no &mbito dos padrdes internacionais
de contabilidade, mas quase sempre atrelado aos intangiveis num cenario da indistria
tradicional, juntos a uma técnica contabil reconhecida e aplicada para a definicdo de valor do
ativo, que geralmente é o valor de aquisicao contabilizado pelo custo incorrido. Ou seja, 0 ativo
tem seu valor pelo custo, 0 que na perspectiva desta pesquisa ndo valora adequadamente 0s
intangiveis.

Para as pinturas, essa técnica gera uma distor¢cao em que o parametro de valor do ativo
estaria atrelado ao custo, inicialmente. Posteriormente, poderia ser (re)valorado pelo valor
reconhecido pela sociedade, ou seja, pelo valor de mercado, conforme CPC 04/2012 (CPC,
2012), considerando o item 79. Ainda restariam, segundo Caldas (2017), evocar outros
principios que poderiam melhor instrumentalizar as decisdes de valoracdo sobre os ativos.
Dentre eles, os primeiros a se considerarem seriam aqueles com uma perspectiva de melhor
rentabilidade futura no tempo disponivel para a realizacéo.

A valoracdo dos ativos feitos na Industria Criativa ndo se enquadra na teoria contabil
definida atualmente. E possivel afirmar, com base no Quadro 4 a seguir, que a discrepancia de
critérios produz efeitos, e a falta de mercado livre e constante de ofertas ndo satisfaz nem
mesmo o critério contabil de valor justo. Um possivel valor a ser atribuido pela possibilidade

de receita futura é incerto, pela caracteristica do ineditismo e originalidade dos bens.
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A questdo da sensibilidade de premiacGes aos precos das obras foi perguntada aos
pintores e aos gestores de galerias. As respostas dos pintores foram imprecisas, ja que EP01 e
EP02 ndo foram premiados, enquanto EPO3 coloca que depende do prémio, referindo-se a
relevancia da instituicdo promotora da premiacdo. Por sua vez, os gestores de galerias
preponderantemente responderam que sim, exceto EG03, cuja galeria ndo foi premiada. EG01
respondeu que sim, e EG02 disse que as premiagdes de instituicdes importantes ajudam a
reforcar o valor do nome do artista, entdo valorando a sua posi¢ao no sistema e no mercado.

Para Maffesoli (2009), a sociedade néo viveria sem o ludico, sem o luxo ou o supérfluo
para 0s momentos de lazer, ja que o tragico e o lidico andam juntos. O jogo antropoldgico esta
baseado nas imagens serias ou ludicas, provocando com a relagéo entre o reino das imagens a
tudo que mantém a ordem social. Essa relagcdo também se d& no poder econdmico, como coloca
Yanase (2018), em que, para uma mencdo reconhecida pelo mercado sobre o autor ou suas
producdes, podem modificar o valor atribuido a um bem, o que ensejaria atualizag&o no registro
contabil original, conforme CPC 46/12 (CPC, 2012).

Sobre as rendas dos artistas e das galerias, ha poucas informacBes prestadas nas
respostas, pois um entrevistado preferiu ndo informar entre os gestores de galerias, como EG02
e EG03, enquanto EGO1 afirma que o faturamento € R$ 150.000,00 por ano. Ja entre os pintores,
todos prestaram informac6es e confirmam que, apenas com os valores da comercializacéo de
suas pinturas, ndo teriam condicdes de sobrevivéncia digna.

Em resumo e estabelecendo as correlagdes entre as categorias e os achados, foi possivel
montar o Quadro 4, que exibe essa relacao entre os critérios dos pintores, gestores de galerias,
presidentes de CRCs, os autores (e suas proposicdes) e 0s entrevistados pelas categorias a priori
gue emergiram na analise. As categorias foram as propostas no item da Técnica da anéalise de

dados, do Capitulo 4 — Metodologia

Quadro 4 — Correlagdes entre critérios e referencial tedrico
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, SITOFESE | PresioenTes | PRONNCIAVENTOS
CATEGORIA CRITERIO AUTOR DE CRC .
GALERIAS (SURVEY) (ANALISE
(ENTREVISTAS) DOCUMENTAL)
Aceitacdo social pela estética
(BOURDIEU, 2015);
Valor simbolico para cada Renda anual de
Sociocultural individuo ou grupo comercializagio de
(BOURDIEU, 2018); pinturas? Valoragdo de
Social Contato com outra cultura pela EPO3: “Mui ‘o intangiveis:
Cultural arte (MAFFESOLLI, 2009); bai : N&o cita critérios para bens
~ . ~ aixa. Num ano . ~ .
Colaboracéo Arte atemporal; Interacéo 0ss0 vender 50% relevante; ndo seriados.
Patrimonial social (FISCHER, 2015); gbsolutamente nada 50% muito
Universalidade Significados bastante distintos relevante.

1 -CRITERIOS SUBJETI-
VOS DE VALORACAO
DAS PINTURAS PELOS
AUTORES E
COMERCIALIZADORES

no tempo e lugar
(GOMBRICH, 2013);
Garantia do testemunho
histérico (BENJAMIN, 2013).

o que ¢ comum.”

ibilidad

Emocgéo
Lembrancas
Estética
Criatividade
Intuicdo
Pureza
Originalidade

Instrumentos que externam o
mundo interior (GARDNER,
1999);

Criacdo despojada e
sentimental (BACHELARD,
2007);

Existem somente os artistas
(GOMBRICH, 2013);
Atividades humanas podem
assumir valores estéticos;
Formas comunicam um
significado (BOAS,2014);
Expressao de todos os atomos
(FISCHER, 2015).

Critérios para 0s
precos:

EPO1: “Técnica
utilizada”;

EP02: “metro
quadrado”;

EPO3: “material,
tempo de trabalho e
processo criativo.”
EGO1: “analise do
trabalho e
curriculo”;

EGO02: “O valor
esta no artista...
principalmente,
participacdes em
colegdes...”.

EGO03: “producao,

considerando

Quais os critérios
que o mercado
aplica na valoracédo
de pinturas:

66,7% Ja ouviu
falar, mas nao
conhece;

33,3% Desconhece

Nao estabelece critérios
imateriais.
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aspectos fisicos
(mdo de obra) e
criativos

(inspiracédo)”

Capital Intelectual
Conhecimento
Formagéo
Destreza
Habilidades
Reputacdo
Reconhecimento
PremiacGes
Curriculo

Criacgdo de riquezas sempre foi
por impulsos cerebrais; Nova
forma de avaliagcéo dos ativos
(EDVINSSON; MALONE,
1998);

Impossibilidade de atribuir
valor ao conhecimento
(GORZ, 2005);

Producdo criativa é valorada
por toda a sociedade
(DRUCKER,1992);

Industria Criativa é formada
por individuos de varias
ciéncias (FLORIDA, 2011).

Os pregos das obras
sdo sensiveis as
premiagoes?
EGO02: “Sim.
Premiagdes
recebidas pelo
artista em
importantes
instituicdes ajudam
a reforcar o valor
do seu nome, e
consequentemente
valorar sua posicao
no sistema e
mercado.”

Utilizar as premissas

participantes do mercado

(CPC46/12, 2020).




, GESTORESDE | PRESIDENTES | PROotrierls
CATEGORIA CRITERIO AUTOR DE CRC <
GALERIAS (SURVEY) (ANALISE
(ENTREVISTAS) DOCUMENTAL)
Qual o principal
custo de producédo?
EP03: “O Custo ¢é
relativo porque as
tintas sdo de longa
durabilidade, o
suporte (de Somente que possa ser
algodao, viscose, mensurado com
Custo Obra de arte ndo é mera EE?;Z?() p:)abpzlao, Ndo possuem ;ggg)a bilidade (CPC04/12,
. . mercadoria (BOURDIEU, P experiéncias na ' .
2 - CRITERIOS Material 2018) propria tela contabilizacio de Custo da pesquisa
CONTABEIS Tempo ' profissional ndo séo inturas ¢ compora o valor do
QUANTO AOS Mao de obra de alto custo. O P ' intangivel (conhecimento
VALORES DOS varia é a grande ou técnica) (CPC04/12,
BENS producdo para 2020).
INTANGIVEIS montar uma
PARA REGISTRO exposicdo num
NOS BALANGCOS custo aproximado
DAS ENTIDADES de R$ 8.000,00 e
NOS apos nada de
REGRAMENTOS retorno.”
LEGAIS Complexidade do pensamento Conhecimento dos
h P P . regramentos Preco recebivel pela venda
umano em elevar um quesito CPCO4/12 d :
Valor justo em detrimento de outro € e um a~t|vo~em uma
(HUBBARD, 2015); CPC46/12: transacdo ndo forcada num
. e 66,7% mercado livre (CPC04/12,
Mercado livre Venda de ativos similares em . )
. ) . Conhecimento 2020);
Mercado restrito mercado aberto (HANLIN; Néo citam. superficial; Avaliacio de mercado
Mercado especifico CI,‘AY\.NI.EL.L‘ 2013); 16,7% , utiliza-se as premissas dos
Ha subjetlwdade_no conhecimento participantes (CPC46/12,
julgamento do cliente (DE razoavel: 2020)

BRITO; BRITO, 2012).

16,7% nenhum
conhecimento.
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Valor da compra
Gastos para obtengédo

Recorrer a alternativas
baseadas em custos de
aquisicao (CALDAS, 2017)
Cada comprador e vendedor
possui seus préprios motivos
(HANLIN; CLAYWELL,
2013).

Avaliacdo de bens
sem similares no
mercado:

83,3% pode avaliar
tudo, mas sem
precisao;

16,7% nao é
possivel estabelecer
um valor confiavel

Intangivel deve ser
valorado pelo custo e
reavaliado posteriormente
(CPCO04/12, 2020);
Montante de caixa para
aquisic¢ao (ou construcéo)
ou valor justo (CPC04/12,
2020).
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3 - DIMENSOES PARA
APRIMORAMENTO DA
VALORAGAO DE BENS
INTANGIVEIS.

Relevancia —social ou
cultural

Obras de arte (bens
intangiveis) sdo distintas de
mercadorias — comércio do
sagrado (BOURDIEU, 2018);
Bens ndo seriado de
testemunho histérico
(BENJAMIN, 2013).

exterior? Onde?

EPO1: “Pinturas e
fotografias em
Portugal e
Londres.”

ital estéti

Destreza —
aplicacdo do Capital
Intelectual

A Economia do Conhecimento
é um termo associado ao
Capital Intelectual (GORZ,
2005);

Artistas sdo instrumentos
maravilhosos que combinam
ideias e materializacdo
(GARDNER, 1999);

Soliddo metafisica despojada e
sentimental (BACHELARD,
2007).

Quem estabelece 0s
precos das obras?

EGO02: “as obras
sdo precificadas em
fungéo do nome do
artista, do curriculo,
da trajetoria, da
atuacdo, da
pesquisa...hd um
consenso entre o
artista e a
galerista.”

ianificad

Reputacdo —premiagdes
e curriculo

A sociedade necessita de luxo
e supérfluos para momentos
de lazer para ter satisfacéo
(MAFFESOLI, 2009);

Bens Unicos e valor
inestimavel (GOMBRICH,
2013);

Gratuidade do valor do
presente pessoal
(BOURDIEU, 2018).

Os precos das obras
sdo sensiveis as
premiacfes?

EP03: As vezes é
(depende do
prémio).

Né&o questionado na
pesquisa.

CATEGORIA CRITERIO AUTOR DE CRC .
GALERIAS (SURVEY) (ANALISE
(ENTREVISTAS) DOCUMENTAL)
Consagracao social e o valor .
h Ja fez alguma
mercantil da obra eXDOSICAO N0
Subjetividade (BOURDIEU, 2015); POSIG

“Por ser uma avaliacdo de
mercado, utiliza-se as
premissas dos
participantes” (CPC46/12,
2020).

Fonte: O autor (2020).
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Essa analise permitiu uma percep¢do do mercado de pinturas por diferentes 6ticas, pelos
pintores ou gestores de galerias, bem como pelo viés contabil (pesquisa survey) dos presidentes
de CRCs e a andlise de publicagdes oficiais do Comité de Pronunciamentos Contébeis. Assim,
0 Quadro 4 sintetiza e exp0e as dissonancias entre as categorias, em que se percebe que 0s
agentes do mercado, em nenhum momento, citam os critérios dos regramentos contabeis. Por
exemplo, na precificacdo das obras, 0s pintores ou gestores das galerias ndo utilizam o critério
do custo ou valor de mercado, como proposto no CPC 04/12 — tratamento contabil para ativos
intangiveis.

De outro modo, o regramento contabil ndo aplica a subjetividade, a principal categoria
mencionada pelos agentes do mercado, ndo estando explicitada na fala dos pintores ou gestores
de galerias, mas esta nas entrelinhas das respostas dos pintores (Apéndice A) e dos gestores das
galerias (Apéndice B) que emerge a categoria. Quando um pintor se propde viver de outras
rendas e ndo do seu trabalho artistico, o resultado financeiro deixou de ser o alvo. Ja a técnica
contabil ndo mensura, e ndo inclui, a subjetividade na valoracdo do ativo, remetendo ao
mercado, que talvez possa valorar.

O critério contabil do valor de mercado como valor justo €, no caso das pinturas, uma
discrepancia, pois duas pinturas nao terdo 0 mesmo instante de criacdo ou igual forca metafisica
que toma conta do artista até a manifestacdo. Assim, o0 argumento de que o mercado daria conta
de valorar adequadamente as obras de arte, como bens intangiveis, pode ndo se sustentar.

A pesquisa survey trouxe elementos concretos, como se percebe no Quadro 4, tendo em
vista que representantes dos contadores desconhecem os critérios aplicaveis ao mercado das
pinturas e o regramento contabil estabelecido para os intangiveis. Além do mais, a subjetividade
ndo € um elemento mencionado nos regramentos pelo Comité de Pronunciamentos Contabeis,
mas poderia ser, ja que o mercado a considera, porque a reputacdo do artista ou a técnica
aplicada gera valor ao resultado. Muitas formas de aplicacéo (e seus limites) do novo elemento,
a subjetividade, devem ser considerados. Por fim, ha previsdo no proprio CPC46/12 (CPC,
2020) para a utilizacdo das premissas dos participantes do mercado, sendo que, nesta pesquisa

os critérios mencionados relacionam-se com a subjetividade, o significado e o capital estético.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo geral deste trabalho foi analisar como os critérios contabeis brasileiros de
valoracdo dos ativos intangiveis sdo aplicaveis as obras de arte, em especial as pinturas, no
ambito da Industria Criativa. Para alcanca-lo, dividiram-se trés objetivos especificos: identificar
os critérios atuais de valoracdo dos ativos intangiveis das obras de arte junto a artistas e
comercializadores; estabelecer correlacdes entre os critérios contabeis brasileiros e os utilizados
por artistas e comercializadores na valoragéo das obras de arte — pinturas; e propor novas
dimensoes para valoracdo de bens intangiveis, como obras de arte.

Para abordar o tema inovador do campo da Inddstria Criativa, optou-se por desenvolver
uma pesquisa com caracteristicas exploratoria, basica e de abordagem qualitativa, com 0ss
procedimentos metodoldgicos da pesquisa de campo utilizados:

(1) revisdo da literatura disponivel para geracdo do referencial teorico;

(2) a anélise documental de instrumentos atuais que evidenciam os critérios contabeis e
legais utilizados. Anélise do Pronunciamento — CPC 04 (CPC, 2012) —, que define tratamento
contébil dos ativos intangiveis; da Lei 11.638/07 (BRASIL, 2007), que estabelece no Brasil 0s
conceitos internacionais de contabilidade, e do CPC 46 (CPC, 2012), que regra as condicdes de
reconhecimento dos ativos em geral, quanto ao valor justo;

(3) pesquisa de campo, por meio da realizacdo de entrevistas, fazendo uso de roteiros
semiestruturados, aplicada aos artistas — pintores — e aos comercializadores de pinturas em
galerias de arte;

(4) levantamento quantitativo, por meio de pesquisa survey, realizado junto aos
presidentes dos Conselhos Regionais de Contabilidade (CRCs).

Tendo as pinturas como obras de arte, produto da Industria Criativa € 0o regramento
contébil como objetos desta pesquisa, buscou-se estabelecer o marco referencial, a partir da
pesquisa bibliografica. A contribuicdo dos autores consultados permitiu estabelecer o
referencial tedrico em torno de temas como: o valor da criacdo e a valoracdo de intangiveis, e
0s principios contabeis aplicados aos ativos, aos intangiveis e a sua valoragao.

J& a pesquisa de campo contribuiu para ampliar a compreensdo sobre 0s critérios
estabelecidos pelos agentes da cadeia da arte — pintores e gestores de galerias —, para a valoracao
das pinturas. Permitiu, também, acessar o entendimento dos profissionais de contabilidade
sobre o valor justo e o conteddo dos regramentos contabeis — CPCs —, que regulamentam a

aplicagdo da valoragdo, com base apenas no mercado.
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O cruzamento e a anélise dos dados coletados em todas as etapas da pesquisa trouxeram
um conjunto de evidéncias que possibilitaram atingir os objetivos especificos estabelecidos
para esta pesquisa.

O objetivo 1 — identificar os critérios atuais de valoracéo dos ativos intangiveis das obras
de arte junto a artistas e comercializadores — foi atingido, a partir da construcdo dos critérios
sociocultural, sensibilidade e capital intelectual.

O objetivo 2 — estabelecer correlagBes entre os critérios contabeis brasileiros e os
critérios utilizados por artistas e comercializadores na valoragdo das obras de arte —, foi logrado,
a partir da construgdo dos critérios de custo, valor justo e valor de aquisicao.

O objetivo 3 — propor novas dimensdes para valoracdo de bens intangiveis, como obras
de arte — foi conquistado, a partir dos critérios da subjetividade, capital estético e significado.

Ao alcancar as inferéncias possiveis em cada um dos objetivos, pode-se afirmar que o
objetivo geral foi atingido, uma vez que foi possivel constatar que o conservadorismo da
Ciéncia Contabil, em ndo considerar a subjetividade e restringir os critérios de valoracdo apenas
ao valor de justo/mercado, cria uma lacuna entre os critérios praticados.

Assim, entre as limitacGes desta pesquisa, temos a baixa quantidade de respostas da
pesquisa survey dos presidentes dos Conselhos Regionais de Contabilidade. Do universo de 27
presidentes das diferentes unidades federativas do Brasil, apenas seis responderam — quantidade
minima de 20% para validar a amostra. Outro empecilho foi a amostra de pintores, que nao
apresentou, a0 menos, um artista cuja principal fonte de renda fosse a pintura. Nesse caso, 0s
resultados poderiam sofrer influéncia e apresentar variacdes sobre o poder econémico da
relacdo entre pintores e galerias.

Esta pesquisa abre possibilidades para novos estudos, de modo que, com o que foi
alcancado neste trabalho, é possivel sugerir que outros pesquisadores avancem sobre o tema da
valoragdo de bens produzidos na Industria Criativa. Uma das possibilidades de investigacéo €
se a proposicao da inclusdo da subjetividade na valoragdo contabil poderia ser aplicada a outros
bens da Industria Criativa ou, ainda, pesquisar os efeitos em outras localidades, para ampliacdo

da validacéo dos critérios de mercado.
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APENDICES

APENDICE A

Carta/convite para participar da pesquisa

Prezado (a),

Sou aluno de mestrado no Programa de Pds-graduacdo em Industria Criativa, sob orientagcdo do
Profa. Dra. Mary Sandra Guerra Ashton. Estou realizando minha dissertacéo sobre a valoracao
dos ativos intangiveis criados na Industria Criativa e seu relacionamento com os artistas da
pintura.

Gostaria de convida-lo(a) a responder voluntariamente esta pesquisa a partir da sua experiéncia.
Os dados serdo utilizados exclusivamente neste trabalho académico. O sigilo individual de cada
resposta seré preservado. Nenhuma informac&o dos respondentes seré publicado ou examinado,
inclusive os enderecos de e-mails serdo tratados como informacéo sigilosa, como prevé a Lei
Geral de Protecdo de Dados (Lei n°13.709, DE 14 DE AGOSTO DE 2018).

Como retribuicdo a sua participacao, disponibilizarei a dissertacdo em sua versédo final. Caso
tenha interesse em receber, preencha seu e-mail no inicio do questionario.

Muito obrigado pela sua participacdio e sigo a disposicdo pelo e-mail:

negrunimauro@gmail.com

Instrucdes:

- Responda de forma objetiva e concisa;

- Por favor, ndo ultrapasse mais do que 4 linhas em cada resposta;

- Os dados devem ser os mais reais possiveis. Nao ha juizo de valor ou quaisquer avaliacdes
sobre as respostas;

- Caso alguma questdo néo esteja clara, por favor, me contate pelo email ou whatsapp ou me
ligue em qualquer horario (51) 998028626.


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2013.709-2018?OpenDocument

Roteiro de Pesquisa para aplicagdo — visdo dos pintores:

Questdes em relacao ao perfil do participante:

1 Perfil

1.1 Idade?

1.2 Genero?

1.3 Qual ¢ a sua atividade principal remunerada?

1.4 Ha outras atividades remuneradas que vocé exerce? Quais?

1.5 Onde é a localizacdo do principal atelié de pintura que vocé utiliza? Cidade?

1.6 Quantos anos atua no mercado de artes com pintura?

Questoes especificas:

2 Formagéo

2.1 Possui formacéo académica?

2.2 Possui alguma distingdo? Premiacao?

2.3 Jafez alguma exposicdo no exterior? Onde?

3 Contabil

3.1 Qual o principal custo de producéo?

3.2 Possui assessoramento contabil regular?

3.3 E pessoa fisica ou juridica?

3.4 Qual o regime de tributacdo (MEI, SIMPLES, Presumido ou Real)?

4 Critérios subjetivos

4.1 Qual a principal forma de comercializagdo das obras?
4.2 Quem estabelece o0s pre¢os das obras?

4.3 Quais os critérios para estabelecer os precos das obras?
4.4 Os precos das obras séo sensiveis as premiagdes?

4.5 Renda anual de comercializagdo de pinturas?
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APENDICE B

Carta/convite para participar da pesquisa

Prezado (a),

Sou aluno de mestrado no Programa de Pos-graduacdo em Inddstria Criativa, sob orientagéo do
Profa. Dra. Mary Sandra Guerra Ashton. Estou realizando minha dissertagéo sobre a valoragao
dos ativos intangiveis criados na Industria Criativa e seu relacionamento com os artistas da
pintura.

Gostaria de convida-lo(a) a responder voluntariamente esta pesquisa a partir da sua experiéncia.
Os dados serdo utilizados exclusivamente neste trabalho académico. O sigilo individual de cada
resposta seré preservado. Nenhuma informacao dos respondentes sera publicado ou examinado,
inclusive os enderegos de e-mails serdo tratados como informagdo sigilosa, como prevé a Lei
Geral de Protecéo de Dados (Lei n°13.709, DE 14 DE AGOSTO DE 2018).

Como retribuicdo a sua participacdo, disponibilizarei a dissertacdo em sua versao final. Caso

tenha interesse em receber, preencha seu e-mail no inicio do questionario.

Muito obrigado pela sua participagdo e sigo a disposicdo pelo e-mail:

: Dgmail

Instrucdes:

- Responda de forma objetiva e concisa;

- Por favor, ndo ultrapasse mais do que 4 linhas em cada resposta;

- Os dados devem ser os mais reais possiveis. Nao ha juizo de valor ou quaisquer avaliagdes
sobre as respostas;

- Caso alguma questdo néo esteja clara, por favor, me contate pelo email ou whatsapp ou me
ligue em qualquer horario (51) 998028626.

Minha eterna gratiddo!!!


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2013.709-2018?OpenDocument

Roteiro de Pesquisa para aplicagéo — viséo de gestores de galerias:

Questdes sobre o perfil dos participantes:
1 Perfil

1.1
1.2
1.3
1.4
1.5
1.6

2

2.1
2.2
2.3

3

3.1
3.2
3.3

3.4

4
4.1
4.2
4.3
4.4
4.5

Idade?

Genero?

Além de pinturas ha outros itens para venda?

Quais outras atividades remuneradas sdo exercidas? Cursos? Locagéo?
Ha& outras unidades ou canais de comercializacdo (ecommerce)?

Quantos anos atua no mercado de artes com pintura?

Formacao
- Possui formacéo académica?
A galeria possui alguma distingdo? Premiacao?

A galeria expde regularmente? Ja fez alguma exposi¢édo no exterior? Pais?

Contabil

Qual o principal custo de operagédo?

Possui assessoramento contabil regular?

Jé teve algum evento societario — entrada ou saida de sécios? Como foi tratada a
valoracéo do acervo?

Qual o regime de tributagédo (MEI, SIMPLES, Presumido ou Real)?

Critérios subjetivos

Qual a principal forma de comercializagdo das obras?
Quem estabelece os precos das obras?

Quais os critérios para estabelecer os precos das obras?
Os precos das obras sdo sensiveis as premiagdes?

Faturamento anual pela comercializagdo de pinturas?
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Apéndice C

Levantamento (survey) — Percepcéao Presidentes de CRCs:

Qual seu cargo no CRC *

Presidente

Outros

Qual a sua atividade profissional principal (exceto representagéo de classe) *

Contador proprietario de organizagéo contabil
Contador corporativo (funciondrio)

Contador em organizagao contabil

Docente

Outros...

Tempo de experiéncia como contador *

Menor que 5 anos
Entre 5 e 10 anos

Mais de 10 anocs

Come avaliar um bem sem similar no mercado (Unico)? *

Mo & possivel estabelecer um valor confiavel
E possivel avaliar tudo, mas algumas situacies ndo permitem precisdo
E possivel avaliar tudo com confianca pelo mercado (e outros contadores)

Outros...
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Ja participou de uma avaliago/reavaliagdo (e contabilizagio) de intangiveis? *
Munca
Ja participei
Fui lider na reavaliagio
Sou um avaliador reconhecido

Outros...

Ja solicitou alguma reavaliagao de intangiveis? *

Munca

Mao, ndo confio no resultado

Sim, solicitei e ndo confio no resultado
Sim, solicitei e confio no resultado

Outros...
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Ja teve conhecimento de uma reavaliagéo, qual foi o indice de valoragao? *

Munca tive conhecimento

Wariou negativamente (decresceu o valor do ativa)

WVariou positivamente (mais de 20%)

WVariou muite positivamente (mais de 20% e menos de 50%)
Surpreendeu positivamente (mais de 50%)

Outros...

Ja contabilizou PINTURAS como cbra de artes, por favor, descreva? (caso ndo tenha esta *
experiéncia apenas informe NAO)

Texto de resposta longa
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Qual a importancia do tema valoragao de intangiveis? *

Insignificante
Pouco relevante
Relevante

Muito relevante

Esszencial

Qual seu nivel de conhecimento dos CPC 0412 e CPC 4612 *

Menhum

Conhecimento superficial
Conhecimento razoével
Conhecimento avangado

Expert

Quais os critérios que o mercado aplica para valoragao de PINTURAS? *
Mao fago ideia
Ja ouvi falar, mas ndo conhego

De alguma forma me relaciono com o mercado de artes @ PINTURAS

Tenho clientes, colegas ou atuo profissionalmente com PINTURAS

Qual a participacio (percentual) da Inddstria Criativa no PIB brasileiro? *

%

Texto de resposta curta
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Quantas pessoas trabalham na Inddstria Criativa no Brasil? *

Quantidade

Texto de resposta curta

Qual a principal atividade da Inddstria Criativa que vocé conhece?

nomeie

Texto de resposta curta

Qual a sua definicao de arte?

Texto de resposta longa

Qual a sua definigéo de pintura?

Texto de resposta longa




